Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Centro-Oeste — Campo Grande - MS — 4 a 6/6/2015

Cinema e Literatura: Experiéncias que Comecam nas Paginas e
Continuam nas Telas.'

Barbara MULLER?
Matheus ORDAKOWSKI?
Bendito Diélcio MOREIRA*
Universidade Federal de Mato Grosso

RESUMO

A popularizacdo do cinema nos apresenta um novo meio de contar e vivenciar
historias. Fazendo uso de imagens, sons e movimentos, esta plataforma ¢ capaz de
seduzir individuos, letrados ou ndo. Devido a isso, ocorreu um rompimento dos
tradicionais métodos enraizados pela literatura, e houve quem acreditasse que esta nova
midia iria suprimir a antiga. Hoje, o cinema e a literatura, duas manifestagcdeas artisticas
tao diferentes, exercem uma relagdo de complementacdo, que na maioria das vezes ¢
sindonimo de sucesso. O presente trabalho busca discutir um pouco sobre essa parceria,
bem como trazer uma reflexdo sobre o género litarario best-seller, do qual originam-se a
maioria das adaptagdes cinematograficas.
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Introducio

O livro ¢ um dos meios mais antigos e efetivos no que diz respeito ao
armazenamento e propaga¢do de informacao. Por seu carater tradicional e praticamente
imutavel, pois mantem até hoje as mesmas caracteristicas de sua origem, ¢ normal que o
surgimento de outras plataformas que apresentem a mesma finalidade possa parecer
ameacas. O cinema €, possivelmente, a mais injusticada delas. Tendo surgido como
fruto da revolugdo industrial e tecnoldgica, as telas que exibem filmes (obras
cinematograficas) tiveram papel importante na construcdo cultural da sociedade
contemporanea e sao hoje tdo populares quanto as obras literarias.

Buscamos neste artigo atender a dois contextos diferentes: por um lado, tentar
contribuir para o preenchimento de uma lacuna nos estudos da linguagem no que diz

respeito as praticas de adaptagdo de obras literarias para o cinema; por outro, propor,
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instigar e provocar futuras reflexdes sobre tais praticas por individuos leitores e
espectadores.

No que diz respeito as criticas sofridas pelo cinema, estas enfatizam comentarios
negativos de que as versdes cinematograficas de livros sdo, fundamentalmente, traicdes aos
seus originais literarios; que ndo passam de interpretagdes ou releituras parciais ou mesmo
superficiais feitas pelos diretores, frequentemente repletas de omissdes ou simplificagdes de
trechos ou personagens das obras literarias. Isto ocorre porque muitas pessoas ndo entendem
completamente a significagdo do termo “adaptacdo” e ndo compreendem as nuances
semidticas utilizadas pelas telas para passar as ideias dos livros. Ha pelo menos dois
problemas com este tipo de visdo. O primeiro deles é o de que, uma vez pronto, o livro
deixe de pertencer ao seu autor € passe a pertencer aos seus leitores; ou seja, ele é passivel
de gerar diferentes leituras e interpretagdes. O segundo, mais fundamental, decorre do fato
de ser impossivel converter uma obra literaria, palavra por palavra, para uma plataforma
completamente diferente como o cinema. Cinema e literatura pertencem a universos
midiaticos diferentes, que utilizam elementos distintos para veicular suas mensagens: a
palavra escrita, no caso da literatura, € a imagem em movimento, associada ao som, no caso
do cinema. Portanto, adaptagOes literarias para o cinema devem, necessariamente, conter
mudancas em relagdo as obras originais.

Ao trazer para este texto autores como Jodo Cardoso (2011), Halime Musser
(2010), Maria de Lurdes Oliveira (2006) e Silviano Santiago (1994), escolhemos
construir um embasamento tedrico que tem como objetivo principal o de discutir a
relevancia do cinema e das adaptagdes para o publico consumidor e, como objetivo
secundario, o de discutir a adaptacdo cinematografica de obras literarias (best-sellers)
como resultado de uma mudanga cultural e inerente ao processo globalizador. Optamos
por, primeiramente, caracterizar, de maneira breve, a literatura e o cinema como formas
narrativas, ressaltando caracteristicas e particularidades dos géneros. Posteriormente,
apresentamos a relacdo entre ambas e alguns apontamentos gerais sobre as teorias da
adaptacdo. Em seguida, discutimos a criagao e uso do género de livros chamado “best-
seller”.

A pagina na tela

A forma como lemos e interpretamos textos nao sé6 mudou profundamente desde
a revolucdo comunicacional e tecnoldgica como continua a mudar constantemente,
afetando diretamente as nossas relagdes com outras pessoas, com o ambiente que nos

cerca ou mesmo com o mundo. O cinema e a literatura sdo interpretagdes artisticas,
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intrinsecamente relacionadas com a cultura global, por isso sofrem grande influéncia da
demanda por conhecimento e entretenimento, suas principais propostas.

No presente artigo, para uma melhor definicdo e compreensao dos consumidores
de cinema e de literatura, definiremos o individuo que pratica o ato de ler obras
literarias por “leitor”, e aquele que cultiva o ato de assistir a obras cinematograficas
chamaremos de “espectador”. Da mesma forma que o individuo leitor-espectador tem
parte de sua subjetividade formulada pelas informagdes exibidas nos objetos de seu
consumo, a mesma influéncia ocorre no caminho inverso. Quando a sociedade muda, as
obras literarias e cinematograficas adaptam-se as mudancgas para continuarem ocupando
espaco na mente € nos desejos de consumo das pessoas.

Em uma sociedade cada vez mais voltada a cultura do audiovisual, € comum
observarmos profetizagdes sobre o fim do interesse pelos livros e, até mesmo, a sua
substitui¢do pelos filmes. Esse tipo de julgamento se tornou ainda mais acentuado apos
a crescente quantidade de adaptacdes cinematograficas baseadas em obras literarias,
mais frequentes nos ultimos anos. Os fundamentalistas do assunto alegam que a
capacidade de ensino de um livro ¢ intransponivel e ndo pode ser equiparada a de um
filme; alegam também que, enquanto a literatura significa conhecimento e
esclarecimento, o audiovisual, especialmente a televisdo, ¢ uma ferramenta alienadora e
de qualidade informacional inferior.

Embora concordemos com o carater educacional singular dos livros, ¢ bem
verdade que o cinema € capaz de transmitir sim conhecimentos, por vezes de forma
mais ampla e tdo eficaz quanto as palavras impressas. Mesmo que frutos relativamente
recentes na histoéria humana, os filmes levam milhdes de pessoas ao cinema todos os
anos e tem se tornado cada vez mais populares entre jovens e adultos, abrindo espago
para abrangentes possibilidades. Como diz Silviano Santiago:

Como toda crianga que cresceu ¢ se educou em qualquer cidade da
América Latina durante a II Grande Guerra, desde cedo fui um
consumidor da cultura de massa que entdo comecava a nos chegar de
maneira avassaladora dos Estados Unidos. [...] Aos olhos de criangas e
adultos, a cultura de massa norte-americana se impunha de modo
feérico através dos filmes, desenhos animados e seriados - e neles
havia tanto roupa e estilo de comportamentos diferentes, quanto visdo
cosmopolita e simbolica da realidade; tanto a musica popular de fala
ininteligivel e de ritmo sincopado, quanto a danga de passos mais
ousados; tanto a dramatiza¢do de vivéncias cotidianas estrangeiras,
quanto a versdo "aliada" do grande conflito bélico mundial. Impunha-
se ainda através das revistas em quadrinhos, onde imperavam os
invenciveis super-herdis do Bem, ou através de revistas como
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Sele¢des, onde Dale Carnegie ensinava como fazer amigos e
influenciar pessoas no melhor estilo do "american way of life".

Todo esse material industrializado, importado principalmente dos
Estados Unidos, se mesclava de maneira desequilibrada a incipiente
produgdo cultural brasileira para criangas. Esta se apresentava sem o
aparato tecnologico norte-americano e era comandada por Monteiro
Lobato. O material importado se mesclava ainda, rechagando para
escanteio as formas interioranas e tradicionais de espetaculo, como o
circo, o parque de diversdes e as festas religiosas com suas
barraquinhas, comes & bebes, dangas e folguedos tipicos. Numa
cidade interiorana, como Formiga, onde nasci em 1936, o cinema
informava o imaginario dos habitantes letrados e ndo letrados de
comportamentos € situagdes estrangeiras e contemporaneas,
comportamentos ¢ situagdes a que, no passado, s6 tiveram acesso 0s
intelectuais das grandes cidades, lendo livros e revistas, ou viajando
pelo exterior (SANTIAGO, 1994).

Como podemos observar através da andlise do autor, a cultura americana se
sobrepds a nacional por esta segunda ser carente de apoio, incentivo e, até mesmo,
quantidade. Segundo este autor, o cinema foi uma ferramenta crucial para levar o
conhecimento do modo de vida estrangeiro as comunidades interioranas no Brasil, o que
antes s era permitido aos poucos que tinham privilégios para consumir bens culturais
como livros e viagens. Isto evidencia que desde suas origens, os filmes transmitem
conhecimentos e que qualquer parcela da populacdo ¢ apta a reconhecé-los.

A capacidade dos filmes em alcangar publicos antes ndo acessiveis pelas demais
ferramentas da cultura de massa ¢ evidente por seu carater audiovisual que, quando bem
produzido, ¢ capaz de tornar historias mais atrativas e conteudos mais interessantes e
assimilativos. Segundo Joel Cardoso “O ato de contar historias, tdo antigo quanto o
proprio homem, ¢ uma das nossas muitas formas de (auto) reconhecimento,
sociabilidade, referencialidade e comunhao entre os nossos semelhantes” (CARDOSO,
2011). E o cinema ndo ¢ outra coisa sendo uma histéria contada em linguagem
audiovisual.

Cardoso ainda diz que nossa necessidade imediata de comunicacao, contida nas
historias que propagamos, ¢ exteriorizada em formas espetaculares, extraordinarias,
surreais, se tornando possibilidades de representagdo da realidade. Sendo assim, em
nossas expressdes na busca por afirmagdo, transpomos nossas necessidades de criar e
fantasiar de diversas maneiras. Da mesma forma que buscamos singularidade em nossa
forma de ser com relagao ao restante do mundo, sdo nas semelhancas que nos sentimos
amparados, seguros e, principalmente, nos identificamos. Ao assimilar uma historia

tomamos conhecimento do outro, seus anseios, inquietagdes, desejos e aspiragdes, nos
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reconhecemos e nos damos a conhecer. Enquanto que a forma de contar historias da
literatura suscita palavras que evocam imagens, no cinema as imagens traduzem as
palavras (CARDOSO, 2011).

O cinema nio s6 transcende a literatura no aspecto sinestésico, ou seja, na soma
das sensacdes oferecidas, como também ja emprestou formas narrativas a ela. Uma
delas ¢ o chamado “ponto de vista”, no qual uma histéria ¢ contada em diferentes
perspectivas, de forma que pode ser analisada e reinterpretada em cada uma delas, € nao
somente por uma perspectiva Unica e linear. Embora essa técnica ja tivesse aparecido
em algumas obras literarias, foi no cinema onde foi mais bem explorada e ganhou novas
possibilidades. Os flashbacks e montagens, elaborados através da manipulagdo da
camera e de seus efeitos, permitiram mudancas mais fluidas em relagdo ao ponto de
vista. Essas mudancas no modo de elaborar os roteiros e contar as historias foram
imediatamente adotadas e adaptadas aos livros, onde, em sua plurissignifica¢ao, o olho
humano funciona como camera e esquadrinha o mundo (OLIVEIRAS, 2006).

E possivel dizer entdio que o cinema tem o poder de transformar o discurso, neste
caso a obra literdria, em sensacdes além daquelas proporcionadas pelo ato da
imaginacdo que se desenvolve no momento da leitura. Ao atribuir imagens, sons,
movimento e luz, essa nova obra independente, desvinculada do texto de origem, ganha
autonomia ¢ novos sentidos. O individuo leitor torna-se entdo espectador ¢ tem a
oportunidade de comparar as impressdes que desenvolveu ao longo de sua experiéncia
com a obra literaria. E possivel compartilhar opinides de outros individuos leitores-
espectadores, suas surpresas e frustagcdes, que se tornam, entdo, fruto das adaptacoes e
permitem que a historia, transposta de uma plataforma a outra, continue a viver
indeterminadamente na mente de seus consumidores.

Em outro momento, Joel Cardoso levanta uma discussdo sobre a recepgdo da
literatura:

Com a primazia do leitor no cendrio da recepcao, os textos colocam-
se, concomitantemente, em um intermitente jogo intertextual. Tal jogo
se estabelece ndo so entre o leitor e o texto que se tem em maos, mas —
e principalmente — entre o leitor e todo um repertorio de textos de que
dispde esse mesmo leitor. E esse conhecimento prévio que, associado
a mensagem veiculada, aliado aos recursos estéticos do texto que se
recepciona, que atribuimos sentido aquilo que lemos. Tanto o texto
lido, quanto as associa¢des motivadas no ato da leitura por outros
textos [...] interferem na frui¢do, na apreensdo, na interpretagdo e,
obviamente, na formacdo de sentidos que atribuimos ao texto. Em
outros termos, queremos dizer que o leitor, interferindo ativamente na
construgdo de significados para a obra busca, no repertorio cultural de
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que dispde associagdes com universos interiores e exteriores a obra em
leitura (CARDOSO, 2011).

A literatura, sendo uma arte narrativa, cede suas histérias ao cinema, que em
retribuicao, confere a elas estimulos que a outra ndo pode oferecer isoladamente (cor,
movimento, som). Sendo expressdes artisticas, uma tradicional e outra relativamente
recente, ¢ natural que cinema e literatura disputem credibilidade artistica, valor e

importancia.

E best-seller porque vende mais ou vende mais porque é best-seller?

Para uma obra literdria ser adaptada para o cinema, muitos fatores sdo levados
em conta, porém o que mais ganha notoriedade ¢ a venda dos livros. Se o nimero de
exemplares vendidos for alto, a chance de o filme arrecadar mais investimentos para ser
produzido serd maior, j4 que se espera que os leitores assistam ao filme quando este
entrar em cartaz. Porém, a vendagem de livros ndo € o que caracteriza uma obra como
best-seller. Para Halime Musser (2010), best-seller ¢ um género literario que se
originou do romance e hoje ¢ visto como uma literatura de mercado. Dessa forma, um
livro ndo ¢é best-seller depois que ele foi langado e fez sucesso, mas ele ja ¢ lancado
como tal, sujeito tanto ao sucesso quanto ao fracasso. Embora a vendagem de livros seja
comumente usada como o principal quesito para dizer se uma obra pertence ou nao ao
género, isto ndo ¢ um critério fixo, ja que em cada pais existe uma “marca” a ser batida,
ou seja, um nimero minimo de exemplares para dizer que determinado livro ¢ ou ndo
um best-seller.

Observemos o que nos diz Henrique sobre o best-seller:

E correto afirmar que os livros best-sellers estdo incluidos em
um género literario que surgiu a partir do século XVIII, na
Europa, e se tornam cada vez mais populares entre as grandes
massas, especialmente, nos Estados Unidos e Inglaterra. Os
temas abordados nesse tipo de literatura, a clareza da sua
narrativa ¢ a incansavel busca pelo entretenimento e diversdo
sdo as bases do género. (HENRIQUE, p.15)

O Realismo trouxe uma grande mudanga para a literatura. As caracteristicas das
obras desse periodo inauguraram uma forma muito diferente de contar historias. Os
autores passam a retratar os personagens humanos de forma menos idealizada, mais
perto da realidade e do cotidiano do leitor, fazendo com que esse se identifique com os
personagens. Ao fazer isso, o leitor se sente estimulado e deseja saber qual serd o seu

destino na trama.
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Nos romances best-sellers podemos observar a presenca de nomes completos, o
que coloca o personagem como um individuo unico. A historia se passa em um tempo
cronolégico e um espago bem definidos, onde muitas vezes os autores se utilizam de
dados reais, como fatos da Histéria da Humanidade, por exemplo, para contextualizar o
leitor. A utilizagdo de uma linguagem menos rebuscada e mais préxima daquela
utilizada no nosso dia-a-dia facilita a compreensao do texto, fazendo com que ele se
torne mais prazeroso. Porém, o uso dessa linguagem ndo estd livre de criticas,
principalmente aquelas que acusam a obra de ser mais pobre culturalmente.

O género best-seller, hoje, é considerado uma literatura de mercado, ou seja, que
¢ feita para atingir um grande publico leitor. As obras levam em conta a
contemporaneidade do leitor, fazendo com que a duracao da relevancia de uma ou mais
obras, ou mesmo do tema que elas abordam, seja menor. A publicacdo de livros desse
género respeita a demanda do mercado, colocando nas prateleiras livros que tratam das
tematicas mais consumidas pelos leitores naquele momento. Quando essa tematica nao
mais agrada aos leitores, logo as obras sobre ela sdo substituidas por outras diferentes.
Dessa forma, mesmo que o livro ndo tenha uma grande quantidade de exemplares
vendidos, ndo quer dizer que ele ndo tenha sido escrito obedecendo as caracteristicas
listadas anteriormente.

E justamente essa relagdo intima com o mercado que torna o género alvo de
criticas. Os livros sdo escritos de forma a agradar o leitor, o que, muitas vezes, faz com
que se preze mais pela quantidade do que pela qualidade. Entretanto, essa associagdo de
interesses comerciais € fundamental quando se pretende transformar o enredo de um
livro em uma producao audiovisual, um jogo ou em produtos que os leitores (e também
muitas vezes espectadores) comprem. Para manter um publico fiel, os autores apostam
em “formulas”, como a repeticdo de um personagem adorado pelo publico, ou até
mesmo a reformulacdo da mesma histéria, em que se s6 se mudam nomes e lugares,
mas o desenrolar da trama permanece quase o mesmo. Podemos citar aqui escritores
como Nicholas Sparks, Dan Brown e Sidney Sheldon. Todos eles tém um grande
nimero de vendas de seus livros, mas também apostam em padrdes e formulas que
deram certo anteriormente para os personagens € para o enredo, fazendo com que se
tornem caracteristicas proprias de sua escrita.

A transformagdo de uma obra literdria em produtos de outras midias ¢ uma
tendéncia: as pessoas esperam ver suas historias favoritas retratadas em filmes e séries e

consomem produtos relacionados a ela. As criticas ndo sdo poucas, tanto por parte dos
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leitores que ndo gostaram das adaptacdes cinematograficas de seus livros preferidos,
quanto de estudiosos do assunto, que acreditam que isso leva a desvalorizagao do livro.
E fato que cultura contemporanea valoriza a imagem, principalmente a imagem em
movimento, € isso contribui para a produgdo de obras do tipo. Mas ¢ fato também que a
venda de alguns livros best-seller, principalmente no Brasil, contrarie o senso comum
de que os brasileiros ndo gostam de ler. Como este género em questdo geralmente
aborda temas relacionados a fic¢do e fantasia, temas muito diferentes dos utilizados
pelas instituicdes de ensino, que preferem a literatura classica, os livros best-sellers
costumam ser vistos como uma leitura inferior em qualidade, independente de seu
conteudo e do que representam na vida das criangas e jovens que os leem. Como vimos,
0 best-seller nao ¢ necessariamente um texto sem conteudo informacional valido, ja que
contextualiza o leitor e apresenta a ele novas realidades, ao mesmo tempo em que

funciona como forma de lazer e entretenimento.

Conclusao

Como foi abordada neste trabalho, uma obra literaria precisa de alguns critérios
além do numero de exemplares vendidos para ser considerado best-seller. O mercado
editorial d4 muito valor para as vendas, mas ¢ possivel observar algumas semelhancas
entre os livros best-sellers, fazendo com que essa categoria seja similar a um género
literario. Dentre as caracteristicas, podemos destacar a construcdo dos personagens que,
com o0 movimento literario Realismo, passou a ser menos idealizada e mais proxima do
cotidiano do leitor. Também, com o proposito de aproximar o leitor da histéria, o autor
usa fatos historicos, lugares, problemas e solugdes iguais ou muito similares a realidade.
Apesar de ter a qualidade questionada pelos criticos, sua linguagem ¢ mais simples e
condizente com o dia-a-dia dos leitores. Dessa forma, o best-seller atende as
necessidades tanto do mercado editorial quanto dos leitores.

O intercambio entre cinema e literatura se mostra benéfico em varios aspectos.
Primeiramente temos que considerar que a obra literaria de sucesso pode ajudar no
marketing dos filmes, supondo que os leitores irdo ao cinema para apreciar a historia
contada de uma forma diferente. O contrario também acontece, ¢ um exemplo de facil
observacao ¢ a nova pratica adotada pelas editoras que consiste em reformular a capa do
livro, colocando nela a imagem do pdster do filme, ou alguma fotografia que remeta a
obra audiovisual. Tendo em vista que nossa cultura preza muito a imagem e valoriza o

cinema, ndo podemos ignorar que algumas técnicas usadas para construir a histéria nos
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filmes foram adaptadas para os livros. Dessa vez citamos o exemplo da utilizagdo de
diferentes “pontos de vista”, em que € possivel que mais de um personagem conte a
historia de acordo com sua visao, dando ao leitor uma perspectiva um tanto privilegiada,
Jé& que ele sabe o que est4 acontecendo em varios pontos da trama.

A possibilidade de adaptar uma obra literdria para o cinema nao significa,
necessariamente, que a obra perderd seu valor ou que o cinema tem menos qualidade
por nao ser totalmente original. Os dois meios sdo muitos diferentes, cada um tendo
suas possibilidades e limitagdes. E explorando esses pontos de divergéncia e
semelhancas entre os dois meios que a obra filmica se torna diferente do livro, ndo
necessariamente no roteiro, mas na forma de significacdo. Quando uma historia ¢
transportada de um meio para outro ela ganha um novo formato e possibilita ao leitor ou
ao espectador (ou mesmo ao ‘“‘construtor” da historia, tendo em vista que muitas
produgdes também se expandem para o mundo virtual em formato de games e sites
interativos) atribuir novos sentidos ao que ele 1€ ou assiste.

Dessa forma, aliar o cinema e a literatura pode ser uma experiéncia benéfica ao
mercado, j& que a tendéncia ¢ produzir algo que possa ser traduzido e ressignificado em
diferentes meios. E vantajoso também ao leitor, que pode ter novas experiéncias para
além da leitura do texto escrito. Trazer uma obra com caracteristicas de best-seller para
o mundo audiovisual pode gerar no leitor expectativa em relacdo ao filme. Essa
expectativa pode ser correspondida ou gerar frustragdes, j4 que abriu-se uma nova
forma de dar significado a historia. Se entendemos que a transposicdo de uma obra
literaria para outras midias gera obras diferentes, carregadas de novas significados,
vemos que € natural o consumidor de um produto acompanhar esse processo, dando os

seus significados aos novos produtos.
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