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De Her6i a Anti-Heroit
como a midia impressa construiu e desconstruiu o espetaculo Eike Batista
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RESUMO

Pode-se perceber diversos espetaculos que circulam na midia projetando diferentes
representacOes; a particularidade do espetdculo Eike Batista se d& em torno de sua
desconstrucédo. Este trabalho busca compreender como esse espetaculo foi construido e
desconstruido pela midia impressa ao expor a trajetoria de ascensao e declinio de Eike
em revistas e jornais informativos. Foram selecionadas matérias, entre 2002 a 2013, da
Folha de S&o Paulo, O Estado de Sdo Paulo e das revistas IstoE, Veja e EXAME. A
metodologia utilizada foi a andlise do discurso utilizado nestes veiculos em suas
exposicdes sobre Eike Batista. Este artigo apresenta um recorte da andlise buscando
mostrar que os meios de comunicacdo podem fomentar o desejo de visibilidade e de
pertencimento & sociedade de consumo.

PALAVRAS-CHAVE: espetéaculo; representacdo; cultura da midia.

Introducéo

A construcdo de representagdes pressupde o compartilhamento de um discurso
que pode ser sustentado por figuras que contribuem em sua propagacdo. Em uma
sociedade midiatica é possivel perceber com frequencia a atribuicdo de um discurso na
exposicdo de personagens em diferentes veiculos, cada qual ao seu modo, buscando
uma figura correspondente. Assim pode-se perceber no estudo do caso Eike Batista.

A anélise das abordagens midiaticas tomou um caminho de ordem cronoldgica,
devido os acontecimentos se constituirem no desenvolvimento da carreira empresarial
de Eike Batista, sendo possivel perceber acontecimentos pontuais ao longo de sua
exposicdo. O casamento com a atriz e modelo Luma de Oliveira em 1991, fez com que
se diferenciasse de outros empresarios, despertando o interesse midiatico. No entanto,
somente apos a criacdo de suas empresas no ano de 2000 que Eike efetivamente se torna
noticia.

A visibilidade dos acontecimentos, mediada pelos meios de comunicacéo, ao ser

tratada exponencialmente, se torna um espetaculo, modifica comportamentos e altera
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discursos. A construcdo e desconstrucdo das representacOes de Eike Batista podem
mostrar que o interesse midiatico se altera usando das mesmas caracteristicas que lhe
foram empregadas. Inicialmente é glorificado pela midia e, posteriormente, devido a sua
decadéncia econdmica, destituido de sua posi¢cdo como modelo de comportamento a ser
seguido. Ao longo da construgdo de suas representagdes, foram demarcados 0s
seguintes episédios: o divorcio de Luma, em 2004, sua ascensdo econémica em 2006,
ter sido considerado o 8° homem mais rico do mundo em 2010 e, sua derrocada em
2013.

Espetaculo, Representacdes e Visibilidade

Inicialmente cunhado por Guy Debord em Sociedade do Espetaculo (1967) para
explicar um determinado estagio da sociedade capitalista, o espetaculo se compde nesta
andlise a partir da proposta de Kellner (2004), que o compreende como acontecimentos
de grande notoriedade denominados noticia.

Para Debord (1967, p.25), o espetaculo se apresenta como "[...] uma relacdo
social entre pessoas, mediatizada por imagens." (DEBORD, 1967, p.14); Kellner (2004)
procura entender a sociedade através dos espetaculos que nela ocorrem, analisando 0s
discursos que circulam, possibilitando a interpretacdo dos papéis que foram
representados. Para Kellner (2004, p.5);

[...] espetaculos sdo aqueles fendmenos de cultura da midia que representam
os valores basicos da sociedade contemporanea, determinam o
comportamento dos individuos [...] incluem extravagancias da midia, eventos
esportivos, fatos politicos e acontecimentos que chamam muito a atencéo - 0s
quais denominamos noticia [...]

Ha de se salientar uma particularidade essencial entre os autores que possibilitou
0 estudo de caso Eike Batista; os revezes do espetaculo. Os revezes propostos por
Kellner (2004) evidenciam a capacidade do espetaculo em absorver suas contradicdes e
utilizar delas na construcdo de um novo discurso midiatico, com novas perspectivas
sobre 0 mesmo evento, desconstruindo a representacdo previamente apresentada e,
adquirindo uma nova postura de acordo com o desenrolar dos acontecimentos.

A questdo da visibilidade sofreu mudancas drésticas com o advento dos meios
de comunicagéo. Considerados como instrumentos para construcdo de espetaculos, sdo
fundamentais na concepc¢do de uma nova visibilidade, assim proposta por John B.
Thompson (2008), pois auxiliam na reformulacdo do que é visto. Assim afirma
Thompson (2008, p.27): “[...] a midia permite que poucos estejam visiveis para muitos:
gracas a midia, basicamente aqueles que exercem o poder, mais do que aqueles sobre 0s

quais o poder se aplica, € que estdo sujeitos a um novo tipo de visibilidade”.
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Nesta nova visibilidade a prioridade é propagar as realizagdes individuais que, a
partir de um discurso, adquirem carater impulsionador de comportamento social e de
reconhecimento. A visibilidade mediada proporciona ampla divulgacdo das
representacdes construidas pelos meios, facilitando a insercdo dos valores que a
acompanham em diferentes sociedades, quando os meios percorrem ambitos que “[...]
ndo sdo apenas nacionais, mas, cada vez mais, de espectro global” (THOMPSON, 2008,
p.36).

Para Chartier (2002) as representacdes sdo construidas por um grupo social e
partilham de convengGes capazes de construirem um sentido para a realidade podendo
ser representagdes individuais ou coletivas, de forma a revelarem a percepcdo sobre
outros e de si mesmo: "as representacdes do mundo social assim construidas, embora
aspirem a universalidade de um diagndéstico fundado na razéo, sdo sempre determinadas
pelos interesses de grupo que as forjam™ (CHARTIER, 2002, p.17).

Quando Roger Chartier inicia seus estudos sobre a representacdo, de imediato a
define como “figuras” criadas por grupos sociais que regem a compreensdo da
sociedade, carregadas de sentidos proprios e capazes de proporem identidades. O autor
constroi um ambito de anélise que permite uma abordagem dos discursos na perspectiva
de poderem reordenar concepcdes a partir do momento em que séo utilizados para
reforcarem “[...] as praticas que visam [...] significar simbolicamente um estatuto e uma
posicao [...]” (CHARTIER, 2002, p.23).

A partir das ideias de Chartier (2002), podemos dizer que Eike Batista, como
representacdo de um grupo social, pode ser capaz de modificar condutas na medida em
que significa a projecdo das ideias defendidas por esse grupo. Com a exposicao
midiatica das representacgdes, os discursos circulantes incorporam qualidades a figura de

Eike e podem alterar concep¢es sobre a sociedade.

O Marido da Luma

Eike Batista esteve presente na midia devido a seu historico familiar por ser filho
do ex-ministro, ex-presidente da Vale do Rio Doce, Eliezer Batista. No entanto a
visibilidade a ele aplicada ndo chegava a ocupar uma pagina das revistas ou jornais de
grande circulacdo, algo que ocorreu somente ap0s seu casamento com a celebridade
Luma de Oliveira. Presidente de um conglomerado conhecido por Grupo EBX,
composto por seis companhias, Eike Batista tem descendéncia alema por parte da mae
Jutta Fuhrken e, devido a carreira de seu pai, Eliezer, morou na Alemanha e em outros

paises nos quais obteve acesso a uma educacdo diferenciada (BARRIONUEVO, 2014).
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O espetaculo, conforme proposto por Douglas Kellner (2004), pode ser
compreendido como acontecimento maximizado pelos meios de comunicagdo, com
visibilidade excessiva, que permeiam as relagdes sociais. O casamento com Luma de
Oliveira pode ser considerado o inicio do espetaculo Eike Batista pelo fato de ser o
primeiro acontecimento que expds a pessoa de Eike a nivel nacional e, sendo
protagonizado por uma celebridade presente nos discursos sociais, possibilitou a
introducao do empresario no cotidiano social.

Essa unido possibilitou a alteracdo de sua exposigdo midiatica, pois, “no ambito
do espetaculo, as celebridades englobam todos os principais acontecimentos sociais, do
entretenimento a politica, do esporte a economia” (KELLNER, 2003, p.5, traducgéo
nossa). Além de colocar Eike Batista em uma posicdo de, conforme Thompson (2008,
p.37), “[...] reconhecimento no dmbito publico [...]”. Luma, conhecida por ter desfilado
no carnaval, participado em novelas globais e, posado para a revista Playboy; se torna
mulher de um milionario e Eike Batista se torna O marido da Luma (FILHO; LOBATO,
2002).

A revista IstoE, inicia a abordagem sobre Eike Batista evidenciando seu
relacionamento intimo, assim, a revista na reportagem sobre o marido da Luma de
Oliveira, constréi a representacdo no ambito pessoal, inserindo no discurso
caracteristicas que delineiam a forma de ser de um individuo com conquistas
acumuladas e ampla visibilidade midiatica, pertencente a classe social empresarial,
valendo-se de modelo de comportamento para aqueles que se identificam com a figura
de Eike Batista.

Assim como ocorre no O Estado de Séo Paulo que aborda o empresario com
base em seu relacionamento com Luma de Oliveira, Leildo do biquini de Luma é adiado
(FERREIRA, 2001, p.34); uma das primeiras noticias que expdem Eike na Folha de Sdo
Paulo também traz no titulo o nome de sua mulher, Justica do Rio condena Luma
(FOLHA DE SAO PAULO, 2002, p.14).

A partir do momento em que Eike se encontra envolvido em situagdes
consideradas relevantes para estes veiculos, de ampla abrangéncia com exposicoes
diarias, o empresario consegue atingir um nivel de frequéncia midiatica que auxilia sua
distingdo e reconhecimento e possibilitam a expanséo do alcance da representagdo. Uma
destas situagBes proporcionou a presenca do empresario em diversos veiculos
midiaticos: seu divorcio de Luma de Oliveira.

A revista Veja faz uma reportagem extensa sobre sua separa¢cdo, Um casamento

em chamas (PINHEIRO, 2004, p.8), abordando o escandalo do divércio envolvendo a
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traicdo da mulher com um bombeiro. O enfoque continua sendo Luma mencionando, ao
final da reportagem, Eike como empresario: “dono de um grupo com negdcios nas areas
de energia, aguas e mineracdo, Eike Batista tem um patrimonio estimado em quase 1
bilhdo de reais” (idem, p.10).

O rompimento desse relacionamento pode ser percebido como decisivo na
trajetoria do empresario em se tratando do espetaculo. Até sua separacdo, as noticias
sobre Eike correspondiam a visibilidade obtida por ter se casado com uma celebridade.
A reportagem da Folha de S&o Paulo (MAGALHAES, 2009, p.B6), O rei do Rio,
evidencia as diferentes percepgdes sobre a representa¢ao Eike Batista: “conhecido por
décadas como ‘o filho de Eliezer Batista’, virou ‘o0 marido da Luma’ ao casar com a
modelo em 91. [...] Ao se divorciar, em 2004, transformou-se na persona Eike Batista, 0
magnata”.

Conforme as disposi¢des envolvendo Eike se alteram, a construgdo da
representacdo pela midia impressa também se modifica, desenvolvendo-se de acordo

com o contexto social em que se encontra 0 empresario.

“Simbolo do Novo Empreendedor Brasileiro”

Apos seu divorcio com Luma de Oliveira e a constituicdo das empresas de seu
grupo EBX, as exposi¢bes sobre Eike Batista, pela midia impressa de cunho
informativo, centraram-se em suas atividades empresariais. O desempenho obtido por
suas empresas possibilitou que Eike se estabelecesse como empresario: “de aventureiro,
firmou-se como um empreendedor de peso” (SOARES, 2007). O éxito profissional
alinhou os discursos e praticas favorecendo o aceite da figura como representacao.

Apds montar diversas empresas, Eike Batista investe na expansdo do Grupo
EBX, fator que propiciou seu avango econdmico em larga escala, colaborando para o
auge deste espetaculo sustentado por suas conquistas profissionais. O empresario inicia
projetos diversificados ramificando sua atuacdo no mercado, Ihe proporcionando um
crescimento financeiro vertiginoso. No inicio nos anos 2000, o grupo tinha o “[...]
faturamento previsto [...] de 200 milhdes de dolares” (DIEGUEZ, 2002).

Com os resultados financeiros de seu grupo EBX divulgados na midia, inicia-se
uma nova fase do espetaculo, pois, compreende-se que, o éxito financeiro pode ser
considerado um fator primordial para legitimar os negécios efetuados. Quando as
companhias de Eike comegam a lhe proporcionar progresso econdmico e ascensdo, as
noticias veiculadas sobre o empresario passam a estar relacionadas com suas praticas

empresariais. Percebendo praticas em comum de Eike com um grupo social, a midia
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impressa constréi a representacdo baseada no “[...] relacionamento dos discursos
proferidos com a posic¢éo de quem os utiliza” (CHARTIER, 2002, p.17).

Um acontecimento que intensificou a visibilidade midiatica de Eike foi a criacéo
de mais uma empresa componente do grupo EBX, a MMX. No jornal O Estado de S&o
Paulo, Eike Batista prepara sua mini-Vale (BRITO, 2006, p.34); na revista EXAME, O
nanico que sonha grande (LIMA, 2006) e na revista IstoE, O homem de US$
1.000.000.000,00 (FILHO, 2006a). Comparada com a Vale do Rio Doce, a mineradora
de Eike, MMX, ¢ noticiada pelo O Estado de Sao Paulo como “um projeto grandioso e
arriscado” (BRITO, 2006, p.34).

A criagdo da MMX gerou um alvorogo midiatico diante da possibilidade de
ascensdo do empresario a outro nivel de empreendedorismo. Além de eleva-lo a uma
posicdo social ainda mais distinta, altera-se novamente o contexto de sua visibilidade
midiatica; as abordagens comecam a se apartar e se dividem entre as empresas e a
pessoa de Eike Batista.

Unindo seu desempenho profissional com o histérico familiar, houve a escolha
em posicionar Eike Batista como figura que significa, nos discursos dos veiculos
midiaticos, 0 que 0 grupo empresarial entende como “[...] simbolo do novo
empreendedor brasileiro [...]” (FRANCA; SOARES, 2008, p.94), “empresario bem-
sucedido [..]” (FILHO, 2002), participante de “[...] um grupo especial de
empreendedores [...]” (LIMA; MEYER, 2008). Esse discurso constitui parte do
processo de construcdo da representacdo sobre Eike Batista na perspectiva de Chartier
(2002), representantes visiveis de um grupo, classe ou comunidade.

Apds este periodo de intensa exposicdo dos ganhos obtidos com seus
empreendimentos, e a definicdo de referencias a Eike Batista como empresario, a
construcdo da representacdo avanca para uma perspectiva de perpetuacao da figura por
meio da divulgacdo de seu patrimdnio. Com seus ganhos bilionarios, Eike amplia sua

referéncia como modelo de comportamento.

“Nasce o Maior Bilionario Brasileiro”

A partir do contexto de extensa visibilidade midiatica, a revista Veja (FRANCA,
SOARES, 2008, p.94), faz uma reportagem O Mr. X da Bolsa, e Eike Batista surge
também na capa da revista com o titulo Nasce o maior bilionario brasileiro. Nesse
aspecto, a reportagem, ja no subtitulo, prediz a abordagem qualificando e diferenciando-
0: “aos 51 anos, bilionario e bonvivant, Eike Batista faz a maior oferta de a¢des da

histéria e se torna expoente da modernidade na economia brasileira”.
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A caracterizacdo ocorre a nivel particular e profissional, respectivamente. Ao
citar bilionario e bonvivant a reportagem descreve suas qualidades como pessoa e, ao
defini-lo como o simbolo do empreendedor brasileiro moderno descreve seu papel como
empresario. A revista ao utilizar-se do termo “expoente” permite uma interpretagdo
precisa acerca do discurso do veiculo posicionando a figura de Eike na relacdo entre a
concepgdo e a pratica desse novo modo de empreendedorismo.

A partir deste acontecimento, altera-se o contexto de exposi¢do do empresario,
acrescentando a legitimidade de sua fortuna. As abordagens subsequentes se atentam a
este fato, intencionando distingui-lo entre “as personalidades que n&o respeitam 0s
limites, que desafiam as convengdes e que, assim, transformam a sociedade” (ISTOE,
2011). Esta afirmacdo se aproxima da concepcdo de Kellner (2001, p.307) ao
argumentar, em seus estudos culturais, que as figuras dispostas pela cultura da midia
exercem “importantes efeitos socializantes [...] que valorizam certas formas de
comportamento”.

As referéncias a Eike, deste ponto em diante, pouco abordam as incertezas e
focam-se nas praticas empresariais que alavancaram sua fortuna a ponto de estar entre
as figuras de prestigio do mundo corporativo. Cabe colocar que, se tratando de uma
afirmacgdo partindo do ponto de vista de uma institui¢do, “a ‘realidade’ de uma posi¢ao
social ndo é mais do que aquilo que a opinido considera que ela ¢ [...]” (CHARTIER,
2002, p.112).

O jornal Folha de Sdo Paulo, em uma das primeiras abordagens sobre o
empresario, anuncia que Eike Batista, 50, US$ 15 bi, mescla arrojo e reclusdo
(SOARES; BELCHIOR, TORRES, 2007, p.B5). Percebe-se que logo no titulo faz
ressalta o patriménio bilionario do empresario. Esta abordagem € estritamente dedicada
ao historico de realizagcdes pessoais de Eike, expondo seu comportamento, credos e
diversas referéncias monetarias de ganhos ou perdas em neg6cios: “com arrojo na vida
empresarial, Eike Batista, 50, construiu um patriménio avaliado hoje em US$ 15 bilhdes
(cerca de R$ 27 bilhdes), mas € visto como conservador nas relacdes pessoais”.

No momento em que as empresas de Eike Batista se consolidam no mercado, lhe
rendendo uma fortuna de seis bilhdes de dolares, a midia impressa utiliza deste fato na
exposicdo de sua figura, e reafirma sua representacdo como empresario de sucesso. Em
uma retrospectiva a revista Veja (SOARES, 2007) faz uma reportagem O campeédo do

ano da Bolsa, abordando as alteragdes na trajetdria do empresario;

A trajetoria empresarial de Eike Fuhrken Batista alternou feitos memoraveis
e fracassos retumbantes. [...] De aventureiro, firmou-se como um
empreendedor de peso. [...] O resultado pode ser atribuido ao desempenho da
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maior empresa de seu grupo, a mineradora MMX [...]. Em um ano e meio,
Eike ganhou 6 bilhdes de dolares.

O jornal O Estado de S&o Paulo em, Ele quer ser o0 homem mais rico do mundo
(JUNIOR; VIEIRA, 2008, p.42), discorre sobre o empresério, a forma como conseguiu
sua fortuna e sua intencdo de ser reconhecido mundialmente por seu patriménio em um
apanhado sobre sua trajetoria. Ao contrario da reportagem da revista EXAME (LIMA;
MEYER, 2008), no mesmo periodo, e, sobre 0 mesmo assunto, Sou 0 homem mais rico
do Brasil, que aborda a conjuntura de sua posicdo de empreséario e o0 processo de
crescimento do seu patrimonio que o colocaria como o “[...] 26° homem mais rico do
mundo na lista da revista americana Forbes [...]” (idem). Estar entre os bilionarios do
ranking da revista Forbes efetiva sua participacdo como empresario de sucesso no
mundo corporativo.

Nesse contexto é ressaltado o expressivo avango de posi¢do do empresario por
meio do acréscimo em seu patrimdnio: “entrando este ano na lista dos dez maiores
bilionarios esta o brasileiro Eike Batista, cuja fortuna aumentou em US$ 19,5 bilhdes
desde o ano passado” (REUTERS, 2010, p.41). A noticia no Estado de Sdo Paulo, Eike
¢ 0 8° homem mais rico do mundo, busca comparar Eike com outros empresarios
também presentes na lista da revista: “[...] ele ¢ o primeiro brasileiro entre os dez
maiores bilionarios; em 2009, estava em 61° lugar” (idem).

Evidenciando as argumentacdes sobre os estudos culturais em Kellner (2003),
em que a exposicdo de figuras pela cultura da midia promovem identificacdo,
replicando condutas, ap6s um periodo de extrema visibilidade, “Eike Batista lan¢a livro
com sua historia e ganha biografia” (FOLHA DE SAO PAULO, 2011, p.B8).

Essa matéria na Folha de Sdo Paulo enfoca o empresario como modelo de

comportamento a partir de suas conquistas:

depois de faturar bilhGes de dolares e de tornar um dos mais ricos do mundo,
0 empresario Eike Batista decidiu ensinar como chegou 4. Ele langa, no
proximo més, ‘O Xis da Questdo’ [...] que segue a linha da autoajuda para
empresarios (idem).

O livro, segundo essa noticia, aborda as praticas empresariais de Eike sugerindo

um modelo de acdo conforme o proposto pelo empresario. O livro concretiza a posi¢do
do empresario como exemplo, de acordo com o discurso do veiculo, que discorre sobre
o conteudo: “na obra, Eike explica alguns dos conceitos que lhe sdo caros, como o de
‘visdo 360° [...] e o de ‘stop loss’” (FOLHA DE SAO PAULO, 2011, p.B8). Na época
do lancamento do livro, o jornal parece reconhecer Eike como modelo de

comportamento: “[...] o milionario d4 conselhos sobre como se sobressair no mundo dos
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negocios. Sua intengdo, diz, ¢ inspirar jovens empreendedores a seguir seu exemplo”
(CIRILO, 2011a, p.B4).

Estas préaticas, aplicadas na criacdo de suas empresas, sendo evidenciadas no
livro, podem ser compreendidas como modelo de conduta, conforme explica Chartier
(2002, p.135), sobre os “livros de praticas™: “[...] tém por objetivo anular-se enquanto
discurso e produzir na pratica comportamentos ou condutas tidos por legitimos e Uteis.”

Ao lancar um livro como O X da questdo, discorrendo sobre suas conquistas,
tendo como cerne as praticas que o conduziram a homem mais rico do Brasil e oitavo do
mundo, torna possivel considerar Eike um construto da cultura da midia com os “[...]
proprios mitos, codigos semidticos, discursos e um conjunto de praticas
transformativas” (KELLNER, 2003, p.39).

A possibilidade de perpetuar o0 modelo de comportamento amplia-se com o livro,
no momento em que suas praticas sdo consideradas exemplares para a ascensao
econdmica e profissional. Nesse sentido, a revista Veja lanca uma matéria, Eu quero ser
Eike, na edicdo que traz como capa também o empresario comparando-o com um lider
chinés com discurso similar ao de Eike: “enriquecer ¢ glorioso”. A reportagem aborda
0s novos milionarios brasileiros ¢ “[...] o idolo deles ¢ o bilionario Eike Batista”
(RANGEL; CARVALHO; DINIZ, 2012, p.79) mostrando o motivo pelo qual é

considerado idolo.

A Decadéncia do “Império X”

Depois de subir ao topo mais alto do sucesso empresarial com os estrondosos
resultados de seus investimentos levando a midia a considerd-lo um idolo,
principalmente para os jovens empreendedores, o mito do “vendedor de sonhos” se
desmorona em um curto espago de tempo, levando a propria midia a questdo “o sonho
acabou para Eike Batista?” (PADUAN; FILGUEIRAS, 2013).

Quando sua companhia de petroleo e gas anuncia que ndo conseguiria cumprir
as projegdes iniciais, as empresas de Eike perdem “[...] R$ 14 bi em valor de mercado
em 2 dias” (VETTORAZZO; SCIARRETTA, 2012, p.B1). Apoés este fato, os veiculos
iniciam as abordagens se referindo as atividades empresariais de Eike diante do novo
contexto. Por se tratar de um acontecimento recente, cujos prejuizos poderiam ser
contidos e até mesmo haver recuperacdo, com um gerenciamento eficiente, as matérias
focam nas atitudes do empresario frente a crise. A percepcao de que o empresario“|...]

enfrenta uma crise de confianca que abala todas as suas empresas” (PADUAN;
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RODRIGUES, 2012a) se faz presente em grande parte dos discursos expostos nos
veiculos analisados.

O inicio do reverso do espetaculo acontece neste contexto. Pouco a pouco 0s
discursos de desconstrucéo surgem, ora retomando caracteristicas previstas inicialmente
sobre Eike Batista, ora expondo novas qualificacbes desfavordveis a figura do
empresario. De uma forma ou de outra, a contradicdo no discurso abrange incontaveis
perspectivas opostas a abordagem inicial sobre Eike; a megalomania, a intencao de ser o
mais rico do mundo, as supersticdes, estdo entre as qualidades expostas nos discursos
em posigOes contrapostas.

Nota-se que, a partir do momento em que os resultados das préticas entram em
desacordo com o discurso compartilnado anteriormente, inicia-se um processo de
distanciamento entre a representacdo que vinha sendo construida sobre Eike Batista e a
compreensdo atual sobre suas qualidades como empresario bem sucedido e modelo de
comportamento. As mesmas qualidades atribuidas a figura do empresério no aspecto
positivo se mantém agora sob uma perspectiva oposta: ‘“na hora de administrar as
empresas criadas, 0s mesmos tracos de personalidade que eram virtudes fundamentais
se transformaram em defeitos” (AMORIM; PADUAN, 2013).

Ao contrario das compreensGes anteriores sobre o empresario, alguns dos
discursos, a partir da nova perspectiva de declinio envolvendo Eike Batista, deixam de
qualificar positivamente o empresario e focam na exposi¢do dos erros provenientes de
suas praticas, desconstruindo-o como modelo de comportamento. Inclusive, a
reportagem Os 7 erros de Eike, da revista EXAME (AMORIM; PADUAN, 2013),
elabora “[...] um roteiro acabado do que ndo fazer”. Enumerando os defeitos do
empresario em gerir suas empresas, o discurso faz um apanhado considerando o0s erros
majoritarios cometidos por Eike, servindo como o oposto de um modelo de
comportamento caso 0 objetivo seja alcancar o sucesso.

Algumas noticias se concentram em comparar 0 patriménio anterior e posterior
ao prejuizo bilionario: Com US$ 10 bi a menos, Eike é o bilionario que mais perdeu em
2012, titulo da noticia veiculada na Folha de S&o Paulo (2013a, p.B6). Ha discursos que
partem para uma abordagem diferente. Em O sonho acabou para Eike Batista?, a
reportagem da revista EXAME (PADUAN; FILGUEIRAS, 2013) discorre sobre a
inconstancia na posi¢do do empresario: “andando sempre sobre a linha ténue que separa
a ousadia da fanfarronice e a sagacidade da esperteza [...] o mercado financeiro sempre

encarou Eike com um misto de ganancia e medo”.
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A construcdo da representacdo de empresario bem sucedido entra em
questionamento devido a incapacidade de cumprir as projecdes. A Folha de S&o Paulo
em Derrocada de um Midas traz a representacdo de ousado conferido a Eike
inicialmente, associando-a ao insucesso profissional do empresario: “chamava seus
executivos de ‘calcas curtas’ por falta de ousadia [...], conquistou minas, pogos, [...] e
atolou em dividas” (LANDIM; AGOSTINI, 2013, p.B6 grifo do autor). O discurso
contrario as representacdes construidas inicialmente sobre Eike, denominando-o como
megalomaniaco, recupera a forca ao ser utilizado na desconstrucao do espetaculo.

As praticas empresariais anteriormente engrandecidas, a ponto de levar o
empreséario a publicar um livro, considerado pelo discurso midiatico como de auto-ajuda
para empreendedores, neste momento sdo desmerecidas: “o estilo de gestdo de Eike
também pode ter comprometido o negdcio. Ele costumava levar seus funcionarios ao
limite, pedindo audacia nos projetos.” (idem).

Como a revista Veja havia dedicado anteriormente uma capa a Eike, o
comparando com um lider chinés®, a reportagem dedicada ao discurso contrario, faz
alusdo a este fato: Eike “tchau” Ling. A matéria expde que, “a época, ele ostentava o
posto de oitavo homem mais rico do mundo [...] era icone [...]” (GASPAR, 2013, p.68),
de forma que, conforme o empresario deixa de participar do contexto dos empresarios
bem-sucedidos, sdo desconsiderados os reconhecimentos a ele atribuidos.

Os discursos se mostram depreciativos a respeito de Eike. A reportagem com
titulo O efeito Eike, da revista IstoE (AQUINO, 2013) se refere ao declinio do
empresario com a perda significativa em seu patrimonio, implicando na interrupcdo de
diversos projetos. A diferenca pode ser percebida com o reverso do espetaculo, em que
o discurso da IStoE se posiciona contrariamente as representacdes construidas
anteriormente pela revista Veja®. Assim, busca expor fatos que reforcem a perspectiva
desfavoravel, atribuindo o descrédito de investidores estrangeiros a decadéncia do
conglomerado EBX

Considerac6es

% A capa da edicdo 2252: Eike Xiaoping — “enriguecer é glorioso” (VEJA, 2012), 0 compara com um
lider chinés Deng Xiaoping que usava da frase para propagar seu discurso que valorizava 0 sucesso
econbmico.
* O discurso favoravel veiculado anteriormente pela revista Veja, considerava “o efeito Eike”: o sucesso
do empresario como foco da atencdo e a mencdo de que a movimentacgdo causada por Eike Batista
provocava mudancas no comportamento do mercado financeiro, possibilitando a modificacdo da
percepg¢do do mercado a respeito dos empreendimentos de Eike.
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No desenvolvimento da andlise, foram abordados aspectos que marcaram a
exposicdo midiatica de Eike Batista, em periodos pontuais de sua trajetéria de
visibilidade na midia impressa. Os veiculos, ao optarem por determinados fatos ou
enfoques, permeiam o imaginario social e empresarial, fomentando, entre outros, o
desejo de visibilidade e de pertencimento a sociedade de consumo. Segundo Maffesoli
(2001, p.80), “o imaginario ¢ determinado pela ideia de fazer parte de algo. Partilha-se
uma filosofia de vida, uma linguagem, uma atmosfera, uma ideia de mundo, uma visédo
das coisas [...]".

As caracteristicas compartilhadas no imaginario social - pessoa bem-sucedida,
casado com uma celebridade, milionario, e no imaginario empresarial - empresario
bem-sucedido, audacioso, ambicioso, se compreendidas como critérios de construcdo de
um modelo de comportamento, associadas a pessoa de Eike Batista,consequentemente o
colocam como modelo a ser seguido.

A visibilidade atribuida as suas realizagdes como empresario varia conforme a
multiplicidade de veiculos informativos e o interesse de cada um em apresentar os fatos
baseados na perspectiva do segmento alcancado pelo veiculo. No caso das revistas Veja
e IstoE, percebe-se uma jungo entre assuntos da vida intima e puablica. A revista IstoE,
em particular, inicia uma abordagem no viés da vida privada, O marido da Luma
(FILHO; LOBATO, 2002), para, posteriormente, se concentrar no ambito publico de
carater empresarial, o homem de US$ 1.000.000.000,00 (FILHO, 2006a), os 100
brasileiros mais influentes (ISTOE, 2010).

A revista Veja, inicialmente, menciona o empresario em ambito profissional, na
matéria sobre Os novos milionarios (VEJA, 1995) e, posteriormente, segue as
abordagens em ambito intimo, Um casamento em chamas (PINHEIRO, 2004, p.8).
Depois retoma a perspectiva empresarial, O campedo do ano na bolsa (SOARES,
2007), O Mr. X da bolsa (FRANCA; SOARES, 2008, p.94), entre outras. A revista
EXAME, desde o inicio aborda a perspectiva de Eike como empresario, tanto que a
primeira matéria significativa sobre o empresario, intitulada Mais do que o marido da
Luma (DIEGUEZ, 2002), mostra que Eike possuia reconhecimento no universo
corporativo antes mesmo de ter se casado com uma celebridade. Quanto aos jornais, por
se tratar de publicacdes diarias, ocorre um misto de abordagens sobre a vida privada e
publica.

O langamento de seu livro, O X da questdo, pode ser considerado como outro
acontecimento que delineia o percurso de exposi¢cdo midiatica do empresario. Neste

momento, os veiculos impressos, em peso, consideram o livro como um guia de auto-
12
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ajuda a empresérios que ainda ndo alcancaram o patamar de bilionario em que se
posiciona Eike Batista.

Assim, com a modificacdo na percepcdo do mercado financeiro a respeito dos
empreendimentos de Eike, as acGes da companhia na bolsa de valores sofrem uma
queda expressiva, provocando um desfalque grandioso no patriménio do empresario.
Inicia-se o periodo do reverso do espetaculo, a desconstrucdo das representacdes sobre o
empresario e a forte presenca do discurso contraditorio. Na medida em que os resultados
financeiros deixam de comprovar a legitimidade das praticas do empresario, se
distanciando das compreensdes comuns partilhadas sobre sucesso e éxito nesse campo,
as abordagens midiaticas se modificam, assumindo outro discurso na exposi¢do sobre
Eike Batista.

Considera-se que ocorreu a desconstrucdo do discurso devido a modificacdo do
contexto de visibilidade midiatica do empreséario, cuja analise permite compreender a
trajetoria de ascensdo e declinio através das abordagens nos veiculos impressos,
percebendo determinados critérios que o posicionaram como modelo e o

desqualificaram como tal.
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