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RESUMO

Este trabalho foi produzido a partir da analiseideo edi¢des do jornal Folha do Povo,
de Campo Grande, em Mato Grosso do Sul. Ele bustcontrar sobre e quantificar os
formatos de géneros e géneros textuais no jornakesso. Partindo da hipotese de que
o jornal impresso na capital sul-mato-grossensstritamente informativo, com base
nas caracteristicas do jornalismo regional e nantaxia de géneros e formatos de José
Marques de Melo, o método de analise de conteudwifpe inferir sobre o perfil
textual do Folha do Povo. Como resultado, perceleeqgue predominam no impresso
0s géneros informativo (em especial, a noticid)jtarto e opinativo.

PALAVRAS-CHAVE: analise de conteddo; géneros jornalisticos; jcmal
impresso; formatos

Introducao

O jornal impresso sempre se revelou como um meimodeatico N0 acesso a

informacdes. Desde sua origem até os dias atuasrgimento e o desenvolvimento
desse meio sempre estiveram ligados a necessidadefatmar. Hoje, além dessa

caracteristica, ele gratifica seus leitores, alé@mirdormacdo, com diversos outros
géneros e formatos.

Neste sentido, a partir da disciplina “Jornal Insgeg, do curso de Jornalismo da
Universidade Catélica Dom Bosco de Campo Grandef$iroposta aos estudantes a
identificacdo todos esses géneros e formatos, polEsarvados numa otica local, a
partir dos jornais impressos da capital sul-matsggnse. Dentre varios impressos
diarios e semanarios de Campo Grande, este ardigmferenciasobre a pratica de

formatos e géneros jornalisticos a partir do joRmdha do Povo.

! Trabalho apresentado no 1J 1 — Jornalismo do X3dhgresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Centro-
Oeste, realizado de 4 a 6 de junho de 2015.
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Em Campo Grande, nenhum estudo sobre géneros atémmmo jornal impresso
comercial foi realizado. Os jornais-laboratério,sdmursos de Jornalismo de Campo
Grande, foram analisados por Ribeiro (2012). Pdotidessa auséncia de analise da
pratica impressa na capital, os resultados apostpdo este artigo vao revelar um
ambiente totalmente desconhecido nos meios acadé€midcambém para o préprio
mercado, onde o0s resultados poderdao mostrar umia dér possibilidades aos
profissionais.

O artigo, em seu desenvolvimento, vai identificajuantificar os formatos de géneros
jornalisticos e géneros textuais jornalisticos @mgl Folha do Povo, de forma que a
andlise possa contribuir para uma construcao dil pettual do jornalismo impresso
em Campo Grande a partir dos géneros jornalisticos.

E indicado pelo senso comum indica que o resultigisa analise pode mostrar um
jornalismo essencialmente informativo, que despaszeutras possibilidades de praticar
jornalismo quase que na totalidade.

Breve historico do jornal impresso

A primeira aparicdo de um jornal impresso foi nadpa, a partir de relatérios que
circulavam entre imperadores e provincias, queegasam mensagens. Com o papel e
a invencdo de Johannes Gutemberg (que criou agogeaica usando tipos moveis de
metal) uma série de possibilidades para impressabriu.

Inimeras transformacdes culturais, sociais e ecmad@mforam provocadas na
sociedade com a difusdo de informacdo. Numa épocaindda pela igreja, um
individuo informado tinha muito significado a épo€ajornal impresso, de uma forma
ou de outra, sempre espelhou o que ocupa 0 pengagerum grupo social em sua
época (CONTIJO apud CONCEICAO; NETO; SANTOS, 2009).

E um meio &gil pela velocidade de sua informacats lpgo pela manha ele
“ja deu o recado”. Ele é eficaz, principalmenteapar varejo, pois traz
respostas rapidas, além de proporcionar a medidgaesultado comercial
muito proxima do real. (...) as informag¢des sdo penmatuais, mas est
caracteristica torna sua vida util curta, afinaiguiém Ié o jornal de ontem.”
(NETO, 1998, p. 98).

Desde seu inicio, os jornais carregavam ideologias formava a identidade. “Discutir,

informar, fornecer codigos culturais, valores dealsociedade, os periddicos eram lidos
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em cada pais como um discurso de liderancas, @geqgelke eram os intelectuais da
época” (CONCEICAO; NETO; SANTOS, 2009, p. 3).

Um jornal carregado com ideologias comecou a desepaem 1833, quando as
caracteristicas informativas, que sempre estiverarasentes nestes produtos,
comecgaram a ser valorizadas nos Estados Unido4.888) com a criagéo ddew York
Sun nasceu o impresso informativo, direcionado a maSsmeca assim a préatica do
jornalismo direcionado a camadas menos instruld@NCEICAO; NETO; SANTOS,
2009).

Os primeiros jornais impressos do Brasil tem suamlairelacionada com a chegada
vinda da familia real Portuguesa ao Brasil. Atéenhdo era permitida a existéncia de
jornais no pais.

A Gazeta do Rio de Janeiro, jornal da coroa, e oetoBraziliense, produzido em
Londres e traficado nos navios comerciais, forarpromseiros periédicos do pais. Eles,
no entanto, ndo possuiam uma identidade clara.a@gin sobre a coroa e tinham um
estilo literario. Em 1870 o jornal como empresarapa no Brasil com o Provincia de
Séao Paulo. No século XX, jornais como a Folha de B&ulo e O Globo reforcam a

ideia de jornalismo como industria.

Jornalismo regional

Foco do trabalho, o jornalismo regional tem gramdir para pequenas cidades e
publicos. Apesar de ser um jornal da capital, sepevado aos com grande circulagéo
do pais, seu ambiente se assemelha aos do joroakgnonal. O que é noticia para os
grandes centros pode nao ser para as pacatasmadejuarenta mil habitantes. Neste
sentido, jornais regionais se mostram importantas @ construcdo da sociedade
(MORONY; GODOQY, 2006).

Os problemas locais como falta de saneamento, uoitaciio néo
transparente, a indastria que fecha, as eleicGescipais, tudo pode ser de
relevancia para a cidade do interior e de nenhgmifgiado para a grande
cidade. Assim as pequenas cidades nao irdo sehem@mnas paginas dos
grandes jornais (MORONY; GODOQY, 2006, p.25).

Registro e acompanhamento da historia também s&odas funcbes essenciais do
jornalismo regional. Ele permite que o cidadaoipi@e da vida publica local, sendo um

instrumento extremamente viavel para expressdoeds anseios e aspiracoes. Ao
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abordar temas de um contexto préximo do leitor,neresse dele € muito mais
despertado, j& que ele tem uma relacdo mais proxona os agentes da noticia
sociedade (MORONY; GODOY, 2006).

Fazer com que os moradores conhecam aspectos adiveas
realidade que os cerca e que acreditem e busquagdes para
o local onde vivem. Tornar a informacéao local nfarte do que
a versao que vem de fora. Projetar a sociedadscassido da
cidadania, na qual somos responsaveis por nodsaidnis onde

devemos encontrar a alternativa viavel de projeldipo local
(MORONY; GODOY, 2006, p.31).

Jornais regionais estdo bem proximos de uma cadstrula realidade social se
comparado aos grandes jornais, que costumam teatas regionalizados com extrema
frieza. A partir daquilo que trazem os impressgsoreais, homens e mulheres passam a
constituir os fenbmenos sociais coletivamente (MOIROGODOY, 2006).

Apesar de parecer, jornais regionais e de maiauleicdo ndo se anulam, mas se
completam. “Ao passo que a grande imprensa bustastde carater nacional, estadual
e internacional, as comunidades de cidades meperesbem a necessidade de terem
voz ativa e espaco social nos jornais regionaigte@amente (MORONY; GODOY,
2006, p. 39).

O impresso que foi analisado, o Jornal Folha dooPtewe inicio em 23/02/1999. Foi
criado e um cenario em que 0 meio impresso diamoMato Grosso do Sul era
monopolizado por quase meio século. Por essa razadornal Folha do Povo
desenvolveu um papel chave em abriu caminho paaguos meios de comunicagéo
impresso surgissem em Campo Grande. Foi tambéminteipy jornal de Campo
Grande a agregar estagiario de jornalismo em sadrqule colaboradores, formando
parceria com as universidades e incentivando &ananiversitaria do jornalismo.

O Jornal Folha do Povo tem circulagdo impressa etpirgla-feira a sexta-feira e
mantém seu foco na pratica de um jornalismo indigreie e essencialmente regional.
Buscando estreitar o relacionamento com seusdsitorJornal Folha do Povo passou a
contar com o jornalismo digital em 2009 com o dt@ha do Povo News, onde
disponibiliza a verséo digital do jornal impressoje o impresso conta com jornalismo

impresso, digital e online.

Géneros e formatos
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Sobre géneros jornalisticos, Marques de Melo (2@0BMa que sdo uma série de
caracteristicas que determinam o tipo de informagfose transmite ao receptor. Ele
ainda afirma que um género é “a articulacdo qustexdo ponto de vista processual
entre os acontecimentos (real), sua expressaoligirca (relato) e a apreensdo pela
coletividade (leitura)” (MARQUES DE MELO, 2003, g6

Ainda em Marques de Melo (2003), classifiguemogé@®eros e formatos a seguir a fim
de subsidiar nossa analise de conteudo:

No génerdnformativg a esséncia do jornalismo é destaque. Tem a fulg@lescrever
os fatos. Incluidos no género informativo encontrara Nota, trata-se do relato de um
evento que ainda esta em processo de configuragficseja, ndo se tem ainda
conhecimento de todos os elementos que compde ergosy Este formato € mais
comum em radio e TV, que sdo meios imediatos. @dty Noticia trata-se de um
relato integral dos acontecimentos, em formatoidiamide invertida, ou seja, o relato
dos acontecimentos acontece em ordem de relevénoi@o cronologicamente. Em
seguida temos a Reportagem, trata-se de um relai® aprofundado e ampliado dos
acontecimentos e exige a descricdo do “modo”, flugdempo” e a “versao dos
agentes”. Por ultimo, no género informativo encaise a Entrevista, formato que busca
dar voz aos agentes da noticia, colocando o jetaaio papel do receptor.

No opinativg temos uma pratica antiga do jornalismo, muitodpmeinante no seu
primérdio. Um ambiente em que a opinido do jortalés valorizada e transmitida aos
seus leitores. No género opinativo é proposto endto Editorial, que apresenta a
opinido oficial da empresa de comunicacdo diant fdtos do momento e € mais
frequente em jornais e na internet. Em seguidarmdto Comentariorealizado por
jornalistas de grande credibilidade em que estesamu explicar as noticias, mas nao
propde expor a opinido destes de forma explicasaateriza-se principalmente pela
continuidade, sobre o que aconteceu e 0 que pederitecer em seguida diante um
fato exposto. O formato Artigo propde “democratizaopinidao no jornalismo, abrindo
espaco para jornalistas e cidaddos desenvolverasndeias e apresentarem opinides.
Dentro do género opinativo também encontramos &rRe@s que tem como funcao
apresentar produtos culturais com a finalidadergmi@ar consumidores, e tem fungao
eminentemente utilitaria. Seguido do formato Colgna nada mais € que um mosaico
de unidades curtas de informacéo que trabalhancipalmente com o conceito de

“furo”, os bastidores da noticia e fatos que aiest@io por acontecer. O formato Crbnica



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Campo Grande - MS —4 a 6/6/2015

€ essencialmente brasileiro, € como um relato gméth realidade, uma conversa fiada
sobre assuntos secundarios. Em seguida temos eafDaai ilustracdo geralmente
critica e satirica sobre fatos de repercussdao nm reecial, e tem um sentido
nitidamente opinativo. Por Ultimo neste género tem&arta, 0 espaco democratico em
gue o cidadao possa expressar seus pontos deevista como finalidade romper a
barreira entre produtor e consumidor.

O géneranterpretativobusca explicar o fato sob diversos angulos dedarasclarecé-
lo da melhor maneira possivel. O primeiro formatstd é o Dossié, que se trata da
condensacdo dos dados em boxes, graficos, maptbelas, para complementar as
narrativas principais de uma edicdo. Em seguidasemformato Perfil, que apresenta o
relato dos agentes noticiosos, identificando-osa t&inbém o formato Enquete, este
busca relatos de cidadaos aleatoriamente escojlsdas narrativas e pontos de vista.
Por ultimo neste género temos a Cronologia, qua naals é que a reconstituicdo dos
acontecimentos de forma cronolégica, busca a agsledompleta dos fatos, mas sua
dindmica se baseia principalmente no fator “tempo”.

O génerodiversional foge da classica informacdo. Ele € um género emaki que
procura até mesmo entreter o leitor. No génerdartd temos o formato Indicador, que
se trata da apresentacao de dados fundamentai®peda de decisbes no cotidiano do
receptor, seguido do formato Cotacdo, que apresgati@s sobre a variacdo dos
diversos mercados. Ha também o formato Roteiro, eormpresentacdo de dados
essenciais para o consumo de bens simbdlicos.lffapho género utilitario temos o
formato Servigo, destinado a oferecer informac@mteresse dos usuéarios de servigos
publicos, consumidores e usuarios do servi¢co povad

Por fim, o géneraitilitario visa ser, de forma ou de outra, ter utilidadelaibsres. Sao
informacfes que podem afetar diretamente o diaetiorl O quinto e ultimo género
apresenta o formato Historia de Interesse Humaste, recorre a artificios literarios
para contar historias de pessoas comuns, ou huangmézsonagens “intocaveis” na
midia e prioriza o relato da realidade, mesmo eoe fae apropriacdo de recursos
ficcionais. Por fim neste género temos a Histor@o@da, trata-se de uma leitura
impressionista, um relato das imagens e cenarioxcedar uma histéria, busca
privilegiar os tons e matizes destes cenariosmifim detalhes enriquecedores nestes.
Em tempo, € interessante lembrar que textos queaadequam a estes géneros, foram
catalogadas como “outros”, mas suas semelhancasrmpodiciar um género ainda nao

“descoberto”.
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METODOLOGIA

Para analisar quais géneros e formatos jornalésestdo presentes no impresso, sera
utilizada a andlise de conteudo. De acordo comaddeitz (2008), se utilizadas as
andlises qualitativa e quantitativa, simultaneameatidentificacdo de tendéncias pode

obter melhores resultados. Por defini¢éo:

Método de pesquisa que recolhe a analisa textas, simbolos e imagens

impressas, gravadas ou veiculadas em forma ele&r@ui digital encontrados

na midia a partir de uma amostra aleatéria ou &mbjetos estudados com

0 objetivo de fazer inferéncias sobre seus conédormatos enquadrando-

0S em categorias previamente testadas, mutuamesitesigas e passiveis de

replicacdo. (HERSCOVITZ, 2008, p. 126)
A analise de conteudo poderd proporcionar para essguisa, base para as
comparacdes com as hipoteses. Apesar de histomtamdilizada em contetdos
escritos, Bardin, outro teérico em analise de daaiug afirma categoricamente: “Em
altima andlise, qualquer comunicacéo, isto €, qualgeiculo de significados de um
emissor para um receptor, controlado ou ndo pae, etveria poder ser escrito,
decifrado pelas técnicas de analise de conteudd’l(2. 38).
Neste caso, os produtos serdo analisados de avomidas caracteristicas apontadas no
levantamento bibliogréfico. Serdo cinco edi¢degodaal Folha do Povo, dos dias entre
5 e 9 de maio de 2014. O jornal foi catalogadogdaipor edicdo,tomando como
unidade de medida a Unidade de Informacéo (Ul) gst@ppor VioleteMorin gpud
RIBEIRO, 2012). Na exploracdo do material, apoglaciio, o material sera separado
de acordo com as teméticas propostas por CostaeBuida, sera analisada a presenca
ou auséncia das caracteristicas estabelecidaspdftia da presenca e da frequéncia
dessas caracteristicas que as inferéncias sobm@nerog jornalisticos poderdo ser

obtidas.
RESULTADOS E DISCUSSAO
Nos momentos dedicados a producéao do artigo deatrdisciplina, 248 unidades de

informacgéo foram analisadas pelos estudantes. Wnaipa foi analisada conforme
planejado a partir da metodologia e pela taxonaaidosé Marques de Melo.
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Tabela 1

Formatos informativos | Unidades de informacéo (Ul) | Presenca
Nota 3 2,72%
Noticia 106 96,36%
Reportagem 1 0,90%
Total 110 100%

Dentro do género informativo, apenas trés form&oam encontrados: noticia, com
grande expressividade, reportagem e nota, quaseujog se comparados ao formato
noticia. O jornal Folha do Povo, no género infoimmatse revela como essencialmente
noticioso. Tem a intencao, apenas, de se respaodgre, quem quando, onde, porque,
onde e o comasem explorar mais 0 assunto, mesmo que o tereatdé&spaco com as
possibilidades que o formato reportagem oferegeraalista.

Uma grande parte das noticias encontradas no joemalpor ele préprio foi produzido,

sendo apenas reproducéo de textos enviados pasadgas de imprensa, devidamente
creditados. A Unica reportagem encontrada no jares notas, ndo foram produzidas

pelo jornal, mas por assessorias de imprensa.

Tabela 2

Formatos opinativos | Unidades de informacéo (Ul) | Presenca
Artigo 15 35,71%
Caricatura 5 11,90%
Coluna 17 40,47%
Editorial 5 11,90%
Total 42 100%

Dentro do género opinativo, ja existe um maior oid de formatos se comparado ao
informativo. Possui um editorial por jornal, quengee trata de um tema externo ao
jornal, ndo necessariamente comentando a produggmmhl. Os 15 artigos presentes
nas cinco edicbes do jornal também ndo foram piddszpelo jornal. As colunas
também refletem essa mesma situacdo. A colunal smigre ao fim do jornal, no

entanto, é produzida pelo jornal.
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A caricatura, sempre com teor politico, repeteensas que agendam as discussdes da
massa a época. O jornal, em seus textos, ndo elisautita as situacdes expostas pela

caricatura. A mesma caricatura pode ser vista etalgie noticias de Campo Grande.

Tabela 3

Formato utilitario Unidades de informagéao (Ul) | Presenca
Cotacao 1 1,63%
Indicador 13 21,31%
Servico 47 77,04
Total 61 100%

No género utilitario, o Folha do Povo pratica coraismexpressividade o formato de
servico. Em todos os seus textos, o jornal agemadeida das pessoas, principalmente
com temas relacionados a saude, cultura e artesiammaioria, tinham aspecto de
convite. No caso do formato servigo, hd uma hibagio com o formato noticia do
género informativo. Novamente, verificou-se colagéio das assessorias de imprensa
em parte do material analisado.

Os indicadores no Folha do Povo sdo, em sua maretacionados ao lazer do leitor.
Programacado de televisdo, cinema e horéscopo. &nptaipm valores de moedas,
apareceu em apenas uma edigao.

Das Ul's extraidas do jornal, no anexo 8 temosrealale moedas. Essas informacdes,

em Marques de Melo, se caracterizam como Cotacéao.

Tabela 4

Género Unidades de informacéao (Ul) | Presenca
Informativo 110 44,35%
Utilitario 61 24,59%
Opinativo 42 16,93%
Outros 35 14,11%
Total 248 100%

Num comparativo entre géneros, se revela a tera@iproducdo textual do jornal

Folha do Povo de Campo Grande: um impresso essapai@ informativo, conforme o
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senso comum preveu has hipéteses no comeco déthtvabdaue coloca o leitor a par
daquilo que acontece ao seu redor, situando-o erocsgexto. O género utilitario, mais
especificamente com o formato servico, nao foi igstevem hipotese, mas obedeceu a
literatura.Em jornalismo regional, esse tipo derespo tem um contato mais proximo
com o leitor, e também com mais efeitos sobreele,Folha do Povo segue o0 que a
bibliografia mostrou.

Dois géneros nao sao praticados pelo jornal. Orsliimeal e o interpretativo ndo foram
encontrados em nenhuma das 248 unidades de inf@onlagantadas e nas cinco
edicOes. Esses dois géneros fogem das receitasabade lead que constroem o0s
géneros informativo e utilitario, o que possibilitéerir que a producgéo do jornal é mais
“robotizada”, ou técnica. Outra explicacdo para gsges dois géneros aparecam com
expressividade € a opcao por utilizar textos desassias de imprensa. Sem intencao
deste trabalho, a andlise do Folha do Povo passibilevelar que textos de assessorias
de imprensa tendenciam ser informativos e utibgari

Os formatos outros, no impresso, sdo quase quetabdade chamadas de capa e
indice. Por ndo possuirem espaco na taxonomia t¢ie fdeam catalogados como tal e

aceitos como unidade de informagao.

CONCLUSAO

Foi possivel encontrar um jornalismo essencialmerftgmativo no Folha do Povo,
totalmente despreocupado com os formatos divensi@naterpretativos, que opta por
modelos de jornalismo: o informativo e o utilitarid opinido também tem presenca,
mas em menor namero.

E interessante ressaltar que ha a possibilidadeagopcdo por esses modelos seja
justamente pela tecnicidade que eles carregamothgms e praticas desses modelos séo
bem mais tecnificadas, se comparados com os gédimersional e interpretativo. Dos
22 formatos, apenas dez foram encontrados no texfoe pode reforcar essa tese.

O artigo abriu caminho para outro nicho de pesquigzerfil das assessorias. Como o
Folha do Povo tem boa parte de seus textos praskipiok assessoria, e esses textos sao
do formato noticia ou de servico, revelou que dotgxoduzidos por esses locais sdo
essencialmente informativos e utilitarios.

Talvez, nos proximos estudos seja ideal que a genmtado género “outros” nao faca

parte da somatdria. Por serem pequenos textosrogumam o leitor sobre o que ele vai

10
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encontrar em outras unidades de informacgao deanoele mesmo jornal, eles podem
ser unidades de informacéo vinculadas a uma outraribcipal. indices podem ser
tratados como Ul's individuais, porém, poderiam w@ditarios indicativos, justamente

por orientarem o leitor.
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