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RESUMO

O presente paper tem como objetivo apresentar o processo de criacdo, planejamento,
producdo e veiculagdo de uma linha de cartazes desenvolvidos para conscientizar a
populacdo de Cuiaba e Varzea Grande, no Mato Grosso, sobre a gravidade da violéncia
doméstica e apontar a importancia do combate aos casos através da denincia a Central de
Atendimento a Mulher - Ligue 180. Pode-se observar que esse tema apresenta uma forma
de abordagem padrdo, com imagens explicitas e chocantes, entretanto, faz-se necessario
uma quebra de paradigma. E preciso inovar e apresentar uma nova maneira de tratar a
violéncia doméstica com mais sensibilidade, abrangendo as diversas formas de violéncia
que vdo além da agressdo fisica. Em suma, essa peca tem como objetivo captar a atencéo
para um problema social e estimular o habito de combaté-lo e denuncié-lo.

PALAVRAS-CHAVE: crime; denuncia; violéncia doméstica.

1. INTRODUCAO

Este paper tem como objetivo apresentar a peca realizada na disciplina de Criacao e
Redacdo Publicitaria I, ministrada e orientada pelo Professor Doutor Aclyse de Mattos. O
trabalho foi realizado com intuito de reunir todo o conhecimento adquirido durante as
disciplinas cursadas e aplica-lo na pratica de uma pega publicitaria.

O trabalho desenvolvido tem como tema a violéncia doméstica. Tal mazela social
alcanca indices surpreendentes de vitimas todos os anos, logo, a Central de Atendimento a
Mulher - Ligue 180 consta como uma ferramenta importante para a denincia e informacao
de como proceder da maneira correta perante tais ocorréncias.

A peca desenvolvida almeja, enquanto objetivo geral, despertar o olhar da populacéo
para a seriedade e importancia de se discutir sobre a violéncia doméstica e, principalmente,
estimular a tomada de atitude, dando énfase a denuncia atraves da Central de Atendimento a
Mulher - Ligue 180. Faz-se importante destacar também a importancia de fornecer amparo
as mulheres que séo vitimas da violéncia diariamente. Considerando que existe uma media

de 76 mil denuncias de violéncia contra mulheres e, principalmente, o fato de que inimeros
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casos ndo sdo denunciados, registrados ou sequer vem a publico, permanecendo em
segredo, é importante dar énfase aos diferentes tipos de violéncia, que incluem as ameacas e
outras situacdes que vao além do campo fisico. Neste contexto, a peca procura alcancar o
maior publico possivel, sendo de ambos os sexos, de maneira a tocar a transformar uma

realidade utilizando elementos objetivos, informativos e sensiveis.

2. OBJETIVO

O intuito deste trabalho é realizar e impactar o publico por meio de uma linha de
cartazes sobre a violéncia doméstica e incentivar o combate aos agressores, através da
dendncia a Central de Atendimento a Mulher - Ligue 180, tendo como cliente ficticio o
Governo do Estado de Mato Grosso, que trabalhard em prol de campanhas sociais pro-
mulheres, estimulando mulheres a sairem da condicdo de vitimas e libertando-as de
situacbes abusivas. E importante notar que, ainda que as dendncias aumentem a cada ano,

esses relatos acompanham o crescimento do alto indice de violéncia domeéstica.

3. JUSTIFICATIVA

Segundo a Secretaria de Politica para as Mulheres (SPM), no ano de 2015 houve
749.024 atendimentos na Central de Atendimento a Mulher - Ligue 180. Dentro deste
montante, 10,23% eram referentes a relatos de violéncia contra mulheres, somando 76.651
ligagBes nesta categoria, sendo estes: 38.451 relatos de violéncia fisica (50,15%), 23.247
relatos de violéncia psicoldgica (30,33%), 5.556 relatos de violéncia moral (7,25%), 3.961
relatos de carcere privado (5,17%), 3.478 relatos de violéncia sexual (4,54%), 1.607 relatos
de violéncia patrimonial (2,10%) e 351 relatos de trafico de pessoas (0,46%).

Os dados alarmantes ndo sdo suficientes para a conscientiza¢do de individuos e a
gravidade da violéncia doméstica ainda ndo é reconhecida em sua totalidade, de modo que
seja justificada por varios argumentos baseados no sexismo e na culpabilizacdo da vitima,
justificando e minimizando os atos violentos e, inclusive, aumentando a conivéncia com o

crime e o silenciamento de mulheres agredidas.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
A ideia de criagdo surgiu primariamente dos indices chocantes de violéncia
domeéstica, que somaram 86,56% das ligacdes feitas ao 180, e o fato de que uma grande

parcela é cometida por pessoas proximas a vitima. Segundo o Balanco 2015 do Ligue 180,
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72% dos casos de violéncia relatados a central foram cometidos por homens com quem as
vitimas tinham um vinculo afetivo, sejam atuais ou ex-companheiros, namorados, conjuges
ou amantes.

Esses casos sdo considerados violéncia domestica conforme a Lei Maria da Penha
(Lei n° 11.340/2006), na qual se deixa claro que é necessario ter a no¢do de que a violéncia
domeéstica ndo se resume as agressdes fisicas, mas também qualquer lesdo, ou violéncia
sexual, psicoldgica, patrimonial ou dano moral a vitima. Em resumo, todo ato que infringir
a dignidade do sexo feminino pode ser considerada violéncia doméstica.

O cartaz tem o objetivo de passar uma mensagem de maneira rapida e facil através
de elementos marcantes e harménicos. E preciso que exista a habilidade de chamar atencéo,
unidade de ideia e forma, clareza e vigor na sugestdo, legibilidade e estética que envolvem a
aparéncia artistica e acabamento (SANT’ANNA, 1981, p. 306). Para isso, no atual cenario
em que existe uma “enxurrada” de publicidade, faz-se necessario criar uma peca que capte a
atencdo do observador e transmita a mensagem de maneira satisfatoria e imediata. Dessa
forma, a ideia parte do uso de uma imagem que transmita seriedade e uma estrutura que
represente as diversas formas de violéncia e ameacas sofridas pelas vitimas.

O primeiro passo para criar o cartaz foi a realizagéo do briefing, definido como uma
“[...] passagem de informagdo de uma pessoa para outra, especialmente do anunciante para
o executivo de atendimento e deste para os demais profissionais envolvidos no processo”
(SAMPAIOQ, 2013, p. 220), de modo que seja tdo curto quanto possivel, mas tdo longo
quanto necesséario, reunindo todas as informagfes necessarias para o desenvolvimento da
campanha.

Com o briefing elaborado, chegou-se a conclusdo que a peca deveria inovar e
escolher uma nova forma de abordagem para o tema, que sensibilizasse o publico geral e ao
mesmo tempo ndo caisse no senso comum, i.e., de modo que conscientizasse sem fazer o
uso de imagens chocantes e explicitas. Ap6s o brainstorming®, foi possivel chegar ao
conceito de trabalhar com a ideia do silenciamento, através das ameacas, a partir do
desenvolvimento de uma mao construida com software de design grafico.

Segundo Jodo Anzanello Carrascoza (2004) o texto publicitario costuma a tender
entre a dicotomia de modelo Dionisiaco e Apolineo, na seguinte peca sera trabalhado o

modelo Apolineo que é apoiado ao viés racional, aos argumentos, e & inducao direta.

% Tempestade cerebral, em inglés. Técnica utilizada para gerar ideias publicitarias. Consiste em propor e relacionar todo
tipo de associagOes que vierem a cabeca, sem nenhuma analise sobre sua pertinéncia, para avaliagdo posterior. Geralmente
é feita por duas pessoas ou mais, em conjunto (SAMPAIO, 2013, p. 240).
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A partir do quadrado proposto por Floch, podem-se dividir quatro categorias de
valorizacdo, sendo estes: pratico, utdpico, ludico e critico. A partir desta base, Semprini
pode expandir o quadrado para 0 Mapa Semiotico Geral, em que existe entre os polos
Critico e Utopico, o quadrante da Missdo, que aborda o questionamento, uma nova
sociedade, o impossivel, os elementos visionarios, 0 mito coletivo e 0s problemas sociais,
sendo marcado pela seriedade e sobriedade. Neste contexto, o cartaz desenvolvido se
encaixa neste quadrante ao propor inovacdes e tratar de um problema social.

Pode-se observar que a maior parcela das pecas publicitarias aborda o tema de
maneira explicita e resume a violéncia a agressoes fisicas ao exibir inimeros hematomas e
ferimentos, excluindo os demais casos que ndo geram sequelas fisicas. Para diferenciar e
quebrar esse paradigma, o processo de cria¢do do cartaz procurou ndo fazer uma alusdo
direta a agressdo e sim deixa-la subentendida através de diversos elementos presentes na
peca e principalmente no slogan, ja que a violéncia ndo se da apenas de maneira fisica, mas
envolve também diversos fatores psicoldgicos, relacionando também ao fato de que muitas
das agressoes sdo veladas e disfarcadas.

O cartaz foi criado com o software para design grafico Photoshop CS6, o primeiro
passo para a producdo do cartaz foi o tratamento das fotos originais, que foram realizadas
no estudio da Faculdade de Comunicacdo e Artes da Universidade Federal de Mato Grosso,
corrigindo a iluminacdo, sombreamento e profundidade do plano de fundo construido para
as fotos. Em seguida, foi feita a mdo que segura o rosto das mulheres, a construcdo foi feita
a partir de ameacas pré-elaboradas anteriormente no formato de uma méo com textura e
sombreamento. Por fim, foram posicionados o slogan, a assinatura do governo do Estado e

0 nimero da Central de Atendimento a Mulher - Ligue 180.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O cartaz possui dimensdes de 420x297 mm, ou formato A3, e também dimensdes de
594x841 mm, conhecido como formato Al, em casos especiais para locais com gquantidade
elevada de pessoas. Um dos maiores fatores para a construcdo do cartaz € o planejamento
do Layout, que pode ser descrito como “[...] o modo pelo qual se arranja os textos e as
ilustracGes nas paginas. Um bom layout é aquele que ajuda a transmitir as informag6es que
estdo no texto e, a0 mesmo tempo, possui um design atrativo e incita a leitura”
(SANT’ANNA, 1981, p. 227). Para a peca objeto deste paper, o layout foi idealizado de

maneira a informar de modo facil e atrativo, os elementos foram distribuidos de maneira
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equilibrada a fim de construir uma peca que captasse a atencdo do observador e,
concomitantemente, fosse de facil entendimento. Para Barreto (1982, p.183), em sua obra
sobre criatividade visual, muitas vezes para que uma pega seja aceita e “vendida” ¢ preciso
utilizar uma combinacdo de elementos visuais para fortalecer a ideia e a mensagem que
pretende ser transmitida.

Segundo Sampaio (2013, p. 274), o Slogan consiste na frase-tema de uma campanha
ou marca. Desse modo, ela precisa resumir o posicionamento e a esséncia de determinada
peca, de maneira clara, concisa e objetiva. Sendo também a “[...] esséncia da mensagem de
toda a campanha e a propria expressdo comunicativa da estratégia de comunicagdo adotada”
(SAMPAIO, 2013, p. 203). Celso Figueiredo (2014, p. 52) também procura discorrer sobre
o slogan ao afirmar que ele encontrou seu lugar em cartazes de propaganda de cunho social.
O cartaz deve atingir o observador com poucas palavras, dessa forma, o Slogan elaborado é
“O siléncio faz vitimas diariamente, ndo se deixe calar. Denuncie”. O texto endossa e
enfatiza a mensagem trabalhada em todo o conceito da peca, sua criagdo tem como objetivo
destacar o silenciamento como um grande empecilho no combate a violéncia doméstica e
incentivar a dendncia de maneira sucinta.

A ilustracdo é, assim como o texto, uma forma de expressar a mensagem, servindo
como uma ferramenta para a melhor compreensao do texto (SANT’ANNA, 1981). A mdo
construida de palavras e ameagas utilizadas € uma metéfora ao silenciamento de mulheres
vitimas de violéncia e a maneira como existe o incentivo a guardar segredo sobre sua
condigcdo. Algumas das ameacas presentes na estrutura da mdo que silencia as modelos
fotografadas sdo: Vocé precisa de mim; Vocé depende de mim; N&o conte a ninguém; Se
alguém ficar sabendo...; Se vocé contar...; Se vocé gritar vai ser pior; Nao chora; N&o grita;
Cala a boca; Fica quieta; Mereceu; Pediu pra apanhar; Provocou; Mulher de malandro.

A tipografia escolhida conta com a mistura de diversas fontes e procura representar
as diferentes maneiras com que as ameagas ocorrem, construindo uma composigdo. As
fontes manuscritas tém como objetivo provocar a sensagdo de mistura e se assemelhar com
a escrita da maior parte dos individuos. A familia de tipos utilizada no slogan ¢ Myriad Pro,
uma fonte sans serif® para melhor visibilidade e legibilidade a distancia.

O background utilizado € clean e minimalista, pois 0s demais elementos ja
acarretam forca de presenga e chamam atencdo, desse modo, o plano de fundo escolhido

precisa ser uma ferramenta para destacar as outras fracdes da peca. Em decorréncia disso, o

® Categoria de fontes n&o serifadas, ou seja, que ndo usam certos detalhes e linhas em sua construcéo.
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background conta apenas com sombreados e efeitos a fim de criar uma sensagdo de
profundidade para o observador.

O sistema de cores utilizado foi o CMYK que corresponde a Cyan, Magenta,
Yellow and Key. As escalas de cores predominantes no desenvolvimento do cartaz foram o
preto, cinza e branco, com o objetivo de criar contraste de maneira harmdnica e classica,
essas cores foram utilizadas no plano de fundo, no vestuario das modelos fotografadas, no
desenho construido com palavras e os demais elementos.

As cores acarretam diversos significados simbdlicos, reunindo diversos significados
e representacOes em diversas culturas, pode-se afirmar também que “[...] a cor tem uma
acdo estimulante sobre os individuos e eficiéncia em reter sua aten¢ao” (SANT’ANNA,
1981, P. 237). Nesse contexto, as cores escolhidas podem transmitir mensagens que
permitem enriquecer o significado da campanha, analisando semioticamente a cor branca
simboliza pureza, inocéncia, neutralidade, limpeza, clareza, paz. Enquanto a cor preta
remete a angustia, melancolia, solidez, suspense, luto, morbidez, mistério. Por sua vez, a
cor cinza volta-se a neutralidade, a auséncia de emocdes, por ser uma cor intermediaria do
branco e do preto, ela acaba por remeter a sensacdes caracteristicas das duas cores.

Na seguinte figura, ttm-se os detalhes da paleta de cores utilizada:

C: 63% C: 48% C: 53% C: 95%
M: 52% M: 36% M: 43% M: 98%
Y: 51% Y: 33% Y: 40% Y: 23%
K: 100% K: 15% K:29% K: 11%

Figura 1: Paleta de cores

As fotografias utilizadas para ilustrar o cartaz foram produzidas pela equipe, com a
presenca de quatro modelos que foram fotografadas no estidio da Faculdade de
Comunicacdo e Artes (FCA), da Universidade Federal de Mato Grosso no campus de
Cuiaba. Utilizando o primeiro plano, focando no rosto e ombros das modelos, de modo que
dé destaque aos seus rostos e expressdes como ferramenta comunicativa e trazendo a

sensacdo de proximidade e cumplicidade. Segundo Armando Sant’Anna (1981, p. 308), “a
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ilustracdo de um cartaz destina-se a chamar a atencéo, pela sua forma e cor, e a seguir a
exprimir uma ideia. Esta ilustragdo ¢ quase sempre nica”.
Por fim, apos todos esses métodos e passos realizados para o desenvolvimento dos

cartazes, o resultado obtido foi o seguinte:

O siléncio faz vitimas diariamente, O siléncio faz vitimas diariamente,
nao se deixe calar. Denuncie nao se deixe calar. Denuncie

Ligue 180 Ligue 180

Ossiléncio faz vitimas diariamente, O siléncio faz vitimas diariamente,
nao se deixe calar. Denuncie nao se deixe calar. Denuncie

Ligue 180 Ligue 180
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5.1. Estratégias de divulgacao

A linha de cartazes sera desenvolvida com intuito de ser distribuida pelo Governo do
Estado de Mato Grosso, a divulgacdo dos cartazes sera realizada de maneira que eles sejam
espalhados por diversos pontos da cidade de Cuiaba e Vérzea Grande, capital do Mato
Grosso e cidade com a qual faz conurbacdo. A peca sera distribuida nos pontos mais
frequentados pela populacdo, como 6rgdos publicos, tais como a prefeitura e secretarias,
campus universitario, proximo a bancos, correios, pontos privados como shoppings,
cinemas e em demais pontos. Nos ultimos, os cartazes serdo instalados em formato A1 com

594x841 mm para maior visibilidade da populagéo.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Ap0s diversas pesquisas em pecas ja existentes, pode-se afirmar que a maior parte
delas faz uso de uma abordagem objetiva através de imagens explicitas, que caracterizem
agressoes fisicas brutas, procurando causar choque e conflito no observador. Entretanto, a
violéncia ndo se resume apenas a hematomas visiveis, mas também abrange a violéncia
psicoldgica, sexual, patrimonial ou moral. Desse modo, através do desenvolvimento desta
peca, procurou-se inovar a forma de lidar com o tema.

A violéncia doméstica atinge niveis alarmantes no pais, considera-se que uma em
cada cinco mulheres brasileiras ja tenham sido vitimas de algum tipo de violéncia e, em
grande parte, esses casos envolvem pessoas proximas a elas. A partir desse contexto, €
importante se atentar a uma porcentagem dos casos que ndo entram para as estatisticas
porque ndo sdo relatados. A linha de cartazes tem, entdo, o intuito de estimular que essas
vitimas e pessoas relacionadas ao seu meio social que guardam segredo saiam da condi¢do
de anbnimos e combatam os agressores através da Central de Atendimento a Mulher -
Ligue 180.

Em suma, as estratégias de comunicacdo tém como objetivo informar, levar ao
esclarecimento e a consciéncia. Apés o desenvolvimento e os resultados obtidos, a peca
cumpre seu papel de informar, conscientizar e captar atencdo para a violéncia doméstica,
como uma tentativa de solucionar o problema e aumentar o numero de dendncias e

posteriormente, diminuir os indices chocantes sobre a violéncia.
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