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RESUMO

Este artigo pretende apresentar o processo de producéo do jornal mural Papo Ecolégico. O
produto é voltado para a populagdo de Barra do Garcas-MT e trata de questdes ecoldgicas,
ambientais ou sustentaveis. Com periodicidade mensal, o jornal em questdo tem o objetivo
de proporcionar a comunidade conhecimento sobre assuntos voltados direta ou
indiretamente ao meio ambiente, assim como fornecer o acesso a informacdes de servicos.
No planejamento gréfico, utilizou-se um layout original com a aposta em fotografias em
formatos diferenciados e representacdes graficas dinamicas.

PALAVRAS-CHAVE: Consciéncia Ecoldgica; Jornalismo Ambiental; Jornalismo
Utilitario; Jornal Mural; Meio Ambiente.

1 INTRODUCAO

O jornal mural Papo Ecoldgico se apresenta como um veiculo de comunicacao
alternativo local, que se preocupa com as questdes ambientais da regido em que € veiculado
(municipio de Barra do Garcas, em Mato Grosso). O jornalismo praticado nele se insere na
especializacdo do chamado Jornalismo Ambiental. O jornal mural é produto da disciplina
de Planejamento Gréafico ministrada no curso de Comunicagdo Social — com Habilitacdo em
Jornalismo — da Universidade Federal de Mato Grosso, Campus Universitario do Araguaia
(UFMT/CUA) sob a orientacdo da profa. Jociene Carla Ferreira Pedrini.

A escolha do jornal mural se deu principalmente pela facilidade e economia em
produzi-lo e pela vantagem de poder ser fixado em pontos de grande transicdo de pessoas.
Todas as caracteristicas do jornal foram pensadas a partir do pablico alvo voltado a

populagcéo de Barra do Gargas. A linguagem, a tipografia e os recursos visuais foram
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escolhidos tendo em mente um puablico que, indiscriminadamente, comporta moradores de
Barra do Gargas, criancas e adultos, de todas as classes sociais. As possibilidades que o
meio oferece, em relacdo ao layout da pagina também justificam a escolha.

A ideia do Papo Ecoldgico é produzir um jornal mural com design moderno e que
chame a atencdo das pessoas para 0 assunto meio ambiente.

Atrelar o jornal mural ao conteudo do meio ambiente, é navegar pelo jornalismo
ambiental, uma especializacdo ainda restrita aos poucos cursos de Jornalismo que oferecem
a disciplina. Trata-se de um tema importante e de certa forma marginalizado pela sociedade
civil, sendo a proposta do Papo Ecoldgico mais uma vez interessante justamente por
discutir tais questoes.

Segundo Girardi (2010), discutir jornalismo ambiental € ir além da cobertura de
fatores ambientais apenas, € trabalhar no sentido da conscientizacdo, da educacédo
ambiental. Fatores que a grande midia pouco discute, tornando mais uma vez, o Papo
Ecoldgico bastante atrativo para a regido do Araguaia.

A regido de Barra do Gargas, no interior de Mato Grosso, estda em pleno
desenvolvimento. Hoje, 0 municipio apresenta uma economia razoavelmente forte, baseada
em servicos, industria e agropecudria. A administracdo local tem investido fortemente na
infraestrutura da cidade e a populagdo tem aumentado significativamente. O indice de
Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Barra do Gargas cresceu 18,54 em 10
anos, de 2000 a 2010 segundo o Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil. A cidade
ocupou, em 2015, o oitavo lugar de “As melhores cidades do Brasil para fazer negécios™,
segundo ranking da consultoria Urban Systems, exclusivamente para a revista Exame que
elegeu as 100 cidades com boa infraestrutura do pais.

Barra do Gargas ainda é uma regifio que preserva reservas naturais. E composta pelo
ecossistema do Cerrado com caracteristicas da Amazonia, rica em recursos hidricos, sendo
banhada por dois rios, o Rio Garcas e 0 Rio Araguaia. Possui dezenas de cdrrego, ribeirbes
e cachoeiras, inserido ainda em seu territério o Parque Estadual Serra Azul, Area de
Protecdo Ambiental (APA) de cerca de 11.000 hectares. As atra¢Ges naturais como trilhas,
parques de dgua natural, cachoeiras e praias de agua doce, ocasiona o turismo no municipio.

A imprensa de Barra do Garcas pouco cobre questdes ambientais. Ainda séo raros 0s
estudos sobre a midia local, mas observando diferentes noticiarios no impresso, na

televisdo, na radio e na internet, é dificil encontrar matérias que contribuam com a

7 Portal Revista Exame: http://exame.abril.com.br/brasil/noticias/100-cidades-pequenas-que-dao-um-show-
em-infraestrutura




!
—>\./<— Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

construcdo da opinido publica sobre o tema meio ambiente. Mesmo com os elementos
confrontantes da realidade do municipio, como o espago urbano, o rural, o natural, a
industrializacdo e o turismo, que tém implicacdes diretas nas questdes ambientais.

Nesse ponto, encontra-se a questdo do desenvolvimento sustentavel. E para chegar
de fato a ele, segundo Leonardo Boff (2014), é necessario um movimento em todos 0s
setores da sociedade. Diante da causa ambiental, “cada saber e cada instituicdo devem
oferecer a sua colaboracao”, (BOFF, 2014, p. 150).

Boff afirma:

A sustentabilidade obedece a uma racionalidade responsavel pelo uso
solidario dos recursos escassos. O cuidado funda uma ética de relagdo
respeitosa entre as pessoas de diferentes proveniéncias e status social,
cuidado para com a natureza, curando feridas passadas e evitando futuras,
e também a participacdo da sociedade que cria 0 sujeito coletivo que
implementa todas as iniciativas, (2014, p. 147, grifo do autor).

O jornalismo atua, nesse sentido, ndo apenas como o instrumento capaz de levar
informacBes e conhecimento para os cidaddos agirem, mas também como interventor da
opinido publica, gerador do debate publico e conscientizador de questdes sociais. Ele ajuda
a criar o “sujeito coletivo que implementa todas as iniciativas” para mudar o quadro de

degradacdo permanente dos recursos naturais.

2 OBJETIVO

E importante observar que a producdo do Papo Ecoldgico seguiu a premissa
editorial de levar ao conhecimento da populacdo de Barra do Gargas (publico do jornal)
informacBes criticas e de servico, com credibilidade, além da possibilidade da
conscientizagao.

O objetivo geral deste trabalho € levar os cidaddos de Barra do Garcgas a refletir
sobre as questdes ambientais do municipio para que eles percebam a necessidade de
mudanca, da tomada de consciéncia ambiental, no &mbito pessoal, coletivo e politico. Para
isso, os cidaddos precisam de matérias informativas e interpretativas sobre fatos, mas
também puramente de servigo ou utilitario.

Com matérias informativas e interpretativas pretendeu-se ir além da objetividade do
factual. Logo, foram usados tipos de texto que contivessem a opinido, a explicacdo ou o
comentario das fontes consultadas (ERBOLATO, 2001). Segundo Cremilda Medina (apud

LIMA, 2004) textos com maior profundidade, como as reportagens, ddo sentido ao mero
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acontecimento do agora, reposicionando-o em uma realidade mais ampla. Por sua vez, Vilas
Boas (2004) afirma que é necesséria mais contextualizacdo, complexidade e menos
fragmentacdo nas matérias ambientais. Por isso, a importancia do texto interpretativo dentro
de um produto que busca conscientizar cidad&os.

O jornalismo utilitario agregou ao trabalho as informagdes utilitarias da temaética
ambiental para que os cidaddos possam conhecé-las e utiliza-las em seu dia a dia. Segundo
Vaz (2013),

[...] o jornalismo utilitirio tem como proposta principal oferecer a
informacdo que o receptor necessita de imediato ou que sera necessaria
em algum momento. As mensagens utilitarias incluem instrugdes para a
audiéncia, podendo ser: instrucdes didaticas de como o cidaddo deve fazer
ou agir ou dados necessarios para que ele mesmo possa encontrar a
informacéo que precisa, (VAZ, 2013, p. 58).

O trabalho se pauta na unido desses dois servi¢os — a informacéo interpretativa e a
utilitaria — para proporcionar a possibilidade de uma acdo engajada do publico.

Como objetivos especificos, pretende-se dar voz as fontes da causa ambiental que a
regido de Barra do Gargas possui, mas que tém pouca visibilidade nos meios tradicionais,
como Organizacdes ndo-Governamentais (ONGS), 6rgdos publicos e militantes.

Pretende-se também combater a degradacdo ambiental, denunciar e incentivar a
denuncia dos agentes que destroem e desequilibram a natureza e ainda proporcionar a
discussdo sobre esse modelo de jornalismo alternativo que goza da mesma credibilidade do
tradicional, mas com profissionais engajados em causas ecologicas.

Dessa forma, os objetivos do veiculo funcionam bem com a proposta de jornal
mural, que se apresenta como uma comunicacao alternativa. O veiculo altamente acessivel

e com design atrativo, proporciona interesse e adesdo nos leitores.

3 JUSTIFICATIVA

O primeiro desafio em produzir o jornal mural Papo Ecoldgico foi desconstruir a
definicdo de que o jornal mural é apenas um meio dirigido a publicos internos. Neste
trabalho, apresenta-se a possibilidade de uma utilizagdo do meio a um publico amplo e ndo
necessariamente pertencente a um grupo especifico com espaco fisico instituido. O jornal
mural é fixado em locais publicos para que alcance seu publico, mas a responsabilidade
pela veiculacdo é totalmente dos alunos do curso de Jornalismo da UFMT — Campus

Universitario do Araguaia.
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O Papo Ecoldgico foi criado para tornar visiveis as questdes ambientais de Barra do
Garcas e para provocar adesdo a causa ecoldgica ou, a0 menos, conscientizar a populagao
em ndo degradar o meio ambiente, com uma periodicidade mensal.

Mereu (2006) discorre sobre a da atratividade necessaria no jornal mural. “O Jornal
Mural deve ser diagramado de maneira que desperte o interesse e a curiosidade do publico
leitor, destacando titulos, brincando com cores e boxes coloridos”, (MEREU, 2006, p. 35).
Mereu (2006) reconhece, nesse tipo de veiculo, 0 uso para servir de apoio a campanhas,
para que haja o acompanhamento do publico o qual é destinado. Pode-se tomar essa
caracteristica como evidéncia de uma atividade persuasora.

O Papo Ecoldgico também esta inserido na chamada cultura de convergéncia
midiatica que, segundo Jenkins, ¢ “onde midias antigas e novas colidem, onde midias
corporativas e populares se cruzam” (2008, p. 259). A interacdo com os meios digitais,
através do uso do QR Code possibilita a modernizacdo de um veiculo que poderia ser
interpretado como obsoleto.

E importante lembrar que a proposta é um veiculo de comunicacdo alternativa
defensor da causa ambiental e que objetiva buscar adesdo a essa causa. Ana Lucia Vaz
(2013) descreve o jornalismo alternativo, ou de combate, ou contra-hegeménico, como uma
pratica jornalistica que tenta caminhar “contra a correnteza”. Outra caracteristica € que esse
tipo de jornalismo mantém uma relagdo mais proxima com seu publico, uma relacdo de
agrupamento, onde ideias do proprio veiculo sdo compartilhadas (VAZ, 2013). Ainda
segundo a autora, a ampliacdo do publico se da através da representacdo e da educacao.

Segundo Ana Lucia Vaz (2013), nos veiculos alternativos:

Esse desejo de provocar mudangas de comportamento e opinido esta no
centro da atividade jornalistica. A importancia da noticia se define em
funcdo do resultado social, de sua capacidade de transformar o leitor. Mais
importante que despertar a atengdo do leitor é a consequéncia do que é
publicado, (p. 45-46).

As mudancas que o Papo Ecologico procura promover sdo de carater ambiental e
em ambito local. A preocupacéo do jornal, que reflete nas pautas que ele procura abordar, é
com a questdo do confronto entre os espacos urbano, natural e rural, além da dindmica da
industrializac@o dentro das cidades e da préatica do turismo em Barra do Garcas.

Belmonte (2004) fala da importancia de uma consciéncia mais correta dos cidadaos

em relagdo ao meio ambiente nas cidades. Para o autor, “¢ localmente que os problemas



!
—>\./<— Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

ambientais sdo sentidos. Portanto, é nas cidades que eles, em sua maior parte, devem ser
resolvidos”, (2004, p. 28).

Fonseca (2004), assim como Belmonte, afirma que a cobertura ambiental no Brasil é
precaria. Os relatos se baseiam em ocorréncias tragicas e ndo ha uma continuidade na
cobertura dos fatos, nem explicagdes, nem interpretacdes. Fonseca também acredita no
cidaddo como possivel ator para as resolugdes dos problemas ambientais, assim como tenha
sido o possivel responsavel da causa destes. “O papel do jornalismo ambiental ndo ¢ apenas
repetir o0 que ja sabemos, mas contribuir na difusdo de informacdes pertinentes para que a
sociedade possa primeiramente conhecer os problemas para entdo articular as solugdes”,
(2004, p. 141).

Para abordar o meio ambiente jornalisticamente, é necessario pensar no tema
inserido em um sistema complexo da realidade e conectado com uma infinidade de outras
questdes. Para Vilas Boas (2004), ndo se pode se especializar em uma area do jornalismo e
ignorar completamente as outras. Segundo o autor, “o pensamento complexo néo aterrissou
nos departamentos de meio ambiente dos veiculos de comunicacdo (de massa ou sem
massa), tanto nos que existem como nos que estdo para existir”, (2004, p. 8). Segundo
Morin (apud MONTEIRO, 2015) a informacao fragmentada é um ruido, o produto de uma
atitude inconsciente e leviana.

As matérias ambientais, entdo, devem levar em conta varias questdes, de forma que
0 estere6tipo do verde por ele mesmo seja quebrado. Com a superacdo da fragmentacao da
informacdo, eb mais informativas podem ser construidas. O publico podera ter uma
dimensdo maior dos fatos ambientais que o cercam e a conscientizagdo pela causa sera mais

eficaz.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A partir da defini¢do da categoria do produto jornalistico a ser trabalhado e do tema
a ser abordado com a orientagé@o da Profa. Dra. Jociene Carla Bianchini Ferreira Pedrini, foi
elaborado um diagnostico sobre o tema na realidade local para definir o projeto editorial do
trabalho. Na oportunidade, as pautas a serem tratadas também foram definidas.
Posteriormente, foi confeccionado o boneco (Rafe / Rough) para ter a nogédo visual das
disposi¢cdes que cada noticia e imagem assumiriam. Em reunides, foram definidos os
elementos gréficos presentes no produto final. A intencdo era que os textos, as fotografias e

as ilustragdes da pagina se complementassem.
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Dentre as agOes realizadas, ocorreram pesquisas na internet sobre as pautas para
definir o estilo do texto, o enfoque e a priorizacdo entre imagem e texto em cada matéria.

Para as pautas do Papo Ecoldgico foram escolhidos assuntos factuais e ndo factuais,
que sdo de interesse publico. Optou-se pela producéo de textos curtos, geralmente, iniciados
com um paragrafo de introducdo do assunto a ser tratado, o lead. Usou-se como base a
técnica da “pirdmide invertida” ao contextualizar o assunto para ndo cansar o leitor, mas
também procurou-se flexibilizar essa estrutura de texto.

Utilizou-se a técnica de entrevista para captar informacdes, além de pesquisa na
internet e em bancos de dados. Além dos dados, a explicacdo e a opinido das fontes também
foram levadas em conta.

Foram usadas fotografias e ilustracdes para contribuir com a atratividade do jornal
mural. Elas foram dispostas de forma dindmica, ndo convencional e irregular para quebrar a
monotonia dos textos. Tais elementos contribuiram positivamente para o design do jornal.

Com o material produzido (noticias, infogréfico e fotografias) foi realizada a
diagramacéo pelos académicos. Para a diagramacéo, foi utilizado o programa In Design
Adobe e para a edicdo de fotos, foi utilizado Adobe Photoshop. Também foi utilizado o
programa CorelDraw para a criacdo de ilustragdes. O jornal mural oferece atratividade e
dinamicidade na disposi¢do das informacGes também através do dialogo com o meio digital.
Por meio da insercdo de QR Code, forma que com uma ferramenta digital, leva o leitor a
um link na internet, os leitores puderam acessar sites com conteudo relacionado as matérias.

Por fim, o jornal foi impresso em gréafica e a aplicacdo do produto ocorreu em
pontos estratégicos da cidade com grande circulagdo de pessoas como supermercados,
outros tipos de instituicOes privadas e instituicdes publicas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O jornal mural Papo Ecoldgico é um jornal alternativo com temaética ambiental. E
um projeto experimental, pois o veiculo ndo é organizacional, é independente e se destina a
um publico da populacdo de Barra do Gargas. O produto busca chamar a atencéo por sua
leitura dindmica e réapida, com elementos visuais atrativos. E fruto da disciplina de
Planejamento Gréafico do curso de Comunicacdo Social — Habilitagdo em Jornalismo — da
Universidade Federal de Mato Grosso, Campos Universitario do Araguaia.

Projeto gréafico-editorial
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No que diz respeito ao projeto grafico-editorial, o presente trabalho apresenta como
objetivos, levar ao conhecimento do publico informac@es criticas e utilitarias sobre meio
ambiente, com credibilidade, além da possibilidade da conscientizacdo. Também trazer
perspectivas variadas das questdes ambientais, além de discutir o conceito de meio
ambiente e sustentabilidade inseridos no espaco urbano. Por fim, dar visibilidade as causas
ambientais e tudo que as cercam, em especial, as fontes locais que trabalham com algum
aspecto da ecologia.

A pretensdo editorial do Papo Ecologico € proporcionar conhecimento para
provocar a conscientizacdo de pessoas em relacdo as questdes ambientais e engaja-las nas
causas ambientais locais. Pretende-se construir uma populagdo participativa nas questfes
sociais, sobretudo ecoldgicas, do municipio.

Usou-se uma linguagem textual coloquial, que foi completada com a insercdo de
elementos visuais. Os recursos visuais, que compreendem a linguagem visual do jornal, sdo
fotografias dispostas irregularmente e ilustragdes coloridas. Os QRs Code foram aplicados
um em cada matéria.

A fonte escolhida para o corpo do texto foi a Sprang eco sans, regular, tamanho 14,
fonte, ecologica, criada com o intuito de economizar tinta. Para os titulos das matérias foi
usada a mesma fonte, mas com tamanho 20. As linhas finas foram feitas em Bodoni MT,
italico. Para o titulo do infografico Fique Sabendo foi usado uma fonte decorativa.

Optou-se pelo papel sulfite reciclado, no tamanho é de folha A2, 594 x 420mm. O
mural teve uma tiragem de 20 exemplares.

O publico alvo do jornal é a populacdo de Barra do Gargas. Assim, ele foi fixado,
mensalmente, em locais publicos, onde possa ser visto por uma variedade de pessoas. Os
locais sdo sedes de instituicdes publicas variadas como prefeitura, cdmara dos vereadores,
sedes de secretarias, hospital municipal, postos de salde; instituicGes privadas
(supermercados) e instituicbes de natureza ambiental como a sede municipal da Secretaria
de Estado de Meio Ambiente (SEMA). A fixacdo nesses locais foram devidamente
autorizadas.

No que diz respeito a distribui¢cdo do conteudo, o jornal mural teve trés matérias e
um infografico que também é uma editoria fixa. Trata-se da imagem intitulada “Fique
Sabendo”. E um globo com placas que contém informacdes de servico e utilitarias sobre as
matérias que a circundam e outros assuntos. Sao textos pequenos que ocupam baldes que

simulam a folhagem da arvore.
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As matérias sdo sobre: a relacdo do mosquito Aedes Aegypti com a poluigdo urbana
(abre de pagina); a interdi¢do do Parque Serra Azul; e sobre os defensores dos direitos dos

animais em Barra do Gargas.

6 CONSIDERACOES

A producdo do jornal mural Papo Ecoldgico proporcionou utilizar diversas teorias e
conhecimentos adquiridos em sala de aula. A partir desse processo, alcangou-se um
material jornalistico como resultado da articulagdo tedrico - préatico oferecido ao longo do
curso. Com este trabalho, os alunos colocaram em prética 0 que sabiam e estavam em
processo de aprendizagem.

E interessante destacar que a experiéncia de se trabalhar com a produgio e
desenvolvimento do jornal mural, estando diretamente em contato com a producdo
noticiosa, gerou descobertas e expectativas imensamente satisfatorias, pois foi necessaria a
devida compreensdo e pratica das etapas de selecdo, coleta, edicdo e divulgacdo de
informagdes em forma de noticia.

O jornal mural Papo Ecoldgico, com sua proposta dindmica, permite, inicialmente
aos alunos envolvidos no processo, pensar e tratar as informacgdes factuais de interesse
publico de forma objetiva, direta sem perder sua esséncia e, posteriormente, levar a esse
publico barra-garcense informagdes com um cunho de jornalismo ambiental.

Com a tematica de carater social, o jornal exerce a funcdo de conscientizar a
populacdo e formar possiveis militantes para a causa. Essa possibilidade é importante para
um veiculo que se prop6s engajado nas questdes ecoldgicas, pois é o feedback que os
produtores jornalistas podem esperar.

O Papo Ecoldgico foi sim um desafio. Desafio de trazer o jornalismo e as praticas
ambientais a uma populacdo que lida diretamente com tais questdes, muitas vezes sem
conhece-las. Visto que os cidaddos de Barra do Gargas habitam uma realidade ambiental
complexa, compreender as questdes ambientais, entender como funciona a ecologia no
ambito local e saber o que pode ser feito para melhorar a realidade do municipio é

fundamental para o exercicio da cidadania.
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