>\|/< Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

° XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicacdo
INTERCOM
Breve amor’

Michel da Silva GOMES?

Dayane Silva BORGES?

Salvio Juliano FARIAS*

Universidade Federal de Goias, Goiania, GO

RESUMO

Esse artigo apresenta uma fotonovela de carater laboratorial, desenvolvida na Universidade
Federal de Goids, por estudantes do curso de Comunicagdo Social - Habilitagdo em
Jornalismo, para a disciplina Jornalismo de Revista. Com o intuito de resgatar o famoso
género “fotonovela”, o produto cria um episddio da vida de dois adolescentes que se
apaixonam no esbarrar do dia-a-dia. O projeto apresenta o processo de criagdo da obra,
assim como a decrigdo da experiéncia de construir uma fotonovela, explorando as técnicas
de fotografia, roteiro e editoragdo.
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1 INTRODUCAO

As histdrias possuem vdrias formas de serem contadas, seja escrita, em audio ou
video. Uma maneira de contar historias e envolver o leitor era a fotonovela, uma espécie de
histéria em quadrinhos com fotos no lugar dos desenhos e texto verbal que formam uma
narrativa. No Brasil a fotonovela teve um forte mercado entre os anos 1940 ¢ 1970 com
grande circula¢do nacional.

Os fatores determinantes para a criacdo desse género foram a sequéncia de planos

dos quadrinhos e do cinema juntamente com a ascencao fotografica.

As fotonovelas tiveram um mercado cativo por mais de 25 anos no
Brasil, e milhGes de leitores consumiram ansiosamente historias
publicadas em revistas com larga circulagdo nacional. No entanto,
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foram ignoradas quase que completamente por criticos e estudiosos
e consideradas um subgénero da literatura. Seus leitores foram
marcados, entre outros aspectos, como de baixa formacdo cultural e
possuidores de parcos rendimentos. (JOANILHO; JOANILHO, 2008, p.
529).

Nos anos 70 as historias de amor mostradas nos quadrinhos chegaram a circular em
mais de 20 revistas no Brasil, publicadas por varias editoras. Eram também veiculadas por
livretos e partes em jornais.

Atualmente o género ¢ quase esquecido e raramente alvo de estudos. Por isso,
tentando resgatar a fotonovela, objeto de sucesso no século XX, e ainda muito importante,

esse trabalho experimental foi realizado na disciplina de Jornalismo de Revista.

Hé um grande mercado editorial que ndo ¢ levado em consideragado pelas
instituigdes que determinam o que ¢ uma boa obra literaria e o que nao ¢é. Sao
publicacdes completamente ignoradas mesmo atingindo um publico tdo extenso.
Ainda assim, sdo lidas, muitas vezes envergonhadamente, a despeito da critica
acida que recebem de algum estudioso que se digna a gastar poucas palavras
sobre o assunto. (JOANILHO; JOANILHO, 2008, p. 530).

2 OBJETIVO

A producdo da fotonovela tem como objetivo principal resgatar um género quase
que esquecido, porém muito importante da nossa historia pelo reconhecimento e

abrangéncia que teve no século XX.

As fotonovelas sdo representagdes sociais € por isso o tema ¢ algo popular e que se
aproxima da maioria do publico jovem, com intuito de se aproximar ao maximo a realidade.

Isso influenciou desde a escolha dos atores, até a producao textual.

O desafio de fazer uma fotonovela veio através da busca de tentar cumprir papel,
como estudantes de comunicagdo, de explorar todas as modalidades e géneros que existem
e ja existiram com mais for¢a. Além de praticar outras areas como roteiro, fotografia e

texto.

3 JUSTIFICATIVA
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A necessidade de resgatar costumes, como o de passar algum tempo sentando lendo
uma fotonovela e de adaptar essa realidade para qualquer pessoa que queira acompanhar o
processo, faz do trabalho jornalistico uma amplitude maior do que o esperado. Ler uma
noticia no formato de lead, sub-lead e corpo do texto, pode ndo ser tao atraente para muitas
pessoas e, recursos mais literarios podem ser uma saida alternativa para isso.

A fotonovela tras a perspectiva de uma realidade diferente contada de uma forma
mais literaria e que tem o objetivo de envolver os leitores nas cenas e nos personagens que
estdo protagonizando.

O “esquecimento” que o género esta a caminho, foi o0 que motivou a produgao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

4.1 Escolha do nome
Breve amor é o nome dado a fotonovela. Esta relacionado com o decorrer e desfecho da

histdria, pois varios fatos interferem o amor dos protagonistas desde o inicio da trama.

4.2 Ambientes utilizados

Os cenarios escolhidos para a fotografia foram lugares comuns no dia-a-dia de um jovem
universitario. Como lanchonete, patios da faculdade e espagds publicos. Sempre com
pessoas em volta e acontecimentos no fundo, pois o objetivo ¢ mostrar uma histéria que

cotidiana que pode ser protagonizada por qualquer individuo.

4.3 Equipamento de produc¢ao

A fotonovela Breve amor se passa unicamente durante o dia, sendo assim nao foi necessario
o uso de muito equipamento. Duas lentes foram usadas, uma 18-55mm e uma 24mm. Para a
editoragdo, foi usado o programa Adobe InDesign CC2015. No tratamento das imagens, o

Adobe Photoshop CC2015 disponibilizou todos recursos que eram precisos.

4.4 O texto
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As falas foram elaboradas pensando na linguagem atual. Utilizar verbetes da internet foi a
forma encontrada de se aproximar do publico da revista em que seria publicada, no caso,

jovens estudantes universitarios.

4.5 Roteiro

Para a produgdo, foi esquematizado um roteiro com planos fotograficos e a atuacao
esperada dos atores. Durante o processo, alguns planos eram alterados para substitui¢do
para outros mais adequados. Mesmo com o roteiro, os atores tiveram liberdade para agir da
forma que achassem mais interessantes nas cenas, a fim de dar mais naturalidade e leveza

ao produto.

4.6 Escolha dos atores

Como a fotonovela se passa em um ambiente universitario e disserta sobre um drama
adolescente, a selecdo dos dois atores principais foi feita de forma simples. Foram
escolhidos dois jovens que antes ja tinham ligacdo emocional, pois assim daria mais

naturalidade as cenas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Breve amor ¢ uma produgdo laboratorial, feita a partir de pesquisa historica sobre o
género. Foram abordados temas cotidianos e as locagdes utilizadas eram lugares de uso
comum do dia-a-dia. A fotonovela foi produzida com expectativa de alcancar o publico
jovem e universitario.

Os didlogos sdo mostrados a partir de baldes de falas, semelhante aos Quadrinhos.
No planejamento de cada foto, o fotografo deixava certo espaco para que os baldes fossem
colocados, mas nao deixando isso atrapalhar o objeto principal de foco, por isso em alguns
quadros os baldes fazem parte do ambiente retratado.

Sempre imaginando o publico, a producdo do texto também foi adequada nesse
sentido, usando linguagem da internet. Além disso, era esperado que o leitor se
reconhecesse nas cenas, isso influenciou o vestuario e as agdes dos personagens, a ponto

que pudesse ficar o mais natural possivel.
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As fotos sdo todas em preto e branco (P&B) para remeter as fotonovelas antigas,
que utlizamos como referéncia. Foram gastos 3 dias de producdo fotografica e um grande

trabalho no tratamento das imagens e editoracao.

6 CONSIDERACOES

Depois da producao de uma fotonovela que une a pratica jornalistica, fotografica e
grafica partindo de um tema popular, a expectativa € promover e resgatar o género. Além
disso, incentivar a producdo, buscando formas alternativas de passar a informagdo e
transmitir ideias.

E importante lembrar do valor da fotonovela, como dizem (JOANILHO; JOANILHO,
2008) “Para pensar as fotonovelas, devemos compreender que sdo um produto simbolico,
quer dizer, um produto cultural que tem determinado valor simbolico.”

Breve amor ¢ produto de muito esfor¢o e pesquisa, tendo como referéncia
fotonovelas antigas, mas trazendo o género para a atualidade.

Por fim, a fotonovela ndo é uma imposi¢ao simples ¢ pura de uma
inddstria cultural, mas um artefato, no qual leitores podem criar as suas
proprias significacdes e estabelecer suas representacdes sociais. E estes
colocam em discussdo da cultura de massa e o lugar da producdo
cotidiana, tirando das sombras algumas formas literarias. Assim, as
fotonovelas ndo s3o uma queda do leitor aos infernos da subliteratura, mas
um vetor de permanéncias e mudangas das praticas culturais.
(JOANILHO; JOANILHO, 2008, s/p)
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