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RESUMO

Como afirma Jean-Claude Bernardet (1980), o esforco da reproducdo da realidade em algo
artificial ndo se mede. Ainda assim, esse trabalho apresenta o cartaz de langamento de um
curta metragem que tenta retratar o ciclo de vida do ser humano e quais sdo as coisas que
esse ser enfrenta em sua vida. Além disso sera apresentado também as etapas de construg¢ao
do cartaz e estruturagdo do grupo para execugdo do mesmo.

PALAVRAS-CHAVE: cartaz; docudrama; Sao Paulo; antropofagia; curta metragem.

1 INTRODUCAO

O documentério que inspira o cartaz pode ser visto como um recorte da realidade e
desempenhar, assim, um papel de agente de transformacdo social. Com esses principios,
esse trabalho mostrara como alunos cursando o 5° semestre da graduacdo de publicidade e
propaganda da escola de comunica¢do da PUC Goids, se inspirou, criou e produziu um
curta metragem de género docudrama, que consiste numa fusdo de documentario e drama, e
depois um cartaz de lancamento e divulgacdo do mesmo para a disciplina de criacdo e
producdo em televisao.

“A vida em atos”, esse ¢ o slogam do filme e a frase que inspira todo o
desenvolvimento do cartaz publicitario que divulga e convida para o langamento do curta.
O cartaz ¢ construido a partir de uma cena do filme, tendo uma foto retirada de um frame da

sequéncia e editada de modo que conversasse com a tipografia e cores escolhidas para
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compor a pec¢a. Serd apresentado o conceito do filme que levou ao levantamento das
informagdes no briefing para elaboracao do cartaz, e também uma analise do meio de midia

cartaz e sua importancia no contexto de uma campanha publicitaria.

2 OBJETIVO
Objetiva-se com esse trabalho apresentar o conceito que inspirou a produ¢ao de um
curta metragem do género docudrama e o processo de planejamento e criagdo do cartaz de

divulgacdo e lancamento do mesmo.

3 JUSTIFICATIVA

A proposta da producdo do grupo vem da necessidade de mostrar a vida das pessoas
como elas realmente sdo. Aliado a isso, ¢ possivel enxergar um afastamento nas relagdes
humanas, o que se deve a muito do que ¢ dito por Bauman (2003), quando as relagdes
pessoais, de trabalho e com o proprio mundo se tornam instaveis e de lagos fracos.

Essa mudanc¢a no comportamento das pessoas leva a apontar como grande parte da
vida passa despercebida para grande parte da populagdo, tirando esses seres do
protagonismo de suas vidas. Outra coisa discutida pelo autor, ¢ como o processo de papéis
durante a vida se tornou automatizado: € nascer, crescer, trabalhar e morrer.

Esse conceito de sociedade pos-moderna, em que vivemos hoje, cria uma demanda
por producgdes que mostrem as coisas como elas realmente sdo. Partindo dessa visdo e da
motivacdo por entender ainda mais esse processo, o grupo desenvolveu o projeto com o
intuito de dividir essas etapas e encontrar a subjetividade de cada uma delas nos papéis que

vivemos no dia a dia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Embora haja toda a fundamentagdo tedrica da pesquisa, o grupo tem consciéncia de
que a proposta ¢ uma releitura da realidade, pois ndo existe neutralidade na representagao,
como afirma Mendonga (2010), a profusdo de imagens e significados que circulam na
sociedade contemporanea interferem na constituicdo do imaginario das pessoas, seduzindo-
as e induzindo-as a compartilharem uma mesma visdo de mundo.

Esse pensamento da autora diz respeito ao carater politico do discurso midiatico,
pois entende-se que todo o contetido veiculado foi construido previamente visando atingir
determinado publico e persuadi-lo a consumir ideias sobre os assuntos abordados.

Embasado nessa teoria, o grupo optou por representar a partir de cenas captadas no curta e
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das proprias referéncias artisticas dos alunos, sempre com a preocupacdo de fazer um
trabalho que ndo fomentasse esteredtipos negativos acerca do universo retratado e gerasse

curiosidade do publico-alvo para assistir o filme.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Aqui serdo apresentadas duas etapas que formam a execugdo do trabalho, sdo elas: o
curta de docudrama, e em segundo plano, a elaboracdo do cartaz de lancamento de
divulgacdo do filme. Ao falar do curta, o grupo abordard os aspectos que inspiraram e
formaram o conceito do trabalho. Por conseguinte, ao falar do cartaz, serd apresentado o

briefing, o processo criativo e a pos-producdo do mesmo.

5.1 O FILME
5.1.2 INSPIRACAO

O filme nasce da inquietude de um dos integrantes do grupo em relagdo ao seu
futuro e as suas relagdes, dessa maneira, o entdo participante do grupo e diretor do filme
comecou a observar quais eram as responsabilidades do ser em sociedade e qual era o seu
ciclo de vida. Os cursos de complementagdes académicas na area de direcdo de arte,
planejamento de comunicacdo e estratégias de marketing digital levou o entdo diretor do
filme a estar sempre na cidade de Sdo Paulo, dessa forma, comegou a fazer muita relagao

com suas inquietudes e os movimentos urbanos e sociais das metropoles.

5.1.3 CONCEITO

O curta metragem docudrama, S3o Paulo do Verbo Ser, busca trazer a tona a
realidade que esta na subjetividade de cada pessoa em seu dia a dia, com foco no maior
centro de miscigenagdo do pais, a cidade de Sao Paulo. Trata-se da captagdo da alma de
cada individuo, incluindo seus momentos e fases da vida, que em sinergia com o artistico e

teatral, consegue o homem antropofagico que vive nesse meio.

5.1.4 A VIDA E FEITA POR PESSOAS

Interpretar o sentido de cada agdo na vida de cada pessoa, em sintonia com a
modernidade liquida de Bauman (2003), leva a crer que as pessoas estdo perdendo o
protagonismo de suas proprias vidas. Entretanto, isso faz com que as pessoas deixem de
viver e passem a somente existir, uma vez que perdem o controle do que ¢ ser humano e do

que constroi a vida, que sdo as pessoas.
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Sao Paulo do Verbo Ser explora essa tematica. Com conceitos de pds-modernidade,
o curta metragem coloca o espectador diante de tudo que contempla a formagdo da
subjetividade do que ¢ o ser que constroi a sua propria vida: A rua, siléncio, teatro, matéria,

antropofagia, miscigenacdo e a alma.

5.1.5 DIVISAO EM ATOS

O ser humano precisa sobreviver. Por isso, ele passa por etapas em sua vida, que se
dividem, como acontece no pilar do teatro, em atos durante o curta metragem. Essa
linguagem coloca o espectador diante da reflexdo de que a vida ndo acontece no vacuo, ela
estd interligada e cheia de conceito subjetivo e relacionado as percepgdes cognitivas de cada
pessoa.

Dessa forma, o docudrama coloca as quatro fases, ou atos, da vida das pessoas. A
primeira € o trabalho, que em sua subjetividade provoca dores nesse ser, pois 0 mundo ¢é
muito organico. Bauman (2003) também aborda esse conceito, uma vez que o ser precisa
trabalhar, mas ndo ¢ um prazer ter que abrir mao de algumas coisas para viver esse trabalho,
0 que provoca as dores apresentadas no curta.

No segundo ato, o docudrama aborda o tempo. Tudo o que acontece na vida das
pessoas estd inserido em um tempo. O terceiro ato carrega o nome de animal, pois trata o
viés humano carnal das pessoas, desde suas necessidades fisiologicas até o que ele pode
realizar dentro da sociedade para conseguir cumprir essas necessidades. Bauman, em
modernidade liquida, afirma também que as massas estdo jogadas a uma competi¢do louca
e agressiva, que os faz liberar esse instinto sempre que necessario, até o fechamento do
ciclo.

O ultimo ato, colocamos o ser humano com sua Unica certeza, que ¢ o fim. O clico
de acdes que as pessoas possuem em suas vidas sempre termina com a morte, que encerra

todo o ato teatral que ¢ a vida e suas etapas.

5.1.6 O QUE HA DENTRO DAS PALAVRAS

O que as pessoas transparecem ser nada mais ¢ do que a ponta do iceberg. Pensar
dessa forma, leva a crer que cada ser ¢ muito mais do que aparenta, uma vez que ¢
carregado de histdrias, conceitos e maneiras Unicas de enxergar todo o mundo. Assim, S@o
Paulo do Verbo Ser coloca, em cada ato de sua demonstragdo, um recorte da palavra que

representa aquele ato.
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Trabalhadores sofrem com suas dores, o tempo tem tudo dentro de si, o animal
provoca o instinto de maldade e o fim ¢ onde tudo termina. Esse jogo com cada uma das
palavras ¢ o que o docudrama trds para amarrar o conceito de que sempre existe algo além

da superficie de cada ser.

5.1.7 SAO PAULO COMO AMOSTRA

Com mais de 11 milhdes de pessoas’, a cidade de Sdo Paulo é o maior centro de
miscigena¢do do Brasil. A estrutura do que € ser brasileiro se constroi até hoje, pois trata-se
de um pais relativamente novo, com pouco mais de 500 anos desde sua descoberta, o que €
refletido em uma sociedade totalmente diversificada.

No fim do século XX, a imigra¢do para o Brasil comecou a diminuir. Entretanto, o
pais ja possuia tragos de Italianos, Franceses, Japoneses e diversas outras etnias, o que
culminou no que temos hoje.

Por tratar-se do maior centro de pessoas do pais, Sdo Paulo tornou-se o objeto de
estudo e representacdo desse curta metragem docudrama. Basta andar pela cidade que ¢
possivel reparar como as fases citadas anteriormente acontecem o tempo todo, em todos os
lugares e a0 mesmo tempo.

Isso ¢ reflexo do que ¢ o ser humano contemporaneo e que vive na sociedade liquida
e isolada que Bauman (2003) trata em sua obra. S0 Paulo do Verbo Ser explora, com a
cidade de Sao Paulo como amostra, como tudo isso acontece no dia a dia das pessoas mais
simples.

Respeitando as inspiragdes e o conceito do filme, o mesmo foi gravado na cidade de
Sao Paulo (SP). Dessa forma, o diretor do filme se deslocou de Goiania até a cidade para
gravar a sequéncia. Em Sao Paulo, o filme foi rodado em dois dias, tendo como locagdes do
primeiro dia a Avenida Paulista, na altura do MASP (Museu de Arte de Sao Paulo) e o
metrd da linha verde, na estagdo da Vila Mariana. No segundo dia, as gravac¢des foram nas

mediagdes da rua 25 de margo e no Mercado Municipal de Sao Paulo.

5.1.8 O FILME
Partindo de um fade out, a frase “A vida em atos”, aparece no lettering®. Partindo
desse momento uma sequéncia, acompanhada pela trilha de Antonio Vivaldi, de fade ins’ e

10
outs~ com cartelas apresentando os atos comega.

7 <http://cidades.ibge.gov.br/painel/painel.php?codmun=355030> Acesso em 31/03/2016 as 21:01.
¥ Letras por cima da imagem na sequéncia.
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O primeiro ato se chama Trabalhadores. Através de um efeito Cross Disolve'' (CD)
o lettering se reduz a apenas “dores”, seguindo para a imagem de maos segurando no apoio
do metr6 da cidade de Sao Paulo. O segundo ato acontece da mesma maneira, mas com o
nome de Tempo. O CD, dessa vez, deixa apenas o “tem”, dando entrada a imagem de um
senhor de idade avangada com um olhar calmo e terno.

O terceiro ato se chama Animal. Apds o mesmo efeito de CD, a palavra “mal”
prevalece sob um background'” escuro, dando espago para a cena de linguigas e salsichas
sendo manuseadas por maos de um agougueiro. O ato final carrega o nome no lettering:
Enfim. Deixando a interpretagdo por conta da palavra “fim”, apds o efeito CD, o Gltimo ato
se trata de uma mulher deitada em papeldes e lixo, dormindo tranquilamente como se fosse
uma cama confortavel.

Depois da apresentacdo dos atos, um fade out nos leva a uma sequéncia de
expressoes. No lettering, de cima para baixo, temos: A rua, O siléncio, O teatro, A matéria,
A antropofagia, A miscigenacdo e A alma. Essa sequéncia acompanha a trilha sonora e
finaliza com “O ser ¢ paulistano”. Essa ultima expressdo leva ao titulo filme, que ¢ “Sao

Paulo do verbo Ser”, finalizando o curta metragem.

5.2 O CARTAZ
5.2.1 BRIEFING

Quem assina o cartaz ¢ o El Grupo, nome dado para o grupo de alunos do 4°
semestre da graduacdo; e a PUC Goids, a universidade que os alunos e a proposta
pedagogica do trabalho estdo inseridos. O objetivo da criacdo do cartaz era a divulgagdo da
data de lancamento do filme na aula de produg¢ao e criagdo em TV, e o publico-alvo eram os
alunos de comunicagdo social da PUC Goids que tenham interesse no material, pois o
mesmo seria veiculado pelos corredores do campus da escola de comunicacdo da

universidade.

5.2.2 MIDIA
O meio de midia Cartaz de acordo com Paulo Tamanaha (2006) encontra-se dentro
do mix das Midias Exteriores nos meios de comunicacdo. Segundo Abraham Moles (1969)

o cartaz ¢ um suporte da imagem numa sociedade de consumo, e ele atribui seis fungdes

? Entrada de som em baixa amplitude e aumentando.

1 Redugdo da amplitude do som até o siléncio absoluto.
" Transmissdo suave entre dois elementos.

2 Plano de fundo.
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que o cartaz tem em contato com seu publico. A primeira, fun¢do informativa, esta ligada a
linguistica ou a uma ciéncia do signo (semidtica); a segunda, de fazer propaganda ou
publicidade, apresenta o cartaz em face dos seus concorrentes na solicitagdo da atengdo
coletiva; a terceira ¢ a da educagdo, vincula-se aos problemas de repertdrio de
conhecimentos e da psicologia social da cultura; a quarta fungdo, a da ambiéncia, estd
ligada ao ambiente urbano; a fungdo estética ¢ a quinta, e esta ligada a técnica de criacdo do
cartaz; e a sexta ¢ a funcdo criadora, que esta relacionado com o artista ou artifice que criou
a peca em relagdo com o seu meio. Todas as fungdes colocadas pelo autor sdo encontradas
no cartaz desenvolvido para o langamento do curta Sdo Paulo do verbo Ser.

Segundo Tamanaha (2006) a midia exterior € o terceiro meio de penetragdo entre a
populagio, com 73% " em relagdo aos outros meios de midia. Esse tipo de meio de
comunicagdo, ¢ o publico que vai de encontro com a peca, por estar localizada
externamente, com isso, aumenta o recall '* ¢ a visualidade da campanha, ou seja, o publico
tem a percepc¢ao de estar sendo impactado varias vezes pela mensagem e em varios locais,
estabelecendo assim a importancia do cartaz para uma divulgagdo, tal como o langamento

de um filme.

5.2.3 CRIACAO
O cartaz consiste basicamente do uso de uma das cenas do filme, quando ¢ tratado o
ato “animal”, considerada pelo grupo a cena mais forte do docudrama. Dessa maneira, foi
feito um print"> do frame do video buscando assim chamar atencio do receptor com a foto
de imagem forte. Além disso, a pe¢a tem predominancia das cores preta e branco, cores
neutras, que juntas configuram forca e subjetividade.
A fonte utilizada nas partes escritas do cartaz sdo importadas da mesma fonte
utilizada no lettering do filme, ou seja, Times New Roman, dando assim maior seriedade e
classe para o cartaz. Apos a escolha do formato do cartaz (A3), foi definido um sistema de
diagramagdo especifico que pudesse captar a atencdo do leitor de forma eficiente, onde
houve a elaboragio de um grid'® de colunas em que as assinaturas contidas nas pegas

pudessem se posicionar numa zona de visualizacdo mais precisa, porém secunddria, para

1% Fonte: Ipsos Marplan — Consolidado 2004/Nove Mercados.

' 0 retorno da campanha.

% Congelamento da imagem na tela.

'® Grid segundo Gavin Ambrose e Paul Harris (2003) é um alinhamento linear tanto vertical, quanto horizontal que orienta
o posicionamento dos elementos em uma pagina que nio podiam ser posicionados a olho nu.
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que a assinatura com a equipe de produ¢do ndo diminuissem o foco da linguagem verbal e

visual aplicada no antincio.

5.2.4 POS-PRODUCAO
Apds decidir a imagem que seria utilizada no cartaz, a fonte que ilustraria os textos,
a redagdo e a ordem de visualizagdes, era hora do grupo editar a peca. Foi usado o programa

Adobe Photoshop CS6 para a manipulagio do cartaz, no formato de Internation Paper A3"".

6 CONSIDERACOES

Neste trabalho, além dos aspectos técnicos e tedricos para a elaboracdo de uma
produgdo cinematografica e de um cartaz publicitario, o grupo teve a possibilidade de
agregar conhecimentos antropoldgicos sobre a vida do ser em sociedade e os desafios
enfrentados na jornada da vida, desafios esses que sdo defendidos epistemologicamente
pelas ciéncias sociais. Fazer um documentario e agdes publicitarias para divulga-lo, no caso
do cartaz, vai além da sua criagdo e producdo, eles pode servir como um objeto de
transformacgdo social, e ajuda a entender as dinamicas, estruturas e comportamentos da
sociedade. Contudo, o grupo ndo se limitou com as possibilidades do ambiente académico e
foi pra outro estado gravar o curta-metragem, além disso, foi considerado em todo o
processo a importancia de um levantamento tedrico mais efetivo para legitimar o cartaz
como ferramenta de divulga¢do do filme.

Podemos perceber, também, entre varios aspectos da elaboracdo desse trabalho, a
importancia do cartaz em uma campanha de divulgagdo e, como que de varias formas ele
pode atingir as estratégias de comunica¢cdo. Em sumo, a pratica da elaboragdo, desde o
briefing, o planejamento, a criacdo, a producdo e a pds-producdo somou muito para a
formagdo académica do grupo, tendo assim, a possibilidade de reconhecer aspectos praticos

e tedricos acerca dessa midia que possui relevante papel na publicidade.

17 Dimensdes do cartaz.
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