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RESUMO

O “Agora Vai Podcast” ¢ um produto de contetido sobre cultura pop e que consiste em
quatro programas pilotos e experimentais sobre cinema, televisdo e musica. Com tematicas
como princesas, herdis, personagens, e icones da musica pop, o podcast tem a liberdade de
transmitir conteido de maneira criativa, associado a possibilidade de interagdao pelo canal
das midias digitais. O programa foi pensado para ser veiculado na internet, favorecendo a
autonomia dos académicos na criag¢ao ¢ edi¢ao do contetido ¢ identidade sonora. Durante a
realizacdo do podcast foi possivel realizar experimentos de formatos, linguagens, liberdade
de produgdo, redacdao e edicdo, que permitiram conhecer potencialidades da pratica do
radiojornalismo e do contetido radiofénico na internet, que puderam ser testados com base
nos produtos finalizados e comparados no dia-a-dia com as produgdes tradicionais do
radiojornalismo.

PALAVRAS-CHAVE: Podcast, entretenimento, contetido, radiojornalismo.

1 INTRODUCAO

Agora Vai ¢ um podcast sobre cultura pop que aborda teméticas como cinema,
televisdo e musica.

Sdo quatro programas experimentais, realizados pelas académicas Andressa
Oliveira, Fernanda Nogueira, Isabela Hisatomi e Jacqueline Gongalo, que transitam entre
formatos de curiosidades e bate-papo.

O formato de podcast foi escolhido devido a liberdade de producao de contetido
e veiculacao on-line que permitem as académicas abordarem praticamente qualquer assunto

de forma objetiva e informativa.
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Diferente de produtos com embasamento mais jornalistico, o podcast Agora Vai
proporciona as académicas uma experiéncia ndo tdo comum no mercado de trabalho, e aos
ouvintes uma aproximacgao e divertimento.

A liberdade de trabalhar com tematicas atuais e divertidas torna os programas
uma conversa entre amigos, aproximando locutoras e ouvintes, levando os espectadores
para dentro do programa. Com a intengdo, criada pela linguagem e identidade sonora, de
gerar identificagdo e nostalgia.

Quando se pode trabalhar com uma tematica e uma plataforma que agrada tanto

a quem ouve como a quem produz, o resultado ¢ um produto divertido, leve e descontraido.

2 OBJETIVO
Objetivo Geral:

Ser um canal de entretenimento, com informagdes e opiniao a respeito de temas
diversos da cultura pop, cinema e musica, utilizando-se das ferramentas e técnicas do

radiojornalismo e das potencialidades das midias digitais.
Objetivos Especificos:

e Ter uma linguagem informal para se aproximar do publico como se o ouvinte
participasse de uma conversa com as locutoras;

e Levar o ouvinte a usar sua criatividade ao remeter elementos de nostalgia em filmes
e animagoes de outros tempos;

e Estimular o uso da linguagem radiofonica na internet como meio de comunicacao
para divulgar informagdes sobre assuntos culturais;

e Utilizar da internet como forma de maior alcance ao publico independente,
transpondo limitagdes geograficas;

e Exercitar os diferentes géneros e técnicas radiofonicas;

e Proporcionar experiéncia de gravar um programa com roteiro ¢ de forma livre;

e Executar e editar os podcasts autonomamente.
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3 JUSTIFICATIVA

O radio ¢ em si mesmo uma midia mutante. Com a chegada e ascensdo da
internet o processo de modernizacdo dos meios de comunicagdo encontrou da midia
radiofonica formas dageis de convergir com novas linguagens e formatos, inclusive
reconstruindo conceitos e as técnicas que conduziram os produtos transmitidos pelas ondas
hertzianas por décadas.

A producdo dos podcasts Agora Vai, encontra-se nesse cenario de mutagdes,
inovacdo e possibilidades. De refletir no senso critico da disciplina de Laboratério de
Radiojornalismo da UFMS, potencialidades no uso das linguagens e técnicas da pratica
radiofonica no espago da convergéncia e da criagdo para midias digitais.

Essas linguagens e tecnologias inseriram conceitos de personalizacdo e
individualidade, e exploraram novas e mais contemplativas formas de interatividade para o
que até entdo existia como meio de comunicacao de massa. Rodrigues Filho (2014) afirma
que:

Em tempos de internet, a oralidade e o audio ndo diminuiram foram
diminuidos no que tange a importancia ou presenca; mas ativaram a
necessidade de composicao digital de formatos sonoros funcionais em
diversos codecs, players, com qualidade superior ao conhecido pelas
tecnologias analogicas, ¢ ao mesmo tempo leves e portaveis para
reproducdo em meios digitais. Ao invés de se omitir, a linguagem
radiofonica se renovou ganhou espaco na era dos meios digitais web
(RODRIGUES FILHO, 2014, p.1).

Consideramos que com as midias digitais, o ouvinte ¢ ainda mais ativo em seu
poder de escolha e decisdo sobre o que deseja consumir. Ele tem liberdade para montar seu
proprio feed de conteudo, de pausar e dar play, de assistir e ouvir determinada midia pelo
tempo que quiser, em multiplas abas no navegador de internet. A necessidade de produzir
um material que seja interessante, inovador e que consiga chegar (e segurar) a atencdo
desses usuarios ¢ um desafio e uma realidade para o radiojornalismo e para o jornalismo
como campo profissional.

Todo esse complexo informacional acaba por representar as identidades
proprias do radio e das linguagens da internet, € ganharam espago conforme se relacionam e
se diferenciam nos modos de produgdo, de consumo e de interagdo multipla; em destaque
para “o que alguns tedricos chamam de “auge da comunicacdo personalizada” a partir da
linguagem radiofonica: os podcasts, que descentralizam a producao apesar de utilizar os

mesmos elementos de forma e linguagem do radio analogico” (Op. Cit.).
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A palavra Podcast, tem sua origem em dois elementos da lingua inglesa: Pod,
de i1Pod, o equipamento reprodutor de musicas digitais em formato de arquivos
desenvolvido pela Apple; e Cast, derivada da palavra broadcast, ou seja, transmissdao de
sinais de radio, TV. Esse tipo de transmissdo permite que o usudrio ou¢a o programa
quando quiser e onde quiserem, de forma assincrona, bastando ter uma conexao de internet.

Claudia Saar (2013) oferece uma explicagdo bastante didatica sobre a diferenca
entre a producdo de podcast e no radio tradicional, principalmente em relagdo ao acesso do

usuario. Nas palavras da autora:

O podcast ¢ diferente do radio na internet, nele ndo ¢é preciso fazer sintonia
de estagdo. O usuario deve fazer assinatura de um canal de podcast e
assim o conteudo ¢é baixado automaticamente no computador do
internauta, utilizando o provedor via RSS. Mas para que o usuario de
internet consiga baixar o podcast direto em seu computador ¢ necessario
que seja instalado um agregador de informag¢do em sua maquina (SAAR,
2013, p.8).

Da mesma forma, midias sincronas como as webradios sdo caracterizadas por
transmissdo em tempo real, mesmo sistema de transmissdo das radios sintonizadas pelo
receptor de radio e trata-se de uma veiculacdo em streaming. Nair Prata (2009) definiu
webradio por:

Tecnologia para envio de audio e video pela Internet, permitindo ao
usuario ver e ouvir o conteudo, a medida que o arquivo ¢é transferido.
Possibilita, entre outras, a transmissdo ao vivo de programas de radio ou
televisdo (PRATA, 2009)

Essas novas linguagens sincronas ou assincronas vieram de adaptacdes da
linguagem radiofonica consolidada na midia eletronica, de modo que para se produzir um
podcast, apesar de toda a liberdade criativa e da linguagem informal, se mantém a duragao
comum dos géneros do radio tradicional quando hd mescla de determinados formatos
radiojornalisticos.

Um podcast pode ter reportagens, comentarios, noticias, musicas, normalmente
a partir de um eixo gerador de contetido, com ou sem roteiro formalizado (¢ comum
ouvirmos produtos em que se percebe apenas uso de topicos para ndo perder os assuntos).

Segundo Luiz & Assis (2010), o primeiro podcast no Brasil foi criado por
Danilo de Medeiros, o Digital Minds, e 21 de outubro de 2004; e a primeira premiagdo do
género aconteceu em maio de 2008 idealizada por Eddie Silva. A principal caracteristica

dos podcasts brasileiros: a individualizagdo. Reforcam o fenomeno da producdo individual
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de contetido presente na cibercultura (descentralizacdo da produc¢do), tdo trabalhada por
Pierre Levy e Lisboa

Entendemos o Podcast como uma forma de expressdo cultural de uma
sociedade digitalizada, que contribui para o desenvolvimento de formas
individualizadas de produgdo, disseminacdo e armazenamento da
informacao (BOTTENTUIT JR; COUTINHO & LISBOA, 2009).

A producdo do podcast pressupde o conhecimento basico do ferramental
tecnoldgico, mas prescinde do dominio das técnicas de produgdo sonora aplicaveis aos
meios de comunicagdo. A maior parte deles ¢ conduzida de forma intuitiva e sob o forte
referencial da linguagem radiofonica, ao mesmo tempo em que, afastados da rigidez da
técnica, estdo abertos para combinagdes e formatos inusitados.

A mesma linguagem potencializa o uso e produ¢do transmidia, conceituada por
Fechine e Figueiroa (2009) como: universo no qual os personagens se inserem em diversas
possibilidades narrativas por meio da transmediacdo. Esse fendmeno ¢ chamado de
transmedia storytelling ou narrativa transmidia e “envolve a criagdo de universos ficcionais
compartilhados pelos diferentes meios, cabendo a cada um deles desenvolver programas
narrativos proprios, mas de modo articulado e complementar com os demais” (Op. Cit.,
p-3).

Como exemplo, podemos citar as interagdes e pratica de spoiling no Podomatic
— féorum de podcasts — acerca de livros, séries, mangas, animes ¢ HQ’s como Avengers,
Game of Thrones, etc. No ambito da academia brasileira, os pesquisadores de radio e
comunicacao tem se esforcado para estudar essa nova linguagem, de modo que o que tem
prevalecido ¢ que podcasts ndo se configuram como linguagem radiofonica, mas
fonografica. Meditsch (1999 apud Bufarah, 2003) classifica modelos de difusdo de dudio
como o do podcasting como sendo um tipo de servigo, na verdade, fonografico, “nao se
caracterizando como radiofonico por ndo ser emitido em tempo real”.

E nesse contexto em que os podcasts Agora Vai foram feitos. Como produtos
radiofonicos, experimentais, a fim de significar os afetos e o processo de criagdo para atrair

os ouvintes das midias digitais como ja falamos e ainda explicaremos a seguir.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Cada um dos programas do Agora Vai foi um experimento diferente, desta
forma, os métodos de produgdo de pauta e roteiro e as técnicas de locucdo sao diferentes em
cada um deles, assim foi possivel perceber evolugdes e falhas durante o processo.

O primeiro podcast produzido teve a tematica “Disney”, para este programa foi
realizada uma pesquisa profunda em varias listas de curiosidades, podcasts ja produzidos
sobre o assunto, e filmes sobre Walt Disney.

Assim, o roteiro foi produzido em topicos com curiosidades e cada uma das
locutoras se revezavam e a cada topico todas poderiam fazer comentarios sobre o topico
abordado, de forma livre e opinativa.

Na edicdo, a trilha escolhida ndo poderia ser diferente, com trilhas sonoras de
filmes da Disney.

O segundo programa teve “super-herdis” como tematica, como ¢ um tema
amplo, que pode envolver quadrinhos, cinema e televisdo, o foco foi reduzido para o
universo Marvel.

Assim como o primeiro programa, esse também foi roteirizado em tdpicos de
curiosidades selecionados depois de pesquisa realizadas sobre o tema. A locugdo foi
alternada, porém dessa vez, sem muitos comentarios.

Na trilha foram utilizados os famosos temas de acdo dos filmes de super-herois.

Ja com a experiéncia dos programas anteriores, na producdo do terceiro, as
académicas resolveram praticar outro tipo de roteiro. A tematica escolhida dessa vez foi
“Séries de TV”.

Nesse programa, em vez de um roteiro fechado, com tdpicos de curiosidades, as
académicas optaram por um roteiro aberto, mais pessoal, com liberdade de comentarios.

Foram selecionados topicos a serem desenvolvidos no decorrer do programa,
cada académica selecionou os temas que abordariam e fez sua propria pesquisa para
embasamento dos comentarios.

Na edig¢do da trilha, houve a preocupagdo de casar, em alguns momentos, a
trilha sonora da série que era citada no programa e dessa vez com a preocupacao de ficar
com o volume bem mais baixo, ja que a locucao do programa ¢ mais livre que os anteriores,

para ndo confundir os ouvintes.
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Para o quarto e Gltimo programa a tematica foi musical, “Musicas da infancia”.
Esse foi o roteiro mais livre. Praticamente uma conversa gravada. Sem topicos pré-
estabelecidos, o decorrer do programa se desenrolou de maneira natural, como as locutoras
jé& tinham experiéncia dos programas anteriores, esse pode ser gravado quase sem roteiro
devido o entrosamento das académicas.

A trilha também foi pensada de maneira mais “livre”. Todo o BG ¢ uma playlist
de musicas dos anos 90 e 2000.

Apods a edicdo e renderizacdo dos programas, os videos foram publicados na
plataforma do soundcloud onde os programas tiveram um numero de ouvintes inesperados,
assim, para maximizar o acesso e distribuicao do podcast foi criado um canal no Youtube
no endere¢o https://www.youtube.com/channel/UCOMA8nkSVUBEnDtBb6fINRw onde
foram disponibilizados os quatro programas ja produzidos, e também onde serdo publicados

possiveis programas gravados no futuro.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Os dois primeiros programas foram gravados em um gravador com microfone,
os outros dois foram gravados com celular. A edi¢do de todos os programas foi realizada
com os softwares Audacity e Sony Vegas.

Todos os programas comeg¢am com a mesma trilha de abertura, seguidos de uma
introducdo sobre o produto e o tema, com apresentagdo das locutoras Andressa Oliveira,
Fernanda Nogueira, Isabela Hisatomi e Jacqueline Gongalo.

O programa Curiosidades Disney tem 20:17 minutos de duragdo, divididos em
quatro subtemas, curiosidades sobre Walt Disney, Princesas, Curiosidades Gerais e Parques
Tematicos. Além das curiosidades, no final do programa as locutoras respondem perguntas
sobre o tema. Para esse programa as locutoras escolheram suas princesas e filmes favoritos.

Entre as curiosidades roteirizadas, as locutoras comentam sobre suas
experiéncias nostalgicas com os filmes, contando um pouco das suas impressdes sobre os
filmes com comentarios codmicos ou acréscimo de informagdes. No “bloco” sobre os
parques por exemplo, a locutora Isabela Hisatomi, que ja foi até a Disney, conta um pouco
como foi a experiéncia. A trilha sonora foi construida com musicas de filmes como branca

de neve, pindquio e rei ledo, que levam ao ouvinte uma memoria afetiva sonora.


https://www.youtube.com/channel/UC0MA8nk5VUBEnDtBb6fJNRw
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O programa Universo Marvel tem 19:49 minutos de duragdo, divididos em
cinco subtemas: Curiosidades Marvel, Vingadores, Quarteto Fantédstico, X-Men,
Curiosidades das Franquias e Langamentos. Esse tema ndo ¢ especialidade de nenhuma das
locutoras, e algumas ndo tinham tanta familiaridade com o assunto, como a propria locutora
Jacqueline Gongalo explica no decorrer do programa.

O podcast foi gravado logo apos a estreia de Vingadores- a era de Ultron, o
tema estava em alta nos meios de entretenimento e cultura pop. Como € um universo muito
grande, com varios filmes, histérias em quadrinhos, centenas de herdis e diferentes tramas,
foi discutido como seria dividido o programa, quando houve a decisdo dos subtemas. Para
evitar grandes erros que gerasse desgosto entre os fas dos quadrinhos, foi necessaria uma
pesquisa aprofundada sobre o assunto em sites especificos sobre o tema.

A trilha sonora remete aos filmes citados nos subtemas, e dao ao podcast uma
identidade sonora tipica dos filmes de agao.

O programa Séries ¢ Seriados tem 42:24 minutos de duracao, sem divisoes de
subtemas. O tema foi proposto por uma das locutoras que se interessa muito pelo segmento
e queria fazer uma discussdo sobre o motivo de estarem sendo cancelados tantos seriados
em um periodo tdo curto de tempo. Dessa forma, foi sugerido que cada uma falasse sobre as
séries que ja assistiu até chegar no ponto da discussao. A trilha sonora usada nesse produto,
fez referéncia as séries comentadas pelas locutoras.

O programa “Musicas da Infancia” tem 30:53 minutos de duragdo, sem divisdes
de subtemas e assim como o programa anterior, foi em um formato de bate-papo entre as
locutoras, sem que houvesse um subtema definido para cada bloco.

Nesse produto o intuito das locutoras era de trazer um referencial de nostalgia
para as pessoas que nasceram nos anos 90, onde cada uma pode comentar sobre o que
ouvia, mostrando seus gostos diversos, mas também, que grande parcela das pessoas
nascidas nessa década chegou a compartilhar do mesmo gosto musical. A trilha sonora
remente as musicas e artistas citados durante o podcast. Com o intuito de inserir o ouvinte

na nostalgia.
6 CONSIDERACOES

Mais do que uma atividade para avaliagdo ou produto sonoro, o podcast se

mostrou uma conexao das locutoras entre si € com o0s possiveis ouvintes. Com a
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possibilidade da veiculagdo on-line, o formato se tornou o preferido entre as académicas,
que se sentiram livres para produzir conteudo de maneira criativa e dinamica.

E interessante perceber a evolugio no entrosamento das locutoras, com o passar
dos programas foram sentindo mais confianca, até ser possivel trabalhar com o roteiro
completamente livre.

As alunas usaram de diferentes tipos de ferramentas para gravar os seus
podcasts: um gravador com microfone, celular e notebook. Dessa forma notaram que
quando precisavam dividir o microfone a interagdo ndo ficava tdo natural por todos os
momentos de pausa que ocorreram para a troca. Ja com o celular e notebook, houve um
pouco mais do ruido natural do ambiente, mas a locugao fluiu livremente.

Como na Universidade Federal de Mato Grosso do Sul ndo ha possibilidade de
veiculagdo do programa, por falta de radio, as académicas tomaram a iniciativa de
divulgarem os podcasts por conta propria na plataforma do Soundcloud e tiveram um 6timo
resultado, visto que ndo usaram de apoio nenhum. O programa de curiosidades da Disney
teve 92 visualizagdes, o da Marvel teve 134, o de seriados apenas 34 e o Gltimo programa,
sobre musicas chegou a ter 295 ouvintes.

Essa experiéncia e a descoberta de novas ferramentas e formatos, somadas com
a pequena repercussao inesperada sdo um incentivo para uma possivel produgdo futura de

outras edi¢des do podcast.
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