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RESUMO

O Programa Contexto: Economia é um produto idealizado durante a disciplina de
Laboratorio de Radiojornalismo ofertada na Universidade Federal de Mato Grosso do Sul.
A equipe responsavel pela entrevista é formada por académicas do curso de Comunicagédo
Social da UFMS, com a orientacdo da professora responsavel pela disciplina. O programa
foi realizado em formato de entrevista a partir do objetivo de transformar um assunto
complexo, como a crise econdmica instaurada no Brasil, em uma tematica que possa ser
levada aos ouvintes de forma leve e dindmica. Foram experimentadas técnicas de edicéo e
texto para estimular e motivar tanto os jornalistas, como o ouvinte a atentar-se ao assunto.
O desenvolvimento da atividade de programas de entrevista em radiojornalismo permite
que as noticias de adaptem ao radio de maneira descomplicada além de transmitir
informacdes de forma rapida.

PALAVRAS-CHAVE: radiojornalismo, entrevista, crise econdmica.
1 INTRODUCAO

O Programa Contexto surgiu a partir da ideia das alunas do sexto semestre de
Comunicagdo Social em abordar elementos cruciais da atualidade de forma que facilite o
entendimento da informagdo, visto que o radio “contribui para o autoconhecimento e para a
conscientizacio, oferecendo seguranca e apoio” (CESAR, 2005, p. 117) e tem de maneira
intrinseca a sua linguagem a necessidade de clareza para a compreensao e interpretacdo por

uma audiéncia heterogénea.
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A linguagem ideal aos produtos radiofonicos deve facilitar o entendimento
da informagdo, visto que além da falta de recursos visuais ou tecnolégicos
gue nos permitam verificar novamente ou tentar entender o que nos foi
dito, sdo determinantes também o carater heterogéneo da audiéncia e seus
hébitos de consumo. (BETTI, 2008, p. 4)

Assim que deram inicio a disciplina de Laboratério de Radiojornalismo, as
alunas entenderam que o veiculo ja foi e ainda é um meio de educacdo, além de informacéo,
para varios espectadores. O formato radiofonico é acessivel e pode ser usado ndo s para
reproduzir noticias do cotidiano, mas € um espaco para desenvolvimento de assuntos atuais
e debates.

Considerando essa relacdo de interesses e critérios, o grupo encontrou o desafio
de tratar sobre a crise econdmica que se abateu sobre o Brasil em 2015, desenvolvendo um
programa que trouxesse informacdes de forma clara e precisa para a audiéncia da cidade de
Campo Grande, no Mato Grosso do Sul com o exercicio da entrevista que proporciona ao
ouvinte as informac@es por meio de um especialista da area, além das noticias corriqueiras
da regido, complementando os dados mencionados, visto que “a entrevista ¢ um dos
géneros jornalisticos aquele que mais tem adaptabilidade ao radio” (PRADO, 1985, p. 57).

Ao final do processo de producdo, as préprias académicas se surpreenderam
com a dinamicidade e didatica do produto. O programa, que era apenas um exercicio de
avaliacdo, tomou a forma de um produto radiofénico informativo relevante para a sociedade

campo-grandense como de forma nacional.

2 OBJETIVO

Objetivo Geral

O Programa Contexto foi criado com o objetivo de, como o préprio nome diz,
contextualizar temas pautados pelo cotidiano, aproximar especialistas nos assuntos e
ouvintes para sanar duvidas do espectador. Com matérias que ultrapassem os problemas
apresentados pelo tema e busquem disponibilizar os ouvintes solugbes e que criem um
aspecto geografico relacionando conteddos locais, nacionais e internacionais. Na escolha do
tema econdmico, o intuito é trazer acessibilidade as informagdes de forma simplificada para

a comunidade, apresentando temas complexos de maneira didatica.
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Objetivo Especifico
» Exercitar os géneros radiofonicos estudados em aula.
» Proporcionar aos estudantes a experiéncia em entrevistas ao vivo.

» Praticar o0s conhecimentos e experiéncias na area juntamente com o0
acompanhamento dos professores.

» Apurar, redigir e fazer locucdo de matérias jornalisticas para radio.
» Executar e editar reportagens e entrevistas.

» Conduzir debates radiofénicos.

3 JUSTIFICATIVA

A crise econdmica que abateu o pais em 2015 deixou de ser uma mera
possibilidade para 0 ano seguinte, mas se mostrou uma extensdo desagradavel que pode
perdurar por alguns meses mais, como explicado pelo entrevistado do programa, Sérgio
Ramos. Esse assunto tomou frente em diversos jornais do Brasil, ndo s6 mostrando como
afeta no pais em geral, mas também em cada regido e cidade.

Partindo do pressuposto que “o radio ¢ geralmente melhor quando ¢ feito ao
vivo ou quando relata um acontecimento que estd ocorrendo naquele instante”
(CHANTLER, 1998, p. 20) a pratica jornalistica realizada no programa em formato de
entrevista intensifica a importancia dos assuntos que estdo em destaque na midia, como foi
0 caso do tema escolhido sobre a crise econémica no Brasil, que ndo sé era um dos assuntos
da agenda, mas também um conteldo que tem grande influéncia e repercussdo entre a
populacéo.

Justificada a escolha do tema, passamos a compreensdo da escolha do formato e
produto que visa possibilitar o aprimoramento do conhecimento de atividades praticas para
as alunas, proporcionando a vivéncia da rotina de um jornalista, assim como despertar
futuros interesses tedricos sobre os assuntos ministrados na disciplina, como a entrevista,
para possiveis estudos. Dessa forma, as académicas buscaram utilizar a entrevista — formato
comum nos programas de radio — como forma de despertar o interesse sobre um assunto um

tanto quanto dificil, de forma didatica e interativa.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Escolha do Tema

Com o exercicio de entrevista em maos, coube as académicas escolher a
tematica e as pautas a serem desenvolvidas no programa. Como ja haviam, em outros
projetos e exercicios, desenvolvido entrevistas com tematicas de cultura pop, optaram dessa

vez por um viés mais critico e atual, surgindo entdo o desafio do programa econémico.

Pauta

Depois de escolhido o tema, foi necessario fazer uma abrangente pesquisa sobre
assunto para que pudesse ser feita a divisdo das pautas. Com a crise econdmica sendo pauta
tanto em veiculos nacionais como regionais, este tema pareceu ser a melhor escolha.

Para cumprir os objetivos do programa, foi preciso contextualizar de forma
local a temética, de forma que surgiu a primeira pauta, levando em consideracdo que a
cidade vinha sofrendo com a crise econémica e a queda no comércio de natal era um dos
exemplos disso.

Outro objetivo do programa era ir além da problematica, assim surgiram as duas
outras matérias, que viriam a apresentar op¢des de empreendedorismo mesmo em tempos
de crise. Todo o processo de producdo e planejamento foi realizado no segundo semestre de
2015, mas, em decorréncia da greve dos professores que paralisou o0 semestre, a gravagdo
foi feita no comeco de 2016, desta forma, algumas informacdes tiveram que ser atualizadas,
devido & caracteristica factual do programa.

Dessa forma o grupo dividiu as pautas “Crise no comércio de campo grande”
para a reporter Fernanda Nogueira, “crescimento do empreendedorismo com startups” para
reporter Isabela Hisatomi e, complemantando a pauta anterior, “sucesso das startups em
tempos de crise” para a repdrter Jacqueline Gongalo. A reporter e locutora Andressa
Oliveira ficou responsavel pela elaboracdo e pesquisa para a entrevista. Todas as
académicas realizaram a pesquisa jornalistica do assunto, buscando se aprofundar na pauta,
e discutir as possiveis perguntas que seriam feitas, com auxilio das reportagens, durante a

entrevista.
Escolha do Entrevistado

Para conversar sobre o assunto foi preciso encontrar alguém que soubesse o que

estava falando, um especialista que pudesse tanto explicar de forma didatica 0 momento de
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crise, como debater sobre empreendedorismo, plano de negdcios e dar sua opinido sobre o
futuro econdmico da nacéo.

O rédio tem um caréter local, como tinham o objetivo contextualizar a tematica,
é importante regionalizar as pautas, dessa maneira, 0 entrevistado teria que ter amplo
conhecimento sobre a situacdo econdmica do estado de Mato Grosso do Sul.

Buscamos fontes locais que tivessem conhecimento para fazer essa ligacédo
entre a crise econdémica nacional e seus reflexos na economia local. A primeira fonte
sugerida foi uma empresaria, formada em administracdo que poderia falar com propriedade
sobre o empreendedorismo, mas como era necessario vasto conhecimento sobre a economia
atual e a crise, o primeiro contato foi descartado devido ao curto tempo para que a possivel
entrevistada pudesse se preparar.

Com auxilio do jornalista Rauster Campitelli, na época rep6rter de economia no
jornal O Estado de Mato Grosso do Sul, as alunas conseguiram trés outros contatos. O
economista e consultor Sérgio Bastos foi o primeiro para quem ligaram e de pronto se
disponibilizou para a entrevista. O interessante na participacdo de Sérgio foi que, por
conhecer o assunto, ele pbde responder de forma didatica, explicando situagdes
exemplificadas pelas demais reportagens do programa.

Producéao das Matérias

Para a producdo da primeira matéria sobre o comércio local foram utilizadas
fontes documentais (pesquisa do instituto data popular) e fontes pessoais (entrevista com
Jodo Carlos Polidoro, o coordenador da Associacdo Comercial e Industrial de Campo
Grande- ACICG). Dessa forma, foi possivel relacionar os dados da pesquisa nacional que
indicava a queda de consumo entre os brasileiros com os problemas enfrentados pelos
comerciantes locais e as mudancas de habitos dos consumidores campo-grandenses.

A entrevista com Jodo Carlos Polidoro foi realizada atraves da assessoria da
ACICG, que foi contatada pelo telefone. O coordenador entrou em contato pelo WhatsApp,
por onde foram enviadas as perguntas que ele respondeu em audio.

As perguntas realizadas foram: “Como foi o comércio no fim de ano comparado
com anos anteriores?”, “O senhor acredita que os consumidores mudaram os héabitos em
decorréncia da crise?”, “Como o comércio foi afetado?”, “Quais as expectativas para esse

inicio de semestre?”.
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A segunda matéria foi produzida com base no nimero crescente de Startups
surgindo no Brasil divulgado pelas noticias em jornais impressos e televisivos. Partindo
dessa perspectiva, comecou-se uma pesquisa em Campo Grande, para que fosse possivel
falar ndo s6 de forma abrangente e geral sobre 0 assunto, mas local, para que houvesse uma
aproximagédo com o ouvinte, de forma que ele pudesse ser informado sobre o tema apenas
por conhecimento ou para futuros negocios em sua carreira.

Feita a pesquisa de campo na cidade, as académicas encontraram Daniel
Belalian atraves do Facebook. O entrevistado é empresario e proprietario de uma Startup e
também aluno egresso do Curso de Comunicagdo Social da UFMS. A entrevista foi feita
pessoalmente, junto com outros quatro empresarios presentes, que possuem diferentes
empresas, mas dividem o mesmo ambiente de trabalho.

Para a producdo da ultima matéria sobre o comércio, que serviu de
complementacdo a matéria anterior, aborda como exemplo o sucesso do empreendedor
Flavio Estevam, que ja teve varias empresas startups no mercado. Ainda mostrando que
uma empresa startup é uma alternativa de conseguir continuar trabalhando e fugir da crise
brasileira, a matéria se baseou em pesquisa documental feita pela internet no portal da
Associacdo Brasileira de Startups, do Sebrae e entrevista com o empreendedor Flavio
Estevam.

A entrevista foi agendada através de contato por telefone e realizada em sua
prépria residéncia, que é seu lugar de trabalho. Por ter sua propria empresa, Flavio tem a
possibilidade de trabalhar em casa, por isso podemos observar no audio a musica de fundo.
Algumas das perguntas para o entrevistado foram: “O que ¢ necessario para criar uma
empresa startup?”’, “Quais os setores mais promissores nessa area?”, “Qual foi sua primeira
startup e como ela repercutiu?”.

O portal do Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae) incentiva o empreendedor que estd comecando, com informagbes sobre metas
administrativas e outros conceitos. Essas referéncias servem como servi¢o de utilidade
publica para o0 ouvinte que se interessar sobre o assunto, e, portanto, se fizeram presentes

durante as matérias.
Entrevista

Para a elaboracdo do roteiro de perguntas que seria utilizado na entrevista,

inicialmente foi feita uma pesquisa nos principais jornais nacionais e regionais referentes ao



|
—>\./<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢cdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

assunto, assim como a busca de informac6es adicionais as reproduzidas na sala de aula
referentes ao formato de entrevista e debates para que a locucdo pudesse ser realizada de
forma precisa.

A leitura de noticias atuais, assim como de crises econémicas passadas, ajudou
a entender o contexto da situagdo e a importancia de trazer o assunto de uma forma
dindmica para a sociedade, que muitas vezes, acaba ndo assimilando todas as informacdes
que Ihe sdo apresentadas.

Durante as reunibes com o grupo foi decidido que a locutora conduziria a
entrevista de maneira informal, mas preparada para a reacdo do entrevistado, caso fosse
necessaria uma mudanca na forma como estavam sendo feitas as perguntas. Da mesma
forma, a académica deveria “procurar entender o que o entrevistado quis dizer nas
“entrelinhas”.

Barbeiro e Lima (2013, p. 126) fazem referéncia a essa necessidade de o
jornalista estar preparado para a mudanca do rumo da entrevista e uma resposta pode levar
0 assunto para um tema mais importante que o preestabelecido. O jornalista, segundo 0s
autores, deve procurar entender o que o entrevistado quis dizer nas “entrelinhas” para que
novas perguntas pudessem ser formuladas durante a entrevista.

O roteiro foi feito com perguntas amplas sobre a situacdo do pais, sendo o
programa introduzido com uma andlise do convidado sobre a crise, seguido de questbes
especificas relacionadas as matérias apresentadas no programa e finalizada com as suas
expectativas perante o assunto, inserindo a mescla da informacéo de pesquisa com a opinido
do especialista.

O Programa Contexto foi gravado em duas etapas, de forma que a entrevista
teve sua primeira gravacdo feita apenas com o entrevistado, a locutora, uma académica e a
professora responsavel pela disciplina na sala de aula. O convidado recebeu uma visao geral
do programa, sendo apresentadas de forma rapida todas as matérias que estariam presentes
nessa edicdo. A cada mudanca de assunto, o entrevistado era mais uma vez relembrado
sobre a matéria que antecederia sua pergunta. As académicas ndo tiveram a chance de ter
uma conversa presencial com o entrevistado anteriormente a gravacdo, entdo foram
surpreendidas pela simplicidade e dinamismo que o convidado teve ao responder todos 0s
guestionamentos. Mesmo com o programa ndo sendo ao vivo, o entrevistado chegou ao
estidio sem atrasos, 0 que contribuiu para que todo o processo ocorresse de forma

equilibrada.
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Edicéo

A edicdo do programa foi feita no software Audacity. Foram realizadas limpeza
dos audios, para retirada de partes que precisaram ser corrigidas. Os &udios foram cortados
em fragmentos para depois serem montados como um quebra-cabegas, unindo locucao,
offs, sonoras e entrevista.

Para ndo deixa o0 programa que ja trata de temas sérios, sério demais, investimos
no uso de trilhas, backgrounds (BG’s) e transi¢ces, e que inseridos durante a edig&o,

criaram a identidade sonora e tornaram o produto mais agradavel para o ouvinte.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para a realizacdo do programa, ndés contamos com diferentes momentos de
desenvolvimento. Logo apds a reunido que decidiu o tema e pautas foram feitas as
realizacbes das matérias. As sonoras foram captadas com telefones celulares para serem
utilizadas na edicdo do programa final. Apds uma série de pesquisas e observacdo das
matérias prontas, as perguntas foram selecionadas e o roteiro com construido de forma que
cada bloco tivesse pelo menos uma pergunta especifica sobre a matéria apresentada para o
entrevistado no estudio.

A partir desse momento, as académicas seguiram para a gravacao da entrevista
que ocorreu no dia 27 de janeiro de 2016. O entrevistado Sérgio Bastos compareceu ao
estadio do laboratorio de radiojornalismo na UFMS as 14h conforme o combinado, onde foi
realizada a entrevista de forma equilibrada e sem nenhuma falha técnica. O restante da
gravacdo aconteceu na semana seguinte, no mesmo estddio, quando as repdrteres gravaram
as suas matérias e demais locugdes que ficaram faltando, assim como as vinhetas.

O Programa Contexto foi finalizado com um total de 23:50 minutos de duragéo.
Ele conta com trés matérias que complementam a entrevista — conduzida apenas pela
locutora - que dura o programa todo.

O produto se inicia com uma vinheta de 8 segundos, seguida pela introdugédo da
locutora com duracdo de 13 segundos. Apds um breve relato sobre a crise econémica, é
apresentado o entrevistado que faz uma analise sobre o atual momento da economia para a
industria. Na sequéncia entra a matéria — a partir do minuto 2:56 sobre o comércio na

cidade de Campo Grande, onde foram utilizadas duas sonoras de no maximo 50 segundos
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cada. O programa volta para o estidio com a entrevista em que Sérgio Bastos responde
sobre como a crise influencia o setor comercial do Brasil e de Mato Grosso do Sul. No
minuto 7:54 é introduzida a primeira matéria sobre empresas startups, utilizando uma
sonora com o entrevistado Daniel Belalian. O entrevistado volta respondendo sobre o
investimento na Internet e diferenca de empresas fisicas e online. No minuto 13:40 acontece
uma mudanca de bloco com uma vinheta de 3 segundos. O programa volta com a
reportagem sobre o crescimento das startups que utilizou 2 sonoras de entrevista com Flavio
Estevam. A partir do minuto 16:22 o programa se desenvolve apenas com a entrevista com

0 economista.

6 CONSIDERACOES

Apesar de ser um tema complexo, que a principio causava estranhamento para
as académicas, o programa se desenvolveu de forma tranquila, muito gracas ao entrevistado
que concedeu um contetido dinamico, o que ajudou as alunas a perderem o receio de falar
sobre economia.

N&o foi um processo facil desde a escolha do tema até a gravacdo, pois as
alunas realmente puderam entender como é o trabalho dos jornalistas no dia-a-dia ao irem
atras de fontes. Foram trés possiveis entrevistados até conseguirem marcar no dia da
entrevista com o Sérgio Bastos. Como o trabalho foi introduzido com uma data de entrega,
mesmo néo sendo ao vivo, ndo houve a possibilidade de postergar a gravagéo.

Dessa forma, as académicas aprenderam a lidar com a dificuldade de se marcar
uma entrevista com fontes e a superar o problema, da mesma forma que a elaboracdo do
produto, tanto no roteiro, como edicdo também foi um desafio para que se pudesse
transformar um tema complexo em algo dinamico e de facil entendimento para o ouvinte.

Infelizmente ha falta de exibicdo por parte da Universidade. Como até o
momento ndo ha uma réadio veiculando na UFMS, todos os programas sdo feitos de forma
laboratorial e ndo sdo divulgados em nenhum lugar, a menos que 0s estudantes sejam

responsaveis por conta propria por essa exposicao.
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