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RESUMO

A revista Fuzué é um trabalho desenvolvido pelos estudantes do 6° semestre do curso de
Comunicacdo Social, habilitacdo em Jornalismo, da Universidade Federal de Mato Grosso
(UFMT/Cuiabd). O principal objetivo do produto impresso € abordar pautas que ndo se
encontram em destaque na capital mato-grossense. Todas elas sdo de contetdo cultural e
esportivo da cidade. A producdo da revista, desde a escolha de pautas até a diagramacao, €
de autoria dos académicos, com a orientagdo do docente da disciplina “Jornalismo de
Revista”. Além disso, trata-se de um projeto interdisciplinar, pois reine conhecimentos das
disciplinas “Jornalismo de Revista” e “Fotojornalismo”, contanto ainda com o arcabougo
teodrico e pratico de “Planejamento Grafico em Jornalismo”. A edicdo da revista Fuzué, que
sera apresentada no XXIIl Expocom Centro-Oeste, foi produzida durante o primeiro
semestre letivo de 2015.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo; revista experimental; interdisciplinaridade.

1. INTRODUCAO

A revista “Fuzué” surgiu em maio de 2014, quando o professor Thiago Cury Luiz
assumiu a disciplina “Jornalismo de Revista”, pertencente a grade curricular do curso de
Comunicacdo Social, habilitacdo em Jornalismo, da UFMT/Cuiaba. O nome foi criado
pelas turmas do 5° e 6° semestres de Jornalismo, quando faziam a disciplina “Planejamento
Gréfico em Jornalismo™, sob a orientagdo do professor Javier Eduardo Lopez. Nas duas
ultimas edi¢cdes — incluindo a 3?% exposta aqui —, a interdisciplinaridade foi feita entre
“Jornalismo de Revista” e “Fotojornalismo”, contedo ministrado pela professora Janaina
Pedrotti.
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Sobre a especializacdo da revista, durante a disciplina os estudantes envolvidos na 12
edicdo concluiram que Cuiaba era palco de muita diversidade cultural e essa caracteristica
era pouco explorada pela imprensa local. Quanto ao esporte, como 0 pais estava proximo de
receber a Copa do Mundo, com Cuiabd sendo uma das cidades-sede, os alunos que
cursavam a disciplina na época entenderam que era importante incluir o assunto na revista.

Dessa forma, o veiculo surgiu a fim de cultivar as raizes cuiabanas e divulgar
assuntos culturais e esportivos da capital mato-grossense. Desde entdo séo abordados temas
que variam de costumes tradicionais locais até assuntos que estdo em pauta nos grandes
veiculos.

A producdo da revista é feita semestralmente, sempre pela turma que cursa 0 6°
semestre da habilitacdo. Portanto, a diagramacao pode variar de acordo com 0s interesses e
ideias dos alunos. Nesta edicdo, assim como nas duas anteriores, o projeto gréfico foi
elaborado e desenvolvido pelos estudantes da turma, juntamente com o professor-
orientador.

Tivemos a oportunidade de iniciar nossa experiéncia com trabalhos praticos, desde o
quarto semestre do curso, momento em que cada habilitacdo se torna independente.
Exercitamos a nossa escrita jornalistica e cientifica e descobrimos, no decorrer do curso, a
versatilidade que o jornalismo tem em atuar em diversas areas diferentes. Cursamos
disciplinas como “Producdo em Telejornalismo”, “Redagdo Jornalistica”, “Técnicas de
Radiojornalismo” e “Jornalismo Online”, todas elas nos inserindo cada vez mais na
realidade do fazer jornalismo. No momento em que nos deparamos com a disciplina
“Jornalismo de Revista”, pudemos, enfim, ter em méos o produto final, que somou toda a
teoria estudada durante o curso a pratica.

Segundo Marilia Scalzo (2013, p.57) nos orienta que “para escrever bem nao ha
segredo. Mas também néo ha facilidades. A receita, se € que existe uma, é escrever muito e
ler mais ainda”. Desse modo, trouxemos para a nossa pratica este processo de leitura, que

foi fundamental na construgdo do nosso conteudo.

2. OBJETIVO
Desde a primeira edigdo, a intencdo do produto era colocar em pratica os estudos
desenvolvidos durante o semestre, passando por todas as etapas do que aprendemos sobre o

jornalismo de revista, desde a criacdo de uma identidade, com a escolha dos assuntos a
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serem abordados, passando pela producdo dos textos, até a edicdo final, diagramacédo e
impresséo.

O desenvolvimento do material foi uma oportunidade para aprofundarmos as
discussOes tedricas e colocarmos em pratica as discussdes desenvolvidas em sala de aula.
Quando nos reunimos a disciplina “Fotojornalismo”, o sentimento foi de pertencer a uma
redacdo. Ficamos responsaveis pela producdo das matérias, enquanto a outra turma se
incumbiu de produzir as imagens. Com essa unido, ficou evidente que o aprendizado foi
intensificado e que, lidando com um material concreto, produzido por nés mesmos, 0s
conceitos seriam melhor apreendidos por todos.

O objetivo de fazer da revista um laboratério de jornalismo serve para treinar 0s
estudantes no ambito da praxis, exercitando técnica, profundidade, contextualizacéo,
deadline, além de incentivar o aprimoramento de Fuzué a cada semestre. Como a revista
ndo condiciona os alunos a um formato engessado, ela é testada de formas diferentes a cada

semestre, especialmente no aspecto gréafico.

3. JUSTIFICATIVA

A priori, essa producdo proporciona a fusdo entre o jornalismo teorizado e a pratica.
As pautas foram escolhidas a partir do principio de que pudessem originar conteudo
diferenciado do que se encontra nos principais veiculos locais, trabalhando, principalmente,
com 0s géneros interpretativo e opinativo. Os diversos géneros textuais encontrados nas
paginas da revista, como crénicas, reportagens, artigos e perfis, incentivaram ndo apenas a
equipe de producdo a se aprofundar e se posicionar em relacdo aos temas abrdados, bem
como proporcionaram debates e reflexdes ao leitor.

Para Scalzo (2013, p.58), “o0 bom jornalista de revista € aquele que, de antemao,
consegue visualizar a matéria ja editada na pagina”. Neste caso, ndo contamos com um
editor como nos grandes jornais. Por esse motivo, a cautela e sensibilidade foram
fundamentais na escolha dos temas e a abordagem feita em ralacdo a cada um deles.

Como a interdisciplinaridade e a intersec¢do de conhecimentos provindos de outras
disciplinas esta presente nas Novas Diretrizes Curriculares Nacionais para 0s cursos de
graduacdo em Jornalismo, a revista Fuzué permite experiéncias nesse sentido e de que
forma é possivel combinar, em um produto, matérias distintas e lecionadas em diferentes

momentos.
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Por fim, por conhecermos a realidade da cidade de Cuiab4, e a caréncia que a capital
de Mato Grosso tem em relacédo a veiculos que abordem questdes culturais e esportivas, esta
principalmente apdés a cidade sediar a Copa do Mundo de 2014, a revista teve sua
abordagem definida a partir dai, e deve seguir durante as proximas edicdes, variando apenas

a diagramacéo e enfoque de acordo com a turma que produzir.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Nesta edicdo, tinhamos como exemplo as edi¢des passadas, e pudemos conferir as
experiéncias de erros e acertos que as outras turmas tiveram durante a producao. Por termos
outros materiais como espelho, buscamos aperfei¢oar nosso trabalho.

As edicOes da revista foram desenvolvidas em duas disciplinas, simultaneamente.
Sendo assim, separamos 0s métodos e técnicas utilizados em duas frentes: a do texto
jornalistico para revista e planejamento grafico, na disciplina “Jornalismo de Revista”; ¢ a
de fotojornalismo, na disciplina homoénima.

Fuzué é uma publicacdo do tipo revista, o que envolve um ritmo de producédo
diferente do jornalismo diario. Com mais tempo de apuracdo e redacdo, a revista
proporciona a publicacdo de textos mais criativos e elaborados, nos quais as tematicas tém
mais possibilidades de aprofundamento.

Para um bom texto de revista, 0 empenho do autor para a apuragdo dos fatos é
essencial. Porém, existem alguns aspectos que diferenciam a revista dos outros veiculos: a
relacdo com o leitor (por ser possivel conhecer o seu perfil e trata-lo com maior
intimidade); a facilidade que a revista dispde no fato de carregar, folhear, ler etc.. (um
formato mais portéatil); e a periodicidade. Tais caracteristicas permitem, e até mesmo
exigem, uma abordagem diferenciada no ambito em que se exploram novos
posicionamentos de fatos ja conhecidos publicamente (noticiado em jornais, televisdo, radio
e internet) chamado de desdobramentos ou suite e o ajuste do foco da noticia.

Os aspectos tratados foram abordados em aulas e antes da escolha das pautas.
Assim, ao sairmos a campo para apuracgao, ja tivéssemos em mente o tipo de produto final
esperado para uma revista.

Além desse processo, existem mais cinco caracteristicas que norteiam o texto
jornalistico, que foram e sdo fundamentais para a elaboracdo e producdo dos textos: a

simplicidade, a clareza, a conciséo, preciséo e estilo.
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A clareza é totalmente relevante, pois inclui explicar aqueles temas que podem
parecer 6bvios para o jornalista, mas podem estar escondidos para o leitor. O jornalista ndo
pode presumir que o leitor “sabe-tudo”, mas ndo é indicado despreza-lo. Como recomenda
Ali (2009, p. 228), ¢ importante “ndo encarar a entrevista sem antes ter feito a ligao de casa
— pesquisar, ler, informar-se, aprender sobre o entrevistado -, para ter uma conversa
inteligente”. H& também a capacidade de selecionar as informagcbes que realmente
interessam ao leitor garantindo assim um texto interessante e leve, a isso se d& 0 nome da

concisao.

Escrever sobre assuntos de que se sabe pouco ou nada é um dos desafios
do jornalista. Num dia, a campanha eleitoral para presidente; no outro,
transplantes de 6rgdos, ou um show de rock. A boa reportagem € a base
para a maioria das matérias (ALI, 2009, p.224).

Cada revista tem seu estilo de discurso ligado ao objetivo da revista,
consequentemente ligado ao seu publico-alvo e aos assuntos abordados. Como a revista
Fuzué tem como temas principais 0 esporte e a cultura da capital mato-grossense e se
propGe a se comunicar com o publico jovem, a linguagem utilizada é leve e informal.

Para a redacdo e técnicas de entrevista e reportagem aprendidas e reforcadas ao
longo do curso, também foram importantes pontos de como extrair da fonte as mais
relevantes informacdes que sdo aquelas declaragBes que atraem o leitor e o cativam além de
uma redagdo com extensa apuracdo. E inevitavel que uma apuraco satisfatoria envolva
uma boa entrevista, que implica pesquisas em documentos, coleta de dados, bagagem
cultural.

No design gréafico, os elementos escolhidos e decisdes adquiridas visavam criar uma
identidade a publicacdo que “casasse” com os textos produzidos. Comeca pela capa, mas a
identidade ndo se limita a ela. As cores e a quantidade de colunas que se distribui o texto,
imagens e outros elementos influenciam e fazem com que o leitor reconheca a revista em

qualquer lugar, seja na banca ou na mao de outra pessoa.

Numa revista encontramos a fotografia, o design e o texto. Em termos de
atualidade, apesar de permanecerem mais tempo nas bancas, as revistas
s&o produtos mais duraveis que os jornais. E preciso lembrar novamente
gue a revista é mais literaria que o jornal no que se refere ao tratamento
dado ao texto. Admite usos estéticos da palavra e recursos graficos de
modo bem mais flagrante que os jornais. Além disso, a revista € mais
artistica quanto aos aspectos de programacdo visual” (VILAS BOAS,
1996, p.71).
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A revista trabalha com uma diagramacdo mais ousada que a do jornal. Além do
papel, que é de melhor qualidade, as imagens tém finalidade estético-informativa. Por isso,
a disciplina “Fotojornalismo” foi inserida no projeto da revista, exercitando a forma e
aplicando as técnicas nos estudantes do 4° semestre. Além disso, é uma possibilidade de
familiariza-los com o produto, ja que desenvolverdo a parte textual, quando chegarem ao 6°
semestre.

Na producgdo da revista, a sala é dividia em duplas e, quem preferir, pode trabalhar
individualmente. Cada dupla ou estudante é responsavel pelo desenvolvimento de uma
reportagem, além de um texto opinativo (artigo ou crénica), que pode ser substituido por
um perfil, ou entrevista pingue-pongue. As pautas e prazos ficam decididos na terceira
semana de aula, havendo o semestre todo para a confecc¢do e conclusao do produto.

Todavia, a disciplina ndo se limita apenas a essas questdes praticas. Uma parte do
semestre € utilizada para as aulas tedricas, que fazem reflexdes sobre o pensamento dos
autores, além da analise do mercado editorial de revista (tentando entender o que se produz
no Brasil acerca do jornalismo de revista). Com uma formagdo mais consistente, o

estudante esta preparado para desenvolver a Fuzué a partir dai.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A publicacdo, com periodicidade semestral, ndo tem nimero de péginas fixo — a 12
edicdo teve 36; a 22 contou com 68; e a 3% somou 64 paginas. A impressdo, em exemplar
Unico, é colorida, em tamanho A4 (fechada) ou A3 (aberta). E toda impressa no papel
couchué, tendo gramatura maior na capa do que o miolo.

Desse modo, as primeiras decisOes a serem tomadas sdo 0 assunto a ser abordado
pela revista e o publico-alvo. Decidiu-se que a revista teria como principais assuntos o
esporte e a cultura em Cuiaba e que seria comporta por textos de opinido, reportagens, perfil
e entrevista, sempre de acordo com 0s temas propostos.

Nas primeiras revistas, as se¢es foram escolhidas com base no material produzido:
reportagens e textos de opinido. Na primeira edigéo, as sec¢Oes fixas eram apenas trés: Da
Redacdo (que incluia editorial e expediente), Cultura (incluindo opinido e reportagem do
tema) e Esporte (mesmo padréo), cada uma com cor representativa. Na segunda edicéo, as
sessOes ndo sofreram muitas alteragdes, mas perderam 0s nomes e sdo facilmente
identificadas por cores. J& na terceira edicdo foi acrescentado o género perfil e entrevista,

mas o desenho grafico mudou, ja que as colunas ganharam mobilidade.
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“Uma boa maneira de determinar quantas e que se¢des sdo as melhores para uma
determinada publicacgdo é olhar o que outras revistas fazem e adapté-las a seu modo. Nao ha
vergonha nisso, ¢ o que todo mundo faz” (ALI, 2009, p.57). Por isso, analisamos e
folneamos diversas revistas durante as aulas, principalmente as que abordavam e
apresentavam identidades parecidas com a Fuzué, nas quais analisamos as questdes graficas
e de apuracao.

As sec¢bes sdo um dos componentes da identidade visual da publicagdo. O mais
obvio de todos eles ¢ a capa, que, junto “com o logotipo, compde a base da identidade da
revista, dd um sentido de continuidade, edi¢do ap0s edi¢cdo, enquanto as imagens e as
chamadas mudam para comunicar o que ha de novo” (ALIL, 2009, p.69). Mas ndo apenas
isso. Além desses, 0 préprio tema proposto (esporte e cultura em Cuiabd), 0 esquema de
cores, a opgéo de diagrama, o tipo de fonte, a linguagem utilizada, permitem a identificacdo

de cada edicdo como sendo uma continuacdo da revista Fuzué.

6. CONSIDERACOES

Durante o semestre foi possivel, alem de abordar pautas que muitas vezes séo
ignoradas pela midia tradicional, aprofundar assuntos que recebem coberturas superficiais.
O envolvimento dos alunos no processo de confecgdo da revista possibilitou o uso de
abordagens que nem sempre é permitido a um jornalista: o estilo literdrio e o
aprofundamento. Muitas matérias demandaram semanas de apuracédo, exigindo do aluno a
capacidade de processar e interpretar todas as informacdes disponiveis.

“Nao existe revista sem trabalho em equipe. A figura do jornalista solitario ndo tem
lugar em uma redagdo de revista [...]” (SCALZO, 2013, p.59). Todo 0 processo de cria¢do
da revista foi e é coletivo. Como era esperado que a Fuzué contribuisse para o melhor
entendimento e conhecimento de alguns assuntos, pode-se dizer que ela colaborou no
crescimento académico e jornalistico de todos os envolvidos.

Desde a escolha do nome, discusséo e sugestdo de pautas, até a edicdo de textos e
escolha de imagens foram feitas de forma a incluir toda a turma. As decisbes foram
debatidas e discutidas por todos, focando em assuntos e formas para atrair o publico, sem
fugir da identidade da revista e dos interesses dos produtores. Esse encontro de diferentes
opinides e vertentes é importante e sadio para que as pessoas possam se questionar e
colocar a prova as escolhas feitas atendendo sempre as necessidades do saber do publico,

afinal, o mais importante é que o publico esteja bem informado.
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Embora a producdo de uma revista seja um processo trabalhoso e que exige muita
dedicagdo, principalmente quando se ¢ “marinheiro de primeira viagem” nessa pratica,
pudemos sentir o quao enriquecedora é esta experiéncia. Todos que passaram por ela, sejam
alunos ou professores, compartilham do mesmo sentimento de satisfacéo.

O encontro de conhecimento de disciplinas distintas do curso que o projeto incentiva
ajuda para que, num futuro préximo, quando surgir a oportunidade no mercado de trabalho
para trabalhar com essa midia, tenha-se em mente a ideia do produto em sua totalidade, no
qual tudo se encontra interligado. E esse cenario fomenta a producdo de reportagens e
matérias mais elaboradas, explorando todo o potencial que o veiculo disponibiliza e se

destaca dos demais.
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