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RESUMO

O artigo apresenta uma andlise sobre como o herdi é utilizado pela midia e os meios de
comunicacdo para formar uma opinido. Neste trabalho foi primordial entender e conceituar
0 que € a Opinido Publica e como esta € relevante para o pensamento coletivo. Este artigo
também explicita como esta Opinido Publica influencia no trabalho das Relacfes Publicas,
assim como na defini¢cdo do herdi, conceito que sofreu diversas transformagdes ao longo da
histéria. A discussdo acerca da maneira que a sociedade enxerga o her6i foi em uma
pesquisa empirica. Os participantes da pesquisa indicaram uma percepcdo do heréi como
personagem de importancia historica, cientifica ou cultural para a sociedade.

PALAVRAS-CHAVE:Opini&o publica; herdi; celebridade; meios de comunicacao; midia.

INTRODUCAO
Em uma era midiatizada, os meios de comunicagdo exercem certa influéncia no

comportamento de seus publicos. Por meio das celebridades, produtos e até mesmo estilos
de vida séo fabricados e comercializados seguindo um padrdo. De acordo com Figueiredo e
Tuzzo (2011, p.88), “As celebridades sdo produgdes culturais. As influéncias e os impulsos
que elas geram em seus publicos tentam parecer intimos e naturais, entretanto sdo pensados,
articulados e fabricados com a intencionalidade de encantar, atrair e fidelizar”.

Em contraposicdo, o herdi consegue extrapolar o lado meramente comercial,

caracteristico das celebridades. E parte do herdi honra, gléria e fama, sendo que este pode
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ser utilizado em prol da comunidade em que se insere. A midia faz uso tanto dos herdis
quanto das celebridades para a formacéo da opini&o publica

Dessa forma, entende-se que o papel do herdi na formagdo da opinido publica é
fundamental para o fortalecimento da coletividade. Ao buscar compreender como a
sociedade contemporanea enxerga esse herdi, realizou-se um estudo sobre a opinido
publica, alinhado a esse personagem que midiatizado ou n&o, é relevante para a construcéo
do imaginario nacional. Formulou-se uma pesguisa com o intuito de observar o perfil e a
identidade do herdi para o grupo questionado.

OPINIAO PUBLICA

Antes de compreender o papel do heri na sociedade brasileira, bem como sua
importancia para a opinido publica, é primordial conceituar opinido publica. Existem varias
correntes de pensamento diferentes acerca do binbmio que pode ser facilmente confundido
como “opinido de toda a sociedade”. Ha uma tendéncia de associar a expressao a
fenbmenos midiaticos, aquilo que se sobressai ao que é corriqueiro. A exemplo, a morte de
Ayrton Senna. Na semana do ocorrido, frequentemente escutava-se que “a opiniao publica
se encontrava desolada” ou que “a morte do her6i consternou a opinido pubica”. Nesse
caso, houve uma apropriacdo do termo para designar um sentimento que a midia entendia
como coletivo e absoluto ou que por interesses externos queria eternizar como tal (TUZZO,
2005).

Ao referir-se a opinido publica, mesmo que para entender eventos da comunicacéo,
outras éreas de estudos estdo intrinsecas. A Psicologia, por exemplo, bem como as Ciéncias
Humanas levantam uma questdo importante a respeito da abrangéncia da opini&o, do sujeito
que a envolve e do seu processo de formacdo. Do ponto de vista psicol 6gico, a opinido nem
sempre esta ligada a atitudes absolutamente racionais e politizadas, com ato grau de
informacdo e instrugdo. As minorias também tém opinido, embora muitas vezes sem o
poder de serem ouvidas.

E nesse ponto que entra outra confusio a respeito da expressdo discutida. Ha uma
grande diferenca entre opinido publica e opinid publicada. A pesquisa de opini&o,
popularizada na década de 30, no processo eleitoral presidencial dos EUA, tornou os
CONsensos Visiveis e, por retratar o aspecto mais palpavel da opinido, € frequentemente
confundida pelo senso comum como a opinido publica em si. JA em um aspecto mais
cientifico, estudos posteriores aos anos 30 mudaram o rumo do que hoje pode ser entendido

como opinido publica. O “Two-step flow” de Lazarsfeld, Bernard Berelson e Hazel Gaudet
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(1944), a “Espiral do Siléncio” de Neumann (1977) ou ainda a “Agenda Setting” de
McCombs e Shaw (1972) sdo exemplos de modelos que tentam pensar de forma mais
ampla o processo de comunicagéo e formagdo de opini&o.

Neste artigo, a fim de sintetizar todas as questOes explicitadas anteriormente e que
levam a dicotomias  como massa/elites, experts/ndo-experts, publico
interessado/desinteressado, formadores/ receptores de opinido, quatro aspectos basicos da
opinido publica serdo levados em consideracdo para sua conceituacdo: seu processo de
formagdo, sua forma (a expressao), seu objetivo, bem como o sujeito que a expressa. Tal
sistematizacdo foi proposta por Rubens Figueiredo e Silvia Cervellini (1995) em um artigo
denominado “Contribui¢des para o conceito de opinido publica”, que consegue compilar
defini¢des sem ser demasi adamente reducionista.

Primeiramente, 0 processo de formac&o da opini&o publica diz respeito a origem
dela, que deve ser do debate publico direto ou indireto:

A diferenca entre esse requisito e a ideia de “discussdo publica” usada por
Habermas ¢ que ndo impomos “a priori” um tipo de racionalidade ao
debate, nem esguecemos que concretamente falando, numa sociedade de
massas as discussdes podem se dar de maneiras difusas e muito
complexas, sem que fiquem explicitadas. Até mesmo 0 processo de
transmissdo de comportamentos, via educacdo formal e informal, pode ser
encarado como uma discusséo coletiva (FIGUEIREDO; CERVELLINI,
1995, p.177).

O segundo aspecto trata da expressdo da opinido publica, sua forma, que deve ser
explicita, pois s6 assim ocorre debate, como afirma Melo: “Cientificamente, a Opinido
Plblica s6 pode ser determinada quando se apresenta de maneira explicita através das
opinides individuais. Quantificadas as opinides individuais, e definida a tendéncia
majoritaria, temos a Opinido Puablica” (1975, p.55). E ai que as pesquisas sdo fundamentais.
Por meio delas € possivel distinguir quais as tendéncias mais presentes no conjunto de
pensamentos individuais.

Quanto ao objeto da opinido publica, sabe-se que deve apresentar uma relevancia
para o coletivo. Ou sgja, a tematica, de alguma forma, aguca o debate publico. E, por
altimo, o sujeito da opinido publica - que ndo apresenta limitagdes numeéricas estabel ecidas,
apenas tem um carater coletivo. Isto € a opinido publica tem que compreender a
manifestacdo das opinides de um grupo de pessoas. Desta forma, faz sentido falar de

“opinides publicas” e ndo da “opinido publica”, uma vez que elas se expressam por meio
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dos grupos organizados, das manifestagdes mais ou menos espontaneas (Manin, /d, apud
FIGUEIREDO; CERVELLINI, 1995).

Por fim, pode-se dizer entdo que opini& publica se origina de um processo de
discussdo coletiva - um debate entre diversas opinides divergentes sobre um assunto de
relevancia publica que ruma a um consenso, sem alcanca-lo de fato e expresso,
necessariamente, em uma manifestacdo coletiva. Em tal processo, os Relagdes Publicas
entram como elo entre a sociedade e as organizagOes, que desgjam comunicar-se Com Seus
publicos e pautar assuntos relevantes a elas. E, nesse decurso, 0s meios de comunicacdo tem
maior facilidade em colocar em pauta temas de demanda publica e formar, de certa forma,
opinido publica. E neste ponto entra a formacdo dos herdis e celebridades, que sera

discutida no tépico que segue.

O HEROI E A FORMACAO DA OPINIAO PUBLICA

Ao estudarmos a sociedade desde seus tempos ancestrais, percebemos gque a histéria
€ permeada por icones gque se destacam entre os demais individuos. A figura heroica se
fortalece com as epopeias de Homero, que com suas obras “Odisseia” e “Iliada”,
imortalizou a guerrade Troia e perpetuou seus grandes nomes.

No Brasil, o primeiro registro historico da construcéo do imaginério que permeia o
heréi, vem da literatura. Segundo Douglas Tufano (1986), no livro “Estudos de literatura
brasileira”, a primeira fase do romantismo no Brasil consagrou-se como o Indianismo.
Nesta fase, o nativo brasileiro era enatecido e a ele eram dadas caracteristicas semelhantes
as dos cavaleiros medievais. A ideia de que “o bom selvagem”®era dotado de pureza e
inocéncia, além de ter dons extraordinérios, compunha as obras da época. Esse periodo foi
essencial para a formagdo da identidade nacional, ja que o Brasil vivia um contexto de
mudanca socia e politica advinda da independéncia do Pais, que se desvinculava da

metrépol e portuguesa.

-Sgiam mil; Peri vencerd a todos, aos indios e aos brancos. -Ele
pronunciou estas palavras com a expressdo de naturalidade e a0 mesmo
tempo de firmeza que da a consciéncia da forca e do poder. -Contudo
Cecilia ndo podia imaginar 0 que ouvia, parecia inconcebivel que um
homem s0, embora tivesse a dedicacdo e heroismo do indio, pudesse
vencer ndo os aventureiros revoltados, como os duzentos guerreiros
aimorés que assaltavam a casa. (ALENCAR, 1996, p. 140).

8Mito defendido pelo fil 6sofo Jean-Jacques Rousseau, na obra “Do contrato Social”. O autor acreditava que o homem
primitivo, livre das corrupgdes do processo civilizador, € bom por natureza.
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Atuamente € corriqueiro vermos nos cinemas e nas histérias em quadrinhos os
super-herdis. Contudo, 0 que vamos abarcar nesse estudo € o poder da midia na construcéo
de individuos com caracteristicas superval orizadas pela mesma, e como esses influenciam a
formacéo da Opinido Publica e a construgdo de um imaginario que una toda nagdo. Ortiz
(1994) pontua que, além da memoria coletiva ser intrinseca a um grupo social, ela é
aproximada do mito e, devido a isso, € manifestada ritualmente. Logo, os meios de
comunica¢do de massa que circundam a sociedade criam, constroem e mantém tais “icones”
em local de destague, elevando-os a um patamar superior aos demais cidaddos que,
alienados, repercutem tais padrfes estereotipados.

O que observamos é que a industria cultural®, com o objetivo de manter o
capitalismo operante, cria her6is midiatizados com o propdsito de vender ideologias,
fazendo com que o imagin&rio coletivo se desloque, dando espaco a um imaginério
nacional. A ideologia do consumo € entdo difundida massivamente para que o maior
numero de individuos sgja atingido.

A memoria nacional é da ordem da ideologia, ela é o produto de uma
histéria social, ndo da ritualizacdo da tradicdo. Enquanto histéria ela se

projeta para o futuro e ndo se limita a uma reprodugcdo do passado
considerado como sagrado (ORTIZ, 1994, p.133).

Moldado pela ideologia capitalista promovida pela Indastria Cultural, o herdi,
espetacularizado pelos meios de comunicagdo de massa, atinge um patamar onde o
reconhecimento socia adquirido se transforma em gléria. E neste momento que a midia
influencia nos modos de viver e pensar dos individuos; criam-se desgjos que a todo o
momento s3 confundidos com necessidades. E dai que a sociedade do espetéculo se
constitui como uma falsa realidade que molda o sistema econdmico e politico vigente.

A criacdo de heréis e celebridades é fundamental para o desenvolvimento
da sociedade contemporénea. O deslumbramento coletivo cria em cada
pessoa a certeza de pensar coletivamente e, a0 mesmo tempo, desencadeia

0 sonho de ser o préprio idolo ou de estar proximo dele de forma
particular (TUZZO, 2005, p.123).

E fato que no mundo capitalista a midia tem seu papel de destagque na formagéo de
consumidores, dos mais variados produtos e servicos, e que os herdis sdo de fundamental
relevancia para a consolidagdo do sentimento de identificagdo. Quando ha a morte, a midia

direciona seus holofotes e mais uma vez a figura do heréi midiatizado entra em destaque.

*Termo designado pelos estudiosos da escola de Frankfurt, Adorno e Horkheimer, que se refere ao modo de
comercializacdo cultural, vinculado ao capitalismo.
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Dando-os a possibilidade de imortalizar seu nome, além de render uma comocao popular

capaz de fornecer grande audiéncia aos meios de comunicagao.

O Ultimo ato da biografia do herdi € amorte ou a partida. Aqui é resumido
todo o sentido da vida. Desnecessario dizer, o her6i ndo seria her6i se a
morte lhe suscitasse algum terror; a primeira condicdo do heroismo é a
reconciliacéo com o tumulo (CAMPBELL, 2007, p.339).

O Brasil, ndo tendo presenciado muitas guerras, € uma nacdo carente de martires, de
pessoas que morreram ou abdicaram de seus desejos pessoais em prol do Pais. Por sermos
compostos de etnias e culturas distintas, alguns herdis ndo sdo unanimemente reconhecidos,
como € o caso de Zumbi dos Palmares, que representa para a comunidade negra a luta e
liberdade de todo seu povo. Para muitos cientistas brasileiros os verdadeiros heréis sdo as
figuras que trouxeram mudangas significativas para a &rea das ciéncias exatas e bioldgicas,
como Oswaldo Cruz na medicina. Os herdis sdo vérios e se bem trabalhados pela midia
alcancam um nivel significante de repercussdo e trazem resultados tanto para suas imagens
pessoais, quanto paraimagens associadas a eles.

Ao longo dos estudos sobre o papel do her6i na formacdo da Opinido Publica, é
percebido que a criacdo de tais figuras é fundamental para a concepcdo de um sentimento
de unidade. Segundo Tuzzo (2005) os herdis e as celebridades midiaticas sdo personagens
gue reafirmam a coletividade, pessoas capazes de materidizar 0 modelo de perfeicdo e
deslumbramento de toda a sociedade. Um personagem construido pela midia tem por
finalidade vender produtos, estilos de vida e, 0 mais importante, satisfazer a necessidade

gue cadaindividuo tem de pensar e de se integrar com 0 que representa o todo.

PROCEDIMENTOS METODOL OGICOS

Para buscar compreender como as pessoas entendem o herGi e o seu papel na
formacao da opini&o publica, elaborou-se uma pesquisa. De acordo com Kauark, Manh&es e
Medeiros (2010), a pesquisa qualitativa tem “o processo e seu significado” como focos
principais de abordagem. Portanto, 0 método escolhido foi a pesqguisa qualitativa e o
instrumento de coleta foi a formulagdo de um questionério semiestruturado, elaborado na
plataforma Google Docs'®, contendo 14 questdes, sendo 5 fechadas e 9 abertas.
Disponibilizou-se o link nas paginas pessoais do Facebook das autoras, aém da divulgacéo
pelo aplicativo Whatsapp. Para que as respostas ndo fossem apenas de contatos das autoras,
o link foi postado no grupo da Universidade Federal de Goias no Facebook.

9P ataforma gratuita de col eta e organizacdo de informagdes em pequena/grande quantidade da Google (GOOGLE).



\V
_>o<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania -GO — 19 a 21/05/2016

ANALISE DOSRESULTADOS

A pesquisafoi aplicada do dia 19 de dezembro de 2015 ao dia 14 de janeiro de 2016
nos aplicativos citadas acima e foram obtidas 102 respostas. Em favor das plataformas
utilizadas para a divulgacdo do estudo, inferiu-se que grande parte das pessoas que
responderam ao questionério faz parte do meio académico ou possuem nivel superior. O
nicho n&o foi 0 que as autoras buscaram exatamente, mas como a maioria de seus contatos
nas redes sociais esta na graduacdo ou ja se formou esta conclusdo € possivel. De inicio,
buscou-se compreender qual o parametro de herdi as pessoas possuem.

Com a pergunta 01, procurou-se saber se 0 Brasil tinha herdis nacionais e, caso a
resposta fosse positiva, quais eram. Houve uma grande variacéo de respostas, que foram
classificadas em cinco categorias:

e Categorial - Os que ndo acreditam (31 pessoas);

e Categoria?2 - Os gque acreditam que as cel ebridades sejam herdis (18 pessoas);

e Caegoria 3 - Os que acreditam que as grandes personaidades histéricas e
cientificas sgjam herdis (37 pessoas);

e Caegoria 4 - Os que acreditam que os cidaddos anénimos sgam herdis (13
pessoas);

e Categoria 5 - Outros sd0 respostas que ndo se enquadram em nenhuma das
alternativas (3 pessoas);

Dentre as respostas negativas, tem-se: "N&o, pois 0 her6i € aguele que ndo esta
presente no mundo social real. Ele é totalmente criado pela forca midiética para mascarar,
mesmo que durante um breve tempo, a incapacidade e insuficiéncia humana diante de sua
realidade. Os filmes, numa andise psicanalitica, tém exatamente esse papel de exprimir a
esperanca — um tanto ilusbria, visto que nunca realmente vamos ter um super-heréi para
suprir as nossas necessidades e consertar 0 nosso desconforto com os sistemas de
informagdo, os quais somos compelidos a confiar no intuito da manutencdo da nossa

insercao nesse mundo socia" (Interagente 15).

Na segunda categoria, observa-se “Neymar, Pelé, Cazuza” (Interagente 81) e
também, “Wagner Moura e Rogério Ceni” (Interagente 44). Na categoria 3, tem-se “Sim.
Tiradentes, Zumbi dos Palmares, Marechal Deodoro da Fonseca, entre outros” (Interagente
38). Também “Sim. Tiradentes, Castro Alves, princesa Isabel, Zumbi dos Palmares”
(Interagente 16). Na quarta categoria, pode-se observar “Os pais que recebem o salario-
minimo para custear a familia que em média tem 3 filhos e com despesas de alugue,
energia, &gua, comida ndo levando em conta a escola e saude” (Interagente 8).

Também,“Sim, os cidaddos brasileiros que lutam diariamente pela sua sobrevivéncia e de



\V
_>o<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania -GO — 19 a 21/05/2016

suas familias. Que mesmo em meio a uma época turbulenta e corrupta ainda buscam no

esfor¢o e no trabalho a melhor maneira de viver dignamente” (Interagente 22).

Na ultima categoria, criada para abranger as respostas que ndo se encaixam em
nenhuma das demais, observa-se:“Sim. Porém, a identidade desses herdis depende do
referencial. Para um determinado grupo com determinadas ideias, uma personalidade
publica pode inspirar heroismo, enquanto para outro grupo, ndo. Falta um herdi que una
todas as tribos”. (Interagente 101).

Na segunda pergunta, questionou-se quais as caracteristicas consideradas essenciais
afigurado herdi. Dentre as respostas, a maioria destacou honra, senso de justica, altruismo,
humildade, lideranca e bravura. Mas a principal caracteristica observada em todas as
respostas € que o herdi use as virtudes que possui em prol do bem comum. “Que ele
sobreponha seus desejos ao do préximo ou que represente alguma mudanga, um simbolo de

espelho, de admiragdo, de exemplo” (Interagente 81).

Na terceira questdo, as autoras citaram 8 caracteristicas (coragem, honra, virtude,
reconhecimento, sagacidade, ética, compaixao e dignidade) e perguntaram quais delas eram
necessarias para um herdi se congtituir. Coragem foi a mais votada, com 75,5% dos votos.
Na ordem, honra (67,6%), dignidade (67,6%), ética (63,7%), compaixao (52,9%), virtude
(52%), reconhecimento (27,5%) e sagacidade (21,6%).

As perguntas 4 e 5 foram elaboradas nas diretrizes da escala Likert. “As escalas de
Likert, ou escalas Somadas, requerem que o0s entrevistados indiqguem seu grau de
concordancia ou discordancia com declaragdes relativas a atitude que estd sendo medida”
(BRANDALISE, 2013). Os entrevistados deveriam marcar: 1 (Discordo totalmente), 2
(Discordo parcialmente), 3 (Nem concordo nem discordo), 4 (Concordo parcialmente) e 5
(Concordo totalmente).

Na quarta questdo, questionou-se 0 quanto os entrevistados concordavam com a
seguinte afirmacdo: A honra é uma caracteristica indispensavel ao herdi. Das respostas, 1%
discordam totalmente, 5,9% discordam parciamente, 19,6% nem concordam nem
discordam, 25,5% concordam parcialmente e 48% concordam totalmente, como observado
no Grafico 1:
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A honra é uma caracteristica indispensavel ao her6i?
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Gréfico 1. Respostas da Questéo 4.

A quinta questdo € a afirmacdo: Os herdis nacionais sd0 importantes para a
formacdo da opinido publica. Das respostas, 2% discordam totalmente, 2,9% discordam
parcialmente, 18,6% nem concordam nem discordam, 27,5% concordam parcialmente e

49% concordam totalmente. Os resultados podem ser observados graficamente abaixo:

Os herdis nacionais sdo importantes para a formac&o da opiniéo
publica?

60%
50%
40%
30%
20%
10%
0% —

Questdo 5

]l m2 m3 54 m5
Gréafico 2: Respostas da Questéo 5.
Na sexta questdo, foram fornecidas quatro opcles de resposta para a pergunta,
“Qual o papel do herdi na sociedade?” Sendo elas: representar identidade de um povo
(18.6%), ser exemplo (64.7%), reforcar o sentimento de patriotismo (13.7%) e n&o possui
nenhum papel para a sociedade (2.9%). Na sétima pergunta, as autoras deram 25 opcgoes de
celebridades e personalidades histéricas e cientificas e pediram para os entrevistados
marcarem quais eles consideravam como herdis. Das 25 opcdes, os cinco mais escolhidos
foram: Jesus Cristo (62,7%), Zumbi dos Palmares (46,1%), Maria da Penha (46,1%), Santos

Dumont (33,3%) e Tiradentes (29,4%). A porcentagem das 25 personalidades esta explicita
no grafico de nimero 3:
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V océ considera a gum dos nomes abaixo como heroi?
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Questdo 7

Gréfico 3: Respostas da Questdo 7.

As questdes de 8 a 14 apresentavam imagens de personalidades que fizeram histéria
no meio politico, cientifico e cultural e pedia que os entrevistados as nomeassem. Na
ordem, elas sdo: Tancredo Neves, Zumbi dos Palmares, Maria da Penha, Santos Dumont,
Machado de Assis, Oswaldo Cruz e Getllio Vargas. Das 102 respostas, 60 reconheceram o
presidente Tancredo Neves, 87 sabiam que a segunda imagem era de Zumbi dos Palmares,
65 reconheceram a figura de Maria da Penha, 92 sabiam quem era Santos Dummont, 73
identificaram Machado de Assis, 31 sabiam quem era Oswaldo Cruz e 72 reconheceram 0
presidente Getulio Vargas.

Ao se observar as respostas da pergunta de nimero 7, percebe-se que 0s mais bem
escol hidos sdo personalidades historicas ou cientificas. Jesus Cristo, personagem historico e
centra de uma crenca; Zumbi dos Pamares, lider quilombola do maior quilombo do
periodo colonia; Maria da Penha, ativista dos direitos da mulher, responsavel pelale de
mesmo nhome contra a violéncia doméstica; Santos Dumont, inventor brasileiro, projetou,
construiu e voou os primeiros bal8es dirigiveis com motor a gasolina; Tiradentes, mértir da
Inconfidéncia Mineira, patrono civico do Brasil, patrono também das Policias Militares dos
Estados. E personalidades como Faustdo, Neymar, Xuxa, Pelé, William Bonner e Hebe
somam 4,89% de todas as respostas. A maior parte dos entrevistados acredita que a figura
do herdi tem que ser acompanhada de agum tipo de feito de importancia historica,

cientifica, politicaou literéria e ndo somente estar namidiatradicional.

CONCLUSAO

Conforme visto, o crescimento do modo de producéo capitalista modificou o modo

de viver contemporaneo. Cada componente da sociedade passou por um processo de

10
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adaptacdo em que o foco econdmico rege o0 estilo de vida. A midia como e emento
fundamental para a formacéo da sociedade adequou a maneira de conduzir seus negocios.
Passou-se a escutar avoz de seus publicos e aimportancia deles para as organizagoes.

O herdi midiatizado, como explicitado anteriormente, é construido de acordo com os
proveitos da midia, a fim de conquistar seus publicos de interesse. As personalidades
midiéticas ditam estilos de vida: um novo corte de cabelo, produtos que devem ser usados
pelo publico e tendéncias no mundo da moda, por exemplo. Por consequéncia, quanto mais
essas imagens forem vendidas, mais os detentores dos meios de comunicagdo conquistam
seu espaco. Assim como 0 her6i ndo midiatizado, que mesmo nédo sendo criado, pode
influenciar no comportamento de admiradores.

E notével que as figuras de herdis e celebridades andam lado a lado, uma vez que
ambos precisam do reconhecimento para atingirem a gléria, mas nem sempre o heréi € uma
celebridade ou vice-versa.Como analisado na pesquisa aplicada, os her6is mais citados sdo
figuras famosas por grandes atos de coragem ou salvacdo, que ndo tiveram exposicdo na
midia para serem reconhecidos como tal. Diferentemente das celebridades, que estéo
presentes na televisdo, tabloides e anincios no dia a dia, mas que ndo necessariamente
fazem algo extraordinario para serem condecorados.

Fadado a imortalidade, o herdi passa por um processo de fixagdo na memoria
coletiva dos individuos. Sua imagem sera lembrada por anos, mesmo apds a sua morte, em
consequéncia dos feitos duradouros realizados em prol de um povo. Por sua natureza, o
heréi, deve dedicar-se apo bem do outro, possuir honra provada, ter coragem e ser justo, para
servir de exemplo e ser admirado por aqueles que nunca alcancardo a gléria. Mesmo que
um cidaddo comum tenha essas qualidades, redlize atos admirdveis no seu cotidiano, ele
ndo alcangard o status de herdi nacional sem a fama, sem o reconhecimento. Trata-se de
uma questdo de representatividade, € enxergar-se em alguém exemplar e honroso, uma vez
que o patamar da gloria € improvavel de ser acangado pelo cidaddo comum longe das

|6gicas midiaticas.
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APENDICES

O papel do herdi na sociedade brasileira

uma a fim de melhor a forma como

a opini&o publica enxerga o hersi na soci i pela

participagéo.
Antes mesmo da midiatizag8o do mundo, a figura do heréi sempre teve forga na
f e na de i em muitas
socledades. Mesmo tantos séculos a frente, o individuo heroico, mito humano, &
f paraa ed da na qual vivemos. 1) No Brasil, temos heréis nacionais? Se sim, quais? *
T

0 herél pode ser visto como guerreiro, redentor, detentor de poder. E, dentre vérios
aspectos, pode ser construido pelos meios de comunicag&o (TV, internet, jornais
impressos, radio...).

*Obrigatério

2) Para vocé, qual o comportamento esperado de um heréi? *

3)Para ser um hersi, é preciso: *

®

Coragem
Honra;

Virtude;
Reconhecimento;

| @ @

Sagacidade;
@ Etica;

@ Compaixdo;
@ Dignidade;

Imagem 1: Introducdo e questdes 1-3 do formulario aplicado.

4) Numa escala de 1 a 5, a honra é uma caracteristica indispensavel ao heréi: *
1 - Discordo totalmente. 2 ~ Discordo. 3 — Nem concordo nem discordo. 4 ~ Concordo parcialmente. 5 -
Concordo totaimente.

1 2% s 8

eoeeee@

5) Os heréis nacionais sao importantes para a formagao da opiniao publica. *
1 - Discordo totalmente. 2 — Discordo. 3 — Nem concordo nem discordo. 4 ~ Concordo parcialmente. 5 ~
Concordo totalmente.

1 28 a8

o oo e0

6) Qual o papel do herdi na sociedade: *
© Representar identidade de um povo;

© Ser exemplo;

@ Reforgar o sentimento de patriotismo;

@ N3o possui nenhum papel para a sociedade; L

7) Voceé considera algum dos nomes abaixo como heréi? Quais? *

@ Neymar
Tancredo Neves
Hebe Camargo
Zumbi dos Palmares
William Bonner
Castello Branco
Ayrton Senna
Oswaldo Cruz

Maria da Penha
Xuxa

Tiradentes

Pelé

Santos Dumont
Faustdo

Jesus Cristo
Fernando Henrique Cardoso
Getalio Vargas
Alvares de Azevedo
Lula

Castro Alves

Plinio

Costa e Silva

Renato Aragdo (Didi)
Jair Bolsonaro
Machado de Assis

PP EPEPPOPPPEREPOPRERAEE®

Imagem 2: Questdes 4-7 do formulério aplicado.
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8) Qual o nome da pessoa representada acima? *

9) Qual o nome da pessos representada scima? *

Imagem 3: Questdes 8 e 9 do formul&rio aplicado.

10) Qual o nome da peszoa representada acima? ©

11) Qual 0 nome da pessoa representada acima? *

Imagem 4: Questdes 10 e 11 do formuléario aplicado.
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12) Qual o nome da pessoa representada acima? *

13) Qual 0 nome da pessoa representada acima? +

Imagem 5: Questdes 12 e 13 do formulario aplicado.

14) Qual o nome da pessoa representada acima? *

Nunca envie senhas pelo Formuldnios Google.

Imagem 6: Questdo 14 do formulé&rio aplicado.
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