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Resumo

O presente Artigo é um estudo de roteiro de audiovisual aplicado a propaganda eleitoral na
TV. Apresentamos aqui o processo metodoldgico e a discussdo dos resultados. Os roteiros
sdo pecas-chave no processo de montagem dos programas e conformam os modos de acédo
politica no momento da interlocucdo televisiva entre o candidato e o publico. Tratamos o
método como um estudo de caso, um comparativo entre as campanhas televisivas ao
Senado por Mato Grosso em 2014, de Wellington Fagundes (PR) e Rogério Salles (PSDB).
Nosso objetivo foi refletir sobre o lugar do roteiro na criacdo e organizacdo do programa
televisivo do género eleitoral, e sua constituicdo como peca politica nos embates entre o0s
candidatos e na interacdo com o eleitor.
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1. Introducéo

A interface da comunicacdo e politica, em especial a propaganda politica eleitoral, passa
atualmente por uma grande abertura em seu campo de estudo. Pesquisadores de diversas
areas das ciéncias sociais desvendam os fendmenos que despontam como novos e
desafiadores, e com isso, obtém uma melhor defini¢do dos conceitos pertinentes a ambas as
areas. A juncdo das duas ciéncias utiliza ferramentas especificas para encontrar como
resultado elementos comuns aos dois sistemas, ou seja, 0 objeto final tende a possuir
caracteristicas dos meios, elementos que transitardo no ambiente politico e nos recursos da

comunicacao.

Desse modo, a comunicacdo politica, em particular, e a interface entre a
politica e os fendmenos, recursos e linguagens da comunicacdo de massa,
em geral, despontam nas Gltimas décadas como uma érea de interesse
central para os pesquisadores de ciéncias politicas, comunicacao, filosofia
politica e de outras ciéncias sociais. (GOMES, 2004, p. 14)
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Wilson Gomes fala dos principais motivos que levam a um aumento do nimero de estudos
na comunicacdo e politica, e assim, entendemos que as campanhas eleitorais sdo um objeto
de analise por natureza na comunicagdo politica, e pode se direcionar em diversos rumos.
Dois grupos compdem fundamentalmente as duas &reas: os da politica, que buscam
relacionar as ciéncias politicas com os efeitos da comunicacdo eleitoral, a medicdo de
resultados e prognosticos da efetividade das acdes das campanhas, além de ocuparem-se da
producdo do contelido que sera desenvolvido no processo; e do outro lado, os media, que se
atentam a reproducdo do conteudo, com a cobertura, a massificacdo das informacdes
produzidas, ou seja, uma atividade ligada a forma em que a politica sera apresentada dentro

da estrutura propaganda eleitoral.

A profissionalizagdo do mercado e a necessidade de comunicadores que entendam de
comunicacdo e politica foram os principais fatores que nos levaram ao interesse por essa
tematica. No presente trabalho, observaremos o roteiro como parte do processo de
montagem audiovisual, visando saber como ele comporta o contetdo da politica e como a
mesma toma a forma comunicativa na TV utilizando estratégias comunicativas. Esses
questionamentos nos levaram a hipdtese deste estudo, de que a criacdo do roteiro
audiovisual articula o processo de produgdo dos programas eleitorais. No entanto, nao
esperamos uma resposta concreta, mas poder usar esses dados, para propormos novos
guestionamentos e desdobramentos da temaética, principalmente no mercado regional mato-

grossense, em que os estudos sdo praticamente embrionarios.

Para conduzir o estudo empregaremos o método de Andlise de Contetdo, uma metodologia
gue segundo Bardin (2004, p.33) é "um conjunto de técnicas da analise das comunicacoes,
que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteddo das
mensagens". Portanto, analisamos as campanhas dos candidatos ao Senado da Republica
por Mato Grosso no ano de 2014, Wellington Fagundes, que concorreu ao posto pelo
Partido da Republica (PR) e Rogério Salles, que concorreu ao cargo pelo Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB). Para isso, selecionamos como material de estudo dois
programas eleitorais de cada candidato, sendo um de cada fase da campanha (comeco e
fim), veiculados no horario eleitoral de propaganda gratuita. Depois disso, degravamos 0s
programas, ou seja, os transformamos em roteiro novamente, decupando o material e
extraindo dele forma e conteldo, para que seja possivel fazermos inferéncias e conduzirmos

a hipdtese em busca de resultados.



W/
>o< Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania - GO — 19 a 21/05/2016

A abordagem aqui apresentada sera realizada dentro de uma investida qualitativa dos
programas eleitorais dos candidatos analisados, O que buscamos apreender € 0 modo como
0s elementos presentes na produgdo colaboram com a construcéo do programa eleitoral dos
candidatos, a titulo de exemplo, as marcas discursivas da retorica de persuasdo, a
construcdo da imagem publica, as praticas do texto, e os elementos técnicos da producgédo
audiovisual. Por fim, acreditamos que o processo de busca pelas respostas esta e continuara
aberto, pois as conclusdes ndo caberdo como verdades absolutas, mas sim como novos

pressupostos de um campo a desbravar.
2. O Percurso da Pesquisa

Tratamos nesta pesquisa’ de uma “"comparacdo” dos roteiros dos programas eleitorais
gratuitos para televisdo dos adversarios principais ao Senado Federal nas elei¢cGes de 2014
em Mato Grosso, Rogério Salles (PSDB) e Wellington Fagundes (PR). O objetivo principal
é descobrir como a criacdo do roteiro audiovisual articula o processo de producdo dos

programas eleitorais.

Sabemos que "a investigacdo deve examinar o tema escolhido, observando todos os fatores
que o influenciam e analisando-o em todos os aspectos™ Marconi e Lakatos (1986, p.81).
Como técnica de pesquisa, utilizamos a analise de conteudo, que segundo Marconi e
Lakatos (2010, p. 206), permite a descricdo sistematica, objetiva e quantitativa do conteudo

da comunicacéo.

Entendemos que para o presente estudo, a técnica serd fundamental, para que sigamos 0s
parametros da busca por informagdes contidas na delimitacdo da analise, sendo ela
subdividida em um estudo de elementos pertencentes a forma/conteddo que constituem o

material analisado.
Para tanto Moraes fala que:

A analise de conteudo constitui uma metodologia de pesquisa usada para
descrever e interpretar o contetdo de toda classe de documentos e textos.
Essa analise, conduzindo a descricdes sistematicas, qualitativas ou
guantitativas, ajuda a reinterpretar as mensagens e a atingir uma
compreensao de seus significados num nivel que vai além de uma leitura
comum. (MORAES, 1999, p.7-32)

Percebemos que essa metodologia de pesquisa estd em especial no campo das investigacoes

sociais e representa bem mais do que uma simples técnica de analise de dados: uma

* Este Artigo é um recorte do trabalho de conclusédo de curso — TCC, com o tema: Quero ser Senador da Republica: Um
estudo do roteiro dos programas eleitorais de televisdo como forma da politica.
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abordagem metodolégica com caracteristicas e possibilidades proprias. Para tanto,
procuramos desenvolver a pesquisa visando pontos fundamentais, como por exemplo, a
construcdo da imagem publica dos dois candidatos, as marcas discursivas da retorica de
persuasao presente nos programas, as praticas do texto audiovisual, o ritmo dos programas,
a producdo sonora, a composicdo visual e o enquadramento do candidato. Por fim, se
definird o indice de similaridade para assim deduzir como e se a criacdo do roteiro

audiovisual articula o processo de producéo dos programas no horério eleitoral gratuito.
3. Procedimentos Metodoldgicos

Quanto a metodologia de trabalho o procedimento analitico foi degravar os quatro
programas eleitorais escolhidos, ou seja, decupamos e transformamos em roteiro
novamente. Porém, uma forma de roteiro com a visdo de ver de maneira escrita e
discriminada o que esté presente na tela. Como o método adotado € a anélise de contetdo,
para que essa se efetive, utilizaremos como ferramenta a comparacéo, conforme, dentre os

elementos analisados desta comparacao destacam-se:

1- A construcdo da imagem publica dos candidatos: Observamos que sempre nos primeiros
programas eleitorais hd a necessidade de apresentacdo do candidato para o publico, a
exemplo de elementos como: quem é de onde vem, qual a experiéncia e de que grupo
politico ou de apoiadores ele pertence. No entanto, a construcdo da imagem do politico ndo
se restringe a esse momento. Durante 0s programas, ela vai sendo trabalhada de maneira
que o publico passe a conhecer e a aceitar a imagem que é passada. Acredita-se que a
propria imagem é mudada de acordo com a necessidade do momento em que se vive na

campanha.

2-As marcas discursivas da retorica de persuasdo: Nesse ponto, analisaremos a retdrica da
persuasao de cada candidato, como se comporta o discurso politico em cada fase analisada,
como os candidatos fazem uso da oratéria, qual o fator de convencimento presente, quais as
marcas de apelo ou comando que se encontram nos discursos, se ha a busca pela adesdo
intelectual do eleitor, a argumentacdo necessaria a exposicdo dos fatos, a busca pelo
reconhecimento implicito, tanto por "quem fala” e de "para quem se fala”, quais as
comparacOes, usos de metaforas e a quantidade de exemplificagcbes, como s&o
disponibilizados os dados e os argumentos para fundamentar a defesa ou ataque (a

argumentacao).
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3-As praticas do texto audiovisual: Neste campo mediremos o programa eleitoral dos
candidatos, quais os planos usados, 0 movimento de camera, a produgéo sonora, o ritmo do
programa, a producdo de elementos de arte, a representacdo ou reconstrucdo de histdrias, a
composicao visual e o enquadramento do candidato.

Os pontos de analise utilizados neste estudo terdo como pano de fundo a "comparacao”,
empregando 0s mecanismos aqui apresentados como processo de método de trabalho.
Acreditamos que, através de uma aproximacao entre as diferencas e semelhancas dos dois
candidatos, obteremos o0s resultados esperados pela proposta que é descobrir como a cria¢éo

do roteiro audiovisual articula o processo de producdo dos programas eleitorais.

Ja apresentada anteriormente, a abordagem realizou-se dentro de uma visdo qualitativa e
quantitativa, compreendendo um movimento analitico e critico com o objetivo de investigar
de maneira reflexiva o lugar do roteiro na producdo da propaganda eleitoral gratuita no
meio televisivo como forma da politica, partindo da hipétese de que o roteiro ocupa um
espaco importante no processo de criacdo e organizacdo do programa televisivo do género
eleitoral. Com ele, buscamos observar a construgdo do programa atuando como articulador

na peca politica.

Este trabalho se sustenta, de acordo com Bardin, na andlise de conteldo qualitativa
(presenca ou auséncia de uma dada caracteristica de conteido) e na analise de conteudo
quantitativa (frequéncia com que surgem certas caracteristicas do contetdo). Vale ressaltar
que foi utilizada com predominancia a analise qualitativa e mesmo a quantitativa sendo
apresentada nas tabelas de resultados a seguir, ela se sustenta apenas como ferramenta
auxiliar na deducdo dos dados extraidos. A mesma ndo representa nenhuma interferéncia e
nem relacdo com os dados obtidos, pois eles sdo de carater analitico qualitativo, por
julgarmos a presenca/existéncia desses elementos encontrados de importancia reflexiva para

assim tragcarmos nossas inferéncias.

A anélise do material selecionado foi organizada em trés fases de execugdo: pré-analise do
contetdo, exploragdo do material e o tratamento dos resultados, da inferéncia e da
interpretacdo. As unidades de anélise foram fixadas de acordo com o material construido no
decorrer do trabalho, em que vimos a necessidade de abordar como pontos a serem

investigados no material selecionado os seguintes assuntos:

Apresentaremos abaixo as tabelas de analise com o0s pontos e 0s critérios avaliados,

elencados de acordo com o material roteirizado e decupado. Embora ligados ao método e a
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técnica de pesquisa, achamos pertinente contextualizar os dados apresentados abaixo, por
mais que a propria andlise fale por si s6, o entendimento dos pontos avaliativos
pertencentes a "forma e conteudo" sdo fundamentais para o melhor entendimento do
presente estudo. Estas categorias, mesmo surgidas espontaneamente, sdo de carater
exaustivo, representativo, homogéneo e pertinente, por estarem incorporados a analise. A

seguir, mostraremos as tabelas avaliativas e sua explicacdo analitica.
3.1 Tabelas de Anélise dos Programas

A anédlise das tabelas abaixo estd ligada ao material de analise em anexo neste trabalho
conforme a indicacdo de pagina. Para tanto, o material foi de uso compreensivo e
construtivo como método e parte inicial do estudo analitico e constitui-se de peca

fundamental para o entendimento das descri¢fes apresentadas.

Tabela 1: Programa n° 1 analise dos programas do candidato Rogério Salles (PSDB)°

Elementos abordados (contetido)
Linhas Elemento Sim/ néo
7 Embate entre os candidatos Sim
Denuncias Né&o
9, Interacdo com eleitor Sim
3, 5, Presenca de reforco politico Sim
Tema central do programa — combate a corrupgéo e .
3, 4, . Sim
estar junto a Pedro Taques
7, As mascas discursivas da retdrica Sim
3,4,5,8, A construcao da imagem publica do candidato Sim
Elementos abordados estrutura de gravacao (forma):
Linhas Elementos técnicos da producao audiovisual Sim/néo
3,5,7,9 O ritmo dos programas Sim
2,3, A producéo sonora Sim
7 A composicao visual Sim
5,7, O enquadramento Sim
1,2, 6, Vinheta Sim
O Clipe Nao
O Jingle Néo
9, O depoimento Sim
3,4,5,11, A Informacao Sim
A dramatizacao N&o
3,4 A apresentacao Sim

Fonte: Anélise do autor

® Material utilizado para a analise em anexo na Pg. 12
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TabeGIa 2: Programa n° 1 andlise dos programas do candidato Wellington Fagundes
(PR)

Elementos abordados (contetido)

Linha (s) Elemento Sim/ néo
Denuncias Né&o
6,7... Interacdo com eleitor Sim
2,3,5.. Tema central do programa — Politico trabalhador, j& | Sim

fez muito e pode fazer muito mais como Senador
1,2,5 As mascas discursivas da retdrica Sim
2,3,5... A construcao da imagem publica do candidato Sim
Elementos abordados estrutura de gravacgao (forma):

Linhas Elementos técnicos da producdo audiovisual Sim/néo
1,25 O ritmo dos programas Sim
3, 4,56 A producdo sonora Sim
2,3 A composicao visual Sim
4 Vinheta Sim
2,6 O depoimento Sim
5 A Informacao Sim
1,2,5 A apresentacao Sim

Fonte: Analise do autor

De acordo com as tabelas de analise acima e em conformidade com o modo analisado
representando o “contetdo", mostraremos a baixo a exemplificacdo de dos principais itens
das tabelas compreendendo os elementos do conteddo politico que, embora atrelados a
técnica de producdo da forma, sdo de profunda importancia para gerar a substancia que

alimenta a producéo do programa.

Ja como modo andlise representando a "forma", ou seja, aquilo que condiz diretamente a
producdo técnica do programa, os elementos necessarios para que se efetive o género
hibrido da propaganda eleitoral televisiva, as necessidades do formato, o processo de
producdo dependente de técnicas e mecanismos operacionais, em que a logica da forma é
poder encaixar cada artificio avaliado dentro da sua especificidade. Para tanto, aferimos os

seguintes elementos pertencentes a estrutura dessa forma.
4. Os Achados da Pesquisa

Chegamos ao ponto fundamental deste estudo, onde aqui apresentaremos 0s principais
achados da pesquisa, presamos por acordar com a fundamentacéo tedrica e pratica escolhida
para a analise. O nosso objetivo com a metodologia consiste em elucidar dentro do processo
inverso de degravacédo do roteiro e sua delineacéo, o lugar de cada item julgado importante

® Material utilizado para a analise em anexo na Pg. 14
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como forma/conteddo no sistema de producdo tanto de informacgdes da politica como

pratica da comunicagéo.

Em acordo com o modo "contetdo”, observamos em primeiro lugar o embate entre 0s
candidatos, onde notamos a maneira que se apresentou nos programas, seja de feitio direto
quando se citou 0 nome do adversario, ou indireto quando se atribuia de maneira conotativa
as acOes destinadas ao concorrente, nesse ponto também, consideramos a forma de

apresentacdo das pesquisas eleitorais.

Sendo assim, observamos na tabela 4, item 7, do programa n° 1 do candidato Rogério
Salles, em que fala que fica indignado com candidatos que estdo a mais de 30 anos no
congresso e nunca falaram de pacto federativo, referindo-se indiretamente ao seu principal

adversario Wellington Fagundes.

Outro ponto analisado foram os recursos da retdrica, onde vemos nos itens 7, do programa
1, de Rogeério Salles na tabela 4. O discurso do candidato, que fala sobre suas propostas de
campanha, busca a adeséo intelectual do eleitor, a0 mesmo tempo que fornece mecanismos
para fortalecer o convencimento. O mesmo faz uso do gestual e a entonagdo de voz marcas
discursivas da Retorica. J4 o candidato Wellington, na tabela 6, nos itens 2, 5, temos um
exemplo da adesdo intelectual na campanha, o qual um senhor presta-se 0 servico de
propagandear as bondades e trabalhos de Fagundes. A marca forte desse discurso é a busca
pela emocdo, o envolvimento do publico, a quantidade de informacéo, o seu gestual, e suas

expressdes faciais que ddo o tom do diélogo.

Por fim, apresentamos a construcdo da imagem publica do candidato, julgamos como item
de suma importancia na apreciacdo, pois daqui se tira uma ideia real de como ¢ oferecido ao
publico o candidato e qual a estratégia tracada para desenvolver o contetido do programa. E
0 pano de fundo do roteiro e apresenta elementos para que o eleitor possa conhecer e se

munir de informagdes para aderir intelectualmente ao candidato.

Encontramos na tabela 4, nos itens 1, 3, 4, 5, 8, a exemplificacdo da construgéo da imagem
publica do candidato Rogério Salles, em que, através da narrativa cronolégica, se constréi a
ideia de como é o candidato e as suas atitudes e suas acdes. Essa andlise esta diretamente
ligada ao tema central da campanha. Ja nos programas de Wellington Fagundes vemos na
tabela 6, nos itens 2, 3, 5, € no iten 2, a ideia de um candidato trabalhador, em que se
arquiteta sua trajetoria de muitos anos de luta como parlamentar e que se tem muita energia

e vontade de trabalhar mais como senador.
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Dando prosseguimento a analise da "forma", em primeiro lugar, consideramos ritmo dos
programas. Nesse quesito, ponderamos que compreende os elementos que regem a
conducéo do programa, elencados ai a forma que se fala e como se fala, o tempo de fala e o
estilo, bem como a trilha proposta para evidenciar esse ritmo. O ritmo articula a
evidenciacdo de outros elementos técnicos da producdo, sendo ele o fio condutor da
proposta. Elencamos dentre os pontos avaliados, principalmente a mudanca de ritmo sendo,
ela de fala ou de estilo de trilha. Nos programas de Rogério Salles, nos vimos na tabela 4 do
programa 1, itens 2, 4. J& os programas de Wellington, a evidencializagdo do ritmo no

programa 1, na tabela 6, os itens 2, 4.

Quanto a composicdo visual, pesamos pela composicdo produzida, as cores das pecas
apresentadas condizentes com as cores predominantes da campanha, e a producgdo de
cenario, elementos de arte, composicdo de cena, e estética visual e figurino do candidato.
Buscamos elencar as partes em que ficaram evidenciadas cada critério pertencentes a arte

visual e estética do programa.

Nesses quesitos, percebemos no item 7 na tabela 4 de Rogério Salles que ele utiliza como
cenario a rua, locacdo de bairro intermediario nem de classe média nem popular, figurino
camisa de manga curta, cor palida puxando para o creme-marrom claro. Rogério utiliza uma
mesa e uma cadeira. J& o candidato Wellington Fagundes, na tabela 6, programa 1, temos 0s
itens 2, 3. No item 2, cenario de uma casa humilde, fundo desfocado imagem e tom pastel,
figurino uma camisa amarelo claro meio surrada. No item, 3 temos um letreiro animado em
forma de cartelado, ilustrando fala do video e formando no final a logo oficial da campanha,

fundo de tela verde e letras amarelas as principais e branca nas demais.

Adiante no estudo temos um dos pontos importantes da técnica de constru¢do do roteiro, e
que ajuda de certa maneira na construcdo do contetdo é a Informacdo. Nesse ponto,
julgamos o fornecimento de dados, numeros e trabalhos prestados, bem como o
enfrentamento entre os candidatos e as denuncias, por se tratarem de uma técnica de

apresentacao de informacoes.

Encontramos na tabela 4 do programa 1 de Rogério Salles, nos itens 3, 4, 11, nos itens 3 e 4
vemos imagens da posse de Salles em 2002 abracando Dante e corta para imagens de
Rogério ao lado de Fernando Henrique Cardoso. Corta para imagens de televisdo da
reportagem do Fantastico sobre a operacdo contra crime organizado dezembro 2002,

imagens de Rogério em mesa de reunido em Brasilia, cdmera o mostra em destaque na
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reunido. Nos programas de Fagundes, vemos a presenca da informacéo no item, 5, da tabela
6, em que no programa 1 no item 5, imagens antigas de Wellington, ilustrando a fala do
texto de que a trajetéria de Wellington o preparou para esse momento. Na troca das
Imagens, formam mosaicos de fotos em movimento, sobe letreiro ilustrando a fala do texto,

termina com foto de Wellington abracando carinhosamente uma popular.

Comparando a propositura do estudo, acreditamos que os achados apresentados acima
exemplificam o objetivo desse estudo que € de refletir sobre o lugar do roteiro na criacdo e
organizagdo do programa televisivo do género eleitoral. Com ele, buscamos observar a
construcdo do programa através da constituicdo do roteiro como articulador na peca
politica. Percebemos que os itens tidos como avaliaveis somam-se em forma/conteldo
juntando a Comunicagdo com suas técnicas e elementos de contar histérias com o contetido
produzido pelas técnicas da politica, um dependendo do outro e juntos articulando o modelo
apresentado ao publico como sendo o usual e corriqueiro nas nossas producgdes televisivas

de horario gratuito de propaganda politica no meio televisivo.

Para tanto, vale ressaltar que dentro da nossa perspectiva futura esperamos que 0S
desdobramentos aqui encontrados possam colaborar para que ndo afirmemos que temos um
modelo ou um "padrdo” de producdo de programa eleitoral no meio televisivo e de uma
forma da politica, mas a nossa hipotese inicial gera novos questionamentos de outras
articulacGes possiveis dentro do sistema tdo amplo de producdo de conteddo e maneiras de
se contar historias criadas constantemente pelo audiovisual. Queremos sim empreender
novos questionamentos e pressuposi¢cdes de como a "Forma" e o "contetdo™ da politica e
comunicacdo podem ser desenvolvidos na arte da propaganda politica eleitoral nos mais

variados objetos que se disporem.

Assim, nas consideracdes, a seguir, apresentaremos de maneira resumida os caminhos
tracados por esse estudo e como ele foi uatil para elucidarmos nossa hipdtese e nossos
guestionamentos. Faremos 0s apontamentos necessarios do que extraimos desses achados, o
gue se confirmou ou ndo da hipdtese inicial e se nossa proposta realmente atendeu nossas

expectativas de trabalho.
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5. Consideraces

Os pesquisados foram os candidatos ao Senado da Republica por Mato Grosso, Wellington
Fagundes e Rogério Salles, e deles extraimos dados em fases distintas do processo
analitico, sendo, pré-anélise do contelido, exploragdo do material e o tratamento dos
resultados, da inferéncia e da interpretacdo. Na primeira fase, a catalogacdo do material dos
candidatos, os quais recolhemos todo material disponivel e organizamos de forma que
tivéssemos a certeza que iriam atender as nossas necessidades, Ja na fase seguinte,
separamos 0 que iriamos usar na nossa andlise, pois a amostra retirada atendia a nossas
caréncias. Na Ultima fase, a interpretacdo dos resultados apds uma minuciosa descricdo de
todas as pecas estudadas. Extraimos os resultados em forma de tabela comparativa com
conceitos chave abordados como pertencentes a Gtica da producao de conteudo e de formato
dos programas eleitorais de televisao.

Assim sendo, estudamos o programa eleitoral como elemento hibrido, percebemos sua
composicdo com diferentes géneros, estes que se aglutinam para juntos delimitarem a
extensdo do formato, que no processo de producdo, depende de técnicas e mecanismos
operacionais, em que a légica da forma é poder encaixar cada artificio dentro da sua
especificidade. Ex. o clipe, o jingle, o depoimento, a informacdo, a reconstrucdo, a
dramatizacdo, a apresentacdo, etc.), mecanismos estes utilizados como critérios de nossa
analise. Sdo estes elementos que compdem toda a estrutura da forma no programa eleitoral,
que terd no contedo a maneira de potencializar o significado de identificacdo com o
género/géneros que vemos no produto final apresentado ao publico no horario eleitoral.

No entanto, com base no que fizemos até aqui, podemos afirmar que dos mecanismos
ligados a forma e ao conteudo analisados neste estudo, apresentaram-se como efetivos no
quesito presente dentro dos programas analisados, ou seja, 0 nosso caminho percorrido em
delimitar a hipotese e dela extrair aquilo que julgamos necessario para a visualizacdo da
presenca de um organismo articulado na conducdo da producdo do programa eleitoral de
televisdo, como forma da politica, mostrou-se efetivo. Por mais que encontramos todos 0s
itens indagados, ndo podemos afirmar de maneira categorica a confirmacdo da nossa
hipotese, seria algo demasiado. Podemos sim refletir sobre como utilizando esses
mecanismos poderemos propor novos caminhos para a produgdo televisiva de propaganda

eleitoral.
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N&o esperamos uma resposta concreta, e ndo vamos afirmar que sim, o roteiro articula o
processo de producdo do programa eleitoral, vamos utilizar esses dados aqui avaliados, para
propormos novos questionamentos e desdobramentos da temaética, principalmente no
mercado regional, em que os estudos sdo praticamente embriondrios. Queremos que
continue a evolucdo presenciada e exemplificada neste estudo. Assim como com o advento
a televisdo em que os profissionais da comunicacdo adentraram de maneira massiva no
processo eleitoral, e com isso um caminho j& fora percorrido ao longo desses anos, porém,
muito se precisa fazer. O roteiro é peca chave da producdo das narrativas eleitorais,
possibilita cumprir o caminho tracado, e articula o processo metodol6gico da construcao da
forma alimentado pelo contetdo direcionado dentro da especificidade dos seus elementos.
Podemos assim, conformar, aglutinar, incorporar o0 modo da apreensdo da politica na
narrativa audiovisual, aplicando as técnicas necessarias e pertencentes a essa especificidade,
e juntas em forma/conteddo ditaram o caminho ser tracado pelo roteiro na producdo de

conteudo da propaganda eleitoral no meio televisivo.
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7. Anexos

1. Decupagem dos roteiros do candidato rogério salles — (PSDB)

1.1 Programa n®: 1

Ne:1
Tempo: 3:41
Descri¢ao da Cena Time Audio
Vinheta de abertura fundo amarelo ]NARRADOR: voz calma

Decupagem do Roteiro Rogério Salles — (PSDB)
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letreiro azul, animacdo formando a logo
oficial.

0:00 -
00:03

pausada trilha de

fundo.

sem

Composigdo da vinheta de abertura trés
jovens segurando o numero do candidato.

0:04 —
00:06

Vozes compondo 0s
nameros 4,5,6 sem
trilha.

Imagens da posse de Rogério Salles em
2002 onde ele abraca Dante, e corta para
imagens de Rogério ao lado de Fernando
Henrique Cardoso. Corta para imagens do
Fantastico de 2002, carro de policia
passando, maquinas de caga niques e
operacgéo contra o crime organizado, corta
para jornal da época relatando a prisdo de
Jodo Arcanjo.

0:07 —
00:13

Narrador voz calma e com
ar de orgulho sem trilha de
fundo.

Corta para imagens de televisdo da
reportagem do Fantastico operacdo contra
crime organizado dezembro 2002,
imagens de Rogério em mesa de reuniao
em Brasilia, cAmera mostra ele em
destague na reunido fechando nele no
final.

0:14 —
00:20

Audio da reportagem da
época relatando a ida de
Rogério a Brasilia e o
pedido de ajuda contra o
crime organizado. Trilha
animada de acéo reforgando
a questdo do combate
policial.

Vinheta de transicdo formada pelos
nimeros do candidato em movimento
rapido, letreiro na cor branca com sombra
e fundo amarelo.

0:27:30 —
00:28:30

Audio da vinheta seguindo
0 movimento das letras com
impacto.

Sobe imagem de Rogério andando em
uma rua, falando com a camera em
"steadicam”, dando o texto para frente,
corta para o lado com o mesmo texto
dando dinamica e fluidez, corta para o
plano anterior, corta para plano lateral e
volta para o plano frontal, alternando
entre planos fechados e mais abertos
sempre no limite do plano médio.
Letreiros surgem na tela sem muita arte e
animacao discreta compondo a ilustracdo
do &udio.

Imagem em tom pastel, locacdo de bairro
intermediario nem de classe média nem
popular, figurino camisa de manga curta
cor palida puxando para o creme-marrom

0:29 -
01:01

Uso de trilha de fundo do
audio do candidato, um
ritmo médio batida de pop
rock, bateria e guitarra
conduzindo o som, no fim
da fala a trilha vai sumindo
compondo o discurso.

Vinheta de transicdo (idem).

1:01 - 1:02

(1dem).
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Sonora de um senhor aparentando ter uns Audio da sonora com fundo
50 anos, camera fechada em primeiro 1:02 de conversa de pessoas
9 plano no rosto, fundo totalmente ' como se estivesse em um
01:07 o
desfocado. evento ou feira, indicando
gravacao interna.
10 | Vinheta de transicdo (idem). 1:07 — 1:08 (1dem).
Narrador com vVOz
impositiva, mais para 0
estilo varejo do que para
A . . institucional,  trilha  de
Sequéncia de letreiros animados em vinheta  valorizando  ©
11 | forma de cartelado, fundo mosaico vetor 1:.08 — 1:16 .
movimento e com tons
amarelo e letras brancas. . o :
graves, trilha de inicio e fim
das cartelas.

2. Decupagem dos roteiros do candidato Wellington Fagundes — (PR)

2.1 Programa n®: 1

3 | oficial da campanha. Fundo de tela
verde e letras amarelas as principais
e branca nas demais.

Descricédo da Cena Time Audio

Abre o programa com um letreiro Audio de inicio de depoimento

animado em forma de cartelado, 0:00-0:01 |de senhor personagem da
1 | ilustrando a primeira fala do video. campanha. Sem trilha.

Fundo de tela verde e letras

amarelas as principais e branca nas

demais.

Corta para imagem de depoimento Audio interno da casa fala

de  senhor  personagem  da caracteristica do senhor com

campanha, cmera em plano médio algumas formas pessoais de
2 | ele sentado, cdmera fecha no plano 0:01-0:26 | didlogo, trilha de fundo uma

em alguns momentos do mulsica de viola  caipira,

depoimento, cenario de uma casa lembrando pessoa humilde do

humilde, fundo desfocado imagem campo, do interior.

e tom pastel, figurino uma camisa

amarelo claro meio surrada.

Corta para letreiro animado em Audio continua na fala do

forma de cartelado, ilustrando fala personagem  da  campanha,

do video e formando no final a logo 0:26-0:30 | acrescentando o som  de

digitalizacdo de caracteres de
computador, fechando em corte
brusco com o som de violo.
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Corta para vinheta de abertura da Trilha da vinheta, de tambores e
campanha, animacdo em 3D, mapa acao e aventura, estilo abertura
de Mato Grosso abrindo, véao 0:30-0:39 |de filmes, conta em fade out
surgindo imagens de desenhos em longo compondo a logo final.

4 | 3D de pontos turisticos, aparelhos
publicos, em lugares do mapa,
camera passeia pelo mapa, imagem
sobe para uma logo da campanha
em 3D que abre como um mapa.

Corta para apresentadora no estudio Audio de fala  estudio,
fundo branco iluminado. Corta para apresentadora fala de forma
imagens antigas de Wellington, carinhosa, acompanhando o estilo
5 |ilustrando a fala do texto, na troca de texto, a trilha um solo de
das imagens formam mosaicos de 0:40—1:05 | violdao com e outros instrumentos
fotos em movimento, sobe letreiro de samba, no meio para o fim o
ilustrando a fala do texto, termina som do contrabaixo da o tom,
com foto de Wellington abracando trilha alegre valorizando a
carinhosamente uma popular. apresentacéo.
Corta para depoimento, senhora de Depoimento de popular, trilha de
aproximadamente 60 anos, sentada fundo musica alegre de solo de

g | em frente uma casa, dizendo como j1.05_ 1:08 | violdo acompanhada de sanfona
é bom ter asfalto, juncdo em forma uma espécie de forro, composta

de mosaico com imagens de . .. .
! Imag do jingle oficial do candidato.

pavimentacao. Letreiros em

movimento como legenda.

Corta para depoimento de popular, Depoimento de popular, trilha de
mulher de aproximadamente 40 fundo musica alegre de solo de

7 | anos, sentada erg casa, como éNbo(;n 1:08 —1:10 | violdo acompanhada de sanfona
ter tratamento de agua, juncao de uma espécie de forrd, composta

imagens de pavimentacdo e . .. .
construcdo de casas. Letreiros em do jingle oficial do candidato.

movimento como legenda.
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