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Museais da Cidade de Goiania - GO*
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RESUMO

O presente artigo tem a finalidade de apresentar o prototipo de aplicativo (App) para
Smartphones intitulado “Goiania Museus”, que tem por objetivo divulgar os espacos
museais da cidade de Goiania — Goias, bem como apresentar elementos conceituais e
contextuais que justificam tal proposta. Para a producdo do App nos baseamos em conceitos
tedricos que envolvem, principalmente, as areas da Museologia, a Ciéncia da Informacao e
o Design Grafico, como: discussbes sobre ciberespaco, cibermuseologia, comunicacao,
teorias da cibercultura e de midias locativas e estudos sobre cor e tipografia, debatendo
sobre o uso de Tecnologias de Informacéo e Comunicagéo (TICs) em instituicdes museais.

PALAVRAS-CHAVE: Aplicativo para Smartphone; Design; Museologia; Tecnologias de
Informacéo e Comunicacéo (TICs).

De acordo com dados da Pesquisa Brasileira de Midias 2015, 48% dos brasileiros utilizam a
internet. A utilizacdo de Smartphones como instrumentos de auxilio também é amplamente
difundida devido a sua eficiéncia e aplicabilidade. “O uso de aparelhos celulares como
forma de acesso a internet ja compete com o uso por meio de computadores ou notebooks,
66% e 71%, respectivamente” (BRASIL, 2014, p. 7). Esse interesse se da pela facilidade de
uso, a mobilidade e as diversas ferramentas oferecidas — desde ligacdes, agenda e
mensagens a jogos, videos, musica, fotos, e-mails, redes sociais, aplicativos e etc. “Os
celulares convergem fetiches tecnologicos com conexfes midiaticas. Eles concentram 0s
acervos de contetido com o ponto de ligacdo entre o individuo e o social” (PELLANDA,
2009, p. 14). Segundo o autor, as tecnologias méveis proporcionam mudancas profundas
nos habitos sociais e nos limites estabelecidos entre espagos publicos e privados.

Tendo em vista a ampla utilizacdo de Smartphones, apresentamos aqui 0 projeto de

construcdo de um aplicativo em plataforma Android dos 16* espacos museais de Goiania,

! Trabalho apresentado no 1J 06 — Interfaces Comunicacionais do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na
Regido Centro-Oeste realizado de 19 a 21 de maio de 2016.

2 Estudante de Graduagdo. Recém graduada do Curso de Museologia da FCS-UFG, email: loli.mm@hotmail.com

® Orientador do projeto. Professor do Curso de Museologia da FCS-UFG, email: pablo.lishoa@gmail.com

4 Centro Cultural Jesco Puttkamer PUC-GO, Galeria Centro Cultural UFG, Hidasi Instituto — Museu da Biodiversidade,
Instituto Historico e Geografico de Goias, Jardim Botanico Amalia Hermano Teixeira, Memorial do Cerrado, Museu
Antropoldgico da UFG, Museu da Imagem e do Som de Goias, Museu de Arte Contemporanea, Museu de Arte de
Goiania, Museu de Morfologia Arlindo Coelho de Souza, Museu de Zoologia e Ornitologia do Parque Zoolégico, Museu
Goiano Zoroastro Artiaga, Museu Pedro Ludovico Teixeira, Planetario da UFG e Vila Cultural Cora Coralina.
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tendo quatro versdes em diferentes idiomas (Portugués, Inglés, Espanhol e Francés). Os
dados foram coletados a partir do Mapeamento dos Museus de Goiania realizado pela Rede
de Educadores em Museus de Goids (REM-Goias), mediante uma abordagem
interdisciplinar para a reflexdo de novas tecnologias em museus.

A REM-Goiés foi criada em 2010 a partir do interesse de professores e alunos do Curso de
Graduacdo em Museologia da Universidade Federal de Goids (UFG), € formada por um
coletivo de profissionais, professores, alunos, pesquisadores, servidores, técnicos e outros
interessados, atuantes no campo da educagdo cultural formal e ndo formal que buscam
refletir em conjunto sobre a fung&o educativa dos museus. A Rede desenvolveu o
Mapeamento dos Servicos Educativos dos Museus de Goiania com o objetivo de arrolar as
atividades desenvolvidas pelos setores educativos dos museus do municipio. A pesquisa foi
realizada no periodo de outubro de 2013 a fevereiro de 2014 por meio de visitas agendadas
e preenchimento do formulario fornecido.

Nos empenhamos em desenvolver um App e refletir sobre seu contexto, por conta da
escassa quantidade de trabalhos académicos na universidades brasileiras acerca das
tecnologias em museus em comparacdo a outros temas, campo este que estd em
desenvolvimento acelerado uma vez que serve de auxilio para 0 acesso imediato a cultura e
conhecimento universais. Os Smartphones oferecem novas ferramentas que agradam seus
diversos usudrios, possibilitando a criacdo, leitura e armazenamento de documentos,
informacdes e apresentacGes de forma simples e pratica e os aplicativos proporcionam a
solucgéo de problemas cotidianos sem precisar sair de casa.

O App proposto oferece ao usuario a sua utilizacdo durante o percurso pela cidade,
caracterizando-se como uma midia locativa, diversificando seu publico alvo em turistas,
estudantes, professores, pesquisadores, profissionais de diversas areas e demais
interessados. Uma das grandes vantagens das midias locativas é o grau de interatividade
que elas proporcionam ao usurio ao utilizar os dispositivos méveis e servigos baseados na
localizagdo em espagos e contextos para disponibilizar as informagbes contidas nos
mesmos. Os dispositivos moveis apresentam-se como uma convergéncia da realidade e do
ciberespaco, permitindo a transformacao do espaco por meio dessa tecnologia. Pautada na
informacao, mobilidade e espaco urbano que passa “a dialogar com dispositivos
informacionais, enviando, coletando e processando dados a partir de uma relagéo estreita

entre informacgao digital, localizacdo e artefatos digitais moéveis” (LEMOS, 2008, pg. 1).
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Através das TICs individuos integram diversos mecanismos tecnoldgicos, como as redes
sociais digitais, comunicando-se e trocando informacgdes rapidamente com outras pessoas
em escala global. Isso foi possivel com o advento e popularizacdo da internet, que criou o
ciberespagco, uma vez que depende da interacdo do usuario, permitindo que 0 mesmo
acesse, manipule, transforme e difunda suas informacgdes (SANTAELLA, 2004).

Ja e 1999, Pierre Lévy identificou que estavamos vivendo a abertura de um novo espaco de
comunicacdo, e cabe apenas a nos explorar as potencialidades mais positivas deste espaco
nos planos econdmico, politico, cultural e humano (LEVY, 1999, p. 11). O ciberespago é
um instrumento de comunicacdo interativa e comunitaria, que permite liberacdo da
expressao publica e abriga os individuos navegantes do ‘“universo oceanico de

informagoes”. A cibercultura, ramificacdo do ciberespaco, pode ser definida como:

Conjunto tecnocultural emergente no final do século XX impulsionado pela
sociabilidade pds-moderna em sinergia com a microinformatica e o surgimento das
redes telematicas mundiais; uma forma sociocultural que modifica habitos sociais,
praticas de consumo cultural, ritmos de producdo e distribuicdo da informagéo,
criando novas relagbes no trabalho e no lazer, novas formas de sociabilidade e de
comunicagao social. (LEMOS; LEVY, 2010, p. 21)

De forma simplificada, a cibercultura € um conjunto de técnicas, valores e ideologias
culturais marcadas pelas tecnologias digitais que determinam as transformacdes sociais,
culturais e politicas da contemporanea sociedade da informacgdo. A sua eclosdo provocou
transformacbes na relacdo dos individuos com a tecnologia e entre si. Provocou uma
mudanca de paradigmas no campo museoldgico, em especial na comunicacdo museoldgica,
0 que antes era passivo torna-se interativo e ha a substituicdo do elitismo pela diversidade
respondendo a uma reivindicacdo de participacdo social, criando comunidades virtuais que
produzem e compartilham conhecimento. Na década de 1980, apesar de ndo ser uma
realidade dos museus brasileiros, Russio (1986) ja alertava para os beneficios do uso das
tecnologias nos museus. “Vivemos um mundo de comunicacgdes. Vivemos, também, cada
vez mais um universo cibernético” (RUSSIO, 1986, p. 305). A autora considerava que o
dominio de tecnologias € necessario para o desenvolvimento uma vez que é conhecimento e
cultura.

Nos museus, “o ponto alto na transformacdo da interagdo comunicativa e de informacao
aconteceu com o crescimento da Internet” (CARVALHO, 2006, p. 128), pois permitiu que
0S UsU&rios exercessem sua independéncia na producdo do conhecimento. Deloche (2002)

considera que 0s novos meios de comunicacdo sdo simples ferramentas potenciadoras de
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transformacéo da realidade. O autor ressalta que o ciberespago modifica a maneira como
organizamos nossas relacdes sociais e, no campo museologico, amplia a capacidade de

comunicacdo, possibilitando que:

As ferramentas digitais ampliem a difusédo de informacdes e possibilitem a interacédo
com diversos tipos de puablico nos processos museoldgicos de conservagdo,
documentacéo, exposicdo e interpretagdo dos acervos disponibilizados, atendendo
as expectativas da museologia contemporanea, mais voltada para a promoc¢édo da
autonomia dos diversos tipos de grupos culturais ou artisticos (SILVA, 2014, p.
672).

Isso justifica a mudanca de paradigmas da comunica¢do museal apontada por Marandino

(2008), assumindo o publico como protagonista do processo comunicacional que é também

um processo cultural que acontece entre especialistas e o publico de forma reciproca. Pierre

<

Lévy (1999) considera que o “virtual” ndo se opde ao “real”, ele apenas multiplica as
oportunidades de atualizacdo e Deloche (2002), considera que o virtual ndo se confunde
nem com o irreal nem com o imaterial, dizendo que ele é inteiramente real e sua atualizacao
“nunca estd determinada a priori, y responde a un abanico de cuestiones, a su vez
potencialmente latentes, como una solucién mas o menos adaptada a ese problema®
(DELOCHE, 2002, p. 134).

A organizacdo em redes no ciberespaco é amplamente difundida e recorrente e o0 seu uso
nas instituicGes publicas é fundamental para a apropriacdo da informacdo. Essas redes
apresentam estrutura flexivel, descentralizada, dindmica, informal e ilimitada, permitindo o
compartilhamento de informacdes e recursos, conectando-nos as comunidades virtuais, um
coletivo de individuos e conhecimentos em comum. Os usuarios trocam experiéncias,
fortalecem identidades, idealizam e atuam em conjunto de acordo com as necessidades
coletivas.

Em uma concepgdo abrangente de “redes” que ndo considere somente as “redes digitais”,
consideramos que a criacdo delas é importante para o campo museal, por efetivar agdes
coletivas e articuladas. Duarte Candido (2011) define “redes” como a “articulagdo sem
distingdo hierarquica entre as partes, cuja gestdo pode ocorrer em regime de rodizio, com
elei¢do” (DUARTE CANDIDO, 2011, p. 106). Carvalho (2008) destaca que as redes,
principalmente as regionais, apresentam-se como instrumentos de resgate de memorias e de
salvaguarda das identidades culturais locais. Com isso, fica explicito que as vantagens de

iniciativas do género no campo museolégico ampliam-se, “dando origem a uma enorme

% “Nunca ¢ determinada a priori e responde a uma série de questdes, por sua vez, potencialmente latentes, como uma
soluc@o mais ou menos adaptada ao problema” (tradugdo nossa).



|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania - GO — 19 a 21/05/2016

gama de espacos de troca e colaboragdo mitua” (DUARTE CANDIDO, 2011, p. 105) que
quebra barreiras da desigualdade social ao potencializar os recursos e 0 acesso, reiterando e
criando identidades sociais.

Em virtude dessas mudancas, observa-se 0 surgimento de uma nova area da museologia: a
cibermuseologia. Pode-se dizer que a cibermuseologia teve seu inicio nos anos 1990 com a
digitalizacdo para fins de preservacdo, documentacdo e comunicagdo do acervo
museologico. Ao longo dos anos a utilizagdo das TIC’s nos museus evoluiu e modificou ao
ponto que os acervos digitais passam a ser utilizados para contextualizar especificidades
culturais, e ainda ha muito trabalho a ser produzido e alterado. Nesse contexto, Langlais
(2005) apresenta a definigdo de cibermuseologia que “is known as a practice that is
knowledge driven rather than object driven and its main goal is to disseminate knowledge
using the interaction possibilities of ICT®” (LANGLAIS, 2005, p. 73). A cibermuseologia
ndo é uma reproducdo da realidade, mas sim a criacdo de uma experiéncia cultural
inteiramente nova construida em torno do conhecimento por meio dos componentes de
realidade virtual, centrada na participacdo do usuario.

E a cibermuseologia que permite uma justificativa tedrica para que tenhamos nos debrucado
sobre a ideia de criacdo de um App no contexto da atuagdo dos museus, entretanto, outros
temas sdo de igual ou maior importancia. Para a cria¢do e desenvolvimento do protétipo do
aplicativo ponderamos sobre o usuario e a usabilidade, que sdo os elementos principais de
todo design. Usabilidade é definida como: “Degree to which a product or system can be
used by specified users to achieve specified goals with effectiveness, efficiency and
satisfaction in a specified contexto of use”” (ISO 25000 PORTAL, 2011). Devendo suprir
varias necessidades do usuario, sendo facil de operar e acessivel as caracteristicas e
capacidades do usuario, além de dispor de uma interface satisfatoria. Pesquisamos, também,
sobre 0 uso de cores e tipografias. “A cor ¢ uma informag¢ao visual, causada por um
estimulo fisico, percebida pelos olhos e decodificada pelo cérebro” (GUIMARAES, 2004,
p. 12). Essa definicdo permite a inclusdo de trés codigos de comunicacdo humana:
linguisticos, culturais e biofisicos. Esses codigos sdo respectivamente representados nas trés
funcbes das cores dadas por Guimardes (2004): a capacidade de significar, o seu poder de

expressdo e a dimenséo de discriminag&o.

® “E uma pratica guiada pelo conhecimento, em vez de ser guiada pelo objeto e seu principal objetivo é disseminar o
conhecimento utilizando as possibilidades de interagdo das TIC’s” (tradugdo nossa).

7 «“Grau que um produto ou sistema pode ser usado por usuarios especificos para alcancar objetivos especificos com
efetividade, eficiéncia e satisfacdo em um contexto de uso especifico” (tradugdo nossa).
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Elementos pragmaticos como cor e tipografia, sdo fundamentais na concepgéo, fabricacédo e
comunicacdo de um App. A cor tem a capacidade de adquirir simbologia que pode ser
utilizada em favor da informagdo e da comunicacdo. A tipografia, por sua vez, tem a
capacidade de comunicar, educar, celebrar, elaborar, defender e divulgar o uso do tipo de
letra. Royo (2008) apresenta algumas regras para a tipografia: legibilidade e controle do
contraste, a letra deve ser visualizada claramente; hierarquizacdo de informacbes onde
titulos, imagens e demais tipos de texto sdo facilmente reconhecidos e diferenciados;
coordenacdo grafica, os textos devem apresentar consisténcia.

Metodologicamente, inicialmente desenhamos alguns esbocos e logo depois,
desenvolvemos a vetorizacdo digital dos tracos utilizando como software de trabalho o
Adobe Illustrator CC 2015. Como o mais importante para o trabalho é a construcdo da
interface, optamos por deixar o desenho do aparelho celular, apenas de forma grafica em
P&Bc (preta e branca). O modelo de celular utilizado no prot6tipo é o Samsung Galaxy S6,
com tela de 5.1 polegadas. A fonte utilizada no conteudo do app ¢ a “Liberation Serif”’, uma
fonte texto, e para o menu inferior utilizamos a fonte “Arial Narrow”, também fonte texto e
sem serifa. Para os titulos usamos a fonte “Broadway”. E na capa, utilizamos a “Bauhaus
93”. As cores usadas buscaram complementar as cores da logomarca, utilizando-se bastante
cinza e amarelo.

Para a criacdo da identidade visual, utilizamos como primeira referéncia figurativa utilizada
para o desenvolvimento da marca do aplicativo “Goiania Museus”, 0 brasdo da cidade de

Goiania que podemos visualizar a seguir:
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Figura 1: Brasdo de Goiénia

Para a escolha da fonte tipografica levamos em consideracdo que a construcdo de Goiania
se deu no estilo Art Déco, que apesar de ndo ser a principal referéncia da cidade atualmente

ainda é amplamente mencionado quando se pesquisa sobre a cidade de Goiania. A
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inspiracdo Art Déco, funciona no App como uma citagdo e esta justificada por conta da
importancia que esse estilo arquiteténico teve para a construcdo da cidade, fazendo uma
homenagem ao estilo, nos remetendo a uma representacdo vintage. A seguir podemos

visualizar a marca do App “Goiania Museus””:

Figura 2: Marca do App “Goiania Museus”

As cores utilizadas no App sdo as mesmas que se apresentam no Brasdo de Goiania (Figura
1). Usou-se o amarelo do escudo e da coroa mural para compor as letras da marca e o verde
da faixa estreita como cor de fundo: o verde, de acordo com o padrdo de cores RGB,
apresenta o codigo #00773F, sendo R: 0, G: 119 e B: 63; e 0o amarelo tem o codigo
#F2E200, onde R: 242, G: 226 e B: 0. No que diz respeito a fonte, inspirados no estilo Art
Déco escolhemos a fonte “Broadway". A escolha de representar apenas a sigla de “Goiania
Museus” se deu por ser uma fonte display, ou seja, ndo apropriada para texto e utilizada em
tamanhos maiores e ser mais legivel e versatil.

Ferramentas de acessibilidade sdo cada vez mais aplicadas, e por isso, consideramos
necessario oferecer as configuracbes de alteracdo do tamanho da fonte dos textos do
aplicativo para que usuarios com dificuldades visuais possam visualizar o conteddo sem
forcar a visdo. Justificamos a apresentacdo do aplicativo em quatro linguas devido a
abrangéncia cultural dos seus possiveis usuarios. Desse modo, turistas estrangeiros podem
se localizar na cidade com maior clareza e o publico nacional tem a possiblidade de entrar

em contato com outros idiomas, instigando o conhecimento.
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Figura 3: Configuragdes do aplicativo “Goiania Museus”

Na péagina inicial do App, o seu nome aparece centralizado na parte superior da tela, a
esquerda o usuario tem a opcao de acessar o leitor de QR-Code e ao lado direito ele acessa
as configuracGes. Como imagem de fundo escolhemos 0 Monumento as Trés Racas, devido
sua importancia patrimonial e cultural para Goiania. No centro da tela, o usuario pode
selecionar o conteudo que deseja visualizar: Mapa Interativo, que marca a localizacdo dos
museus dentro da cidade; Instituicdes, onde acessamos os detalhes dos espacos museais
mapeados; REM-Goias, no qual o usuéario pode conhecer a Rede e a sua missao;
Museologia, onde encontramos o que é a museologia, suas areas de atuacdo e demais
informacBes. Na parte inferior, disponibilizamos um menu dessa mesma disposi¢cdo de

conteddo, que permanecera fixo em todas as partes do aplicativo.
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Figura 4: Home do aplicativo em portugués e espanhol

O App oferece 0 mapa da cidade para que o usuério possa navegar — fisicamente ou
virtualmente — pelo municipio. Contém uma pagina com a lista das instituicdes,
centralizada na parte superior estara o titulo Institui¢6es, ao lado esquerdo pode-se acessar 0

menu geral e ao direito encontra-se o icone para as configuracdes.
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Figura 5: Mapa e exemplos de Institui¢cGes no aplicativo
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No tdpico de uma instituicdo especifica, a organizacdo dos icones € praticamente a mesma
da anterior, a diferenca esta no fato que no lugar do acesso as configuracdes o usuario pode
acessar no mapa a localizacdo da instituicdo especifica. As informacdes disponibilizadas
foram retiradas do Mapeamento. Os dados sdo: endereco, telefone, horario de atendimento,

como agendar, 0 acervo, o publico alvo e outras atividades da instituicéo.

Y )
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o
4 Endereco: = Adresse:
Avenida Contorno, Rua 23 com
n° 900, Setor Avenida Tocantins,
Central, Goidnia, Setor Cenrral,
Goids Goidnia - Goids
Telefone: Téléphone:
(62) 3225-8085 / (62) 3225-8028 (62) 3201-8170

Heures d'ouvertures:
Horario de atendimento: Mardi 4 Vendredi:10h - 17h;
Terga a Sexta-feira: 8h30 e 10h, apenas
para escolas, mediante agendamento.
Terga e quarta-feira: 14h e 15h30. U
Sabado: 9h, apenas para escolas de Eesewanﬂn' oo p

. - isites en groupe supérieur as 15
outras cidades, mediante agendamento étndiants, sur réservation avec
Domingo: 15h30 (sessdo infantil) e 17h <cad ’ télénh
(sessdo para jovens e adultos) antecedence par telephone.

Samedi, Dimanche et fétes: 10h - 15h.

Public visé:

Agendamento por telefone. S T AT
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Figura 6: Exemplo do conteudo das Instituicbes em portugués e francés

Devido a importancia que a REM-Goias e o0s estudos da Museologia tém para o
desenvolvimento desse projeto, julgamos necessario divulgar as mesmas no App. A REM-
Goias, criada em 2010, é uma associacdo aberta a trabalhadores de museus, estudantes,
pesquisadores e professores de ensino fundamental e médio interessados em refletir
conjuntamente sobre o papel educativo dos museus. Ela contribui para a realizacdo de agdes
educativas que formem o publico para museus, incentiva a preservacdo e valorizagcdo do
patrimonio, aproxima os profissionais das areas de educacdo com as diversas instituicdes
culturais e estimula a criacdo de espacos pedagogicos. Para integrar a REM-Goias qualquer

pessoa pode encaminhar mensagem eletrénica para o enderego remgoias@gmail.com.
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REM-Goids was created in 2010 as an
association for museum workers,
students, researchers and teachers with
the common interest in reflecting on
the educational role of museums.

What REM-Goias does?

It contributes to educational activities
that forms museums audiences, it
encourages heritage’s preservation and
development, approximating educa-
tional professionals with several
cultural institutions and promotes the
creation of others educational spaces.
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Figura 7: Conteido da REM-Goiés no aplicativo, em inglés

Buscamos, também, disseminar a museologia para que 0s usuarios possam ser introduzidos
ou conhecer melhor este campo do conhecimento. Levamos em consideracdo o fato que
muitos desses usuarios nunca entraram em contato com a museologia ou 0s termos
museoldgicos que consideramos comuns. A Museologia é uma area do conhecimento que
trata da investigacdo do processo que envolve o patriménio e sua salvaguarda. Ela busca
compreender a relacdo da sociedade frente ao seu patrimdnio musealizado, contribuindo
para a construcao das identidades e desenvolvimento das popula¢Ges. O Musedlogo atua na
area de cultura e patrimonio, voltado principalmente para a preservacdo, investigacdo e
comunicagdo dos bens culturais materiais ou imateriais de uma sociedade. Suas agdes
podem envolver: Planejamento, organizacdo, administracdo, gestdo e supervisao de museus
e processos de musealizacdo; Realizacdo de exposicdes e outros servigos de cardter
educativo-cultural; Organizacdo e gestdo de acervos e cole¢Ges publicos e privados;
Realizacdo de pesquisas museologicas para instituicdes publicas e privadas; Participacdo
em equipes interdisciplinares para tombamento e/ou registro de bens culturais em
instrumentos especificos; Gestdo do patrimdnio cultural; Pesquisa e ensino de Museologia

em instituicOes de ensino superior.
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Figura 8: Contetido da museologia no aplicativo

Consideramos que o uso de TICs nos museus transformou toda a sua cadeia operatdria e
trabalho técnico no tratamento da informacdo sobre seu acervo. “Mais do que oferecer um
simples atrativo plastico ou suporte de informaces para compor a area expositiva, a
interatividade que as TIC oferecem desdobra-se em diversos niveis” (SILVA, 2014, p. 675).
O uso das TICs influi também no intercambio de informacdes, produzindo-as, tratando-as e
disseminando-as por meio das redes de museus, que expandem cada vez mais 0 Seu
potencial ao transformar essas informacgdes em conhecimento e gerar diversas experiéncias
de musealizacdo. Ao se apropriarem de redes como a REM-Goias, 0s membros de
plataformas como esta tém o potencial de influir diretamente no processo de construcao dos
espacos museais goianos, trocando experiéncias e fortalecendo identidades.

O App “Goiania Museus” visa a divulgacdo dos espacos museais da cidade de Goiéania, da
Museologia e da REM-Goias. A producéo do aplicativo utilizou-se de todo 0 embasamento
tedrico apresentado nesse artigo, contribuindo para o caréater interdisciplinar da museologia
em colaboracdo com a ciéncia da informacéo e o design grafico, principalmente. O App
proporciona mobilidade ao seu usuario, permitindo a interagdo com o contetdo exibido,
apresentando-se como uma espécie de museu portatil que divulga outros espagos museais
da cidade de Goiania. Ao longo da producdo desse App tivemos algumas ideias que néo se
consolidaram no prototipo, mas que podem ser utilizadas mais a frente, como a producéo de

um audio guia para acompanhar as informacdes disponibilizadas pelo aplicativo. Outro

12



|
\/<
—>. N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania - GO — 19 a 21/05/2016

ponto a ser explorado é a idealizagdo de uma plataforma colaborativa, na qual o publico em
geral e os individuos que trabalham nas instituicdes apresentadas possam disseminar

informacdes, eventos e noticias em geral no App.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BRASIL. Presidéncia da Republica. Secretaria de Comunicagdo Social. Pesquisa brasileira de
midia 2015: habitos de consumo de midia pela populacdo brasileira. — Brasilia: Secom, 2014.
Disponivel em  <http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
gualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf>. Acesso em: 18 de
nov. 2015.

CARVALHO, Rosane Maria Rocha de. As transformacotes da relacdo museu e publico sob a
influéncia das tecnologias da informacdo. MUSAS: Revista Brasileira de Museus e
Museologia, Rio de Janeiro: Instituto do Patrimdnio Histoérico e Artistico Nacional, n. 2, p.127-129,
2006. Disponivel em: <https://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2011/04/Musas2.pdf>.
Acesso em: 25 set. 2015.

CARVALHO, Ana Cristina Barreto de. Gestdo do patrimdnio museoldgico: as redes de museus.
S&o Paulo: USP — Escola de Comunicaces e Artes, 2008. (Tese de Doutorado)

DELOCHE, Bernard. EI museo virtual. Colecciéon Biblioteconomia y Administracién Cultural-81.
Gijon, Asturias: Ediciones Trea, 2002. p. 129-201. Disponivel em:
<https://pt.scribd.com/doc/64025958/El-Museo-Virtual-deloche>. Acesso em: 06 mar. 2016.

DUARTE CANDIDO, Manuelina Maria. Sistemas e redes de museus: politicas para a gestdo de
acervos. In; CADERNOS Tramas da Memoéria, 2011. Memorial da Assembleia Legislativa do Ceara
Deputado Pontes Neto; Instituto de Pesquisas sobre o Desenvolvimento do Estado do Ceara, n. 1.
Fortaleza: INESP, 2011. p. 103-113.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacéo: a construgdo biofisica, linguistica e cultural da
simbologia das cores. S&o Paulo: Annablume, 2004.

ISO 25000 PORTAL. ISO/IEC 25000 - System and Software Quality Requirements and
Evaluation (SQuaRE) series of standards: ISO/IEC 25010 - Usability. 2011. Disponivel em:
<http://is025000.com/index.php/en/iso-25000-standards/iso-25010?limit=3&start=3>. Acesso em:
26 nov. 2015.

LANGLAIS, Dominique. Cybermuseology and intangible cultural heritage. In:
[INTERSECTIONS 2005] HYBRID ENTITIES, 2005, Toronto: York University And Ryerson
University, 2005. p. 72 - 81. Disponivel em:
<http://etopia.journals.yorku.ca/index.php/etopia/article/view/36745/33413>. Acesso em: 30 dez.
2015.

. Midia Locativa e Territorios Informacionais. In: SANTAELLA, Lucia; ARANTES,
Priscila. (Org.) Estéticas tecnoldgicas: novos modos de sentir. Sdo Paulo: Educ, 2008.

: LEVY, Pierre. O futuro da internet: em dire¢do a uma ciberdemocracia planetaria. S&o
Paulo: Paulus, 2010.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sdo Paulo: Ed. 34, 1999.

13



|
\/<
_>. N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania - GO — 19 a 21/05/2016

MARANDINO, Marta (Org.) Educagdo em museus: a mediagdo em foco. Sdo Paulo: Feusp,
2008.

PELLANDA, Eduardo Campos. Comunicacdo Moével no contexto brasileiro. In: LEMOS, André.
JOSGRILBERG, Fabio. (Org.). Comunicacdo e Mobilidade: aspectos socioculturais das
tecnologias mdveis de comunicacdo no Brasil. Salvador: EDUFBA, p. 11-18, 2009. Disponivel em:
<http://poscom.ufba.br/arquivos/livro_Comunicacao_Mobilidade AndreLemos.pdf> Acesso em: 22
nov. 2015.

REM-GOIAS, Rede de Educadores em Museus de Goias. Producdo de Markus Garscha.
Roteiro/Locucdo: Manuelina Maria Duarte Candido. Goiania, 2013. (3 min.). Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=a660VazHrUE>. Acesso em? 30 set. 2015

ROYO, Javier. Design Digital. Sdo Paulo: Edi¢des Rosari, 2008.

RUSSIO, Waldisa. Projeto: Museologia & Documentagio/Informagio. 1986. In BRUNO, M. C. O.
(Org.). Waldisa Russio Camargo Guarnieri: textos e contextos de uma trajetéria profissional. Sdo
Paulo: Pinacoteca do Estado: Secretaria de Estado da Cultura: Comité Brasileiro do Conselho
Internacional de Museus, 2010. Vol.1. p. 301-309.

SANTAELLA, Lucia. Navegar no ciberespago: o perfil cognitivo do leitor imersivo. S&o Paulo:
Paulus, 2004.

SILVA, Rita de Cassia Maia. Digitalizacdo e musealizacéo: abrindo os caminhos para a criacdo de
um museu digital comunitério. In: Anais do Primeiro Seminario Brasileiro de Museologia. Belo
Horizonte: Rede de Professores e Pesquisadores do Campo da Museologia na Universidade Federal
de Minas Gerais — UFMG, 2014. p. 668 - 674. Disponivel em:
<https://anaissebramus.files.wordpress.com/2015/06/anais-completo.pdf>. Acesso em: 30 dez.
2015.

14



