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RESUMO

Trazemos para este trabalho uma discussao sobre as proximidades e cruzamentos entre o conceito
do jornalismo ambiental, o dialogo dos afetos e as possibilidades tecnoldgicas que permitem a
difusdo de informagGes por meio de experiéncias como as narrativas multi e transmidiaticas, a
realidade virtual e a gamificacdo. Partimos do pressuposto que esses formatos possibilitam a
pratica de um jornalismo de imersdo, mais participativo, engajado, e que comporta os problemas
socioambientais com mais profundidade e empatia. Para apoiar nossas hip6teses, dialogamos com
as plataformas desenvolvidas pelas organizagfes socioambientais Instituto Socioambiental,
WWEF e Greenpeace, que observamos desde agosto de 2017, na tentativa de entender de forma
exploratéria o fendbmeno.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Ambiental; Afetos; Multimidia, Movimento
Socioambiental.

Introducao

As organizacbes do movimento ambiental, que atuam diretamente com a
divulgacdo das causas e com a préatica de um jornalismo ambiental engajado e militante,
sdo pioneiras na apropriacao tecnoldgica e utilizacdo dos espacos da web para difusdo das
problematicas (MIGUEL, 2014). Notamos, em nossas investigacfes anteriores com o
Instituto Socioambiental (ISA) e Greenpeace Brasil, que estdo extrapolando o0s
convencionais sites e blogs e criando plataformas transmidias, que se desenvolvem em
diversos espacos midiaticos ou nao (com texto, video, &udio, imagens, campanhas,
objetos), com linguagens especificas, formando um conjunto informativo que vai alem da
multimidialidade, além de ousarem com a realidade virtual e a gamificacéo.
Concomitante ao instrumental, privilegiam um jornalismo mais imersivo, colocando-se

no centro dos acontecimentos e revelando o outro, em um processo empatico que dilata a
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militdncia, se liberta das amarras do denuncismo e do pragmatismo das técnicas
jornalisticas mais convencionais e propicia a construcdo de experiéncias mais sensiveis e
de narrativas de afetividade (MEDINA, 2008).

Essas reflexdes e investigacOes integram o projeto de pesquisa em andamento,
desenvolvido no curso de Jornalismo e Mestrado em Comunicagdo da Universidade
Federal de Mato Grosso do Sul, “Pensar a Cibercultura Ambientalista”, mais
especificamente contempla os resultados obtidos, até entdo, com a pesquisa de Iniciacdo
Cientifica “Narrativas Ambientalistas em Plataformas Transmidias”, que esta
investigando a comunicagdo em rede produzida pelos movimentos socioambientais para
entender de que maneira a apropriacdo tecnoldgica esté interferindo na divulgacdo das
causas e influenciando na producao jornalistica realizada.

Assim, trazemos para 0 presente trabalho uma discussdo conceitual sobre o
jornalismo ambiental e a narrativa dos afetos, indicando seus pontos de contato e
possibilidades. Na sequéncia, contextualizamos as ofertas tecnolégicas para o jornalismo,
elencando os formatos transmidias, longform, realidade virtual e gamificacdo (SICART,
2008; RENO, FLORES, 2012; LONGHI, 2014; RENO, 2015) ja dialogando com o0s
exemplos que estamos levantando em nossas investigacgoes, a partir das observacoes das
experiéncias comunicativas produzidas pelas principais ONGs ambientais do Brasil,
Greenpeace e Instituto Socioambiental e WWF, desde agosto de 2017, més de inicio da
pesquisa. Nosso ponto de partida sdo as campanhas das organizac@es divulgadas em seus
portais institucionais, mas que possuem plataforma propria. Tratamos aqui de descrever
0 cendrio, ou seja, uma proposta exploratéria de familiarizagdo com o tema e com 0s
formatos existentes, para reconhecer as diversas faces do fenémeno e também ampliar

das nossas hipoteses para trabalhos futuros (GIL, 2010).

Jornalismo, movimento ambiental e afetos que se cruzam

O movimento ambiental percorreu diferentes trajetorias até chegar ao nivel de
influéncia e importancia que passou a ocupar na pauta de discussdo publica. Apds a
catastrofe deixada pelas Grandes Guerras Mundiais no século XX, aflora-se uma
conscientizacdo acerca da capacidade autodestrutiva do ser humano, o que inclui o
potencial de destruir o proprio ecossistema. Ademais, as consequéncias da
industrializagéo suscitaram o debate sobre a paradoxal relagéo entre progresso e o bem-

estar comum. A ideia de suportar os “males necessarios” pela busca do progresso
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tecnoldgico e urbano entra em conflito com essa nova consciéncia de preservacao
ambiental (BEHRENDS, 2011). Essa inconformidade se materializa nos movimentos
socioambientais.

A primeira discussdo intergovernamental ocorreu em 1968 e ficou conhecida
como Conferéncia da Biosfera de Paris. Sob coordenacédo da Unesco, a conferéncia reuniu
mais de 300 paises delegados para discutir 0 uso de recursos naturais de uma forma
sustentavel. Apos o debate suscitado em 1968, foi vista a necessidade de repensar o
desenvolvimento econdmico em conformidade com a conservacdo ambiental. Esta foi a
tonica da chamada de Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre o Meio Ambiente, realizada
em Estocolmo de 5 a 16 de junho de 1972, que resultou na Declaracdo de Estocolmo
Sobre o Meio Ambiente Humano, documento que continha 26 principios sobre a
necessidade de preservacdo do meio ambiente (COLOMBO, 2010). Paises europeus,
como Dinamarca, Franca e Alemanha, comegaram a repensar sua politica ambiental.
Além disso, a década de 1970 foi marcada pelo surgimento e fortalecimento de
organizages ndo-governamentais (ONGs) engajadas na causa ambiental, como o
Greenpeace (criada em 1971, no Canadd) e a implantacdo da WWF no Brasil, em 1971.

O fortalecimento do movimento ambiental tambeém Ihe conferiu maior visibilidade
midiatica. Torna-se evidente a necessidade de uma cobertura mais compromissada com a
tematica. No Brasil, essa preocupacao foi amplificada devido a Conferéncia Mundial da
ONU sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, também conhecida como Rio 92, que
evidenciou a escassez de profissionais da comunicagéo especializados no tema ambiental
(TRIGUEIRO, 2003). A partir da Rio 92, a discussdo acerca dos problemas ambientais
se expandiu e alcancou a opinido puablica, a0 mesmo tempo em que alicercou um
movimento ambiental no Brasil. O Greenpeace chega ao Brasil no pds-Eco 92 e o Instituto
Socioambiental surge na mesma esteira, em 1994. O ciclo das grandes conferéncias
ambientais ainda continuou com a Rio+10, a Cupula Mundial sobre Desenvolvimento
Sustentavel, realizada em Johannesburgo, Africa do Sul para reavaliar 0s compromissos
firmados dez anos atras. E 20 anos depois do auge ambientalista, sem a mesma
notoriedade, o evento retornou ao Brasil com a Rio+20, Conferéncia das Nac¢des Unidas
sobre Desenvolvimento Sustentdvel (MIGUEL, FLORES, MAZZARINO, 2015). Os
eventos sdo exaustivamente abordados pela midia e o debate ambiental se amplia e torna

as fronteiras dialdgicas mais permeaveis. Pautas que antes eram postas em segundo plano,
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ou que eram apenas discutidas por veiculos alternativos, agora elevam seu grau de
importancia nas grandes redac@es jornalisticas brasileiras (TRIGUEIRO, 2003).

Diante desse predmbulo histérico, cabem certos questionamentos acerca da
relacdo entre 0 meio ambiente e a cobertura jornalistica. Qual é o nivel de importancia
que o jornalismo brasileiro tem despendido & causa ambiental? Qual a funcéo social do
jornalista que cobre esses temas? E sobre a abordagem especializada realizada pelo
movimento ambiental? Além disso, € necessario discutir conceitualmente o termo
“Jornalismo Ambiental”, visto que grande parte dos equivocos nas coberturas
jornalisticas provém da compreenséo erronea do termo “meio ambiente”.

Pensar o conceito de meio ambiente € um exercicio que perpassa pelos estagios
de confusdo, imprecisdo e simplificacdo. Segundo Trigueiro (2003), a palavra por si s6 é
redundante, uma vez que reine dois vocabulos latinos que remetem ao espaco que
envolve os individuos. Contudo, reduzir o termo em uma totalidade muito ampla também
ndo define com clareza o que é o meio ambiente. Como um conjunto de fatores naturais,
sociais e culturais em constante interacdo, tal como coloca Trigueiro, encontramos uma
compreensdo holistica que esta distante do conceito utilizado pelo senso comum e pela
propria cobertura midiatica. A exuberancia da fauna e da flora, animais selvagens e
santuarios ecolégicos, sdo imagens que povoam o imaginario coletivo quando se evoca 0
termo meio ambiente, ou quando se menciona 0 movimento ambiental. E justamente
nesse contexto que optamos pelo termo socioambiental, ainda que pareca redundante
nesta conceituacdo, torna-se prudente para evidenciar o entroncamento entre homem e
natureza.

O fato é que a visao reducionista comprime a amplitude da questdo ambiental e
empobrece as discussdes que englobam o ambito social, econdémico, politico e cultural.
Tratar da questdo ambiental exige uma visdo sistémica acerca das problematicas, que
englobam inimeros aspectos da realidade, desde a preservacdo da fauna e da flora, até as
questdes sociais que envolvem diretamente o fator humano, como a problematica da
producdo desenfreada de lixo, as condigdes de habitagdo (favelizacdo, edificios doentes,
etc.), as condicdes de producéo alimentar (uso de transgénicos e agrotoxicos) e até mesmo
a valorizacdo do conhecimento tradicional de pequenas comunidades.

Diante desses fatores complexos que comp&em a realidade, o jornalista se depara
com desafio de interpretar e traduzir os fendbmenos em informagao. Bueno (2007, p. 35)

classifica o jornalismo ambiental como “o processo de captacdo, produgdo, edi¢do e
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circulacdo de informacdes (conhecimentos, saberes, resultados de pesquisas, etc.)
comprometidas com a tematica ambiental e que se destinam a um publico leigo, nédo
especializado”. Essencialmente, o jornalismo ambiental tem fun¢do basilar de informar,
mas diferente das outras editorias especializadas, tem o dever de também desempenhar a
funcdo formativa. O desenvolvimento de um ethos proprio, defendido por Bueno (2007),
traz & tona uma cobertura jornalistica preocupada em informar e formar cidaddos

comprometidos com as questdes ambientais.

O Jornalismo Ambiental é, antes de tudo, jornalismo (que é o
substantivo, o nlcleo da expressdo) e deve ter compromisso com o
interesse puablico, com a democratiza¢cdo do conhecimento, com a
ampliacdo do debate. Ndo pode ser utilizado como porta-voz de
segmentos da sociedade para legitimar poderes e privilégios. (BUENO,
2007, p. 36)

Para pensar numa pratica jornalistica aprofundada e multidimensional, além de
desenvolver a compreenséo holistica em relacdo ao meio ambiente, o jornalista deve estar
consciente do amplo jogo de interesses no qual esta inserido. E necessario 0 engajamento
socio-politico do jornalista, visto que em meio aos tensionamentos que ocorrem entre as
instituicdes governamentais, privadas e cientificas, ndo existe espaco para isen¢do ou
omissdo politica. O jornalista que amputa sua sensibilidade para a militancia ambiental,
com o receio da parcialidade jornalistica, corre o risco de limitar sua cobertura e torna-la
distante da pratica cotidiana. Como argumenta Medina (2008, p.109), para criar uma
narrativa complexa “é preciso contato ¢ o movimento: o corpo por inteiro abre a
sensibilidade para a intuicdo criadora que, por sua vez, mobiliza a razdo complexa para
uma intervengao transformadora”.

Esse distanciamento também € propicio para o surgimento de préaticas reprovaveis
nas coberturas jornalisticas. Bueno (2007, p.37-38) pontua 0s principais equivocos
cometidos pelos jornalistas que cobrem temas ambientais e os classifica como “sindromes
do jornalismo ambiental”. A primeira delas ¢ chamada de “sindrome do zoom ou do olhar
vesgo”, que diz respeito aos enquadramentos noticiosos que retiram a perspectiva inter e
multidisciplinar das reportagens ambientais, devido a natureza fragmentada da producao
jornalistica. A “sindrome do muro alto” - refere-se & desvinculagdo do aspecto técnico
dos demais aspectos (econdmico, politico e sociocultural), com maior valorizacdo do

discurso técnico; ja a “sindrome da baleia encalhada” - diz respeito a espetacularizagdo
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das tragedias ambientais e o isolamento desses casos do seu contexto e dos seus reais
fomentadores. Outra sindrome elencada pelo autor € a “lattelizacdo das fontes”, ou seja,
a supervalorizacdo de fontes que possuem um curriculo académico e conhecimento
legitimado pelo meio cientifico, mas que, por vezes, estdo movidas por interesses
corporativos e pessoais.

O campo jornalistico em sua totalidade ndo estd imune desses erros.
Historicamente, o jornalismo herdou caracteristicas positivistas, que refletem nessa
constante busca por uma suposta objetividade e uma verdade absoluta, mas acabam por
reduzir a complexidade da realidade a um Unico angulo.

Das ordens imediatas nas editorias dos meios de comunicagdo social as
disciplinas académicas do Jornalismo, reproduzem-se em préaticas
profissionais os dogmas propostos por Auguste Comte: a aposta na
objetividade da informag&o, seu realismo positivo, a afirmacao de dados
concretos de determinado fenbmeno, a precisdo da linguagem. Se
visitarmos 0s manuais de imprensa, livros didaticos da ortodoxia
comunicacional, 14 estardo fixados os cénones dessa filosofia,

posteriormente reafirmados pela sociologia funcionalista. (MEDINA,
2008, p. 25).

Também € nitido o desprezo pela inter e transdisciplinaridade, visto que a
tendéncia da praxis jornalistica é a fragmentacdo do conhecimento. Devido ao fenémeno
de industrializacdo e a consequente divisdo técnica do trabalho, o jornalismo comecou a
ser dividido em editorias especificas, como jornalismo econdmico, jornalismo politico,
jornalismo cientifico e jornalismo cultural. Para Medina (2006), essa fragmentagéo gerou
uma disputa de hierarquia, que se modifica de acordo com a hegemonia da época.
Ademais, a autora vé essa fragmentacdo como um obstaculo para a pratica de um
jornalismo multidimensional apto para relacionar as multicausalidades dos fatos sociais
e se distanciar de definigdes reducionistas e maniqueistas.

Distante da ambicdo de decretar verdades absolutas, a proposta dialdgica de
Cremilda Medina (2008) procura construir uma narrativa jornalistica que consiga
desvelar as varias facetas e nuances dos fendmenos sociais. Diante da complexidade dos
problemas ambientais, a sensibilidade e a densidade das narrativas dos afetos se mostram
como a forma mais habil de retratar tais questdes, além de ser a mais eficiente de
promover a conscientizacdo da sociedade. Além disso, as narrativas afetivas buscam
evidenciar personagens do cotidiano que séo silenciadas no jornalismo convencional pelo

monopolio da fala dos especialistas e de pessoas proeminentes. Esse pensamento
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converge com o ideal de jornalismo ambiental proposto por Bueno (2007), que pretende

estabelecer uma aproximacao entre o dialogo académico e o saber tradicional.

Como o saber ambiental, o Jornalismo Ambiental ndo é propriedade dos
gue dettm o monopdlio da fala, mas deve estar, umbilicalmente,
sintonizado com o pluralismo e a diversidade. O Jornalismo Ambiental
deve potencializar o didlogo entre o catedratico e o pescador, entre 0
agronomo e o trabalhador rural, o mateiro e o bi6logo e ndo deve
estigmatizar a sabedoria dos pajés. As fontes no jornalismo ambiental
devem ser todos no6s e sua missdo serd sempre compatibilizar visoes,
experiéncias e conhecimentos que possam contribuir para a relacéo sadia
e duradoura entre 0 homem (e suas realizacGes) e 0 meio ambiente.
(BUENO, 2007, p.36).

A constituicdo desse elo dialdgico entre os discursos e a promog¢do da evidéncia
do outro, sdo preceitos comuns ao jornalismo ambiental e as narrativas complexas. Ambas
procuram extrapolar os limites dessa objetividade positivista. Cabe ao jornalismo o dever
de propiciar aos leitores essa partilha discursiva, e mostrar a populacdo que a discussao
sobre 0 meio ambiente ndo se trata de algo distante e fora da vida cotidiana, mas sim
como uma questdo que exige do cidaddo uma conduta diéria e consciente. Em uma
dimensdo mais ampla, o jornalismo ambiental também deve fomentar a interlocucéo entre
as diversas areas (politica, econdmica, social, cientifico) e seus agentes sociais, para desta
forma gerar discursos consistentes que resultem em habitos conscientes. E quanto ao
jornalismo especializado, desenvolvido de forma especializada pelas ONGs
socioambientais?

Notamos em nossas investigacGes que as organizacdes, em especial o Instituto
Socioambiental e 0 Greenpeace, se aproximam dessa pratica engajada e fazem uso na
contemporaneidade das alternativas tecnoldgicas para ampliar a experiéncia
comunicativa. Na sequéncia, colocamos em debate as possibilidades e apresentamos 0s
exemplos das plataformas desenvolvidas pelas ONGs citadas, além da WWF, numa

proposta exploratéria e reflexiva sobre a pratica do jornalismo ambiental na internet.

Possibilidades tecnolégicas na experiéncia do jornalismo ambiental

Antes mesmo de se pensar em Internet, smartphones, notebooks e nos inimeros
gadgets existentes, na década de 60, Marshall McLuhan j& discutia em sua obra
Understanding Media: The Extensions of Man (2007) a mudanga que as novas

tecnologias midiaticas estabeleciam na vida cotidiana, pressuposto que pode ser resumido
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em sua conhecida expressdao “o meio ¢ a mensagem”. As transformagdes que as
tecnologias de informacéo e comunicacgédo instauram na sociedade vao além da evolugédo
tecnoldgica, visto que essas mudancas também alteram a subjetividade dos individuos,
suas percepcOes, comportamentos e rela¢6es sociais. O jornalismo, fruto dessa evolugéo
tecnoldgica inaugurada no século XV com a prensa gutemberguiana, ndo passa ileso a
essas transformagdes. As mudangas oriundas dos novos suportes midiaticos sao visiveis
nas rotinas de producdo jornalistica, principalmente nas técnicas e estéticas aplicadas no
fazer jornalistico.

Para Lima Junior (2009, p.204) “as tecnologias de comunicagdo digital
representam uma quebra de paradigma no campo da producdo e distribuicdo de contetdo
informativo e de entretenimento, impactando a sociedade de diversas formas e
intensidade”. Para compreender 0 impacto proporcionado pelas tecnologias de
informacdo e comunicacdo, sejam elas analdgicas ou digitais, basta comparar a historia
da midialogia com a historia da humanidade, e deste modo se deparar com as mudancas
radicais na sociedade e no cotidiano dos individuos. Exemplo disso € quebra da barreira
espaco-temporal na transmissdo de informacdo, por meio da invencdo do telégrafo
elétrico e de codigos com sinais longos e curtos, modificou e acelerou a dindmica da
producdo jornalistica.

Essas alteracdes na concepcdo de espaco e tempo sdo potencializadas com as
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TICS), em especial a internet, visto que
agora é possivel transitar e se confundir no espaco imaterial, 0 denominado ciberespaco,
que proporciona a interlocucdo de inUmeros usuarios e alicerca a cibercultura, traduzida
aqui como a cultura da contemporaneidade (MIGUEL, 2014). Ademais, é possivel notar
a construcdo de um conhecimento comum, por meio das experiéncias de
compartilhamento que fomentam um novo fendmeno, chamado por Pierre Levy (2007)
de “inteligéncia coletiva”, ou seja, “uma inteligéncia distribuida por toda parte,
incessantemente valorizada, coordenada e mobilizada em tempo real” (LEVY, 2007, p.
30). A juncéo dessa perspectiva de temporalidade e espacialidade, a interligac&o entre os
individuos e a distribuicdo e descentralizacdo do conhecimento, sdo elementos que
compdem a complexidade da cibercultura.

Nessa dindmica mais fluida, o processo comunicacional ndo coloca o receptor

como uma parte meramente passiva, mas age de forma participativa, com o objetivo de
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“envolver e atrair o receptor para a interpretagio participativa da mensagem” (RENO,
FLORES, 2012, p.16, traducdo nossa).

Além de modificar as formas de socializacéo, as TICs expandem as possibilidades
narrativas. As inovagdes tém se tornado cada vez mais comum, seja em entretenimento
ou informagéo. O jornalismo também tem experimentado as modificagdes na forma de
narrar os fatos. Longhi (2014) classifica como o “turning point” do jornalismo digital,
periodo caracterizado pelas diversas experimentacdes técnicas, como 0S especiais
multimidias, no periodo de 2000 a 2011, até chegar ao estado da arte da grande
reportagem multimidia, iniciado a partir de 2012 em diante. Agora é possivel
experimentar a multimidialidade na producdo jornalistica, com o uso de diferentes
artificios midiaticos, como: videos, imagens, audio e hipertexto. Além da proposta

transmidia, que transcende um Unico espaco comunicativo e se configura como:

Uma histéria transmidia desenrola-se através de maltiplas plataformas de midia,
com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo. Na
forma ideal de narrativa transmidia, cada meio faz o que faz de melhor - a fim de
gue uma histéria possa ser introduzida num filme, ser expandida pela televisao,
romances e quadrinhos; seu universo possa ser explorado em games ou
experimentado como atracéo de um parque de diversdes. (JENKINS, 2009, p.
138).

Em consonancia com essas transformacdes, as organizacdes socioambientais, tém
se apropriado das TICs e desses novos formatos e géneros narrativos emergentes na
producdo de suas informacGes. Em nossas investigacdes anteriores com campanhas do
Instituto Socioambiental (ISA), observamos a crescente tendéncia de unir 0s recursos
multi/transmidiaticos a proposta de narrativas complexas e mais sensiveis. Essa
sensibilidade é notada em exemplos como a campanha
“#MenosPreconceitoMaisindio™*que procura combater o preconceito contra 0s povos
indigenas, por meio uma plataforma multimidiatica, que relne textos, recursos
audiovisuais, divulgacGes em diferentes plataformas como o préprio site, blog, facebook,
além dos hiperlinks com informac@es adicionais, criando uma leitura néo linear, vertical,
que leva para mais informacdes sobre as etnias indigenas em outras midias. O video
principal, de pouco mais de um minuto, é narrado, em lingua nativa, pelos indios da etnia

Baniwa, que vivem no Alto do Rio Negro (AM), e os coloca como sujeito, em primeiro

4 Disponivel em: campanhas.socioambiental.org/maisindio. Acesso em: 03abr 2018.
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plano, e como ator, rompendo com a I6gica dominante e com a invisibilidade dos povos,
numa narrativa irénica préxima do ficcional que problematiza o preconceito e questiona
0 que é ser indigena hoje? (MIGUEL, 2017).

Outro exemplo ¢ a plataforma “O Ribeira Vale!”®que busca documentar o
cotidiano da comunidade quilombola Ivaporunduva, no Vale do Ribeira, litoral sul do
estado de S&o Paulo. Sdo usados diferentes formatos, linguagens e inten¢des, compondo
uma historia de caracterizacdo transmidia (MIGUEL, 2017: textos, infograficos (que
contextualizam 14 diferentes tematicas como ‘florestas’, ‘diversidade agricola’,
‘turismo’, ‘culinaria’, ‘dangas’), hiperlinks e a websérie “Ribeira Essencial” em quatro
episodios, sobre as visitas de estudantes para conhecer o local e suas tradicdes. Também
extrapola o contexto informativo, e entra na seara da militancia propriamente, ao
disponibilizar para o internauta uma peticdo publica que exige das autoridades
competentes o reconhecimento das terras quilombolas ndo homologadas.

No mesmo contexto da websérie, que trata uma temética de forma audiovisual
seriada e integrada com outras midias, também analisamos a producdo de “Sol de Norte
a Sul”® do Greenpeace que, além de multimidiatica, se autodenomina como um
webdocumentario, que narra os beneficios sociais, econdmicos e ambientais da energia
solar, por meio de depoimentos de personagens, além de fontes especialistas e oficiais.
Ademais, o webdocumentario permite uma visualizacdo mais fluida da narrativa, visto
que os videos, apesar de estarem interligados, podem ser vistos em uma ordem nao-
cronoldgica. A definicdo exata de webdocumentério ainda é permeada de debates, no
entanto, a primeira vez que o termo foi utilizado aconteceu durante o “Les Cinémas de
Demain”, que ocorreu paralelamente ao “Festival du Cinéma du Réel”, no Centro
Pompidou, em Paris (Franca), em marco de 2002 (RENO, 2015). Os idealizadores do
evento definiram como “um documentério que trabalha com ferramentas multimidia,
textos, imagens, videos, uma maneira de colocar as novas tecnologias a servico do
conhecimento ¢ de um ponto de vista”. Essa defini¢dao é consonante com o conceito dado
por Rend (2015, p. 193), que entende que o documentario transmidia “resgata essa
esséncia original do registro documental, proporcionando ao usuario uma navegacdo
(analogica ou digital) por multiplos espacgos e linguagens comunicacionais que ampliam

0 processo cognitivo”, justamente o que ocorre na plataforma do Greenpeace.

5 Disponivel em: www.ribeiravale.org.br. Acesso em: 03 set. 2017.
® Disponivel em: www.soldenorteasul.org.br. Acesso em: 03abr 2018.
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Outro tipo de experiéncia que o ciberespago propicia, sdo as narrativas de
Realidade Virtual (VR), com o uso de recursos 360°. De acordo com Kirner e Siscouto
(2007, p.4), “a realidade virtual surge entdo como uma nova geragao de interface, na
medida em que, usando representacfes tridimensionais mais proximas da realidade do
usuario, permite romper a barreira da tela, além de possibilitar interagdes mais naturais”.
Essa potencialidade narrativa tem sido explorada por alguns veiculos jornalisticos
tradicionais, com destaque para os videos 360° produzido pelo The New York Times. Ja
no que diz respeito a producdo midiatica das ONGs socioambientais, vale destacar o
produto audiovisual “Fogo na Floresta”, do Instituto Socioambiental, que trouxe uma
narrativa com cenas 360° que buscam demonstrar o cotidiano da comunidade indigena
localizada no Parque Indigena do Xingu. E possivel, a partir de um aplicativo e dos 6culos
apropriados, acessar a aldeia e percorré-la em uma experiéncia imersiva, que amplia a
sensacdo de presentificacdo, para conhecer as condi¢Ges do local e as ameagas da
devastacdo ambiental.

Outra aposta notada em nossas analises, especialmente pelo Greenpeace, é
gamificacdo dos contetdos. O newsgame, como também € classificado por Scart (2008),
procura explorar a interatividade e a sensorialidade do usuéario. Além disso, segundo
Sicart (2008), € um videojogo criado para oferecer, a partir de uma realidade, informacdes
e envolvimento por meio do entretenimento para, dessa forma, fomentar a discussao sobre
alguma tematica. Por meio do ludico, do divertido e da exploracdo do real, é construida
uma ponte dialdgica entre 0s participantes desse processo comunicativo. A campanha
“Chega de Madeira Ilegal”’ do Greenpeace, por exemplo, convida o leitor em sua pagina
inicial a participar de uma investigacdo coletiva sobre a extracdo ilegal de madeira na
Floresta Amazonica, como forma de estimular o controle coletivo. Por meio de uma
plataforma que explora os recursos de geolocalizacdo, 0 usuario pode investigar, da
prépria casa, possiveis fraudes e indicios de extracdo ilegal de madeira, e depois alertar
0s 0Orgdos competentes e exigir a conservacdo das florestas do pais, com isso vai
pontuando, avangando na disputa, e aprendendo sobre as condi¢cbes ambientais com as
informagdes disponiveis na plataforma. Nessa mesma seara, esta a WWF que nas nossas
analises € a que menos explora os recursos tecnologicos, mas disponibilizou em seu portal

o aplicativo “Safari Central”®, desenvolvido pela startup queniana Internet of Elephants,

" Disponivel em: www.chegademadeirailegal.org.br. Acesso em: 27 abr.2018
8 Disponivel em: www.safaricentralgame.com. Acesso em: 27 abr.2018
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em parceria com o Instituto Pro- Carnivoros e organizagdes socioambientais de outros
paises. A tecnologia de realidade aumentada é usada nesta plataforma, e se confunde com
a realidade virtual, mas no caso desse jogo nao ha a experiéncia de ser transportado para
um novo ambiente: os elementos virtuais se expandem para o mundo fisico. Com a
intengdo de ser o “Pokemon Go da natureza”, o aplicativo da a oportunidade aos jogadores
de detectar as versOes virtuais dos animais, e estimular a busca por informagdes sobre o
comportamento das espécies, para criar vantagens taticas no game. E notada uma
customizacéo de acordo com a localizacdo do usuario, visto que a diversidade dos animais
se altera de acordo com o bioma do local de acesso.

Por fim, h4d um formato que amplifica a experiéncia multimidiatica e o jornalismo
complexo que é a longform, ainda ndo identificada com toda a sua amplitude no
jornalismo praticado pelas organizacbes em questdo, mas que vale contextualizar. O
género foi marcado pelo surgimento do HTML 5 e consagrado no exemplo Snow Fall,
produzida pelo The New York Times, em dezembro de 2012. Longhi (2014) coloca
algumas caracteristicas que definem esse tipo de narrativa, por exemplo, a leitura vertical;
a densidade da apuracdo jornalistica; a extensa producdo textual, caracterizada por
matérias com mais de 4 mil palavras e grandes reportagens entre 10 e 20 mil palavras;
sua capacidade de divisdo em capitulos ou temaéticas; a ndo-obrigacdo de manter uma
linearidade na narrativa, ao possibilitar a navegacdo do leitor na plataforma; e o
investimento nos contetdos de imersdo, por meio de imagens, videos, sons, infograficos
e outros recursos multimidiaticos. A narrativa longform é um exemplo dessa modificacao
e experimentacgdo na produgdo jornalistica convencional, além de evidenciar o paradoxo
nos modos de producdo jornalistica no meio digital, visto que a tradicdo de conservar o
modelo fragmentado e enxuto de noticias, diverge da proposta de complexidade e
aprofundamento tematico das longforms. Além disso, se mostra como herdeira da grande
reportagem impressa, uma vez que conserva as caracteristicas de pesquisa e apuragdo
exaustiva, a busca pela pluralidade de fontes e a contextualizacdo tematica, além de
despender uma preocupagdo com a qualidade estética nos quesitos visuais e textuais da

reportagem.
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Consideracdes possiveis

Nas nossas investigacdes em andamento, notamos o0 investimento das
organizagOes socioambientais na producédo de informac6es de forma mais experimental,
se apropriando das tecnologias para relatar as problematicas e, a0 mesmo tempo, envolver
o leitor na histdria, numa perspectiva militante, prenunciando um tipo de jornalismo que
além de especializado, vai ao encontro da proposta mais dial6gica e interessada no outro.
Os exemplos do Instituto Socioambiental nas narrativas “Fogo na Floresta” e “Ribeira
Vale” justamente ddo foco e protagonismo as comunidades, no caso indigenas e
quilombolas. O Greenpeace no webdocumentario “Sol de Norte a Sul” também relata
historias de pessoas beneficiadas pela energia solar, sem, contudo, negligenciar o
documental e o informativo ao trazer dados, nimeros e pesquisas sobre o uso das fontes
alternativas. Mais timida na sua producdo estd a WWF. A Unica iniciativa que
identificamos em nossos levantamentos foi o aplicativo “Safari Central”, disponibilizado
por um parceiro, na linha de um newsgame que une informacéo, entretenimento e
realidade aumentada sobre animais e seus biomas.

E fato que as organizacdes socioambientais ndo limitam suas campanhas ao
ciberespaco ou as plataformas produzidas. Conjugadas com a proposta transmidiatica,
suas divulgac@es sdo expandidas para peticbes publicas, manifestos, campanhas na midia
convencional, games e até material promocional.

Vemos com isso que as TICs proporcionam experiéncias sensoriais, imersivas e
interativas, que podem contribuir com a sensibilizacdo do publico e promogdo de uma
maior conscientizacdo devido a presentificacdo gerada no receptor em contato com essas
realidades. Essa unido entre as inovacOes tecnoldgicas e a sensibilidade narrativa tem se
mostrado como uma interessante hipotese para o jornalismo, especialmente para as pautas
ambientais, que precisam de produtos midiaticos que consigam abarcar a complexidade
dos problemas ambientais. Mas ressaltamos aqui que poderiam ampliar a discusséo e se
aprofundar mais nos temas, na pratica de um jornalismo interpretativo e nos preceitos da
reportagem se explorassem, por exemplo, as estratégias da longform. Nossa preocupagéo
é a tecnica suplantar o contetdo e acabar por incorrer nos mesmos deslizes do jornalismo
convencional: superficial e pautado numa viséo reducionista de meio ambiente.

Nossas pesquisas devem avancar para tirarmos conclusdes mais sélidas a respeito
das abordagens jornalisticas propriamente. Por enquanto, temos um cenario previamente

tracado e iremos desvela-lo com rigor nos proximos trabalhos.
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