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A Folkcomunicacao Turistica presente na festa de Nossa Senhora do Perpétuo
Socorro de Casserengue-PB?
Gutemberg Cardoso da SILVA?

Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, PB

RESUMO

O referido trabalho aborda o estudo da relagdo da folkcomunicagédo com os estudos do
folclore e da folkmidia. O Folclore como atracdo turistica, e a busca de uma nova visdo
do sentido de valorizar a cultura popular brasileira. A Folkcomunicagéo, o conceito de
Luiz Beltréo, classificacdo e identificacdo, e a introducdo de conhecimentos decorrentes
desse segmento da comunicacao social entre os conteudos relacionados ao turismo local,
que com a vasta diversidade cultural, e com varias festas populares, se constitui como
uma alternativa concreta de desenvolvimento. A devocao a Nossa Senhora do Perpétuo
Socorro e a relagdo com a cultura popular. Interfaces entre folkcomunicagao e turismo
nos cendrios da cultura popular e suas manifestacfes culturais, e a percepcdo como
produto comercial do turismo. O turismo é uma importante manifestacdo cultural, que
interliga as relagbes entre turistas e as culturas locais por meio da experiéncia,
vivenciando as tradicdes, e as invencdes de tradicdes, e sua multiculturalidade. A
folkcomunicagéo faz parte do turismo e de todo o seu legado cultural material e imaterial,
estd presente em seus roteiros culturais, no turismo de base local e principalmente na
identidade sociocultural do lugar. Antes de tudo, vamos entender alguns conceitos que
serdo debatidos ao longo da leitura. Folkcomunicagdo para Beltrdo (1980) é entendido
como uma: “Vinculagao tdo estreita entre folclore e comunicacdo popular inspirou o autor
a nomenclatura do processo, permitindo-o definir a folkcomunicagdo como o conjunto de
procedimentos de intercambio de informacdes, ideias, opinides e atitudes dos publicos
marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e meios direta ou indiretamente
ligados ao folclore.”. O objetivo deste trabalho é propor uma nova visdo para o fazer
turistico no sentido de valorizar o que originalmente é do Brasil e precisa ser divulgado,

que € a nossa cultura popular, o nosso folclore. Nosso territorio brasileiro apresenta uma
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diversidade cultural que apresenta os mais diversos destaques na culinaria, nas obras de
arte populares nas tradicionais festas populares, que é o ponto central deste trabalho, em
que € possivel de ser explorada pelo turismo que ja se constitui uma alternativa viavel e
concreta de crescimento econdmico. Associando assim aos elementos
folkcomunicacionais ird gerar uma contribuicdo enorme com as estratégias para o seu
proprio desenvolvimento. O Brasil € um pais comumente explorado pela midia, agentes
de viagem, entre diversos profissionais, como um pais reconhecido pelo artesanato, suas
comidas tipicas, suas belezas naturais e o seu carnaval. Para o autor MARQUES DE
MELO (2008, p.17) “a folkcomunicagéo, na visao original, caracteriza-se pela utilizagdo
de meios artesanais de difusdo simbdlica a expressar, em linguagem popular, mensagens
previamente veiculadas pela industria cultural”. Ja Roberto Benjamin (2004), define
folkmidia como: “As representacdes da cultura popular tradicional nos meios de
comunicacdo de massa (...) sdo, na maioria das vezes (...) simplesmente (...) exdticas e
descontextualizadas em relacdo a vida das comunidades onde foram produzidas. A
versdo atualizada e enquadrada na realidade brasileira por Luiz Beltrdo (fundador da
disciplina cientifica Folkcomunicagdo, em sua tese de doutoramento, defendida em 1967
na Universidade de Brasilia), compreende que a formac&o de correntes de opinido publica
nas periferias brasileiras e repousa em atos de comunicacdo folclérica. A classificacao
dos mais diversos tipos de manifestacdo da folkcomunicacgdo, acaba que detalhando os
contetdos complexos e 0s meios massivos, e faz uma intepretacdo de acordo com as
caracteristicas e valores tradicionais, com detalhes proprios e peculiares. Para que a
pesquisa seja a mais realistica possivel, se fez necessario identificar os meios de
verificacdo, identificando assim o seu método. Gil (2008, p.08) descreve “método
cientifico como o conjunto de procedimentos intelectuais e técnicos adotados para se
atingir o conhecimento”. Considerando os objetivos da pesquisa, foi utilizado o método
comparativo para investigar as manifestacdes no campo de pesquisa. De acordo com Gil
(2008, p.16) o método comparativo procede pela investigacdo de fendmenos ou fatos,
com vistas a ressaltar as diferencas e similaridades entre eles. Partindo para as formas das
bases ldgicas de investigagdo, utilizando o método indutivo que para Gil (2008, p10)
“parte-se da observacédo de fatos ou fendmenos cujas causas se deseja conhecer. Por fim,
procede-se a generalizagdo, com base na relacéo verificada entre os fatos ou fenomenos”.
Foi realizada uma pesquisa bibliografica, utilizando livros, artigos e sites sobre o tema,

para a obtencdo de informacgfes sobre o tema, visando buscar as argumentacOes de
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diversos autores sobre o tema. Também foi realizada pesquisa de campo por meio de
visitas técnicas e observacdo direta. A pesquisa sera do tipo exploratoria descritivo e de
abordagem qualitativa, visando proporcionar a experiéncia da coleta de dados, mapear e
identificar o objeto de estudo, e descrever os resultados para uma analise mais precisa dos
dados. Para Gil (2008, p.28), a pesquisa descritiva tem como foco apresentar
caracteristicas acerca de uma populacdo ou fenébmeno especifico, ou relagdes
estabelecidas entre as variaveis. A andlise dos dados, foram utilizados os métodos de
andlise descritiva, com a finalidade de conhecer melhor os dados coletados e a verificacéo
de dados digitados de forma incorreta, bem como a verificacdo de existéncia de dados
absurdos, buscando atingir com mais clareza o objetivo geral e os especificos a serem
alcancados, a partir de variaveis de andlise, bem como a método de coleta e analise
utilizada para compreensdo dos dados obtidos. O Brasil, e em particular a Paraiba, tem
condicBes de investir nessa area devido ao grande potencial geografico e cultural que
existe. Mas o que falta é planejamento e visdo, sair do comodismo, além de um grande
trabalho de comunicacéo visando a melhoria da imagem e a divulgacéo dos seus atributos
turisticos. O discurso que o turismo € chave do sucesso econémico do pais, continua
sendo falado diariamente, mas esse discurso sé pode ser efetivado se for planejado,
houver estrutura para isso e equipe capacitada, sempre em constante dialogo com a
comunidade receptora. Em varias cidades deram certo e puderam trazer desenvolvimento
econdmico e na qualidade de vida das pessoas da localidade. Muitas vezes 0 que temos
de melhor ndo é divulgado, e os turistas que decidem vir s6 descobrem na hora que
chegam, porém, poderia atrair muito mais pessoas, um litoral belo, sol praticamente o0 ano
inteiro, uma culindria riquissima e sem falar no nosso folclore. A cultura popular perpetua
as formas de pensar, cantar e viver de um povo tradicional e simples, compde o conjunto
das manifestagBes culturais que existem em nossas cidades, estados e no nosso pais. E
notdrio que falta investimento e vontade de crescer através do desenvolvimento turistico
e cultural, além de privilegiar o patriménio natural e cultural de cada lugar. O instrumento
que pode contribuir para a disseminacdo do folclore e das mais diversas manifestacdes
populares é a folkmidia. Ela faz uso dos meios de comunicacdo para divulgar a cultura
popular, como as artes, a literatura, a musica, o radio, a TV e outros. Contudo, ainda
pouco se fala de cultura popular e folclore no geral. As festas locais e tradicionais, essas
que sdo ricas de cultura popular como a festa de Nossa Senhora do Perpétuo Socorro de

Casserengue ainda aparecem muito pouco e sem destaque algum. Se faz necessario ver
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as oportunidades que 0 Nosso pais proporciona para a troca de informacoes e nativos, afim
de divulgar a cultura popular local que existe, perpetuando para novas geracdes e para
propaganda fora do pais, mas para isso acontecer deve-se ter a unido entre os agentes

envolvidos no processo de desenvolvimento.
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