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RESUMO
Em um contexto de ascensdo do que algumas correntes chamam de neopopulismo

(ANTONELLLI, 2019), situado no espectro de direita, e considerando a importancia do
trabalho jornalistico para a ampliacdo ou invisibilidade de vozes, este trabalho parte de
uma investigacdo de iniciacdo cientifica que busca compreender como se representa
midiaticamente a atuacdo de mulheres politicas que apoiam o governo Bolsonaro. A
escolha de figuras femininas provém da participacdo apequenada desse grupo, somada ao
quadro politico alicercado em atores masculinos. Garcia Linera (2022) explica que a
direita, atualmente, ja ndo mobiliza um imaginario em que ha espaco para todas as
pessoas, mas é ressentida e age contra grupos como as mulheres que ndo mais toleram as
opressdes patriarcais. Para compreender como ocorre a construcdo imagética dessas
mulheres que ocupam cargos importantes na politica nacional, foram selecionadas duas
deputadas e uma ministra (Damares Alves, Bia Kicis e Carla Zambelli), bem como dois
veiculos com linhas editoriais distintas: Jovem Pan e Agéncia Publica. Enquanto o
primeiro é considerado uma midia hegemdnica alinhada aos valores do campo politico da
direita e, portanto, compartilha da ideologia do governo atual, o segundo veiculo
desempenha uma atuacdo investigativa e se autodenomina como independente, estando
alinhado ideologicamente a esquerda. Alves, Kicis e Zambelli, além de ocuparem espacos
de poder que interferem na ordem coletiva, dispdem de visibilidade midiatica. Diante
disso, 0 objeto empirico de referéncia da pesquisa se concentra em como essas mulheres,
declaradamente apoiadoras de um governo conservador e moralista, sdo enquadradas
discursivamente, nos posicionamentos e na promocao do governo por meio das narrativas

e construgdes na midia, além de entender como veiculos de jornalismo online podem
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impulsionar a promocdo dos discursos neopopulistas, um fendmeno camalednico,
conforme Wieviorka (1993) e Fitziet et al. (2019). Para conseguir capturar as possiveis
discrepancias entre o trabalho de cada veiculo dentro do recorte temporal que se da entre
janeiro de 2019 e maio de 2021, a metodologia se ancora na analise de conteudo, segundo
Laurence Bardin (2016), e na proposta de tabulacdo e codificacdo do Projeto do
Monitoramento Global de Midia (GMMP?*) feita em 2020, considerada referéncia na
andlise de veiculos jornalisticos a partir de uma perspectiva de género. A anélise de
conteddo compreende um conjunto organizado de métodos e técnicas que permitem uma
investigacdo interpretativa para além do que esta posto e 0 que ndo esta, a primeira vista
em mensagens nas diversas naturezas que podem existir. Traduz-se em um trabalho
detalhado, uma “tarefa paciente de ‘desocultagdo’” (BARDIN, 2016, p. 15), portanto, um
modo de capturar inclusive elementos que atingem o terreno das subjetividades. Uma vez
que a pesquisa tem por finalidade interpretar e entender como as construcdes noticiosas
da Jovem Pan e da Agéncia Publica atuam em favor ou em desfavor das bolsonaristas
selecionadas, ressaltando que ndo ha neutralidade no jornalismo, a composi¢do de um
percurso metodoldgico que envolve a analise de conteddo € coerente ao objetivo. Com
uma sistematizacdo analitica centrada tanto no aspecto quantitativo quanto no qualitativo,
as tabelas e sistemas de codificacdo do GMMP constituem uma metodologia aplicada
globalmente para verificar, sobretudo, como as mulheres sdo representadas
midiaticamente nos diversos suportes jornalisticos (televisdo, jornal digital, jornal
impresso, radio e Twitter), além de observar, ainda que superficialmente, questdes raciais
e de orientacdo sexual. A construcdo reflexiva desse trabalho considera também as
especificidades de cada suporte, ja que o online parte da “ideia de conexdo em tempo real,
ou seja, fluxo de informacdo continuo e quase instantaneo” (SANTI, 2010, p. 11). O
jornalismo online é constituido por diferentes ( e dialégicas) caracteristicas como
interatividade, hipertextualidade, multimidialidade, convergéncia, memoria e atualizacéo
continua (PALACIOS et al., 2002). Apesar de a pesquisa ainda ndo estar finalizada, ao
aproximar 0s conceitos de neopopulismo e instantaneidade, elaboramos reflexdes
importantes a respeito de como esses sites escolhidos funcionam e se relacionam com o
discurso das personalidades politicas estudadas. Com a coleta dos materiais que resultou
em 293 matérias (242 da Jovem Pan e 51 da Agéncia Publica) e dado o contraste na
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quantidade coletada de textos noticiosos de cada site, optou-se pela selecdo de 51 matérias
da Jovem Pan, de modo a viabilizar a fase interpretativa. Assim, com um célculo
percentual de como cada deputada e a ministra ganharam visibilidade nas 242 matérias,
constatou-se que Damares Alves estava em 48,3% do material da Jovem Pan, Bia Kicis
em 21,5% e Carla Zambelli em 28,5%. Respeitando o célculo realizado, a distribuicdo de
matérias sobre essas politicas também observou picos de publicacdo, momentos de maior
intensidade de producdo. Delimitado o corpus e adentrado as etapas de analises quanti e
qualitativa, foi possivel visualizar a existéncia de determinados padrdes e tendéncias em
ambos os veiculos: as matérias da Agéncia Pdblica possuem caracteristicas de um
jornalismo alternativo, cuja natureza implica “uma reformulagdo significativa no
jornalismo cujas referéncias hegeménicas sdo aquelas constituidas quase que
exclusivamente por um tipo de negdcio com vistas ao lucro ou atendimento dos interesses
de uma elite economica” (CARVALHO, 2014, p. 127). O jornalismo alternativo
ultrapassa a preocupacdo com fundamentos estéticos, praticos e metodoldgicos,
sobretudo ocupa uma posicgéo tracada pelo incomodo e busca o0 novo a partir da crenca
em possibilidades de reelaboracdo do mundo (OLIVEIRA, 2009, p. 9). Portanto, cumpre
com 0s requisitos desse tipo de producdo ao trazer maior diversidade de fontes, que
colaboram para a construgdo de narrativas plurais e com diferentes angulagoes
“rompendo com o cerco da agenda de fontes oficiais, pela plena referéncia na producgéo
das informacdes no sujeito-cidaddo e ndo no sujeito-consumidor” (OLIVEIRA, 2009, p.
6). Portanto, as assessorias de imprensa ndo agendam esse veiculo no corpus coletado.
Por outro lado, o site da Jovem Pan reline caracteristicas de um jornalismo declaratorio,
distancia-se do trabalho desempenhado no outro site analisado ao ndo promover espagos
para fontes diversas e ao ancorar-se nas declaragdes oficiais e institucionais. 1sso se
confirma inclusive pela escolha dos titulos das matérias: muitos sdo formados com aspas,
destacando uma fala das proprias personalidades politicas. A Jovem Pan se configura
como midia reprodutora dos discursos do governo federal, assumindo também o papel de
legitimadora de discursos (neo)populistas. Enquadra-se, assim, na categoria de
jornalismo declaratério, desviando-se da expectativa de contraponto na narrativa
jornalistica, “pois a simples publicacdo de declaragbes assemelha-se ao papel
desempenhado pela assessoria” (PEREIRA; COELHO, 2020, p. 13). Um indicio que
colabora para apreender as matérias da Jovem Pan como resultantes de encaminhamentos

de assessorias € a forte semelhanca das suas matérias com as matérias produzidas por
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outros portais. A partir da comparacdo entre diferentes veiculos digitais, foi possivel
visualizar correspondéncias na estrutura do contetdo e do texto, além da auséncia de
assinatura explicita da equipe jornalistica, substituida pela assinatura “da redacao”.
Dentre as 51 matérias da Jovem Pan, somente quatro sao assinadas por jornalistas. O texto
noticioso é curto e raso, de modo que a Jovem Pan nédo apenas legitima, como promove
as personalidades e suas concepcdes ideol6gicas sem criticidade. Um ponto de
similaridade entre os sites analisados, algo imprevisto e pouco esperado, é a presenca
enfatica do presidente Jair Bolsonaro relacionado as imagens de Damares Alves, Bia
Kicis e Carla Zambelli. Portanto, como apoiadoras, participantes da politica e
disseminadoras do bolsonarismo, 0s jornais associam coerentemente essas figuras,
conferindo espago para a agenda do espectro de direita neopopulista. Todavia, cabe
ressaltar que os enquadramentos possuem um distanciamento: as abordagens sao
diferentes, enquanto a Jovem Pan aborda acriticamente, a Agéncia Publica adota um tom
mais questionador. Nesse sentido, a quantidade de matérias coletadas é representativa de
alguns processos produtivos. A Jovem Pan, como reprodutora do discurso oficial, possui
facilidade na producédo de seu material para o site, em oposi¢cdo a Agéncia Publica, que
traz profundidade, explorando as tematicas trabalhadas em suas diferentes facetas. Isso
se vincula a diferenca de periodicidade de cada portal, pois, para um aprofundamento
tematico, é preciso mais tempo de apuracdo. Essa disparidade foi notada, também, durante
a fase teste da tabela do GMMP adaptada para esta pesquisa. Nesse sentido, ao entender
que a instantaneidade é um componente do jornalismo online, compreende-se também
que tal caracteristica pode ser um elemento de consumacdo e disseminagdo do
neopopulismo, fazendo com que a Jovem Pan publique matérias supostamente
jornalisticas sem a existéncia de contrapontos. A Agéncia Publica, ao dedicar mais tempo
de apuracdo para suas matérias, quebra com esse parametro, rompendo com a propagagdo

passiva dos discursos populistas no periodo analisado.
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