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RESUMO

Este artigo apresenta a charge “Tira o pé da mangueira, Sdo Pedro”, publicada no jornal-
mural O Expresso, destinado aos usuarios de 6nibus de Vicosa — MG. A charge faz
referéncia a falta de chuvas e, consequentemente, a escassez de dgua enfrentada na cidade
da Zona da Mata mineira, exemplificando problemas comuns a vérias regides brasileiras
que ficaram sem abastecimento hidrico e tiveram que passar por racionamento. O trabalho
discorre sobre as ilustracfes utilizadas no jornal e sobre o veiculo em si, além de descrever
0 processo de producdo da charge em questdo e tentar mostrar como este género funciona
como método eficaz de informar e entreter o publico.

PALAVRAS-CHAVE: charge; infotenimento; O Expresso; escassez de agua.

1 INTRODUCAO

O Expresso é um jornal-mural destinado aos usuarios do transporte coletivo de
Vigosa — MG. Produzido por estudantes do curso de Comunicagdo Social — Jornalismo, da
Universidade Federal de Vigosa, numa realizacdo do Departamento de Comunicacdo Social
e com o apoio do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes, o jornal objetiva ser um
veiculo de comunicagdo gratuito que fornega informacdo e entretenimento aos passageiros
durante o trajeto das linhas.

O jornal-mural existe desde agosto de 2011, possui uma tiragem atual de 80
exemplares mensais, sendo 50 afixados nos 6nibus e os 30 restantes distribuidos pelos
pontos de 6nibus da cidade, e alcanga um publico de, aproximadamente, 8500 pessoas por
dia, de acordo com informagdes do professor Tancredo Almada Cruz, diretor da ONG
Census Vicosa.

Seis secOes fazem parte da estrutura do jornal, algumas fixas e outras que se

revezam entre as edi¢cGes. Sdo elas: perfil, que conta histérias de pessoas comuns e
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anobnimas da cidade, aquelas que raramente sdo pautadas como noticia, sendo, portanto,
negligenciadas pela midia local; prestacdo de servico, matéria que traz informacdes Uteis ao
dia a dia dos cidadaos; Da Janela, secdo fotografica que apresenta fotos de pontos e lugares
de bairros diversos da cidade, tiradas de dentro dos Onibus durante os seus percursos; Papo
Passageiro, quadro que traz depoimentos de passageiros sobre suas historias de vida,
colhidos no curto tempo em que os repérteres tém para conversar com eles durante os
trajetos; e No Balanco do Busdo, no qual ha ilustracbes de situacdes vivenciadas
cotidianamente pelos usuérios de 6nibus e de temas de matérias publicadas na edicao.

Esta ultima se¢do — constituida por charges e tirinhas — é a que mais se destaca no
jornal, pois, assim como as fotos que acompanham as matérias, & privilegiada na
diagramacéo, ocupando maior espaco em detrimento dos textos. Essa estrutura foi pensada
para resolver o problema da dificuldade em se realizar a leitura nos 6nibus, pela distancia
entre os passageiros e o jornal e pelo pouco tempo que eles tém para visualizar a
publicacdo, e, ainda, para atender aos pedidos desses usuarios, que, quando consultados, se
mostraram mais interessados pelas imagens do que pelos textos.

Numa pesquisa realizada pela equipe do projeto sobre o contetdo do jornal, em
2013, foi constada a preferéncia dos usuérios de dnibus pelas ilustracdes. Das 100 pessoas
entrevistadas, 42 disseram que gostavam de ver as charges e as tirinhas, sendo estas as que
mais lhe chamavam atencdo. Estes dados estdo fundamentados no fato de estas ilustracGes
se constituirem como uma comunicacéo imediata, um recurso grafico e visual percebido até
por quem ndo saber ler, atendendo, assim, a um dos objetivos d’O Expresso, que é levar
informacdo e entretenimento as pessoas que ndo tém acesso a jornais e ao diversificado
publico-alvo do veiculo, que inclui criancas, idosos e analfabetos.

Especificamente neste artigo sera apresentada a charge “Tira 0 pé da mangueira, Sao
Pedro”, publicada na edigdo de n° 16, ano 3, referente ao més de outubro de 2014. A charge
em questdo traz como tema a auséncia de chuvas no periodo em que o Brasil sofreu pela
falta de agua e, mais precisamente, em que a cidade de Vicosa — MG passava por uma crise

de escassez hidrica e ja havia implantado o racionamento.

2 OBJETIVO

Além do j& citado objetivo de fornecer, simultaneamente, informacdo e
entretenimento ao publico que anda de énibus em Vigcosa — MG, as charges, no jornal-mural

O Expresso, também pretendem abordar assuntos importantes para a populacéo vicosense,
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muitas vezes sugeridos por ela mesma. Ja foram pautas de charges temas como a
demagogia dos politicos no periodo das elei¢des, a falta de seguranca, o atraso dos 6nibus,
os alagamentos e os buracos nas ruas da cidade.

Ao abordar temas como estes, as charges se utilizam do humor para opinar sobre
eles. Funcionam, de acordo com Nery (1998, p.39), como “interpretacBes criticas,
inteligentes e irdnicas” dos assuntos retratados. As autoras Neide Aparecida Arruda de
Oliveira e Lara Monique Almeida (2006) explicam cada uma dessas caracteristicas dadas

por Nery as charges:

A charge é critica porque discute e opina sobre acontecimentos noticiosos,
usando para tal uma outra linguagem, a do desenho. E inteligente porque
consegue resumir e criticar no pequeno espago do desenho o que ha de
conteudo relevante em um fato (fato que é de importancia naquela edicao);
de forma que o leitor compreenda do que se trata, e fique informado sobre
algo importante que se passa no mundo ou no pais naquele dia. Por fim, é
irbnica porque interpreta invocando a satira, expondo o fato pelo angulo
do ridiculo. (p. 81).

As charges tem, entdo, a finalidade de, através de uma forma humorada, mostrar
uma opinido ou fazer uma critica sobre algum assunto, geralmente trabalhado em alguma
matéria presente na edicdo. No caso da charge “Tira 0 pé da mangueira, Sdo Pedro”, se
pretendeu fazer uma referéncia a falta de chuva, numa alusdo ao santo que é popular e
religiosamente conhecido como o “porteiro dos céus” e que, por isso, também passou a ser
associado ao poder de fazer chover.

A charge objetivou chamar a atencdo da populacdo para o estado de emergéncia em
gue a cidade se encontrava e para o desperdicio de 4gua, temas vivenciados no cotidiano da
populacdo vigosense na época e tratados na mesma edicdo, na matéria de prestacdo de
servico, que, inclusive, convidou os leitores a ajudar na fiscalizacdo das pessoas que
estivessem fazendo uso abusivo da agua, informando sobre as multas aplicadas pelo Servigo
Auténomo de Agua e Esgoto (SAAE) e divulgando os meios de contato para dendncia dos
infratores.

Dessa forma, a charge abordou o fato, recriando-o de maneira ficcional e
estabelecendo com a noticia uma relacdo intertextual. (RAMOS, p. 362 apud
ROMUALDO, 2000). E atuou, assim, como reproducdo grafica dessa noticia ja conhecida
pelo publico, segundo a Optica do desenhista, dai entender a charge como género opinativo
e ndo informativo. (MELO, 2003, p. 167).
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3 JUSTIFICATIVA

A falta de agua foi um problema pelo qual passaram, em 2014, moradores de
diversas cidades do Brasil, dentre elas Vicosa, na regido da Zona da Mata mineira.

A falta de chuva desde dezembro de 2013 comprometeu o nivel do reservatorio
(localizado no campus da Universidade Federal de Vigosa), que capta agua do Ribeirdo Sdo
Bartolomeu e abastece a Estagdo de Tratamento de Agua | (ETA 1), responsavel pelo
fornecimento para cerca de 55% do municipio. Ha cinco anos, a vazao desse ribeirdo era de
250 litros por segundo. Em trés anos, essa vazdo caiu para uma média de 100 litros e
atualmente apresenta vazao de 29 litros por segundo.

Em fevereiro de 2014 foi decretado estado de alerta e, em agosto, para tentar
aumentar a capacidade de armazenamento, dois novos reservatorios passaram a funcionar,
recebendo agua da Estacdo de Tratamento Il (ETA II), que, de acordo com o Servico
Auténomo de Agua e Esgoto (SAAE), ndo enfrentou problemas de escassez.

Em outubro o problema atingiu seu apice em Vigosa: foi decretado estado de
emergéncia e diversas restricdes foram impostas para o uso da &gua potavel. A partir dai o
abastecimento na cidade passou a funcionar em escala de racionamento e passou a ser
utilizado o volume morto da represa, ou seja, 0 volume que ja se encontrava abaixo da
barragem. Mesmo em 2015 a situagéo ndo foi completamente resolvida: a economia néo foi
satisfatoria para garantir a regularidade no abastecimento.

O racionamento ainda continua sendo realizado na cidade, em um sistema de
revezamento por bairros, no qual, seguindo uma escala, cada um fica sem abastecimento de
agua por um periodo de doze horas em um dia da semana. Entretanto, ainda com a auséncia
de chuvas, o racionamento tende a ser dobrado para um periodo de vinte e quatro horas,
divididas em dois dias, repetindo-se assim 0 que ja ocorreu no outro ano.

Além da falta de chuvas, o problema de abastecimento na cidade também foi
agravado pela irresponsabilidade de algumas pessoas. A partir disso, foram bastante
divulgadas & populagdo medidas para reduzir o consumo e campanhas de conscientizagdo
do uso racional da dgua. O SAAE também passou a multar as pessoas que fossem flagradas
desperdicando agua com lavagem de carros e cal¢adas.

A charge “Tira o pé da mangueira, Sdo Pedro” justifica-se, pois, como uma forma de
alertar a populacgéo sobre a falta de chuvas e como esse problema, aliado ao uso irracional

da agua, comprometeu o abastecimento na cidade, provocando um estado de emergéncia e
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exigindo a implantacdo de um rigoroso racionamento, com cortes e redugédo na distribuicéo
hidrica para o municipio.

Para acompanhar e ilustrar a matéria de prestacdo de servicos, que fala sobre as
multas e a fiscalizacdo realizada pelo SAAE em Vigosa, foi escolhida uma charge para
poder tratar da situacdo de modo diferenciado, j& que por meio dela, de acordo com Souza e
Drigo (2006), pode-se expor os problemas de forma pictoria e diferente, conscientizando e
retratando a realidade. Essa escolha também se deu, pois, conforme ja mencionado, as
charges facilitam a leitura para os diversificados tipos de passageiros do 6nibus, sdo as que

mais atraem a atencdo deles e constituem o espaco de maior destaque no jornal.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Na fase de pré-producéo da charge “Tira o pé da mangueira, Sdo Pedro”, foram
utilizadas as metodologias jornalisticas de entrevistas e apuracdo para colher informagdes a
respeito do problema de escassez de agua que servissem como subsidio material para a
construcdo da matéria para a segdo de prestacdo de servico do jornal e, consequentemente,
para a producéo da ilustracdo que a acompanharia.

Ja na fase de producdo, a equipe envolvida na construcdo da charge se ancorou
metodologicamente, assim como exigido e constado nos objetivos do jornal-mural O
Expresso, no conceito de INFOtenimento, que, de acordo com Dejavite (2006, p. 62),
consiste no “conteudo editorial que fornece informacéo e diversdo ao leitor €, a0 mesmo
tempo, constitui uma prestacao de servigo”. Para ela, o contetdo do infotenimento define-se

quanto a narrativa e também de acordo com 0s seus géneros:

Essa especialidade do jornalismo € aquela formada por um conteddo
estritamente editorial (matérias jornalisticas) voltado a informagdo e ao
entretenimento, tais como: hobbies, esportes, moda, celebridades,
gastronomia, casa e decoracdo, datas comemorativas, automovel e
acessorios, comportamento, vendas e marketing, cinema, televisdo, video,
internet, radio, musica, teatro, danca, espetaculos, eventos, “faca vocé
mesmo”, turismo e lazer, consumo, artes plasticas, design, arquitetura e
urbanismo, fotografia, jogos e diversdes, fofocas, coluna social, ilustracéo,
infogréficos, curiosidades, chisties, charges, previsdo do tempo,
investimentos pessoais, crendices, formacdo pessoal e empreendedorismo.
(DEJAVITE, 2004, p. 130).
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Vale ressaltar, entdo, que a charge se enquadra na categoria de infotenimento, uma
vez que fornece ao publico um conteddo atual e importante, apresentado de forma que,

além de o instruir sobre a relevancia do fato e ser util a ele, também o entretém.

Na pratica, muitos contetdos tidos como sérios também podem ser
considerados ndo-sérios, dependendo da forma de serem veiculados. Por
exemplo, quando uma charge de jornal satiriza um assunto que esta na
manchete da primeira pagina, dando-lhe uma nova exterioridade por meio
de dados acrescidos pelo ponto de vista do chargista ou, entdo, por um
angulo ndo explorado. Aparentemente, nesse caso, aquilo que se
denominou “contetdo sério” (a politica) apresenta-se como uma
roupagem ndo-séria, a charge. (DEJAVITE, 2004, p. 131).

Dessa forma, com a charge e com o0s seus demais quadros, O Expresso pretende
cumprir as funcBes jornalisticas de educagdo e entretenimento. Para tanto, se vale de
técnicas que promovem a recreacdo, que, conforme ressaltou Luiz Amaral (2001), age
como “a segunda fungéo psicossocial da imprensa”.

O jornalismo praticado por este jornal-mural foca-se na ludicidade por entender que
a maioria dos usuarios de dnibus estd a caminho do trabalho ou da escola e pode, nesse
trajeto, utilizar a publicacdo da mesma forma da sugerida por Beltrdo (2006): como um
meio de fugir das preocupacdes do cotidiano, uma pausa na rotina e um preenchimento de

lazeres juntamente com a vital atividade de informar-se.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O processo de producdo da charge “Tira o pé da mangueira, Sdo Pedro” teve como
ponto de partida a reunido de pauta do jornal O Expresso, que acontece semanalmente entre
a equipe do projeto. Foi decidida como pauta para a secdo de prestacdo de servico uma
matéria que abordasse a questdo critica da agua em Vigosa e informasse sobre as multas
aplicadas pelo SAAE e sobre as formas de ajuda-lo a fiscalizar e denunciar. Na sequéncia, a
equipe decidiu que deveria ser feita uma charge para ilustrar e acompanhar tal mateéria.

Entdo definido o tema, o ilustrador Everton Marques, que assina seus trabalhos
como Mamae, criou o desenho da charge numa folha de papel branco A4. O rascunho foi
feito a lapis e o contorno foi feito com o uso de uma caneta nanquim descartavel preta 0,7.
Em seguida, foram feitos o preenchimento e a textura do desenho com lapis de cor. Esse
trabalho de criagdo no papel durou, aproximadamente, uma hora e trinta minutos. Apds
isso, a charge foi escaneada para 0 computador, gerando um arquivo de imagem que foi
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cortado no programa PhotoShop. E, por fim, a charge foi incorporada & 162 edicdo d’O
Expresso, que foi diagramada pelo programa Adobe InDesign CS6 e impressa na Gréafica da
Universidade Federal de Vicosa.

Na charge, Sdo Pedro é retratado, no céu, pisando em uma mangueira, impedindo a
passagem da agua por ela. Com isso, pretendeu-se representar que o apostolo, que €
conhecido como porteiro do céu, esta impedindo que a chuva caia sobre a terra. Sobre o0
desenho, a frase que da nome a charge, “Tira o pé da mangueira, Sdo Pedro”, vem como um
pedido da populacdo por chuvas, fazendo uma referéncia com o que é popularmente dito

quando ndo chove ha bastante tempo.

P et MANGVEIRA 54
& " Penior

Figura 1 — Charge “Tira o pé da mangueira, Sdo Pedro!”
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JORNAL PARA QUEM ANDA DE ONIBUS - VICOSA, OUT 2014- Ano 3 -N@ 16

5g 0 EXPRESSO

Carteiro nota dez

| “Antes de ter a internet e o celular, as pessoas namoravam pela carta
e eu sentia o cheiro do perfume e via a marca do batom no papel’
lembra José de Oliveira Paiva, 63 anos, aposentado dos Correios, onde
balhou por 39 anes. Conhecido pelos o da cidade, Zé Paiva

™ |4 foi homenageado vdrias vezes por sua eficicla na profissio: em 2010
=8 ganhcu o prémio Carteiro nota 10 & em 2011 recebeu do Rotary Clube
um certificade de reconhecimento profissional por dedicagio no exercido
de sua profissio. Apaixonado pelo seu trabalho, 7é Faiva dir: "Houve
uma época em que me colocaram para trabalbar na administragio,
mas me senti como um canarinhoe preso na gaiola ¢ imediatamente
pedi para voltar & rua, pois trabalhando 13 € o que me fazia feliz®

SO uma gota d’agua...

e
No dia 10 de outubro Vigosa comegou o racionamento de
na cidade. D SAAE pode multar es moradores que estio abusando,
lavando carres e calgadas. Vocé pode ajudar a fiscalizor: se vir
alguém desperdicando Agua, entre em contato com o SAAE pelo
telefone 3892-6000 ou pelo emall faleconosco@saaevicosa.com.br.
Faca a sua parte e economize!

© MANGVEIRA, 5254
‘6:% » = Pl:g."

efochaprsis ' ~ " Figura 2 — Edicéo do

- jornal-mural O Expresso, com a
charge na parte de baixo do

cartaz e a matéria, acima dela,
sobre a qual faz referéncia.

Figura 3 — Jornal com a charge, ja afixado no 6nibus do transporte coletivo de
Vigosa — MG.
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6 CONSIDERACOES

De acordo com Oliveira e Almeida (2006), as charges adquiriram bastante

importancia recentemente e o publico criou o habito de Ié-la.

Certos leitores, na correria de seu cotidiano, ndo leem atenciosamente o
conteudo opinativo dos jornais. Restringem-se a passar 0s olhos pelos
editoriais e comentarios, e em compensacdo, concentram-se para ‘ler’ e
compreender aquilo que estd representado na charge. (OLIVEIRA,
ALMEIDA, 2006, p. 88-89).

As pessoas realmente se interessam mais pelas charges, conforme pode ser
comprovado pelo publico-alvo d’O Expresso. As charges e demais ilustracfes publicadas
no jornal-mural atraem os olhares dos usuarios de Onibus durante os trajetos e enquanto
esperam pelas condugdes nos pontos da cidade, por diversos motivos, como o interesse e
preferéncia deles, a apresentacédo feita de modo a facilitar a compreensdo do publico-alvo
diversificado e a visibilidade mesmo que a uma distancia maior. As charges séo atrativas
também por abordar temas de conhecimento desse publico-alvo e por retratar estes temas de
uma forma que dialoga informacéo e entretenimento, ao se utilizar da critica e da comédia,
exercitando o infotenimento.

A charge “Tira o pé da mangueira, Sdo Pedro”, especificamente, levou para a
populacdo de Vigosa — MG a situagdo da falta de chuvas enfrentada na cidade e que, na
ilustracdo, foi retratada humoristicamente pela figura do Sdo Pedro “segurando” a agua.
Com isso, conseguiu instigar o seu publico-alvo a refletir sobre o problema da escassez de
agua, acarretado pela falta de chuva e pelo uso irracional da agua, conscientizando-o, dessa
forma, a evitar o desperdicio.

A publicacéo teve bastante repercussao na cidade, o que pode ser comprovado pelo
fato de um passageiro e leitor d’O Expresso ter fotografado a parte do jornal que contém a
charge e postado a imagem em seu instagram (conforme figura 4), alcangando, assim, um
publico além do composto pelos usuarios de dnibus, um puablico presente virtualmente nas

redes sociais. Foi um retorno bastante significativo para toda a equipe do jornal.
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E biellferreira [‘sequr |

Ha 2 semanas

Haaahahahahaha ajuda ai amigdo.

dhiagomayrink. stephanienasc. evertonmamae

Figura 4 — Charge postada no instagram de um passageiro do dnibus e leitor do jornal.
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