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Resumo

A producédo de contetdos religiosos vem se tornando cada vez mais elaborada, sobretudo
por parte do movimento neopentecostal. Tais produtos se firmam em emissoras televisivas
com o objetivo de manter-se financeiramente e conquistar novos fieis consumidores.
Afinadas com as mudancas mercadologicas, no qual as emissoras tendem a investir na
difusdo de conteudos associados e dispersos em outras midias, as produgdes religiosas ndo
sdo excegdes. Deste modo, o presente artigo pretende problematizar se as producdes
neopentecostais atuais podem ser qualificadas como parte de uma transmidiacdo oriunda de
suas emissoras televisivas. Para isso, propomos uma pesquisa exploratoria a partir dos
limites do conceito desenvolvido por Fechine (2011,2012,2013).
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Introducéo

As producles televisivas das emissoras de inspiracdo catdlicas nascidas do
movimento carismatico e consideradas pelos socidélogos como a versdo catolica do
neopentecostalismo protestante trata-se do objeto de pesquisa do presente trabalho. O
neopentecostalismo, terceira fase do Protestantismo no Brasil, vem trabalhando em uma

penetracao cada vez mais incisiva no campo midiatico atraves do uso de elementos de apelo
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mercadologico, como o marketing, e de producdes dispersas em midias como a internet. A
adocdo destas estrategias por parte dos produtores neopentecostais sdo vistas ndo apenas
como elemento decisivo na captacdo de recursos financeiros para as Igrejas, mas, também,
como ferramentas propagadoras da fé.

Considerando o cenario mais geral das midias, onde conglomerados de comunicacgéo
passam a investir em uma nova forma de producédo associada entre midias, surge o conceito
de transmidiacdo. A partir da necessidade de um corpus mais preciso para avaliar o que €é
transmidia. Transmidia nasce no mundo do entretenimento, onde producdes ligadas a ficcdo
sdo sistematicamente dispersas por multiplos canais de distribuicdo para criar uma
experiéncia unificada e coordenada de entretenimento, tendo como manifestacdo mais
conhecida a narrativa transmidia (JENKINS, 2008). Fechine e Figueirba (2011, p26)
constatam que narrativa transmidia corresponde a apenas uma das manifestacdes de
transmidia. O que a leva a constatar uma série de estratégias e praticas capazes de orientar o
fluxo de consumo entre midias, culminando, portanto, na tessitura do conceito de
transmidiacdo. Esta nova modalidade de producdo da contemporaneidade, corresponde a
maneira dos conglomerados de comunicacdo funda na ‘reiteragdo, pervasividade e
distribuicdo em distintas plataformas tecnoldgicas (TV, cinema, internet, celular, etc.)
de contedos  associados cuja articulacdo esta ancorada na cultura participativa
estimulada pelos meios digitais” .

E com base na ideia de transmidiacdo que propomos uma pesquisa exploratdria em
meio as producdes catolicas no Brasil. A partir deste corpus, recorta-se como universo de
analise as producdes neopentecostais de forma a compreender como a producdo dessa

corrente do catolicismo produz no cenario da convergéncia midiatica.

OS LIMITES DA TRANSMIDIACAO

De modo geral, Fechine (2013) acredita que a revolucdo na forma do consumidor se
relacionar com a midias deve ser pensada a partir de pelo menos dois vetores. O primeiro

deles, a oferta por demanda ao possibilitar que 0 mesmo possa escolher ndo somente a hora
2
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que deseja consumir os conteidos, como a plataforma de consumo. Hoje, é possivel, por
exemplo, assistir TV, por exemplo, no celular enquanto espera o 6nibus ou mesmo na tela
de um computador. A interatividade, segundo vetor, promove experiéncias onde o
consumidor interage com 0s programas ou programacdo, ao indicar preferéncias, acessar
producdes associadas, informacGes adicionais ou até mesmo produzir a partir dos
contetdos. Neste ultimo vetor é onde se localizam as mais interessantes experiéncias
televisivas. Considerando que as producdes oriundas por parte dos consumidores circulam
no mesmo espago onde se encontram as producbes midiaticas, a cultura participativa, um
complexo cenario de conteudos se revela. O que dificulta, por exemplo, a distincdo dos
conteddos e, consequentemente, abordagens mais precisas de pesquisa.

A busca por um objeto de observacdo especifico € o que motiva (FECHINE,
FIGUEIROA & CIRNE, 2011) a assumir a impreciséo do termo transmidia. As descricdes
das manifestacGes do fenbmeno nas pesquisas, sobretudo narrativa transmidia (JENKINS,
2008), os conduzem a considerar transmidia como um conjunto de expressdes articuladas
entre midias e plataformas desenvolvidas por um destinador\produtor®. Narrativa
transmidia, portanto, configura apenas uma das manifestacfes de todo um movimento por
parte das industrias midiaticas em promover a migracdo ou associacdo de midias e
plataformas. Ou seja, transmidiacdo (FECHINE, 2013, 2014). No instante em que essas
expressdes articuladas sdo desenvolvidas pelas industrias midiaticas considera-se, por

consequéncia, sua promogao como uma estratégia.

as estratégias transmidias sdo oriundas necessariamente de uma instancia
produtora que, na maioria dos projetos bem sucedidos, corresponde a uma
empresa, corporacao, conglomerado de midia. No caso especifico da
televisdo brasileira, essa instdncia produtora pode ser identificada com
organizagOes de comunicacdo que detém a concessdo de emissoras de TV,
mas também atuam com rédio, jornais e internet, como é o caso da Globo.
Desde 2010, a Rede Globo investe sistematica e assumidamente em a¢des
transmidias [...] (FECHINE, 2014, p.2).

4 De acordo com Fechine, Figuerda, e Cirne (2011) destinador\produtor trata-se de todo aguele que concebe, desenvolve, e
detém o dominio sobre o conteldo televisivo. Este pode ser um produtor independente, um consumidor, mas em geral,
trata-se das industrias midiaticas.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢éo — Rio de Janeiro - RJ — 4 a 7/9/2015
INTERCOM

A atuacdo dessas estratégias tem uma finalidade: conduzir a intervencéo criativa dos
consumidores sobre ou a partir dos contetdos televisivos para os espagos oficiais oferecidos
em outros meios®. Mas por que nos espacos oficiais? Porque nestes espagos essas
intervencdes, que se manifestam em conteddos nas mais diversas ordens, sdo submetidas a
regras e orientagcOes ditadas pela instancia produtora dos conteudos televisivos. Desta
forma, autorizam-se os memes®, as opinides, piadas, jogos, conversacdes, ou qualquer outro
contelido feito pelo consumidor, mas sob um monitoramento capaz de assegurar 0
alinhamento destas participacdes com o0s objetivos dos produtores em seus contetdos
televisivos’.

Com base no rigor conceitual apresentado questionar se as producdes religiosas
neopentecostais adotam a transmidiagdo como modelo de produgdo ganha um
direcionamento. Direcdo esta capaz de sustentar a observacdo exploratoria aqui proposta.
Desta forma, utilizaremos os limites impostos pelo conceito de Fechine (2011,2012,2013)
como categorias de andlise para avaliar a possibilidade das emissoras neopentecostais
adotam estratégias transmidias na cadeia produtiva.

A PRODUCAO DE CONTEUDOS CATOLICO NAS MIDIAS

Da comunicacdo oral, passando pela comunicacdo iconogréafica, escrita em rolo,
imprensa até as mais modernas técnicas e tecnologias relacionadas a Comunicacao Social, a
Igreja Catdlica sempre se apoderou dos meios de comunicacdo social para propagacdo da
fé. Contudo, a apropriacdo de maneira planejada e expressa pelas autoridades eclesiais €

uma iniciativa relativamente recente para a Igreja. Mais especificamente datada de 1964,

5 A oferta de conte(idos em outros meios pode se dar na TV fechada, cinema, radio, ou jornal. De modo geral sdo
ofertados em seus sites ou perfis nas midias digitais. E importante frisar que todos os meios avaliados em projetos
transmidias sdo oriundos de um mesmo conglomerado de comunicagdo que investe em varios ramos midiaticos.
6 Producéo de imagens com frases de efeitos que sdo apreendidas facilmente. Os memes s&o unidade autdnoma que s&o
propagadas nas midias digitais.
7 Por outro lado, ndo se pode negar a existéncia destas mesmas intervencdes em outros espacos. Neste caso, Fechine
(2014, p.14) considera-os como contetidos ndo autorizados, e para fins de analise, ndo podem ser “pensados a rigor como
constituintes do texto transmidia”. Independente de reforcarem positivamente ou negativamente tais intervencfes sdo
entendidas como parte das manifestacdes possiveis no cenario da cultura participativa.
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com o Concilio® Vaticano 11, vigésimo primeiro Concilio da Igreja Catolica e o primeiro em
que a Igreja coloca em pauta assuntos que dizem respeito a fé como pratica social. Um
Concilio onde ndo se tratou essencialmente sobre assuntos ligados a doutrina, mas a
insercdo da Igreja na sociedade moderna e onde, pela primeira vez também na historia, um

Concilio trata sobre Comunicacéo, aprovando o Documento Inter Mirifica (IM).

“Entre as maravilhosas invengdes da técnica que, principalmente
nos nossos dias, 0 engenho humano extraiu, com a ajuda de Deus,
das coisas criadas, a santa Igreja acolhe e fomenta aquelas que
dizem respeito, antes de mais, ao espirito humano e abriram novos
caminhos para comunicar facilmente noticias, ideias e ordens.
Entre estes meios, salientam-se aqueles que, por sua natureza,
podem atingir e mover ndo sé cada um dos homens mas também
as multiddes e toda a sociedade humana, como a imprensa, 0
cinema, a radio, a televisdo e outros que, por isso mesmo, podem
chamar-se, com toda a razdo meios de comunicagao social” (IM
1)

Antes do Concilio a Igreja ja se utilizava das midias para a evangelizacéo, de forma
ndo articulada e com o Concilio encontram pela boca de um pontifice, a orientacdo para se
apropriarem das midias.

Em 1948° ja acontecia um principio de organizagio, em termos de Comunicagio,
que tem como marco o Concilio. No Brasil, a utilizacdo das midias iniciou também como
na histdria dos veiculos de comunicagdo: imprensa, radio e TV e hoje, estdo popularizadas
nas midias digitais e seus produtos derivados.

Nesse trabalho, entendemos midia a partir de Carlén (2008), amparado na semiotica,
enquanto articulacdo de um suporte tecnoldgico aliado a uma pratica social.
Compreendendo o suporte, televisor ou computador, como uma plataforma, que interfere na
forma de producdo, que é a industria, na linguagem e na forma de consumir, ou seja, a

pratica social. Partindo desse principio, analisaremos as emissoras catélicas neopentecostais

8 Concilio 6 uma reunido de autoridades eclesiésticas, bispos, presidida pelo Papa, para deliberar sobre
questdes de fé, costumes, doutrina ou disciplina eclesidstica./ “O colégio dos bispos exerce de modo solene o poder
sobre toda a Igreja no concilio ecuménico.”, trecho do Catecismo da Igreja Catdlica, Primeira parte, segunda secdo,
capitulo 111, artigo 9, paragrafo 4, n° 884. As decisfes de um Concilio sdo soberanas para todos os fiéis da Igreja Romana.
SEm 1948, com a Carta Prot 153.561, o Vaticano institui a “Pontificia Comissdo de Consultoria e de revisdao
Eclesiastica dos filmes com valores religiosos ou morais”, primeira iniciativa institucional em organizar a
Comunicacdo vaticana.
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e sua producao de contetido, mapeando esse cenario, de modo a identificar se existe ou ndo

contelidos associados em mais de uma midia.

QUADRO DE EMISSORAS CATOLICAS E MIDIAS ASSOCIADAS
N° | Emissora Ano Radio Jornal Redes Sociais Revista Livros
TV | fundaca impresso
0
1 Rede 1999 | e | e Twitter Brasil | -
Século 21 Facebook Cristdo
2 | Rede Vida 1995 | - | e Facebook | - | -
Twitter
Google+
Instagram
3 Cancéo 1989 | AMeFM | = - Facebook Revista Editora
Nova Twitter Cancéo | Cancéo Nova
Google+ Nova
Instagram
4 TV 1998 | - | e Twitter | - | e
Horizonte Facebook
Youtube
5 Rede 2005 | - Jornal do Twitter
Evangeliz Evangeliza Facebook
ar dor Youtube
6 Fundacéo 2002 Radio Voz de Flickr | = |
Nazaré de Nazaré Nazaré Youtube
Comunica 91,3Mhz Twitter
¢do Facebook
7 TV 3° 1988 | - | e | e | e | e
Milénio
(webtv)
8 Aparecida 2004 Radio | - Facebook Editora
Aparecida Twitter Santuéario
Google +
Youtube
9 TV Facebook
Imaculada

Entre as as emissoras catolicas do pais, duas sdo de inspiracdo carismaticas
(neopentecostais): TV Cancdo Nova (SP) e TV Século 21 (SP), sendo portanto as emissoras
pelas quais dedicaremos nossa atencao.

A TV Cancdo Nova, Cachoeira Paulista (SP), foi uma das primeiras emissoras
catolicas do Brasil, iniciando em 1989. Tem como diferencial ndo trabalhar com venda de
inser¢Bes comerciais, mantendo-se unicamente do engajamento dos “socios-benfeitores”,

que contribuem com doagdes financeiras. Em 1997, a TV Canc¢do Nova passa a ser uma
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Rede, passando a transmitir sua programacao por meio de repetidoras. Atualmente, possui
duas geradoras, em Aracaju (SE) e Cachoeira Paulista (SP), quatro geradoras afiliadas, em
Curitiba (PR), Belo Horizonte (MG), Floriandpolis (SC) e Brasilia (DF) e 350
retransmissoras. Além da transmissdo TV por parabolica, TV por assinatura e operadoras de
TV a cabo, tendo a programacéo transmitida também, via streaming, pelo portal Cancéo
Nova. Além da transmissdo via TV, existe também a producdo especifica da antiga
webtvcancaonova, hoje playcancaonova, com producdes dedicadas a rede de internautas.

A TV Século 21, Valinhos (SP), iniciou em 1999, vinda de experiéncias com
programas de TV catdlicos, em sinais abertos, transmitidos pela Rede Vida de Televiséo.
Possuem expanséo internacional e ja tiveram seus contetdos dublados para Russia, Africa,
aldeias indigenas da America Central, Europa, EUA e América do Sul, tendo sido a
primeira emissora de TV Catolica a investir em teledramaturgia, com a série Paulo
Apdstolo.

Com misséo fronteiricas, tanto a Cancdo Nova quanto a Século 21, tém investido no
mercado de producdo audiovisual e possuem caracteristicas propicias para o investimento

em transmidiacao.

EXPLORANDO AS PRODUCOES TELEVISIVAS NEOPENTECOSTAIS A
PARTIR DA TRANSMDIACAO.

Considerando que transmidiacdo consiste no movimento por parte das industrias
midiaticas em reiteirar ou associar seus contetdos em distintas midias\pltaformas, torna-se
necessaria atestarmos se 0s contetidos televisivos na grade de programacdo das emissoras
neopentecostais ofertam seu consumo nas midias digitais e\ou propde algum tipo de
interatividade entre a TV e as midias digitais, por exemplo.

A observacdo dos conteldos neopentecostais das TVs Cangdo Nova e TV Século 21

existe uma tentativa de producéo associada entre midias.
GRADE DE PROGRAMACAO TV SECULO 21

N° | Educativo Entretenimento Espiritualidade Jornalismo
1 Dica 21 Arena do Som Anunciamos Jesus Acdo Nacional
2 IN-dependente Nos Bastidores do Brasil Cristdo Hora do Jogo
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Troféu
3 Oriente-se Mulher.com Caminhos da Fé Momento Brasil
4 Sobriedade Sim Point 21 Deus nos Fala Século 21 Esporte
5 Vida & Saude Diario de Oragdo Século News
6 Ecclesia
7 Ha Poder de Deus
8 Igreja Militante
9 Igreja Presente
10 Louvemos o Senhor
11 Madrugada da Bencéo
12 Meu Senhor e Meu
Deus
13 Missa da Salde
14 Missa das Familias
15 Missa das maos
ensanguentadas de
Jesus
16 Missa do Sagrado
Coracdo de jesus
17 Noite Carismatica
18 Novena Perpétua das
Maos Ensanguentadas
de Jesus
19 Santa Missa
20 Terco dos Homens
21 Vocé Pode Ser Feliz

GRADE DE PROGRAMAGCAO TV CANCAO NOVA

N° | Educativo Entretenimento Espiritualidade Infanto juvenil Jornalismo
1 | Maranatha Cancéo Nova Flash do Dai-me Biblia para Terra Santa News
Sertaneja almas criangas
2 | Mais Saude V ai na Fé Em casa com a Bem da Hora Transmissoes
Sagrada Familia externas
3 | Santo do Dia Take Musical Alegrai-vos Aventuras Reporter Cancéo
animadas Nova
4 | Perguntee Mais Brasil Discipulus Cantinho da Preservagdo
responderemos crianga Ambiental
5 | Oitavo Dia Porta a porta Vigilia Parabolas de
coragdes especiais
6 | Especial Kids Vitrine Cancéo Terco Mariano Papo aberto
Nova mix
7 | EscoladaFé Cancdo Nova Terco da Historia em
especiais Misericordia oracdo
8 | Desenvolvendo | Cancéo Nova hits Revolugéo Jesus Flash do
Talentos jornalismo
9 | Trocando ideias | Juntos somos + Quinta-feira de
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Adoracdo
10 | Conversando Intervencéo Projeto Dai-me
Direito com o Almas
cidaddo
11 | Caminhos de PHN
unidade
12 Caminhos da Fé
13 Palavras de Vida
Eterna
14 Oficio da
Imaculada
Conceicao
15 Gotas de
esperanca
16 Buscai as coisas
do alto
17 A palavra de Deus
18 Mae Maria
19 Memoérias do
Libano
20 Nossa missao é
Evangelizar
21 Mulheres de Fé
22 Transmissao
novena
23 O Amor vencera
24 Meu dia com
Nossa Senhora
25 Kairds
26 Igreja no Novo
Milénio
27 Igreja a Caminho
28 Direcdo espiritual
29 Santa Missa
30 Sorrindo pra Vida
31 Em Betanea
32 Discipulos e
missionarios
33 Celebrando
Pentecostes
34 Angelus com Papa
Francisco
35 Acampamento de
Oracdo
36 A voz do Bom
Pastor
37 Cancgéo Nova em
Familia
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As TVs possuem programas nos géneros jornalismo, entretenimento,
espiritualidade, infanto juvenil e educacdo. Desses géneros, 0s que se destacam sdo os de
espiritualidade, haja vista sdo 0s que possuem maior producdo na emissora. Dentre estas, ha
formatos voltados para o publico jovem, como o caso do programa Revolugdo Jesus, da TV
Cancdo Nova. Esta, em geral, promove interatividade com seus consumidores ao promover
dialogo nas midias sociais.

O programa realiza anualmente a transmissdo de uma Colénia de Férias, criada a
partir do programa e como extensdao do mesmo.

Pelo perfil do publico, o programa acaba utilizando-se de outras midias para sua
realizacdo, sobretudo as midias digitais, com énfase no twitter, @revolucaojesus, que
possui mais de 90 mil seguidores e é a principal ferramenta utilizada de interagdo com o
publico, o que inclusive se repete em toda a programacdo da TV Cancéo Nova.

Durante o programa, 0s apresentadores langam perguntas para 0s internautas e tags
para interacdo, durante o programa. Elas irdo pontuar as questfes onde o publico que segue
na rede, interagem mais. E com isso, identificam que conteldos possuem mais aceitagao.

O mesmo se percebe nas produgbes da TV Século 21. Nela os programas ndo
possuem redes sociais dedicadas, apenas a emissora. E seria necessario um tempo maior e
pesquisa para se avaliar se ha ou ndo tentativa de articulacdo ou mesmo transmidiacdo na

producdo de contetdo da emissora.

Consideracoes finais

As emissoras de televisdo de inspiragdo catdlicas neopentecostais, TV Cang¢do Nova
e TV Século 21, sairam a frente, nas décadas de 1980 e 1990, ocupando 0s espacos
televisivos para expanséao da fé, informacéo ao cidad&o e entretenimento.

Como vimos no inicio desse artigo, das nove emissoras catolicas, oito utilizam
midias digitais, entre elas, as TVs Século 21 e TV Canc¢do Nova. Acompanhando o avango
das novas tecnologias de comunicacdo e a convergéncia tecnoldgica, consagrada pela
cultura participativa, essas emissoras agregaram as suas producdes contetdos associados

para outras midias, sobretudo as digitais.
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Dentre elas, a TV Cancdo Nova se destaca, ndo apenas por ser a primeira emissora a
se destacar nacionalmente, mas, uma vez sendo a pioneira, € a de maior penetracdo no
mercado e a que atualmente investe em um ndcleo dedicado para estudar e aplicar essa
articulacdo de contetdos.

Vale dizer que em visita ao Sistema Cancdo Nova de Televisdo, em janeiro de 2014,
o diretor de programacdo da TV CN, informou que a emissora passava por um processo de
transformacdo em sua programacdo, motivada sobretudo sobre 0s novos estudos
relacionados a area de producdo midiatica, que envolve, sobretudo, a convergéncia das
producdes voltadas para a internet e as producdes televisivas. Inclusive, toda a programacao
de webtv e radioweb, migrou para uma Unica plataforma virtual, agora denominada
playcancaonova.

Essa mudanca, segundo ele, iria afetar o sistema de producdo de contelido e estava
sendo comandada por uma equipe de pesquisadores em Comunicacao Social e técnicos.

A pesquisa que apresentamos exige de um estudo mais aprofundado que escapa 0s
limites do presente artigo. Consideramos este artigo como o inicio de uma pesquisa que
pretende compor dados para a constru¢do de um trabalho mais aprofundado.

Concluimos, por um lado, que as producdes neopentecostais ensaiam de alguma
maneira a transmidiacdo na medida em que produzem pecas associadas aos conteddos
televisivos em midias como as digitais. Por outro lado, e aqui a pertinéncia de investigagdes
mais profundas, ha a necessidade de analisar cada um dos contetidos televisivos e averiguar

de que modo estes se relacionam com 0s seus respectivos conteidos associados.
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