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Resumo

Este artigo tem como objetivo refletir sobre o reality show de grande sucesso na TV
americana RuPaul’s Drag Race, apresentado pela drag queen RuPaul Charles, a luz do
conceito de industria cultural, formulado em meados dos anos 1940 por Adorno e Horkeimer,
pensadores da escola de Frankfurt. Propomos, aqui, que 0 conceito se mostra pertinente e
atual para analisar produtos midiatico-culturais contemporaneos. Partimos da analise das
estruturas e caracteristicas do reality show para entender as razGes de seu éxito junto ao
publico a que se destina, ao colocar em questdo o sentido politico de ser drag queen,
atualmente. O artigo também procura discutir os conceitos de género e sexualidade e ressaltar
a importancia do programa como forma de representacdo LGBTT+ na midia mainstream, a
despeito de lancar um olhar critico sobre o seu formato.

Palavras chaves: midia; reality show ; RuPaul Drag Race; industria cultural.
Introducéo

RuPaul’s Drag Race é um reality show lancado em 2009, apresentado pela
personalidade midiatica RuPaul Charles, uma das drag queens mais conhecidas
mundialmente. O programa, veiculado pela rede americana Logo TV, conquistou de maneira
rapida grande sucesso, sendo exibido internacionalmente em todos os paises da Ameérica
Latina através do canal de tv a cabo VH1, Canada e Reino Unido, motivo principal de ter se
tornado muito influente por representar um segmento do publico tradicionalmente
marginalizado.

Pelos altissimos indices de audiéncia que alcangam e pela sua capacidade de mobilizar
em varios niveis de identificacdo sua massa de telespectadores, trazendo a cena publica da TV
a vida antes confinada aos espacos privados da vida, os realitys shows tém sido muito
discutidos na area de comunicacdo. Jodo Freire Filho comenta o éxito de tal formato pode ser

atribuido devido a criacdo de uma fama iluséria, capaz de ser acessivel a todos:

LA expressao “Sissy that walk” é utilizada pelo apresentador RuPaul em seu reality como forma de encorajamento aos
participantes para agirem de maneira mais feminina. Em traducéo para o portugués “Ande mais feminina”.
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Os reality shows nos deixam, de fato, com a impressdo de que as portas da
midia estdo escancaradas e de que os beneficios da fama — ser identificado
como alguém unico e importante e, eventualmente, “viver da propria
imagem”, transcendendo a monotonia do trabalho e do cotidiano plebeus —

se encontram, agora, ao alcance das pessoas “normais”’, comuns, ordinarias.
(FREIRE FILHO, 2007, p. 61).

N&o por acaso os reality shows converteram-se em uma grande fonte de lucro a
grandes midias televisivas. Por meio de pesquisa e reflexdo é necessario tentar desvendar o
motivo de tanta comogdo, contextualizar e situar teoricamente qual o motivo do extraordinario
éxito desse formato.

Pensadores da escola de Frankfurt, Adorno e Horkheimer (2002), no classico ensaio
publicado pela primeira vez em 1947, formularam o conceito de industria cultural, l6gica
capitalista que passa a subordinar a producdo de bens culturais, padronizando-os e ajustando-
0s a um gosto médio, para consumo de um publico massivo. Essa ldgica se torna mais e mais
eficaz com o desenvolvimento e diversificacdo dos meios de comunicacdo desde o século
passado, conforme os fildsofos frankfurtianos. Para eles, a indlstria cultural domina e
determina os gostos e desejos do seu publico.

O que parece ser novo na industria, nada mais é que o mesmo produto, sob
apresentacdes diferentes, sendo sempre no final a mesma coisa. Por submeter as regras do
mercado, a inovacdo € dispensar por ndo ser garantia de rentabilidade. Todos os produtos
culturais tém como objetivo gerar o maior lucro possivel. Essa formula é repetida a exaustéo,
conferindo as producgbes vigentes um ar de semelhanca, de maneira que a sua estrutura
narrativa que seja rapidamente reconhecida pelo publico que com ela se identifica. Os reality
shows ilustram exemplarmente essa l6gica.

A andlise de RuPaul’s Drag Race se faz pertinente e importante, pela sua
peculiaridade de ser um reality show destinado a representar um segmento do publico
historicamente marginalizado, ao trazer a tona na cena televisiva discussdes sobre género e
sexualidade de maneira acessivel.

Industria cultural: diverséo e conformismo

Quando se fala de industria cultural, é necessario entender seu significado e o
impacto que traz para os consumidores. Industria remete a producdo massiva de um
determinado produto, fabricado em grande escala para alcangcar menor preco possivel. Por se
tratar do ambito simbolico da existéncia humana, a cultura se mostra um terreno

particularmente sensivel ao ser afetada pela l6gica produtiva do sistema capitalista. Conforme
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Maria Lucia Aranha (2009, pag. 51), “cultura ¢ um processo que caracteriza o ser humano
como ser de mutacdo, de projeto, que se faz a medida que transcende que ultrapassa a prépria
experiéncia”.

Ou seja, cultura é a construcdo da humanidade compartilhada entre nés mesmaos.
Engloba um vasto leque de expressoes, e é 0 que nos torna verdadeiramente humanos. Dessa
forma, o proprio termo industria cultural elucida o que realmente é: uma articulagdo massiva
destinada a fabricar cultura para a massa.

A industria cultural transpde a logica capitalista para o meio cultural, rebaixando ao
status de mercadoria 0 que era antes era arte, com o claro propdsito de lucro. O contetido
torna-se irrelevante, pois 0 que mais importa € que a massa consuma seu produto. Por meio
dessa ldgica, opGe-se, segundo Adorno e Horkheimer, a arte leve, ligada ao entretenimento e a
distracdo, a arte séria, que, no seu entendimento, seria a arte autbnoma, ndo contaminada pela
I6gica industrial.

A industria cultural pode-se vangloriar de haver atuado com energia e de ter
erigido em principio a transposicdo — tantas vezes grosseira — de arte para a
esfera do consumo [...] A arte séria foi negada aqueles a quem a necessidade
e a pressdo da existéncia tornam a seriedade uma farsa e que,
necessariamente, sentem-se felizes nas horas em que folgam da roda viva. A
arte “leve” acompanhou a arte autbnoma como uma sombra. Ela representa a
ma consciéncia social da arte [...] Hoje mais do que nunca, a antitese deixa-
se conciliar, acolhendo a arte leve na séria e vice-versa (1969, p. 171).

Adorno e Horkheimer (2002) afirmam que a maquina do capital girando em seu
préprio eixo é tdo dominadora que acaba determinando a aliena¢do dos consumidores. Com
isso, o individuo perde seu direito de decidir, sendo submetido aos desejos e onipresenca da
industria cultural. Ao se sujeitar a cultura de massa, o individuo se despe de qualquer
pensamento proprio, o0 que provoca atrofia de seu senso critico, e passa a ser apenas mais um
ndmero nas estatisticas.

A induastria cultural mostra-se com enorme forca de dominacdo e difusdo de uma
cultura de subserviéncia, escondendo as motivacdes da luta de classes. Passa a ser o guia
orientador aos individuos no meio do caos, abafando qualquer possibilidade de revolta contra
0 sistema. A sensacdo de contentamento adquirida ao consumir produtos desta previne
mobilizagdes criticas e leva a uma atitude conformista, diminuindo as chances de os
consumidores pensarem de maneira consciente, sob o efeito que estdo de uma verdadeira

dominacdo ideologica.
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Os pensadores da escola de Frankfurt também argumentam que as mensagens
propagadas pela industria cultural seduzem o consumidor com seus significados ocultos que
levam a criacdo de desejos. “A industria cultural continuamente priva os seus consumidores
do que Ihes promete o assalto ao prazer que acdo e apresentacdo emitem € indefinidamente
prorrogado” (ADORNO & HOKHEIMER, 2002, p.187). A comunica¢do dos produtos da
cultura de massa resume-se a esteredtipos, utilizando férmulas pré-fabricadas,
empobrecimento e vulgarizacdo de conteudo, desprovidas de complexidade ou substancia,
feitas exclusivamente para serem de facil absorcéo, obedecendo a l6gica do mercado.

As formulacGes de Adorno e Horkheimer podem ser aplicadas facilmente aos reality
shows. Como uma das mantenedoras do sistema capitalista, a industria cultural vende a
sensacdo forjada de representacdo em programas de televisdao. Nos realitys, isto é acentuado
pela premissa de escolher desconhecidos para terem sua vida acompanhada e serem lancados
a fama de maneira repentina (FREITAS, 2003). O uso de arquétipos — “o vildao”, “o heroi” “o
amante”, entre outros - ajudam a aumentar a percep¢do de um jogo com que 0 espectador
possa se envolver. Ao ter se provado um formato altamente lucrativo e relativamente barato
para ser produzido, os programas de representacdo da suposta vida real tornaram-se uma das

principais formas de entretenimento sem reflexao.

Reality show: a vida real encenada na TV

E impossivel fugir deles. Quando estdo no ar, geram discussdo em todos 0s grupos e
redes sociais. Programas de televisdo sdo capazes de dedicar sua programacdo inteira para
falar deles. De um lado, eles tém criticos ferrenhos e, de outro, admiradores apaixonados.
Trata-se dos reality shows.

Mas como esse formato de programa se encaixa nas premissas de industria cultural?
Para que se possa estabelecer essa conexao tedrica, é necessario, em primeiro lugar, discutir o
conceito de reality show, suas derivacOes, influéncias na sociedade atual e exemplos de
programas que fizeram sucesso.

Pode-se dizer que o género reality show se popularizou com o programa The Real
World (exibido no Brasil como Na Real), criado em 1992 pela emissora americana MTV. O
programa “prometia mostrar a convivéncia de pessoas comuns, estranhas umas as outras e
vivendo juntas num “cativeiro” (GARCIA, et al, 2002)°. Entretanto, 0 primeiro sucesso

mundial de reality show ocorreu com o programa originado na Holanda, intitulado Big

> GARCIA, Deomara Cristina Damasceno; VIEIRA, Antoniella Santos; PIRES, Cristiane Carneiro A explos,,o do fendmeno:
reality show. Disponivel em: www.bocc.ubi.pt/pag/garcia-deomara-reality-show.pdf, acesso em 02 ago 2015.
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Brother. Devido a sua fama, reconhecimento e um retorno inesperado para 0S Seus
patrocinadores, ele foi exportado para diversos paises de todos os continentes, incluindo o
Brasil, onde ja ocorreram catorze edi¢des’todas com grande aceitagdo do publico. Castelo e
Carvalho (2004) argumentam que seu sucesso advem do mote de supostamente acompanhar
trechos verdadeiros da vida dos participantes. Além de o publico em grande parte se sentir
espelhado nos comportamentos dos participantes do programa.

Os autores também mencionam as caracteristicas comuns a todos os reality shows,
remetendo a tese de Adorno e Horkheimer, de que, segundo a Idgica produtiva da industria
cultural, os produtos sdo variages em cima de uma mesma férmula, mudando apenas a
fachada. Alguns dos pontos comuns encontrados no formato reality sdo hipercompetitividade,
atmosfera ludica, que da um tom de brincadeira a competicdo, isolamento dos competidores,
utilizacdo de técnicas de edicdo para favorecer determinados participantes e interatividade
com os telespectadores.

O tedrico francés Guy Debord (1997), por sua vez, em seu famoso livro, discute o
conceito do espetaculo. Para ele, o espetaculo ndo € um conjunto de imagens, “mas uma
relacdo social, mediada pelas imagens” (1997, p. 14. O autor afirma que este atua unificando
uma variedade de fenbmenos sociais da nossa sociedade capitalista com uma finalidade
econdmica. Com a propagacdo dos meios de comunicacdo de massa (jornal, cinema, radio e
televisdo), os individuos viraram consumidores massivos da imagem e passaram a nao
distinguir mais a fic¢do da realidade, levando a uma fluidez das fronteiras entre ambas. O que
antes era vivido transforma-se em uma representacao, e a vida social passa a ser em grande
medida regida pela légica do espetacular. O espetéaculo, de acordo com Debord, € 0 momento
em que a mercadoria tomou conta de toda a vida social e nada se consegue ver além dela. O
mundo transfigurado em imagens passa a ser o0 mundo para as pessoas.

A esse respeito, Maria Rita Kehl assinala que tanto Adorno como Debord estdo
interessados em analisar os efeitos trazidos pela expansdao industrial dos bens culturais,
produzidos em serie e em larga escala para consumo das massas urbanas, sobre a construcéo
da subjetividade contemporaneamente. “Esses efeitos sdo indissociaveis da producdo e
transmissdo do que chamamos de ideologia, de modo que afetam ndo apenas os individuos
i1solados: dizem respeito ao lago social” (2004, p. 43).

A autora diz ndo ter certeza se a passagem do conceito de industria cultural para o de

sociedade do espetdculo representa uma mudanca de paradigma, mas, certamente, “‘uma

® Reality exibido pela rede de televisio Globo desde 2002.
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consequéncia da prépria expansdo daquela industria, tal como Adorno a analisou em 1947,
com o auxilio da mais poderosa de todas as midias: a televisao” (2004, p. 44). A seu ver, a
televisdo dita contemporaneamente a maneira como sdo estabelecidas as formas de
comunicacéo.

Entranhada na vida cotidiana de grande parte da populagdo mundial, de forma
onisciente e onipresente, a TV passou a produzir novas formas de convivio social e a interferir
diretamente na conformacdo da subjetividade dos individuos. A televisdo € o principal
veiculo, na opinido de Kehl, da producdo imaginaria contemporanea, que responde pelo
incitamento do desejo e prescinde da operacdo racional do pensamento. Para a autora, 0
publico, ao se tornar espectador, aliena seus pensamentos por utilizar o meio televisivo como
valvula de escape e diversdo, sem qualquer pretensao critica.

N&o somos nos que estamos sendo vistos por esse Outro, mas ele esta nos
oferecendo uma producdo de visibilidade e de imagens continua, que
funciona para o sujeito como oferta incessante de objetos para 0 desejo — e,
portanto, como suposi¢do de um saber sobre o0 nosso desejo (KEHL, 2004,
P. 97). Grifos da autora.

O reality show potencializa este poder da televiséo, por criar um novo e mais forte
mecanismo de producdo de realidade. Além disso, a industria cultural, com sua natureza
narcisista, fundamental para o funcionamento do capitalismo, impulsiona as relacdes de oferta
e demanda ao vender aos consumidores a sensacdo de estarem sendo representados nas telas.
Porém é uma farsa: os produtores de tais programas utilizam-se de completos desconhecidos
para compor a cena do programa e potencializam tecnicamente possiveis caracteristicas com
que o publico possa se identificar.

O telespectador também tem a impressdo de poder controlar a trajetoria do individuo
participante do programa, por meio de votacfes sobre permanéncia, lideranca ou ao decidir
qual foi o melhor em determinada tarefa. Essa € uma das taticas da inddstria cultural para
fazer com o publico acredite que esteja no comando e ndo na verdade sendo enganado.
Jenkins (2009) afirma:

Até certo ponto, realitys shows sdo construidos sobre “atracdes’’, unidades
curtas, altamente carregadas de emoc¢do que podem ser vistas em sequéncia
ou ndo. Mas os programas sdo planejados para sustentar multiplos niveis de
envolvimentos. (JENKINS, 2009, p. 92).

Em A industria cultural - o iluminismo como mistificacdo de massas, Adorno e

Horkheimer afirmam que a inddstria cultural é responsavel por criar necessidades que sO
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podem ser saciadas se 0 sujeito de torna um consumidor dessa industria. Sua missdo ndo é
tornar o individuo capaz de pensar criticamente, mas sim “desacostumar-se da subjetividade”.

Kehl argumenta que os individuos “desacostumados a subjetividade” ndo sdo capazes
de livrarem-se da alienacdo do capitalismo industrial. Com o espetaculo produzindo uma
versdo hiper-subjetiva da vida social, em que as relagdes de poder sdo representadas, a
percepcdo da prépria subjetividade do consumidor muda, perdendo sua singularidade. Ao
procurar preencher o vazio interior, o individuo comeca a consumir a subjetividade
industrializada, identificando- se com os termos do espetaculo. Nesse sentido, argumenta a
autora, “os reality shows sdo a forma mais eficiente de ilusdo que a cultura de massas ja
produziu: vendem aos espectadores o espelho fiel de sua vida amesquinhada sob a égide
severa das “leis de mercado” (KEHL, 2004, p. 171).

Seguindo essa ldgica, o fascinio e fama dos realitys shows é explicado. O publico tenta
capturar espontaneidade no espetdculo dos participantes, sem perceber que eles estdo
encenando suas performances no programa.

A encenacdo é um dos atrativos para justificar tamanho sucesso. A representacdo da
concorréncia extrema que é encontrada no sistema capitalista com conspiraces, traicoes,
estratégias dentro do jogo chama mais a aten¢do que o simples fato de acompanhar a vida.
Segundo Kehl (2004, p. 172)

A modalidade de concorréncia predatdria nas sociedades capitalistas
dominadas pela indUstria de comunicagdo e da imagem € mais opressiva do
que a que explorava a forca bracal, o esforgo, a dedicacdo ou a competéncia
dos trabalhadores. E mais opressiva e também mais eficiente, porque se apoia
justamente nos anseios de liberdade individual e na produgdo de uma
superabundancia que promete a superagdo tanto das necessidades quanto dos
imperativos de trabalho.

O proximo topico procura compreender o conceito e universo das drag queens e seu papel na
questdo de identidade de género, elementos-chave para a discussdo do reality show da TV

americana visto neste artigo.

It’s time to lip-sync for your life!’

" Expresséo utilizada pelo o apresentador RuPaul em seu programa quando duas drags nas piores classificagdes na tarefa do
episodio precisam dublar uma musica comumente associada a cultura LGBTT+
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Antes de tratar especificamente sobre o programa Rupaul’s and the Drag Race® é
necessario falar sobre o segmento e o contexto cultural que deram origem ao programa e
explicar expressdes referentes a esta cultura.

O termo drag queen refere-se a uma pessoa, normalmente do género masculino, que se
utiliza de caracteres tradicionalmente associados ao género feminino como vestuério e
trejeitos. Segundo Chidiac e Oltramari (2004),

Ser drag associa-se ao trabalho artistico, pois ha a elaboracdo de uma
personagem. A elaboracdo caricata e luxuosa de um corpo feminino é
expressa através de artes performaticas como a danga, a dublagem e a
encenagdo de pequenas pegas. (CHIDIAC E OLTRAMARI, 2004, p. 1).

E importante que se faca a distin¢do entre drag queen e travestis mulheres. Embora
ambas estejam na categoria crossdresser, elas estdo em circulos sociais opostos. As drags
diferenciam-se das travestis porque sua transformacao para o personagem & restrita a eventos
e ocasifes determinadas. Fora dessas ocasides, vestem-se de homens e possuem empregos
fora do mundo performaético. Ja a identidade travesti ndo se restringe a ocasifes, sendo
assumida em todos os momentos. A travesti mulher ndo se identifica com o seu género
bioldgico e por isso utiliza-se de diversos meios como maquiagem, vestuario, mudanca no
tom de voz para ser visto como integrante do género oposto. Além disso, sua apresentacao
como mulher foge do exagero e caricatura, tdo presente no meio drag.

Devido ao uso de elementos ludicos e satiricos, a presenca da drag queen é mais aceita
socialmente. Sendo introduzidas no cotidiano de outras pessoas normalmente como uma
performance humoristica ao se apropriarem de elementos das artes cénicas. De acordo

Chidiac e Oltramari:

Percebe-se que estas se situam, com mais facilidade, tanto no universo
heterossexual como no homossexual, uma vez que se inserem em espagos
sociais e culturais para suas performances artisticas, enquanto que 0s
travestis sofrem com a exclusdo social, sendo sua imagem associada a
marginalizacéo e prostituicdo. (CHIDIAC E OLTRAMARI, 2004, p. 2).

Para ir além a compreensdo do papel da drag queen na sociedade, é imprescindivel
compreender sua importancia como forma de subversdo no ambiente LGBTT+, recorrendo a
conceituacdes sobre género e sexualidade.

Scott (1990) considera que género é uma construcdo emergida nas questfes de

hierarquizacdo de poder. A autora entende que género é a maneira como diferencas sexuais

8 Em tradugéo brasileira “RuPaul e a Corrida das Loucas”. E exibido pelo canal de tv a cabo Multishow.
% Sigla que representa Léshicas, Gays, Bissexuais, Transexuais e Transgéneros.
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sdo vistas, sendo classificando de uma forma dualistica, em que um género possui maior
poder que outro em uma escala hierarquica. A construgdo social do sexo anatémico, as suas
diferencas percebidas determinam o conceito de género na sociedade.

Empregando esse conceito ao mundo drag, podemos afirmar que as drag queens
ultrapassam as imposi¢des sobre representacGes fisicas de género. Ao se apropriarem de
elementos categorizados tipicamente como femininos, como maquiagem, roupas, trejeitos e
exagerando, porém sem deixar de ser homens, estas desafiam a dicotomia de género

feminino/masculino, criando um alterego que transita entre o feminino e masculino.

Os sujeitos, quando montados de drag, unem, em um Unico corpo,
caracteristicas fisicas e psicoldgicas de ambos o0s géneros, sendo e estando
masculinos e femininos ao mesmo tempo, em um jogo de composic¢do de
géneros que questiona a rigidez do conceito de identidade. (SCOTT, 1990, p.
8).

O ato de drag torna-se uma espécie de subversdo dos padrdes rigidos impostos aos
géneros. Moldando-se através do pastiche, tida para Jameson (1993 apud BUTLER, 2003), a
parddia esvaziada do humor, imita um ser que ndo se prende a conceituaces de género e

SEeXO0.

Portanto é especificamente essa caracteristica de pastiche que a torna
subversiva em sua performance, pois, ao evidenciar a arquitetura social dos
géneros, ela desnaturaliza sua suposta origem. Mesmo que utilize o conceito
hegeménico misogino de identificacdo do feminino, a Drag extrai da ficcdo
heterossexual sua falsa coeréncia ao recontextualizar esta parddia. Desta
maneira, a abertura cedida por estas subversdes trazem questionamentos
relativos as implicacbes da constituicio de género, processos de
adestramento e sua influéncia na materializagdo dos “sexos”. (VILARINS,
2014. p.38).

Tal contestacdo e discussao sobre género estdo enraizadas nos atos artisticos das drags. Estes
podem ser divididos em categorias especificas. Existem drags voltadas ao humor, focadas a fazerem
apresentacGes em casas de show. Outras se dedicam a imitacdo de celebridades cultuadas no ramo
LGBTT+. Uma das drags queens mais conhecidas do mundo, RuPaul Charles destaca-se ndo se
encaixar em nenhuma dessas classificagdes, tendo o foco em ser famoso tanto dentro do alterego drag

COMO Nna Sua persona real.

Charisma, Uniqueness, Nerve, and Talent?

10 Expressio que significa “carisma, existéncia Unica, nervo e talento™, caracteristicas sempre citadas pelo apresentador como
necessarias para ser uma drag queen.
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O mundo drag ndo é desconhecido dos grandes veiculos. Apesar de ndo serem tdo
constantes no ambiente mainstream, existem varios exemplos de produtos midiaticos que o
retrataram. De veias mais humoristicas, como o filme Priscilla, a rainha do deserto, a peca La
Cage Aux Folles™ e o musical Kinky Boots*, a documentarios como Paris is Burning®.
Além do &mbito midiatico, drag queens também se projetaram no meio artistico, em que se
destaca justamente a figura de RuPaul Charles.

RuPaul é uma drag queen, ator, cantor, apresentador e ativista da causa LGBTT+. Ele
encontra-se no circuito underground de drags desde a década de 70, porém atingiu sucesso a
partir da década de 90. Destaca-se, entre outras drag queens, ao reafirmar sua persona, em
vez de imitar celebridades cultuadas no meio LGBTT+. Nunca se desvencilha completamente
do seu eu masculino — seu nome artistico € o mesmo de batismo. No mundo drag, forjou seu
personagem de maneira a ser visto como uma referéncia politica. O fato de posicionar sua
imagem como artista e ndo como um mero imitador o levaram a ter uma consideravel e
devotada legiéo de fés.

Com toda sua aceitacdo e participacdo midiatica, seja como cantor, apresentador ou
ator, RuPaul tornou-se provavelmente a figura drag queen mais conhecida no mundo. Essa
visibilidade vem da criacdo do reality show RuPaul’s Drag Race, lancado em 2009, pela
emissora Logo voltada ao publico LGBTT+ e tornou-se a maior audiéncia da emissora. Trata-
se de um programa norte-americano com a proposta de premiar uma drag queen que consiga
destacar-se em diversos aspectos como beleza, canto, atuacdo, costura, presenca de palco,
entre outros. O programa inicia com quinze candidatas, nimero que vai diminuindo a cada
semana de eliminacdo, ap0s varias provas e desafios, em que as drags participantes sdo
julgadas por convidados que sdo celebridades e possuem alguma espécie de vinculo ou séo
famosos no contexto LGBTT+.

Como em qualquer reality show, RuPaul’s Drag Race é fruto da industria cultural. O
show € a versdo LGBTT+ de programas que buscam desvendar talentos em um determinado
circulo, como America’s Next Top Model, que possui a proposta de achar “a proxima modelo
superstar’.

Ao trazer para a cena televisiva uma cultura tradicionalmente underground, como a

das drag queens, e possibilitar sua visibilidade e circulacdo do fluxo mainstream da industria

™ Inicialmente uma peca francesa de 1973 escrita por Jean Poiret. Conhecida como “A Gaiola da Loucas” em distribuicio
nacional, também tornou-se um musical homénimo na Broadway em 1983.

12 Musical da Broadway cujo enredo gira em torno da amizade entre um dono de fabrica de sapatos masculinos & beira da
faléncia e uma drag queen que prop8e a solugdo para os seus problemas. Vencedor do Tony, prémio mais importante do
teatro americano em 2013 de melhor musical.

13 Documentario de 1990 falando sobre a cena drag de Nova York na década de 80.
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cultural, o programa procura mostrar inovacdo e levar novidade para um publico que ndo
estava acostumado a ter um programa explicitamente LGBTT+. Conforme a I6gica do sistema
capitalista, é preciso contemplar todos os segmentos do publico, ainda que para isso seja
preciso fazer concessdes e retratar parcelas até entdo marginalizadas desse publico. Trazé-las
a cena televisiva ndo deixa de ser também uma forma de domestica-las, assegurando a
fidelidade do publico consumidor dessa forma de entretenimento.

RuPaul também aproveita-se do seu reality show para promover a propria imagem.
Em todos os episodios ha alguma mencdo de seus CDs ou produtos a ele relacionados.
Mesmo com todos os participantes, ele acaba sendo o personagem que mais se destaca.

Outra influéncia é a assimilagdo de expressdes do programa. A comunicagdo utilizada
pelas drags queens é bem caracteristica do grupo. O mecanismo da industria cultural explica o
fato de essa linguagem ter sido assimilada por grupos fora do circuito LGBTT+. Independente
da orientacdo sexual, o publico também acaba incorporando alguns dos borddes
caracteristicos do mundo drag, langados pelo apresentador e participantes.

O reality provou ser um grande sucesso para 0 apresentador e emissora. Com sete
temporadas lancadas e previsdo de mais edi¢cdes no futuro, RuPaul’s Drag Race tornou-se
uma influéncia cultural. Com as temporadas sendo disponiveis no servi¢o de streaming
Netflix, sua fama alcangou nivel mundial, gerando mais lucro para a industria cultural e
comprovando a sua capacidade de quebrar no¢des e adentrar a vida de milhdes de individuos

em todo o mundo.

Can | get an Amen?* Porque RuPaul’s Drag Race é um sucesso

Depois de toda sua trajetéria como figura midiatica, RuPaul transformou-se no
principal representante de uma minoria. Sua longa carreira no show business possibilitou
tornar-se uma pessoa conhecida em publicos fora do ambito LGBTT+. Utilizando de sua
fama, ao explorar a cultura das drags, ele também consegue despertar certa conscientizacéo
sobre 0 que é ser drag e fazer com que essa forma de atuacdo performatica seja mais
reconhecida como um tipo de arte.

RuPaul’s Drag Race consegue trazer ao holofote midiatico a discussdo sobre inimeras
demandas LGBTT+. Mesmo seguindo o roteiro tipico de realitys em sua estrutura, é inegavel
a sua importancia como representante de um grupo oprimido e ignorado pela sociedade. N&o

deixa de ser uma oportunidade para que uma minoria consiga expressar seus problemas em

14 Expressdo comum no reality onde o apresentador pede aprovagdo para seus atos.
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um grande meio de comunicacdo. O show consegue tornar acessivel uma discussdo sobre
género e sexualidade. Por ser exibido em um canal a cabo americano voltado ao publico

LGBTT+ permite que tais temas possam ser abordados sem preconceitos.

Figura 01: Banner Eletronico de divulgacdo do Reality Show RuPaul’s Drag Race

Fonte: Google. Disponivel em < http://www.metroweekly.com/wp-content/uploads/2014/11/rupauls-drag-race.jpg>

Acesso em junho de 2015.

Por mais que exista a questdo da competividade ao prémio, da criacdo do espetaculo
abordado por Debord, em si mesma mantenedora do sistema capitalista, como também
postulado na teoria da inddstria cultural, os participantes do reality com toda sua forma de
agir, ser drag queen acaba sendo um grande ato politico. O poder de ter uma série
explicitamente LGBTT+ com personagens tendo orgulho de o que sdo é muito importante
para um publico que busca desesperadamente reconhecimento e aceitacao.

A ideia de ser drag queen e o cotidiano das participantes no reality traz a tona uma
questdo politica. Um exemplo é a forma de tratamento utilizada. As participantes além de
romper barreiras de género, ndo se prendem a barreiras semanticas e usam pronomes
femininos e masculinos.

O programa também prova ser um ambiente propicio para discutir outras questfes
relevantes para o segmento LGBTT+. Ao conhecermos mais profundamente a historia das
participantes, é possivel que ocorra a discussdo de temas sensiveis e que ndo tém espaco
normalmente na midia. Questdes como aceitacdo familiar, homofobia e casamento s&o
recorrentes no programa.

RuPaul’s Drag Race traz um processo de conscientizacdo sobre a arte de ser drag

gueen na midia. Além disso, trabalha e desenvolve topicos de aceitacdo com o préprio publico
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drag e LGBTT+. Sendo obra da industria cultural, o programa propaga seus valores e reforca
valores de uma sociedade capitalista e competitiva. Porém € impossivel ndo perceber suas
qualidades, pois evoca valores como tolerancia, aceitacdo das diferencas e liberdade e
esclarece davidas, sem abrir mao, no entanto, da irreveréncia e glamour. Por isso, ndo é dificil

compreender 0 porqué de seu sucesso.

Considerac0es Finais

A teoria da industria cultural persiste como uma das teorias criticas mais relevantes
para entender a légica da cultura na sociedade contemporanea. Apesar das criticas recorrentes
a sua formulacdo original, em vista da visdo muito pessimista sobre a dominacéo ideoldgica
promovida pelos meios de comunicagdo de massa, em uma sociedade que produz, faz circular
e consome massivamente bens culturais, em seu seu cerne mostra-se pertinente e atual para
entender o impacto social desses bens na producdo da subjetividade contemporanea, que
fornece a base de sustentacdo a I6gica de dominacdo hegemdnica. Os reality shows sdo um
formato especialmente propicio e adequado aos mecanismos dessa industria.

Como foi discutido anteriormente, é possivel estabelecer, segundo Maria Rita Kehl
(2004), uma relacao entre a teoria formulada por Adorno de Adorno e Horkheimer e Debord,
considerando a sociedade do espetaculo como um aprofundamento da logica que inspirou os
filosofos frankfurtianos a formularem o conceito de inddstria cultural. Vistas de maneira
complementar, as duas teorias tornam mais clara a compreensdo do éxito do formato dos
reality shows e por que geram tanto lucro.

Apesar de ndo fugir das caracteristicas basicas do género, como competitividade,
individualismo, lucro, espetacularizacdo da vida, o reality RuPaul’s Drag Race, a despeito de
tudo, contém uma dimensdo politica nada desprezivel, ao trazer a tona discussdes sobre
género, sexualidade e ajudar a desconstruir visbes que historicamente justificaram
preconceitos em relagéo a esse e outros segmentos da cultura LGBTT+. Por isso ndo deixa de

ser um marco na historia da televisao.
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