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Sob o dominio dos fas: o uso das redes sociais de videos em torno da série Game of
Thrones.!
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Resumo

A cultura do fa traz consigo matizes proprias de um novo fenbmeno comunicacional em
torno das séries televisivas. A proposta desse trabalho é apresentar um estudo sobre
praticas, interacdes e apropriacdes online dos fas da série de televisdo Game Of Thrones a
partir de recursos, conteudos e plataformas de video (Vine, Youtube e Periscope). Este
determinado grupo de fas figura praticas peculiares que deram origem a fénomenos que
serviram a finalidade de refletir sobre relacdo do fa de produtos culturais com o video e as
redes sociais nos dias atuais, observando os agentes envolvidos no processo, as relacdes
presentes e as implicagOes desta realidade.
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Introducéo

Décadas depois do surgimento da internet, a sociedade ainda passa por
transformacfes profundas. A internet e suas mudltiplas possibilidades, intrinsecamente
arraigadas pelas leis da cibercultura: liberacdo, conexdo e liberdade (LEMOS, 2004)
semearam a ideia de que as pessoas ndo precisam prender-se a nenhuma proposta técnica,
ou seja, por mais que os aplicativos, redes sociais, plataformas e ferramentas sejam criadas
com objetivos especificos e limitados, os individuos entendem que nada os impede de
atribuir outros usos e criar novas possibilidades. E exatamente isso que os fas tem feito,
criado a partir de possibilidades técnicas, a palavra-chave deste segmento € apropriacao.

Fas de todos os tipos e diversos lugares do mundo tém transformado espacos, criado

! Trabalho apresentado no GP 6 — Comunicacéo e Culturas Urbanas, XV Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacdo, evento componente do XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.
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conexdes, reconfigurado conceitos e sistemas a partir de suas praticas nas redes sociais
online, a cultura do fé&.

Muitos sdo os mecanismos, habilidades, normas, condutas e capacidades dos fas nos
dias atuais. Considerar tudo isso dentro de um Unico embrulho é limitativo, € preciso
perceber que existe um sistema complexo em funcionamento, que deve ser analisado com
minucia, respeitando cada ponto especifico em caracteristica e agéncia. Ou melhor, trata-se
de varios sistemas funcionando isoladamente e ao mesmo tempo fazendo parte
harmoniosamente de um sistema maior, a cultura do f&, responsavel por grande parte do
conteddo presente no ciberespaco. Por isso, este trabalho propde-se a olhar mais
atenciosamente para uma dessas estruturas que compde o plano maior, as redes sociais de
video, um espaco ja dominado fortemente pelos fas de produtos culturais.

Para avancar nos estudos da mobilizacdo social (BENNET, 2012), capital social
(PUTNAM, 2000), internacionalidade transversal (NICOLAU, 2015), inteligéncia coletiva
(LEVY, 1999), cultura da convergéncia (JENKINS,2008) e outros estudos em andamento
relacionados a sociedade em rede € necessario reconhecer tal complexidade e partir para um
aprofundamento nos agentes envolvidos no fendBmeno. No caso das redes sociais de video,
objeto central deste texto, o objetivo € identificar e elucidar as préaticas dos fds dentro dessa
plataforma, perceber suas apropriagdes, seus usos, as interacdes, os tipos de producgédo do
conteddo, suas implicagc6es sociais e mercadologicas.

A partir de trés redes sociais de video, com propostas de uso distintas, Vine,
Youtube e Periscope, escolhidas por serem as mais representativas em suas categorias,
analisamos a acdo dos fds de Game Of Thrones. Este grupo de fas foi preferido para a
pesquisa pelo historico de participacdo online, responsavel por promover fenbmenos como
o #redwedding* e outros que vdo ser apresentados ao longo do artigo. Para isso, foi
realizada uma pesquisa exploratoria, acompanhando canais/perfis, fazendo pesquisas
através de mecanismos de busca, combinando palavras chaves, catalogando os tipos de
contedo produzidos, buscando as relagdes estabelecidas e fazendo anotagdes que
pudessem guiar o texto deste trabalho. Com base em tudo o que foi conhecido, refletimos
atraveés dos conceitos acima citados e propomos o esbo¢o de um guia para as praticas dos
fas de Game Of Thrones nas redes sociais de video e suas implicagbes na nova

configuracdo midiatica social.

4 Hashtag utilizada pelos fis em posts relacionados a um dos episédios mais polémicos da quarta temporada,
intitulado “ O casamento vermelho” , foram postados vérios videos associados a essa tag, principalmente
reacOes as mortes surpreendentes do episédio.
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Forca de dominacéo: a cultura do fa

Assim como em todos 0s campos sociais na Cibercultura, o fa também teve suas
praticas modificadas. A cria¢do de grupos, a forca das conexdes, a colaboracdo espontanea,
as relacdes, as motivacOes e a capacidade de criar, publicar e disseminar contetdos fez dos
fandoms personagens valorosos para entender a complexa reconfiguracdo midiatica.

Como Nicolau e Rezende (2014) ressaltam, os fandoms sdo ambientes de afinidade
caracterizados pelas muitas formas de interacdo que se estabelecem entre fés de
determinado objeto cultural a partir de seu interesse compartilhado por este mesmo objeto.
Por meio de féruns, blogs, e principalmente, nos sites de relacionamentos, esses fas criam,
com base em sua similaridade, verdadeiros centros globais de interacédo

De acordo com Jenkins (2008, p.181) “os fas sdo o segmento mais ativo do publico
das midias, aquele que se recusa a simplesmente aceitar o que se recebe, insistindo no
direito de se tornar um participante pleno”. Esta motivacao € responsavel por boa parte da
inundacdo de videos de uma mesma tematica espalhados pela internet. Uma colaboracao
incessante, inteligente, coordenada e organizada, um cendrio caracteristico da inteligéncia

coletiva descrita por Lévy (2007).

A inspiracédo unificadora: Game of Thrones

Game Of Thrones é uma série televisiva norte-americana produzida pela HBO, uma
adaptagdo da série de livros de fantasia épica “As cronicas de gelo e fogo” (Song of Ice and
Fire), escritos por George R. R. Martin, publicado pela primeira vez em 1996 nos EUA.
Sua primeira temporada estreou em 17 de abril de 2011, desde entdo foram lancadas 5
temporadas, uma ao ano.

A série bateu diversos recordes de audiéncia. Game of Thrones é oficialmente a
série mais assistida de todos os tempos, na HBO. Além disso, a série também bateu
recordes de pirataria, com mais de um milhdo de downloads em menos de um dia, segundo

o site especializado TorrentFreak® .

5 TorrentFreak ¢ um site que documenta as novidades e tendéncias do BitTorrent - protocolo e
compartilhamento de arquivos por download - o site foi iniciado em Novembro de 2005 e entre 0s seus
colaboradores regulares esta 0 fundador do Pirate Bay. Disponivel em:
http://oglobo.globo.com/cultura/revista-da-tv/game-of-thrones-da-hbo-maior-audiencia-desde-final-de-
familia-soprano-12124339#ixzz3ABXuouLF
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Como dito, a série foi escolhida para esta reflexdo, pois seus fds possuem grande
representatividade na internet, sendo um dos grupos de fds que mais produzem contetdo

online de todos os tipos, inclusive videos, objeto central deste artigo.

A forga dos videos online

Como Clay Shirky ressalta (2011, p.127), “a internet estd reduzindo o custo de
transmitir ndo sé palavras, como também imagens, videos, voz, dados brutos e tudo mais
que possa ser digitalizado”. E neste contexto, que os videos assumem o seu papel de
importancia na nova configuracao midiatica.

Desde os primordios da internet, o video esteve dialogando com este canal, como
diz Carreiro (2003, p. 130), “o cinema tem sido, desde 0s primeiros anos de existéncia da
internet, um dos temas mais discutidos pelos internautas”. Porém, tal presenca ndo se
restringe ao cinema, a propria televisdo aberta muitas vezes apontada como rival da
internet, tem dialogado com ela. Uma prova disso sdo as hashtags entre 0s assuntos mais
comentados do Twitter, frequentemente relacionados a programacdo televisiva,
configurando a segunda tela®.

Aqui, a proposta e refletir sobre a relacdo da serie Game Of Thrones, os fés e as
praticas de producdo e compartilhamento de video no ciberspaco. O produto série de TV
tém demonstrado uma relacdo muito forte de coexisténcia com a internet, reconfigurando
ambas e por que ndo dizer, complementando-se, ja que esta ligacdo tem transformado o
modo como os fas consumem as séries e também o seu comportamento online, hibridizando
0S seus recursos em uma nova forma de participar deste processo.

Quando se fala da relacdo do video com a internet, ndo se pode deixar de lado a
questdo da técnica e 0 acesso aos meios de producdo, em muito facilitado atualmente. A
possibilidade de, com pouco investimento monetario e quase nenhuma habilidade técnica,
qualquer pessoa ser capaz de produzir um video é um fator determinante para a existéncia
deste fénomeno no seu desenho atual. Outro fator importante é a centralizacdo de
ferramentas em um dnico dispositivo, como o préoprio Lemos (2007) afirma, que o celular é
mais que um aparelho para ligacac6es telefonicas, pois ele reine fungdes e possibilidades,

dentre as quais estdo a producédo e compartilhamento de videos.

® A segunda tela é um segundo dispositivo que é consumido simultaneamente a TV, como por exemplo a
utilizagdo do smartphones, tablets, notebooks com acesso a internet.
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E neste contexto que nascem as ferramentas online para compartilnamento de
videos. Sejam as redes sociais proprias para o compartilhamento de videos (Youtube e
Vine) ou recursos de video que podem ser agregados a redes sociais pré-existentes e que
possuem finalidades mais amplas (Periscope). A relacdo entre o fa e o produto cultural nos
dias atuais, passa pelo video. Hoje ele assiste muito mais do que a série favorita, ele assiste
0 comentario, a parodia, o clipe, os melhores momentos e produz seus proprios videos para
participar desse processo, remontando toda a légica de producdo, consumo e distribuicdo da
série, atribuindo espaco, audiéncia e representatividade a um universo do qual ele também
faz parte: o universo de videos amadores produzidos por fas.

Controle nada remoto: redes sociais de video e a decisdo do que assistir

O termo em inglés significa “vocé tubo” e “tubo” pode ser usado de modo informal
nos inglés como uma giria que se refere a televisdo, portanto, desde sua nomenclatura o
Youtube sugere a criagdo da “Sua televisdo”, uma TV produzida por internautas de todo o
mundo, onde cada pessoa disponibiliza o seu proprio canal para que outros possam acessar
e assistir videos de tematicas diversas. A plataforma foi lancada em 2005 e ndo € a Unica
representante desta categoria, porém, é sem dividas a mais popular. O sistema do Youtube
permite a vinculacdo dos videos disponibilizados na rede social a outras plataformas como
blogs, portais, emails e outras redes sociais, facilitando dessa forma a disseminacdo do seu
contetido por toda a rede, sem limitar-se ao acesso do site.

Depois de 10 anos de existéncia o0 Youtube é apontado como um dos responsaveis
pela nova relacdo das pessoas com o video. O publico passou consumir videos de modo
diferente do tradicional, escolhendo a que horas quer quer ver e aonde quer ver ( gadget,
lugar fisico). Assistir videos amadores tornou-se muito natural, a estética de filmes caseiros,
com audios ruidosos passou a nao ser um problema para consumir algum conteudo, muito
pelo contrario, a desconstrucdo de elementos formais do video atribuiu novo sentido a
producdo, além de motivar as pessoas a produzir seu proprio contetdo e disponibilizar nas
redes sociais, passou a empregar a acepcao de credibilidade a videos de estética amadadora.

Toda essa conjuntura associada a cultura do fa e a necessidade expandir a
experiéncia com o produto idolatrado, criar lagcos com aqueles que partilham do mesmo
objeto de adoracdo, configuraram um cenario perfeito para a proliferacdo dos novos fas no

Youtube, produtores e consumidores de video, ansiosos por contribuir com um repertorio



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RI —4 a 7/9/2015

colaborativo de qualidade, uma programacao inteira sobre Game Of Thrones em diversos
géneros disponivél para todos.

Alguns anos depois, em 2013, seguindo uma ldgica parecida, nasceu o Vine, um
aplicativo para a produgdo de microvideos de no maximo 6 segundos que podem ser
compartilhados na proépria rede social do aplicativo ou em outra rede social, através de
vinculagdo, assim como o Youtube. Além disso, 0 usuério do Vine pode navegar entre 0s
videos a partir de tematicas e videos téndéncia que sdo aqueles que vem ganhando
popularidade rapidamente.

Em poucos meses, 0 Vine tornou-se o aplicativo gratuito mais baixado da AppStore
e por isso também foi importante para a pesquisa nesta proposta, pois, apesar de suas
diferencas técnicas, trata-se de uma rede social de video muito popular e ainda traz consigo
caracteristicas emergentes, a da apficacio’ e do mobile, elementos essenciais quando nos
propomos a refletir sobre a nova configuracdo midiética.

No Youtube, percebemos que as publicacdes em sua maioria tendem a ser mais
elaboradas, observa-se a utilizacdo de caméras de video profissionais ou ndo, web-cam e
celular, a maioria passa por edicdo e em alguns casos sdo acrescentados elementos gréaficos.
Enquanto no Vine, as gravacdes sdo feitas através da caméra do préprio celular e a edigdo é
feita com os préprios recursos oferecidos pelo aplicativo que sdo poucos, limitam-se a
cortes, filtros de iluminacéo e caracteres simples.

Nas duas redes sociais, a ideia central é de que o0 usuario possa tornar-se produtor
audiovisual, sem necessidade de profissionalismo, agucada habilidade técnica, aprovacdo
editorial ou qualquer um dos embustes presentes na l6gica de producdo de contetdo
tradicional. Espera-se que através de recursos simples, qualquer um seja capaz de fazer um
conteddo e publica-lo em rede, mas, os fas foram muito além dessa simples tarefa
transformando comportamentos e criando uma nova realidade social, envolvendo fas e
videos.

Tanto no Youtube como no Vine, é possivél encontrar canais/perfis dedicados a
produtos culturais especificos, com altos graus de profissionalismo do ponto de vista
técnico e elaboracdo de contetdo de qualidade. Através dos comentarios os fas se
comunicam e criam relagdes que ultrapassam as barreiras da determinada rede social,
perfis pessoais tem a oportunidade demonstrar em video o quanto gostam de algo e darem

sua opinido sobre o enredo, sobre 0os rumos da historia, a atuacdo dos personagens ou

" Uma tendéncia mundial que os usudrios passem mais tempo usando aplicativos do que acessando a web e
gue a maior parte dos servicos migrem para este tipo de plataforma.
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simplesmente fazer piada, resignificar. As possibilidades sdo muitas e para os fas parece ser

inesgotavél.

O novo ao vivo: compartilhamento de Video Streamming

“Veja 0 mundo através dos olhos de outra pessoa” é o slogan da aplicacdo lancada
em 2015 associada ao Twitter, o Periscope, que permite que qualquer pessoa possa fazer
uma transmissdo audiovisual ao vivo, via streamming. O video feito fica disponivél por no
maximo 24horas e nas transmissdes em tempo real, os espectadores podem interagir
enviando cora¢fes que demonstram aprovacdo ao video disponibilizado.

Apesar de bem recente, o Periscope ja faz parte do cotidiano dos internautas, que
atribuiram a ele diversas fungdes, mostrar shows, pdr do sol em Frankfurt, festividades
tipicas asiaticas, um trem bala em movimento, um tour pela floresta, a opinido de alguém
sobre algum tema, transmissdo de alguma premiere ou evento e muitas outras
possibilidades.

Os fés, sdo uma parcela importante dos usuarios do aplicativo e desenvolveram seu
préprio modo de usa-lo, além de deslocar muitas das préaticas do Youtbe, do Vine com
algumas adaptacGes, no Periscope os fas podem interagir e participar de momentos dos seus
idolos ou produtos idolatrados, através da interacdo em tempo real oferecida pelo
aplicativo. Tudo acontece no celular e a impressdo que se tem é que o fa esta tendo uma
videochamada privada com seu idolo ou que esta deslocando-se em sua companhia através
das transmissoes.

Porém, a mais famosa acdo dos fas no uso deste aplicativo se deu por outro viés, o
da pirataria. Na estréia e exibicdo da quinta temporada de Game Of Thrones em 2015, os
fas transmitiram os episddios ao vivo, via streamming por meio do Periscope. A série que
era conhecida por sua relacdo com a pirataria pelos recordes de dowloads ilegais via
uTorrent estrelou mais uma vez as manchetes que questionavam os rumos da relacdo dos

direitos autorais e da internet, s6 que desta vez, em um fenbmeno completamente novo.

Dominadores: caracteristicas, praticas e o poder dos fas nas redes sociais de video.

Apesar da série de livros, foi com a adaptacéo para a TV em 2011 que as historias

de George R. R. Martin conquistaram uma verdadeira legido de fas. Atualmente, a
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quantidade de fas esta estimada na casa dos milhGes — em margo de 2013 o SocialBakers
Analytics® , baseado nas redes sociais (Twitter e Facebook), calculou que existem 5.493.248
fas da série na rede.

Observando a grande quantidade de videos relacionados a série Game Of Thrones,
pudemos identificar a configuracdo de um fendmeno comunicacional latente. Se for
efetuada uma busca apenas com as palavras “Game Of Thrones” no Youtube, serdo
encontrado mais de 926.000 resultados, no Vine sdo 12.600 postagem relacionada e 2.951
perfis nomeados com o titulo da série ou parte dele. S&0 nimeros representativos de um
fendmeno, principalmente se forem consideradas a infinidade de possibilidades de palavras
chaves que poderiam ser combinadas para diversos outros resultados.

O observado é que os fas da série extremamente motivados, através do Vine, o
Youtube e Periscope desenvolveram um modo préprio de articular recursos e ferramentas,
criando interacdes e relacdes produtivas completamente afora a Idgica tradicional capazes
de criar contetidos diversos que conseguem se retroalimentar em uma cadeia sustentavel de
producdo e consumo, capaz de resistir ao intervalo de um ano entre cada uma das
temporadas.

Mesmo com tanta informacéo e diversidade, apds um trabalho detalhado, apoiado
por muitas anotacdes, foi possivel identificar alguns padrdes entres os contetdos e préaticas
dos fds nas redes analisadas, tracos que podem ajudar a clarificar o entendimento do
fendmeno. A ideia ndo é limitar, e sim elucidar semelhancas e diferencas dos videos que
foram analisados até a presente data da pesquisa, categorizando em grupos de afinidade,
para facilitar a identificacdo de certos padrdes de comportamento, tendéncias e implicagdes

sociais.

OS Produtores

O primeiro ponto a ser destacado diz respeito ao produtor do contetdo, no caso do
Youtube nomeado como canal e perfil no caso do Vine e do Periscope, nas trés redes
sociais foram identificados produtores de 3 tipos: Produtor Oficial, Produtor fa, Produtor
Webcelebridade.

8 Socialbakers é uma empresa que fornece analise de estatisticas de rede sociais: Facebook, Twitter,
Google+ , LinkedIn e YouTube, ajudando as empresas a monitorar a eficacia de suas campanhas de midia
social.
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a) Produtor Oficial

A HBO possui canais oficiais nas trés redes sociais. As contas sdo gerenciadas pela
HBO ou algum representante autorizado, em inglés, sdo verificadas pelas préoprias redes
sociais, essa autenticagdo é indicada através de um simbolo em cada um dos perfis/canais.
Apesar da autonomia dos fés, os canais de producdes oficiais contam com uma enorme

quantidade de seguidores do mundo inteiro.

b) Produtor Fa

Muitos dos videos sdo compartilhados a partir de contas/perfis de fés. Alguns desses
usuarios tem em Game Of Thrones a principal temética de todos os conteldos
compartilhados, a maioria desse tipo de perfil é identificado com nomes de personagens,
autointitulados fa-clubes ou fazem algum tipo de referéncia direta a série ainda no nome,
indicando que todo conteudo produzido para o tal refere-se a série admirada.

Porém, existe outro tipo de Emissor fa, sdo aqueles individuos que possuem uma
conta pessoal, ou seja, utilizam o préprio nome ou apelido, postam videos de tematicas
diversas e apenas alguns, ou muitos, entre eles sdo dedicados as tramas de Westeros, ou
seja, sdo contas comuns e postam regularmente, periodicamente ou de vez em quando

algum conteudo relacionado a série.

c) Emissor Webcelebridade

Ja ndo é nenhuma novidade que a internet deu a oportunidade de pessoas antes
anonimas tornarem-se verdadeiras celebridades online, sdo as chamadas webcelebridades.
No caso das redes sociais de video pesquisadas este fenémeno é muito claro. Alguns
usuarios ganham notoriedade pelos videos que produzem e ganham seguidores aos
milhares, porém para manter a popularidade precisam estar atualizados com as tendéncias e
hits da internet. Sendo Game Of Thrones uma tematica notadamente popular, muitos dos
famosos da internet utilizam-se desse assunto para produzir videos para seus canais
multitematicos.

Tanto no Youtube, como no Vine e no Periscope, essas webcelebridades postam
videos condizentes com 0 género do seu canal s6 que com a tematica Game Of Thrones,

esse tipo de produtor é conhecido respectivamente como Youtuber, Viner e Periscoper.
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Tipos de Video

Além do Produtor, outro ponto essencial do fenbmeno das redes sociais de video,
sdo 0s proéprios videos, a producdo de conteudo € vasta e diversa, porém, existem alguns
pontos de semelhanca e divergéncia que julgamos capazes de agrupar em categorias 0s

videos produzidos pelos fds de Game Of Thrones.

a) Video Extra

Este tipo de conteddo ndo é novo, mas ainda ndo deixou de exercer certo fascinio
nos fas, sempre avidos em ver cenas extras das gravacoes, erros, making off, detalhes da
locacdo, entrevistas com atores, produtores e diretores. A maior parte desse tipo de video é
compartilhado por perfis/canais oficiais.

b) Video BestScenes

Neste tipo de video chamado de BestScenes como 0 proprio nome anuncia, Sdo
reunidas as melhores cenas segundo o produtor do video. As melhores cenas de guerra, as
melhores cenas de determinado personagem, momentos marcantes de uma temporada,
melhores cenas de uma familia, muitas sdo as tematicas utilizadas para reunir cenas em
videos e disponibilizar nas redes sociais, porém, 0s personagens principais, as cenas de sexo
e as batalhas sdo as mais populares entre este tipo de video produzidos e compartilhados na

maioria das vezes por canais/perfis de fas dedicados exclusivamente a série.

¢) Video Pirataria

Apesar de muitos episodios serem postados no Youtube logo apés sua exibi¢do na
TV, ndo demora até que as ferramentas da rede social preparadas para proteger as leis de
direitos autorais identifique-os e retire-o0s do ar, portanto, no Youtube a pirataria se resume
aos trechos utilizados em outros tipos de videos. No Vine, devido a sua limitagdo temporal
de apenas 6 segundos, este tipo de video nédo é representativo.

Ja no Periscope, este tipo de video se destaca pois além de todos os outros tipos

citados aqui, os usuarios deste aplicativo transmitiram todos os episddios da quinta
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temporada em tempo real, simultaneamente a exibi¢gdo mundial da HBO para todos os seus
seguidores, que inclusive podiam comentar entre si utilizando o chat disponivel no
aplicativo, assustada a HBO solicitou publicamente que a empresa Periscope tomasse
medidas para controlar este tipo de acdo realizada por meio do aplicativo, o Periscope por
sua vez manifestou em nota que seus termos de uso protegiam os direitos autorais e previam
a suspensao e penalidades em caso de violacdo, porém, a temporada foi finalizada, todos os

episddios foram transmitidos e nenhuma medida foi tomada até a presente data.

d) Video Opinido

O tipo de video mais comum, produzido e compartilhado por todos os tipos de
produtores, nas trés redes sociais, presente desde a primeira temporada da série. Neste tipo
de video as pessoas comentam sobre o episédio/temporada/acontecimento/personagem,
falam sua opinido, contam o que aconteceu, fazem retrospectiva, o que é possivel identificar
é que cria-se um grande didlogo a partir dos videos pelos quais o internauta vai navegando,
existe uma espécie de fio condutor, como se houvesse uma grande roda de conversa entre
todos que postam videos deste tipo sobre a mesma tematica. Nao é necessario nenhum
apelo de autoridade, basta ter assistido/lido o produto para ter direito de comentar e

participar da conversa.

e) Video Explicativos

Talvez pela natureza do enredo de Game Of Thrones, uma série fantastica com
muitos personagens, muitos cendrios, muitas espécies, muitos nucleos tematicos esta seja
uma série propicia para este tipo de video. Os videos aqui nomeados como “Explicativos”
sdo videos produzidos com o objetivo de deixar mais claro todo o complexo universo da
série. SAo muitos videos nesta categoria, nas trés redes sociais, predominantemente no

Youtube, compartilhados por todos os produtores citados.
f) Video Humor
Assim como quase tudo na internet, a producdo e compartilhamento de videos

tambem passa pelo viés do humor. S&o muitas as amostras de video que estéo representadas
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nesta categoria de tipo de video. Videomemes, parddias, stand-ups, remix, musicais e

outros.

g) Video ReacOes

O tipo de video mais peculiar produzido pelos fds de Game Of Thrones sdo 0s
videos de reacOes. Por se tratar de uma série de TV advinda dos livros, muitos dos fas ja
conhecem boa parte da histdria, por isso, alguns acontecimentos marcantes puderam ser
esperados por aqueles que ja haviam lido os livros da série. Esses fds que ja esperavam
determinados acontecimentos, especialmente os ligados as mortes de personagens queridos
fizeram videos dos fas que apenas acompanhavam a série na TV e compartilharam esses
videos em varias redes sociais, inclusive no Vine, Youtube e Periscope. Os episodios que
mais geraram repercussdo em torno desse tipo de video foram #redwedding
#casamentovermelho #mortedeoberyn #purplewedding.

A repercussao foi tanta em torno desse tipo de video que um Talk Show americano
no canal TBS fez uma matéria onde o telespectador assistiria a reacdo de George Martin,
autor dos livros, assistindo a reagdo das pessoas ao casamento vermelho®. Nio foi
encontrado nenhum registro desse tipo de video referente a outro produto cultural.

h) Video DIY

Apesar de surpreendente, os fds de Game Of Thrones também produzem videos Do
It Yourself para que cada um possa fazer em sua propria casa objetos com a tematica da
série. Entre os tutoriais sdo encontrados objetos de decoracdo, camisetas, bonés, pintura de

parede e os proprios objetos do universo da série como, por exemplo, ovos de dragao.

i) Video Fanfic

Utilizando teatro, remix, mashup, redublagem, relegendagem ou audiodescri¢do 0s
fas também produzem videos de novas historias utilizando o universo e 0s personagens da
série Game Of Thrones, ndo sdo tdo comuns, até porque requerem um certo grau de

habilidade técnica, mas sdo um tipo de video produzido por um tipo de fa altamente

® https://youtu.be/azr990fK Lxk
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engajado, outro ponto interessante € que 0 emissor que produz esse tipo de conteudo parece
também consumir esse mesmo tipo de contetdo, é possivel observar este comportamento a

partir do monitoramento dos comentarios feito por estes fas nos proprios videos.

j) Video Machinima

Pelo enredo com uma tematica épica, adornada por batalhas e cavaleiros a série tem
uma tendéncia a producdo desse tipo de video, que é chamado de machinima pelos préprios
produtores. S&o pequenos filmes feito por amadores a partir da tela de jogos, ou seja, 0
usudrio controla os personagens e cenario de determinado jogo, captura a cena, faz edi¢des
de achar necessario e transforma em filme.

No caso de Game Of Thrones, a maioria das machinima s&o reproducdes de
batalhas, geralmente curtos, alguns utilizam recursos de humor, seus emissores comumente

tem outros videos deste tipo no canal/perfil porém com temas diversos.

Considerac0es Finais

Dentre, aproximadamente, 30.700.000 resultados obtidos em 0,21 segundos de
pesquisa na secdo de videos do Google utilizando as palavras Game Of Thrones, boa parte
deles é fruto de uma producdo amadora, produzida, compartilhada e consumida por fas. O
que fica claro a partir desta pesquisa € que essa pratica ja tem seu proprio contorno, ja que
independe do modelo de possibilidades oferecido pelo mercado. Os fas a partir de suas
praticas dao novos usos aos recursos e ferramentas oferecidas pelo mercado, apropriando-se
delas, preservando o que consideram Util aos seus interesses. Juntos sao capazes de produzir
uma quantidade de videos que jamais caberia em qualquer rede de televisdo.

Porém, mais que reconhecer a grandiosidade desse fendémeno, o trabalho faz
perceber a existéncia de mais de um sistema e suas peculiaridades, coexistindo dentro da
cultura de f&. Concentrado no recorte das redes sociais de video Youtube, Vine e Periscope,
ele oferece um vislumbre das nuances e complexidades que cada um dos sistemas
apresenta, ja que se trata apenas de parte de um sistema maior.

Em um cenério propicio a liberdade, com possibilidades técnicas facilitadas e uma
grande motivacdo de participar ativamente daquilo que admiram, os fds ndo mediram
esforcos para criar videos. Outros fas passaram a consumir esses videos e foram

encorajados a fazer o mesmo somando a sua propria criatividade a cada novo video
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produzido e compartilhado. Esses fas criaram entre si um novo modo de consumir video,
que vai além de assistir, eles comentam, compartilham, ddo opinido, fazem remix, reeditam
e cada um desses individuos tem sua importancia para a comunidade que gera uma
audiéncia independente entre os proprios produtores.

Contudo, nédo existe apenas este tipo de produtor nas redes sociais de video, como
apontado neste texto, visando o potencial comercial destas redes sociais. A empresa
produtora e detentora dos direitos autorais da série Game Of Thrones mantém canais/perfis
nas redes sociais, onde posta videos oficiais relacionados ao seriado. Curiosamente, apesar
de ser detentora dos direitos legais da série, a HBO ndo realiza acfes de combate a violacdo
de direitos autorais, salvo algumas raras exce¢des como o evento do Periscopel®. Essa
omissdo da HBO demonstra o reconhecimento de um potencial mercadoldgico. Pois, em
vez de ver os fds como violadores de direitos autorais, ela 0os vé como produtores de
contelido gratuitos muitas vezes de alta qualidade, geradores de publicidade e engajamento.

Ja os famosos da internet, se adaptam a qualquer tematica potencialmente popular ao
género do seu canal/perfil que se adeque a sua audiéncia e que seja capaz de lhe trazer
views. Os videos gerados sobre a série sdo superficiais, notadamente forcados e figuram
lado a lado com outros hits em seus canais.

A partir desses trés tipos de produtores, varios sdo os tipos de videos
compartilhados, géneros, linguagens, estética, modos de producédo, sdo alguns dos muitos
fatores que diferenciam o tipo de conteldo presente nessas redes. Baseado nisso,
analisamos os videos das trés redes sociais pesquisadas categorizando-os em: Extra,
BestScenes, Pirataria, Opinido, Explicativos, Humor, Reacfes, DIY, Fanfic, Machinima, na
tentativa de fazer um esboco do tipo de video que esta sendo produzido, compartilhado e
consumido pelos fas atualmente, sem cair na incorre¢do de limitar a pratica.

O maior préstimo desta pesquisa foi perceber a atividade dos fas nas redes sociais de
video como um fendmeno independente, complexo e significativo, parte da nova
configuracdo midiatica. Olhar para o produto cultural, o seriado de TV Game Of Thrones,
as grandes produtoras audiovisuais, os fas e suas relacdes com as redes sociais de video faz
perceber a existéncia de um nova ldgica de producdo de video e de consumo sem moldes

ainda definidos.

10 Episddio em que HBO pediu publicamente que a empresa Periscope tomasse medidas para proteger os
direitos da série que estava sendo transmitida ilegalmente através do aplicativo.
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