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Resumo

Discute-se nesse artigo a viabilidade de uma hermenéutica simbolica como método de
interpretacdo de fotografias. O trabalho tem como objetivos caracterizar o mito conforme os
avangos das vertentes arquetipologicas dos Estudos do Imaginario (Durand, 1997,
Wunenburger, 2002; Torrano, 2012); discutir a inadequag¢do ao conceito de mito da
fotografia enquanto imagem visual; refletir sobre as possibilidades da interpretacdo de
fotografias a partir de sua leitura como mito. Recorre-se a revisdo bibliografica e a
metodologia filosofica para se alcangarem esses objetivos. Conclui-se que, embora a
imagem, em sua abertura para o sentido e em seu fechamento para a decodificacdo, se
distancie da palavra, sempre suscetivel ao deciframento, a fotografia pode se assimilar ao
mito na sua potencialidade reveladora de realidades.
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Introduciao

Ao reconhecer a fertilidade da Comunica¢do na movimentagdo dos imagindrios
contemporaneos, veiculando suas obsessdes e, por ai mesmo, suas raizes mais secretas, nao
¢ de se descurar o duplo atributo da fotografia nesse processo de agitacdo mitica: a) meio
técnico que estd, nos nossos dias, acessivel a potencialmente qualquer ser humano, o que da
mesmo as produgdes fotograficas domésticas uma circulagdo inaudita; b) meio imagético e,
pois, enormemente complexificador das mensagens que porta. Nesse texto, procuraremos
explorar aspectos que afastam e/ou aproximam o mito da fotografia, apontando a
necessidade de se construir metodologicamente de modo especifico a aproximagao mitica
da fotografia e indicando as proprias caracteristicas do mito como guias para essa

construcao metodoldgica.
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Imagem e mito

E facil que nods, seres pos-modernos, sem empecilhos para a produgdo farta de
fotografias, as quais desempenham mesmo um papel fulcral na sociabilidade
contemporanea, esquecamos que a imagem historicamente travou lutas para se manter viva.
Belting (2011, p. 141) caracteriza essa luta, em ultima analise, como um "evento politico"
em que a ordem foi a "delimitacdo entre imagem e signo" de modo geral; de modo
especifico, entre imagem e texto, delimitacdo essa que deve, a nosso ver, transcender a luta
de poderes indicada pelo autor alemao, ja que dela se tem noticia até j& em documentos de
1.500 a.C.: no livro do Exodo, a Moisés é negado contemplar a face de Deus, que prefere
lhe entregar as tdbuas da lei: a palavra nos ¢ concedida, mas ndo a imagem: "Com o uso da
escrita, Deus, assim parecia, autenticara precisamente aquele meio que, agora, se deveria
tornar o Uinico meio da f¢" (BELTING, 2011, p. 171). Belting (2011, p. 143) rechaca a ideia
de que imagens possam ser lidas como signos; ele vé nesse intento mais um marco da
persegui¢do as imagens, pois entendé-las como signos lhes retiraria o poder contestatorio,
domesticando-as ao transforma-las em "[...] simples portadoras de informacao".

Se ¢ verdade que o poder da imagem advém da sua ambiguidade inerente, de suas
aberturas para as aporias, também ¢ verdade que o mito detém poder semelhante em sua
linguagem nao s6 cifrada, mas sobretudo indecifravel. A for¢a do discurso mitico estd na
sua capacidade de apresentar bem mais do que representar, colocando como realidade

imediata verdades inalcangdveis através da demonstragao.

A consciéncia ndo se coloca, aqui, em atitude de livre reflexdo diante do
conteudo, a fim de elucida-lo em sua estrutura e conexdes regulares, a fim de
analisa-lo em suas diversas partes e condigdes, mas pelo contrario, € aprisionada
pela inteireza imediata deste. Ndo desdobra o conteudo particular: ndo avanca
nem retrocede a partir dele para considera-lo sob o angulo de suas 'causas' ou de
seus 'efeitos’, mas descansa na simples existéncia deste contetido" (CASSIRER,
2000, p. 74-75).

A citacdo de Cassirer se refere a linguagem verbal quando ela alcanca a natureza
mitica, de modo que "[...] a palavra ndo exprime o conteudo da percep¢do como mero
simbolo convencional, estando misturado a ele em unidade indissoluvel" (CASSIRER,
2000, p. 75-76). De fato, no caminho que vai do inconsciente antropologico ao consciente
socioldgico, o mito ¢ um primeiro "[...] esbogo de racionalizacdo dado que utiliza o fio do
discurso, no qual os simbolos se resolvem em palavras e os arquétipos em ideias"

(DURAND, 1997, p. 63). E proprio do mito ndo a representagdo e sim a apresentagdo, de
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modo que forma e conteudo sejam indistinguiveis - dai a reinvindicagdo de Cassirer da
"unidade indissoluvel" entre a palavra e o conteudo perceptivo, 0o que caracteriza a
linguagem mitica. Para organizar simbolos em uma narrativa, o mito ndo prescinde da
linguagem verbal e ¢ assim que ele tem sido registrado desde o fim do periodo agrafo
conhecido como Idade das Trevas da Grécia, por volta do século VI a. C., com Homero e
Hesiodo. De uma forma ou de outra, ¢ sob a linguagem verbal que se registra e se transmite
o mito, e esse ¢ uma narrativa "[...] ndo decomponivel, em que os fatos, sua ligagdo e a
revelacdo de sentido sdo indissociaveis da narrativa tomada em si mesma"
(WUNENBURGER, 2002, p. 70, traducao nossa).

De fato, as imagens iconicas, como a fotografia, se apresentam de modo imediato e
irrevogavel ao sujeito e disso resulta que ndo ha lapsos de tempo suficientes para
racionalizacdes tais como as que encontram lugar na leitura diacrOnica que exige a
linguagem verbal. Mais ainda: "[...] Como consequéncia desse processo causal [da
fotografia], nos experienciamos os objetos representados [...] como imediatamente
presentes e irrevogavelmente carregados com a atmosfera da visdo interpretativa do
fotografo" (WICKS, 1989, p. 8). Dessa forma, a fotografia, assim como o mito, ¢ presencga
plena, nunca auséncia - no maximo, presenca da auséncia.

As caracteristicas que tornam a fotografia, enquanto imagem visual, eivada de
fraquezas e lacunas em relagdo ao discurso, afastando-a, assim, do mito, que ¢ discursivo
por natureza, sdo, paradoxalmente, também as fortalezas que a aproximam do mito em sua
natureza teofinica. Debray (1993) lista quatro défices da imagem visual em relacdo a
linguagem verbal que, ao divorciar definitivamente a fotografia da palavra, impediriam sua
poténcia mitica se essa ndo pudesse se manifestar num continente outro que o "fio do
discurso".

O primeiro défice da imagem visual arrolado por Debray (1993, p. 319) ¢ a
impossibilidade do enunciado negativo, pois "[...] auséncias podem ser ditas, mas nao
mostradas". Ora, se enquanto imagem visual a fotografia tem a fraqueza de ndo poder falar
da auséncia, isso se torna sua forca como imagem mitica, j4 que a impossibilidade da
auséncia €, na imagem mitica, um superavit ndo s6 da presenca plena como também do
presente pleno, o eterno instante.

Isso nos leva a mais um défice da imagem visual apontado por Debray (1993, p.
319), qual seja, o fato de que, nela, os marcadores de tempo ndo sdo possiveis. O mito nao

acontece no tempo, € sim no ndo tempo, o tempo dos deuses. E um tempo sem
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anterioridade nem posteridade, sem causas, um tempo no qual, como diz Torrano 2012, p.
71), "[...] o Ser se manifesta como numinoso € no qual o universo nio ¢ sendo um conjunto
ndo-enumeravel de Teofanias". A sucessdo do tempo ndo existe no mito e, a rigor, também
ndo existe na fotografia, imagem sozinha e parada que é. Mito e fotografia sdo erupg¢des no
espaco; nessa ultima, se ha um tempo, ele também ¢é espacializado.

Se ndo fala através de um antes e de um depois, como fala a fotografia? Como toda
imagem visual parada, ela justapde informagdes, o que ¢ outra grande limitagcdo sua
apontada por Debray (1993) em relagdo ao discurso verbal. Mais uma vez, ¢ na lacuna
verbal que se instala a poténcia mitica da fotografia. Uma caracteristica distintiva do mito ¢
apresentar as ideias como longas listas, como ¢ possivel em Homero, guiados por
Feyerabend (1993, p. 228):

Temos o que se chama um agregado paratatico: os elementos do agregado sdo
todos dotados da mesma importincia, t€ém entre si apenas uma relagdo de
sequéncia, ndo ha hierarquia, nenhuma parte constituinte ¢ subordinada a ou
determinada por outras. [...] A necessidade de mostrar todas as partes essenciais
de uma situacdo conduz com frequéncia a uma separacdo de elementos que na
realidade se encontram em contacto. O quadro torna-se um mapa. [...] um
catalogo visual das partes constituintes de um acontecimento em vez de uma
restituicdo ilusdria do proprio acontecimento.

E ¢ também enquanto catidlogo visual que a fotografia se configura miticamente,
autorizando dai a busca de uma hemenéutica simbdlica, propria ao mito, mas concebida nao
a partir do discurso verbal e sim a partir da imagem visual.

Do mesmo modo que a narrativa mitica verbal, a narrativa mitica visual ndo se deixa
capturar pela decodificagdo de simbolos ou pela analogia. Como mostramos em outro lugar
(BARROS & WUNENBURGER, 2014), mesmo a mitocritica’ introduzida por Durand
(1996) para o estudo de obras culturais como pegas miticas ndo da conta do problema
quando se trata de imagens visuais, pois ela foi construida considerando-se o fio do
discurso, obrigatoriamente diacronico, enquanto uma fotografia tem apresentagdo
sincronica. Isso afora o problema da transposi¢do da imagem visual para uma descri¢dao
verbal que o proprio pesquisador tem de fazer para conseguir utilizar a mitocritica com a
fotografia, aplicando-a entdo indiretamente. Assumindo-se, entdo, que a fotografia ¢é
habitada por uma poténcia mitica, € que o mito assim manifesto exige uma hermenéutica

adequada as caracteristicas do seu veiculo, impde-se o problema do método.

> A mitocritica ¢ um método de estudo de produtos culturais, notadamente literarios, que considera o
prolongamento, na contemporaneidade, dos mitos arcaicos. Foi apresentada por Gilbert Durand pela primeira
vez na sua obra Figures mythiques et visages de I’ceuvre, em 1979.
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Mito como guia metodologico

Ao desenhar uma proposta metodoldgica para a hermenéutica simbolica das
imagens fotograficas, além de considerar o que j& foi exposto, chega também a necessidade
de retornar a caracterizagdo do mito.

Levando em conta nossa heranga ocidental e racional, talvez seja produtivo iniciar
essa caracterizagdo comparando o mito aos nossos habitos de pensamento: o mito, ao
contrario do pensamento cientifico, ndo faz corresponder um dado empirico a uma forma
conceitual. Enquanto o pensamento cientifico abstrai os detalhes, trabalhando com
conceitos simplificados que carregam uma ideia por vez e buscam isolar o essencial, capaz
de descrever um mundo que marcha independentemente da opinido dos humanos, o
pensamento mitico ¢ exaustivamente detalhador, nele

[...] ndo existe uma verdade absoluta que ultrapasse a enumeragdo de
pormenores, mas existem muitos pedacos de informagdo [apresentados através
da] lista. [...] Os deuses tém conhecimentos absolutos. O que ndo quer dizer que
o seu olhar penetre a superficie e capte uma unidade oculta nos acontecimentos
[...], mas t€ém a sua disposi¢do a mais completa das listas (FEYERABEND,
1991, p. 119 - 120).

Assim, o mito ndo pode ser reduzido a seus elementos, o que de imediato coloca a
inutilidade da decomposi¢cdo de uma fotografia em partes se quisermos averiguar sua
poténcia mitica. Barthes (1984), mesmo reconhecendo a intangibilidade da fotografia, ndo
resistiu a esquarteja-la entre punctum e studium, fundando inadvertidamente uma escola de
interpretagdo. Nao serd através do exame detalhado de seu studium e depois das suposi¢des
sobre um possivel punctum que chegaremos a compreensao do mito fundador que comanda
uma fotografia, ja que ele s6 se mostrard ao seu buscador enquanto um todo, e um todo que
ultrapassa necessariamente tanto as contigéncias técnicas da realiza¢do da foto quanto as
motivacdes subjetivas de seu espectador, o que traz agora a impropriedade da
psicologizacdao quando o objetivo ¢ empreender uma hermenéutica simbdlica.

De fato, como ¢ bastante sublinhado por Wunenburger (1995, p. 32), o mito ndo
deriva jamais de circunstancias biograficas nem histdricas; ele se desenrola sem nossa real
intervengdo, sem que o narrador dela participe. Disso resulta que o mito, a0 mesmo tempo
em que ndo ¢ fundado na realidade histérica, também ndo ¢é criagdo, ndo tem "[...] poder
ilimitado de invencao arbitraria, gratuita" (WUNENBURGER, 1995, p. 32, traducdo nossa).
Bem antes de ser criagdo, "[...] o mito ¢ atualizagdo ou, como ja sugeria Platdo, como uma
reminiscéncia" (WUNENBURGER, 1995, p. 32, traducdo nossa); suas manifestagdes sao

atualizagdes arquetipais. E ¢ nessa atualizacdo arquetipal que reside o interesse pelo
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potencial mitico da fotografia; descortina-se, assim, um campo de possibilidades em que a
fotografia sera estudada como indicadora de uma matriz geradora de sentido e ndo como
portadora de representacdes de realidades externas. Tendo a poténcia mitica como
fundamento heuristico do método, ndo se trata de negligenciar o contexto, ja que ele ¢
importante para a defini¢do do trajeto do sentido em que a imagem simbolica acontece, mas
sera necessario isolar os contextos coercitivos que levaram aquela imagem visual a fim de
ser possivel perceber o n6 de sentido ancestral, o rastro arquetipal que indica o universo
mitico do qual ela participa.

Esse rastro pode se apresentar independente das intengdes do fotografo. Sim, Flusser
(2002) ensina que fotografamos o que ¢ fotografavel, da maneira que pode ser fotografado.
Sim, fotografamos também o que conhecemos, ndo simplesmente o que vemos, € avangar
que aquilo que conhecemos estd em nds até mesmo sem que saibamos:

Socrates: Logo, naquele que ndo sabe, sobre as coisas que por ventura ndo saiba,
existem opinides verdadeiras - sobre estas coisas que ndo sabe?

Ménon: Parece que sim.

Socrates: E agora, justamente, como num sonho, essas opinides acabam de
erguer-se nele (PLATAO, 2001, p. 63).

Como num sonho, produzimos fotografias do que ja conhecemos, ainda que talvez
ainda ndo as tenhamos visto. Isso fala diretamente da ontologia do imaginario, de sua
anterioridade fundadora sobre a razdo e a cultura, e ndo foi por outro motivo que esse trecho
do didlogo de Socrates com Ménon, escrito por Platdo, foi escolhido como epigrafe por
Durand (1997) para "As estruturas antropologicas do imaginario". Se ¢ anterior as demais
producdes humanas, o imaginario também funda a fotografia: ao capturarmos imagens do
mundo, estamos antes projetando imagens sobre o mundo, imagens que nos habitam, de
modo que ha uma motivagdo, sim, na fotografia, mas uma motivagdo simbdlica que ndo se
confunde com a intencdo do autor; essa ultima pode ser codificada, convencionada,
representada de algum modo na pega resultante; j4 a motivagdo simbdlica ndo conhece
codificacdes (nada mais distante do mito do que um diciondrio de mitos!).

A busca das motivacdes arquetipais, possivel através do estudo dos mitos, &, de
modo amplo, o objetivo da arquetipologia do imagindrio. No entanto, o sentido ndo
acontece fora de um trajeto polarizado entre o emaranhado noturno desse subsolo
arquetipico e as estruturas esquizoides da diuturnidade societal. Detectar os rastros do mito
numa imagem visual que se apresenta antes como seu sintoma social trouxe esse primeiro
desafio, que ndo ¢ simplesmente de método, mas também antes heuristico: sendo

fundamentalmente verbo, construido a partir da oralidade, pode o mito se apresentar em
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icone tais como os da fotografia? Buscou-se, até aqui, mostrar que, se distanciada do mito
pela auséncia de sua caracteristica fundamental, qual seja, a narrativa sobre o fio do
discurso, a fotografia com ele compartilha inlimeras outras caracteristicas, como a presenca
plena, a sintese imediata, a abducdo pelo sentido. Impde-se, agora, o desafio de ler
miticamente a fotografia sem superinterpretar como simbolo motivado o que ndo passa de

sintema exaurido de sua pregnancia arquetipal.*

Um primeiro trago: especularidade

J& se viu que ja que "analise" ¢ um conceito que faz fracassar a priori qualquer
tentativa de aproxima¢do do mito por desconsiderar a impossibilidade de destrincha-lo
sucessivamente, impossibilidade essa dada por seu cardter sintético e abutivo. Se a
fotografia constitui-se, ela também, em narrativa mitica, deve ser possivel construir um
método, sendo para sua analise, entdo para sua leitura, para sua interpretacdo a partir das
caracteristicas do proprio mito. Nesse momento, uma classificagdo em tragos amplos pode
auxiliar a construir um caminho interpretativo.

Segundo Dubois (1998), os mitos podem ser divididos de acordo com seu
pertencimento cultural, com seu sentido existencial ou com sua estrutura interna.

O pertencimento cultural do mito nos leva novamente ao polo coercitivo do
imagindrio, aquele em que se lidam mais com sintemas do que com simbolos pregnantes.
Esse aspecto devera ser abordado em outro lugar, em uma etapa mais adiantada dessa
pesquisa.

O sentido existencial do mito se refere as perguntas que ele equaciona em sua
narrativa, as quais podem ser apenas trés: quem sou? (mito identitario); de onde venho?
(mito de origem); para onde vou? (mito escatologico). Esse aspecto do mito ¢ fundamental
para que seu carater narrativo se erga; ele reconduz ao subsolo arquetipal que conforma o
inconsciente antropoldgico, ou seja, o inconsciente da espécie, e também sera abordado em

outro lugar, numa etapa posterior da pesquisa.

* Em trabalhos anteriores, ja empreendemos a leitura mitica de fotografias, mas sem partir diretamente do
objeto fotografia, e sim de manifesta¢des verbais que acompanhavam sua mostra¢do. Utilizaram-se, entdo, trés
ferramentas metodologicas distintas, cada uma delas trabalhando sobre um material empirico diferente, para
se chegar ao mito diretor das produgdes fotograficas em pauta. Para mais detalhes, ver: BARROS, A. T. M. P.
O sentido posto em imagem: a comunicacdo de estratégias contemporaneas de enfrentamento do mundo
através da fotografia. IN: Revista Galaxia, Sdo Paulo, n. 19, p. 213-225, jul. 2010.
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Por ora, vamos nos ater a estrutura interna do mito, que fornece indicios tanto de sua
origem arquetipologica quanto de suas reverberagdes fenomenoldgicas, sociais. Sempre em
carater tentativo, dados ndo somente os limites necessarios desse trabalho, mas também o
fato de que este ¢ um work in progress, buscaremos agora relacionar elementos que podem
estruturar internamente a narrativa mitica com sua possivel apresentacdo visual numa
fotografia.

A partir de trabalhos ndo so6 estruturalistas, como de Lévi-Strauss (2008; 2012), mas
também de um historiador das religides como Mircea Eliade (1992; 1995; 1999) ou do
fundador da psicanalise das profundezas, C. G. Jung (2007; 2012) ¢ possivel elencarem-se
figuras estruturantes capazes de revelar o funcionamento interno de um mito. Essas figuras
sdo referenciadas de modo disperso nas obras desses autores, mas Gilbert Durand (1997)
apresentou no inicio da década de 1960 uma proposta tedrica sistematizadora e da qual ndo
se tiraram ainda consequéncias suficientes, especialmente no campo da Comunicagdo - ai
incluida a fotografia.’ Importa agora sublinhar o lugar que ocupam na narrativa mitica
figuras como a linearidade, a ascensdo, a queda, a circularidade, a simetria ou o contrario, a
assimetria, e assim por diante.

Em outro lugar, apresentamos os resultados de uma pesquisa que indicou a
mitologia do espelho como embasadora do que seria uma filosofia da fotografia no Brasil
(BARROS, 2014). Viu-se, entdo, que, seja como distor¢do, seja como reflexo da realidade,
a fotografia ¢ tanto para a ciéncia quanto para o senso comum um espelho, de modo que a
utilidade dessa metafora se presentifica quando se trata de visualidade e mesmo se impde
quando se trata de fotografia, cujo aparato técnico chega mesmo a incluir o espelho
concreto em sua estrutura. Temos, entdo, a figura da especularidade como elemento
estruturante da narrativa mitica fotogréfica.

Durand (1989) indica trés op¢des possiveis a partir da logica e da fenomenologia
do espelho: uma segundo a qual a obra humana olha o Cosmos (espelho de Zeuxis),
outra segundo a qual ¢ o Cosmos e sua representacdo que refletem os sentimentos,
desejos e paixdes do homem (espelho de Pigmalido), e uma terceira em que a obra olha

apenas para si mesma (espelho de Narciso). Zeuxis, Pigmalido e Narciso ndo sdo

> Nio é o caso de detalhar aqui essa teoria, que ja conhece algumas apropriagdes diretas dentro da area
(BARROS, 2008, 2010; SANTOS, 2014), e cujos textos fundamentais do préprio autor da teoria, sempre os
melhores quando se trata de compreender profundamente uma escola de pensamento, estdo disponiveis no
Brasil (DURAND, 1995; 1997; 1998; 2000). Aos que desejam conhecer um desenvolvimento filoséfico
instigante a partir da no¢do de imagem durandiana, sugerimos WUNENBURGER, 2002.
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apenas nomes gregos usados como metaforas que trazem um sabor poético ao texto,
mas mitos diretores que agem sobre os seres a revelia de sua vontade consciente.

No caso do espelho de Zeuxis, os dados da percep¢do sdo entendidos como
realidade. Zeuxis ¢ o portador da flamula do realismo pictérico porque o cacho de uvas
que retratou enganou até mesmo o0s passarinhos, que se langaram sobre o quadro na
tentativa de saborear a fruta. Nessa historia de Zeuxis, fica evidente a falsidade de uma
ideia de realismo, posto que a realidade realista ¢ tdo enganatdria que ilude até mesmo
seres teoricamente ndo divididos entre natureza e cultura, como os passaros. No
entanto, o que interessa do ponto de vista arquetipologico é o apelo ancestral que o
realismo tem, fazendo dele uma estrutura recorrente nas narrativas miticas.®

O primeiro trago do realismo mitico seria a cor: ¢ na apropriagdo do motivo por
sua cor, com a dissolu¢do da sombra, que reside a transcri¢cdo mais fiel da Natureza.
"Decorre desse colorismo um privilégio ao jogo de luzes, aos objetos que parecem
criados pela luz somente: céus, nuvens e finalmente a d4gua sob todos os seus reflexos
mutantes" (DURAND, 1989, p. 39, tradu¢do nossa). Nao serd surpreendente encontrar
na fotografia a direcdo de Zeuxis, feita que ela ¢ pela propria acdo da luz. No entanto,
ao contrario da pintura, na fotografia as sutis variacdes de luz sdo mais icOnicas em
preto-e-branco, de modo que ndo sera pela simples presenca ou auséncia de cor que se
definird o realismo fotografico, mas pelo uso do tom em prol do evidenciamento da luz.

No espelho de Pigmalido, tal qual o mitico escultor que se apaixonou pela
escultura que fez representando a mulher ideal, o artista devota totalmente a obra seus
sentimentos, desejos e medos a tal ponto que a obra se torna viva e o artista se
apaixona por ela. E uma especularidade que fala da realidade interna, sempre
perturbadora e misteriosa, s6 apresentavel através de sua insinuagdo através do
escondido. H4, ai, uma "valorizacdo dos valores" indiciada pela técnica do claro-
escuro, chegando mesmo ao monocromatismo, mas nao apenas por ela, como também
pelas representacdes de seres humanos de costas ou pela rarefacdo dos objetos, tudo
isso indicando a revelacao através do que esta escondido, do que ndo estd imediatmente

visivel. A fotografia sabe bem traduzir iconicamente essa indicacdo do que ndo estd

® Isso pode parecer uma contradi¢do em seus proprios termos caso se considere o realismo e a razdo
opostos ao pensamento mitico; no entanto, a contradicio desaparece quando se buscam as
consequéncias da assun¢do da ontologia do imaginario, atitude heuristica inerente & hermenéutica
simbdlica. Entdo, sublinhamos mais uma vez que raciocinar ¢, também ela, uma forma de imaginar.
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nela, através dos ores fora de campo (Dubois, 1993, p. 173 e ss.) e do uso do alto
contraste para jogar na sombra certos detalhes.

O terceiro espelho ¢ o de Narciso, contrdrio de uma s6 vez a apari¢do e a
transcri¢do de uma verdade. E um espelho que olha a si mesmo, no "gozo ladico do
pictorico, do grafico e do plastico"(DURAND, 1989, p. 53, traducdo nossa). Aqui,
importa ndo as cores da Natureza ou os valores dramatizados na expressdo, e sim a
conquista das estruturas do espago. "E que a descoberta da perspectiva e os jogos
infinitos que dela decorrem sustentam antes de tudo o grande jogo de linhas [...]
"(DURAND, p. 57, traducdo nossa). Nao sera dificil localizar essa especularidade em
fotografias que buscam a composi¢do espacial obsessivamente, chegando mesmo a
abstrair os volumes, tentando ao maximo contrariar a imposi¢do da perspectiva que a
propria objetiva fotografica supde para obter as linhas do modo mais puro possivel,
caso que tem seu paroxismo na fotografia moderna brasileira, na Escola Paulista.
Narciso, apaixonado pela propria imagem, ¢ sem duvida o diretor de uma busca da obra
pela propria obra.

Esses trés espelhos ndo se isolam uns dos outros, mas antes refletem uns aos outros.
Se Narciso pode ser claramente distinguido na direcao das fotografias de Ansel Adams com
sua obsessdo pelo apuro técnico, talvez esse apuro esteja a servigo de um Zeuxis que nada
mais busca do que uma representa¢do tdo fiel da Natureza a ponto de transmutd-la em
apresentacdo. Do mesmo modo, se Sebatido Salgado, movido por Pigmalido, se devota ao
contraluz para esconder o que deseja revelar, fazendo de sua obra um estandarte de certos
desejos miticos - a igualdade, por exemplo - ele também se apaixona pela propria obra e
busca o virtuosismo da composigao, e a fotografia se torna uma busca em si.

Assim, a especularidade ¢ capaz de estruturar internamente a fotografia enquanto
mito, mas ¢ insuficiente para a hermenéutica simboélica, a qual ndo se esgota na sua

exploragdo.

Consideracoes finais

Vimos que a fotografia, embora se afaste, enquanto imagem visual, da narrativa
verbal, pode se aproximar do mito enquanto reveladora de realidades. A mitocritica da
fotografia, ou sua consideracdo como narrativa mitica, tem sua fertilidade atestada pela
importancia numérica desse tipo de imagem técnica na contemporaneidade, o que, s6 por si,

¢ indicador da presenca de conteudos obsedantes que tem, por ai, sua raiz arquetipica a
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descoberto. Desse modo, realizar uma mitocritica da fotografia, em busca de seus possiveis
mitos diretores, nos possibilitaria melhor compreender a contemporaneidade. A
hermenéutica que tem no simbolo antropologicamente motivado sua heuristica precisa de
ferramentas adequadas a cada tipo de documento sobre o qual se debruce a pesquisa. No
caso da fotografia, ndo sera diferente. Essas ferramentas pedem uma constru¢do em
consonancia com a estrutura mitica interna que se credita a fotografia. Esbocamos, aqui, as
linhas gerais do que seria uma dessas estruturas, a especularidade. Restam ndo s6 muitas
outras estruturas a serem exploradas, bem como muitas outras caracteristicas que também
guiam a especificidade do mito.

A continuidade dessa pesquisa se preocupa ndo s6 com as ferramentas
metodoldgicas que possibilitam a hermenéutica simboélica da fotografia, como também a
exploragdo filoséfica da compreensdo de que a potencial narrativa mitica realizada pela
fotografia ndo autoriza a conclusdo da pregnancia simbdlica dessa narrativa. Como em
tantos outros dominios, também no da fotografia se observa a rarefacdo simbdlica cujo
sintoma mais evidente ¢ o de sua multiplicagdo desenfreada, o que faz dela mais um
indicador do estado do imaginario do nosso espago-tempo do que uma narrativa capaz de
oferecer as equacdes sobre as questdes fundamentais da existéncia que somente o mito em

toda sua poténcia reveladora fornece.
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