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Resumo

O presente artigo tem como objetivo iniciar uma reflexdo tedrica sobre o processo de
legitimacéo do risivel como estratégia midiatica de fortalecimento do discurso hegemonico
referente a consolidacdo de estere6tipos sociais através da naturalizacdo de questBes
referentes ao assedio, estupro e preconceito. Para tanto, o corpus seré estruturado na anélise
das falas da personagem Valéria Vasques, interpretada pelo ator Rodrigo Sant’Anna no
programa humoristico Zorra Total, da Rede Globo e, como contraponto, a fala do, também
humorista, Rafinha Bastos que, atuou no programa “Agora E Tarde” da Band até abril de
2015. O método utilizado nesta etapa do trabalho, que faz parte da pesquisa inicial de
mestrado, foram as pesquisas na internet e bibliogréfica, fundamentada nos autores Muniz
Sodré, Agnes Heller e Henri Bergson, além da analise de contetdo.
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Introducéo

Considerando que o mercado do riso ndo é algo novo nos meios de comunicacdo, é
possivel notar a relevante acdo do risivel no discurso que atravessa as realidades sociais,
culturais e econdmicas da atualidade cotidiana. Intenta-se, portanto, refletir sobre a possivel
relacdo entre a visibilidade de personagens que proferem os discursos humoristicos
estruturados no fortalecimento de preconceitos; a representacdo de tipos populares
fortemente marcados por estereo6tipos sociais no humor televisivo e, por fim, as dimensfes
no campo da politica, do consumo e do mercado como reflexos das demandas de audiéncias

em programas populares de televiséo.
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Nesse diapasdo, a articulagdo entre os conceitos “‘esteredtipo”, “risivel”,
“legitimacao” e “estratégia de comunicagdo” imbricada na relacdo Midia e Cotidiano
estruturam o recorte inicial da presente reflexdo. E, para alicercar as perspectivas tedricas
do trabalho no campo da Comunicacdo, autores como Muniz Sodré (estratégias sensiveis),
Agnes Heller (cotidiano), Weber (legitimo) e Henri Bergson (riso) foram fundamentais.

Entretanto, além dessa base tedrica, a metodologia percorreu a pesquisa na internet e
a analise de contedo. Na primeira, a busca se deu nos documentos online que comprovam
as falas dos humoristas aqui apresentados, e na segunda, na utilizacdo desses para
interpretar o contetdo de tais documentos e descrever o processo de comunicacdo através
das falas dos atores.

Assim, o0 eixo condutor deste trabalho se direciona para pensar se ha, de fato, nos
dias de hoje, uma moral social estabelecida, tdo prépria e singular, que pode ser capaz de
legitimar a linguagem do riso sobre os esteredtipos sociais através dos usos e apropriacoes
veiculadas pela Midia, como estratégias mercadoldgicas, para o fortalecimento do discurso
hegeménico contemporaneo.

Para uma compreensdo mais aproximada do que seriam as estratégias sensiveis de
comunicacdo, a producdo do riso tem sido trabalhada de forma tética e elaborada para
tornar palatavel o discurso que tem legitimado o que se considera moral e imoral pela
sociedade. Nesse sentido, o atual trabalho analisara as falas dos humoristas Rafinha Bastos,
sobre a afirmacdo de que "mulher feia tem que agradecer a Deus por ser estuprada” e de
Rodrigo Sant'/Anna, interpretando Valéria Vasques, que diz que a personagem Janete
(Thalita Carauta), sempre ridicularizada por ndo atender ao padrdo estético de beleza
estabelecido pela sociedade, ao sofrer assédio sexual dentro do metrd, "deveria aproveitar

porque ela ndo esta podendo escolher".

2- Sobre o conceito de Estere6tipo no Humor brasileiro

O humorista Rafinha Bastos, no palco de seu clube de comédia, apresentando o
show stand up, segundo a revista Rolling Stone Brasil de Maio de dois mil e onze, fez a
seguinte piada: "Toda mulher que eu vejo na rua reclamando que foi estuprada € feia pra
caralho. Ta reclamando do qué? Deveria dar gragas a Deus. Isso pra vocé ndo foi um crime,

e sim uma oportunidade. Homem que fez isso ndo merece cadeia, merece um abrago™*.

* Disponivel em: http://terceirotempo.bol.uol.com.br/que-fim-levou/rafinha-bastos. Acesso em 27 Jun de
2015.
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As aparicbes de Valéria Vasques caminham, quase sempre, para 0 mesmo
desdobramento, ou seja, ela se encontra, dentro do metrd lotado, com sua amiga Janete que,
ao final do quadro é assediada por alguém. Mas, € ressaltado aqui o episodio do dia
24/09/2011 em que, além da j& repetida frase dita por Valéria "Aproveita porque vocé ndo
esta podendo escolher”, segue-se a complementacao de "aproveita babuina!".®

Dados os discursos acima, a reflexdo se dara na indagacdo, a saber, de qual ¢ a
discussdo que esta realmente por trds de tais discursos. Aparentemente, ainda que a fala de
Rafinha Bastos seja voltada a execucdo do ato sexual por via do estupro e a da personagem
Valéria Vasques a acdo do assédio sexual, explicito, dentro de um transporte publico, nos
dois casos - postas de lado questdes juridicas - configuram-se representacdes de humilhacéo
e preconceito que se reverberam nos modelos de Esteredtipos Sociais.

O conceito de Estereétipo é abordado por varias areas de conhecimento, por
exemplo, Filosofia, Comunicacdo, Psicologia e Sociologia. Mas, como escolha
metodoldgica, segue-se pelo viés da sociologa hungara Agnes Heller (2014), que entende a
histéria como um processo de construcao de valor em que o homem é abordado como ser
"genérico" que ja nasce inserido na "vida cotidiana" a qual ela chama de “a vida do homem
inteiro”. Ou seja, aquela que, como construto de uma historia ja pronta que o antecede, nao
0 permite a desvinculacéo.

Todavia, é dentro da vida ordinaria que a autora aborda os Preconceitos e
Estereotipos intrinsecamente ligados ao cotidiano e sob o prisma da colisdo de valores que
se constroem através de esferas heterogéneas. Ou seja, sobre valores que se desenvolvem
em estruturas sociais e cognitivas desiguais, fortalecendo ndo sé as diferencas, mas
demarcando também os seus limites. Para a autora, "uma esfera pode explicitar a esséncia
em um sentido, ao passo que outra esfera impede isso em outro sentido e se orienta para
uma desvaloriza¢do" (HELLER, 2014, p. 18-19, grifo da autora).

No processo de desvalorizacdo de uma esfera por outra, trazendo para o contexto da
cotidianidade, percebe-se que socialmente h4d uma separagdo muito bem demarcada no que
tangem os conceitos de beleza, haja vista a determinacdo de um padrdo estético dado por
uma classe que, impede qualquer tentativa de equalizacdo por outra. Quer dizer, uma
atribuicéo valorativa, imposta de cima para baixo, sobre o que pode ou ndo ser chamado de
belo, outorgada por uma categoria privilegiada economicamente, em detrimento a uma

outra categoria que, além de desfavorecida economicamente tem o seu arcabouco politico e

® Disponivel em: http://memoriaglobo.lumis.com.br/perfis/talentos/rodrigo-sant-anna/trajetoria.htm. Acesso
em: 23 Jun de2015
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cultural vilipendiado pela exposicao preconceituosa de um discurso que apresenta 0S seus
valores estéticos diminuidos e estereotipados. Exemplos, os padrdes de magreza,
jovialidade e raga demonstrados nos programas sobre moda em contraponto aos tipos
representados, pelos programas humoristicos, como tipos inferiores, os muito magros, 0s
gordos, 0s negros e 0s idosos.

Heller aborda os preconceitos sobre o prisma da sociologia, vinculado ao que chama
de "juizos de valores" que servem para tangibilizar ou para categorizar a realidade. No
entanto, ela defende que os Esteredtipos vdo além do conceito de generalizacdo
preexistente, chegando assim, a "ultrageneralizacdo", o que o configura como algo muito
mais amplo do que o seu uso como forma de organizacdo social. Para a autora: "Os juizos
provisorios (e 0s preconceitos) sdo meros exemplos particulares de ultrageneralizacdo™.
Pois ¢ caracteristico da vida cotidiana em geral o manejo grosseiro do “singular”.
(HELLER, 2014, p. 54).

Logo, tal processo de "ultrageneralizacdo” ou tipificacGes que sdo usadas para tornar
a sociedade inteligivel se constroi sob duas colunas. Na primeira, com a aceitacdo dos
esteredtipos como analogias e esquemas ja elaborados, e na segunda, naqueles que sdo
construidos ao longo do tempo, em que o0s seus efeitos dependem tanto do individuo quanto
da época de sua aplicabilidade. Ela defende, ainda, que para tornar habitavel o mundo em
gue se vive, sintetizam-se as coisas através de tipos prontos que podem ser, ou aqueles que
antecedem os homens, sendo objeto da cultura de uma sociedade, ou aqueles que s&o
construidos e validados pelos individuos e que sofrem a acdo de uma determinada época.

Nesse ponto, no que concerne o discurso de Rafinha Bastos, pode-se perceber que a
sua fala ficou no ambito da generalizacdo e ndo alcancou a ultrageneralizacdo. Isto porque a
piada até serviu como juizo de valor na categorizacdo hierarquica de beleza, mas sucumbiu
no embate contra uma moral socialmente construida que a validou como imoral. Ou seja, 0
riso sobre a dicotomia mulher bonita/mulher feia ja esta no consenso ultrageneralizado, ja é
entendida a superioridade da primeira sobre a segunda e rir disso ainda ndo se configura
crime, mas a associacdo dessa inferioridade, como fator de desmerecimento social, a
aceitacdo do estupro, por algum motivo ndo foi aprovada como normalidade.

No caso da Valéria Vasques, 0 enredo seguiu por outro viés. Assim, nas suas
aparigdes nas noites de sdbado, a personagem repetiu inimeras agressdes e discriminacgdes a
Janete, tanto referente a uma aceitacdo de assédio sexual, tendo em vista a sua inferioridade

estética, quanto na colocacdo do apelido de "babuina”, termo que remete, segundo a
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sociedade, uma discriminacdo racial fortissima. No entanto, a fala da personagem néo ficou
apenas na generalizacao, além da cristalizagdo, adentrou o imaginario popular tornando-se
uma das frases mais repetidas entre o seu publico.

Tal processo de validagdo de um discurso que, a0 mesmo tempo invalida o outro,
deve ser pensado também em conjuncdo com a producdo midiatica. Nesse caso, a
observagao ¢ atravessada pelo conceito de “grotesco” trabalhado por Sodré e Paiva (2002).
Assim, tanto Rafinha Bastos como Valéria Vasques rompem com os padrdes éticos e
morais no objetivo de emplacar um riso cruel. Contudo, ambos recaem sob efeitos
diferentes, tendo o segundo logrado éxito em detrimento ao primeiro, talvez, por pertencer a
uma outra ordem: a ordem do grotesco, que se configura nas representacdes do ridiculo ou
de algo que foge a normalidade para atingir um riso degradante.

Todavia, tendo o cotidiano como o possivel lugar onde se ddo as reais
transformacdes sociais, na perspectiva de Foucault (2013), sobre as a¢des de controle de um
individuo sobre o outro na forma de microestruturas de poder, Heller (2014) centra o seu
pensamento, dialeticamente, na subordinacdo e na insubordinacéo, privilegiando o segundo
pensamento sob a afirmacdo de que ndo existe uma dominacgéo perfeita, mas reconhecendo
que os preconceitos sdo produtos de uma classe dominante quando afirma:

A maioria dos preconceitos, embora nem todos, sdo produtos das classes
dominantes, mesmo quando essas pretendem, na esfera do para-si, contar
com uma imagem do mundo relativamente isenta de preconceitos e
desenvolver as acdes correspondentes. O fundamento dessa situacdo é
evidente: as classes dominantes desejam manter a coesao de uma estrutura
social que Ihes beneficia e mobilizar em seu favor inclusive os homens

gue representam interesses diversos (e até mesmo, em alguns casos, as
classes e camadas antagonicas). (HELLER, 2014, p. 77, grifo da autora).

Assim, tendo em vista o pensamento basilar da autora e a complementacao de Sodré
e Paiva (2002), no que tange a vinculacdo do homem a sociedade, como forma de
organizacéo de suas interacOes de classe, pode ser percebido que, o conceito de Estereétipo
se costura sob duas vertentes: uma que se traduz nos preconceitos sociais estereotipados,
como é o caso da Valéria Vasques, que é atravessada e validada pela representacdo do
“grotesco”, € uma outra que ¢ nos esteredtipos comportamentais embasados em
preconceitos, que € invalidada por néo atingir o senso comum, como é o caso do Rafinha
Bastos.

Todavia, tal situacdo, com o recorte dos esteredtipos baseado naquilo que ja vem

estabelecido anteriormente a sua existéncia e sobre o0 que é construido socialmente de forma
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provisoria, funda-se, segundo Heller, na ideia de produto das classes dominantes, haja vista
0S seus interesses em manter a coesdo de uma estrutura social, através de preconceitos, para
consolidar ndo apenas os antagonicos de classes, mas também a sua hegemonia em termos
de valores construidos historicamente. A partir disso, fica a lacuna sobre quais seriam 0s
fatores que legitimam uma fala em detrimento a outra quando o que esta em jogo € a

consolidacdo da hegemonia de uma classe.

3 - A Legitimacdo do Riso como Tética de Naturalizacdo de Valores

Conhecidos os processos de estereotipos, o percurso seguird a reflexdo sobre a
demanda da legitimac&o do riso. Porém, sobre o conceito de legitimidade paira a percepg¢éo
de que tal ideia ndo é algo novo e nem restrita a uma Unica episteme. No entanto, ganhou
relevancia e reconhecimento, principalmente, nos estudos socioldgicos, filoséficos e
juridicos, através do sociologo alemdo Max Weber, exatamente pelo esforco lancado na
busca por respostas sobre uma questdo que atravessou e ainda atravessa todas as
sociedades. Isto €, o entendimento, dentro da estrutura dicotdmica governantes/governados,
de quais sdo as relacbes de poder e dominacdo estabelecidas por parte daqueles que
governam, no que tange a legitimacdo do comando, e por aqueles que se submetem a essa
acao, no que implica a legitimacéo do dever.

O risivel também ¢é abordado por diversos Pensadores. Mas, objetiva-se o
enveredamento pela abordagem do filésofo francés Henri Bergson (2004), em que o Riso é
entendido como algo exclusivamente humano, racional, e de carater intrinsecamente social.
Tal recorte seguira as explicitacdes dos efeitos causados pelo seu atravessamento, sobre
esses trés tipos de situacGes cbmicas, para pensar qual é o seu lugar na estrutura
sociedade/homem: primeiro, a definicdo da inexisténcia da comicidade fora daquilo que é
humano, isto é, animais ndo sdo providos da acdo cémica. Segundo, a ideia de que para a
concretizacdo do efeito pleno na comicidade, faz-se necessaria uma espécie de “anestesia
do coragdo”, isto ¢, ela ¢ dirigida a inteligéncia pura. E terceiro, na concep¢ao de que o riso
é algo de carater grupal, ou seja, inerente a uma determinada comunidade ou grupo social.

Sobre o primeiro tipo de riso, como exclusividade do humano, a abordagem é tecida
na ruptura do pragmatismo cotidiano, ja que, sempre que ha a quebradura da légica comum
das coisas, faz-se campo propicio a sua apari¢do. Exemplos, o tropeco em um terreno plano
ou o sujar a blusa na hora de comer algo. Nesse sentido, a reagdo do "outro” assume o

carater de brincadeira. Mas, tal brincadeira, ainda que atravessada pelo riso descontraido,
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segundo Bergson, € exposto sobre uma espécie de correcéo, isto €, como ato de corrigir, no
sentido disciplinar da palavra.
Por isso, ela faz pairar sobre cada um, sendo a ameaca de correcdo, pelo
menos a perspectiva de uma humilhacdo que, mesmo sendo leve, ndo
deixa de ser temida. Essa deve ser a funcdo do riso. Sempre um pouco

humilhante para quem é seu objeto, o riso é de fato uma espécie de trote
social. (BERGSON, 2004, p. 101).

Dessa forma, ainda no contexto do riso como exclusividade a condicdo humana, o
autor aborda diversas situacOes inerentes as caracteristicas do homem como, automatismo,
habito adquirido e conservado, atitudes, gestos e movimentos do corpo humano, entre
outros, abordando-os em suas quebraduras, nos seus rompimentos com a ordem entdo
estabelecida, em que de tal quebra nasce o riso com a sua funcdo de corrigir as alteracdes
ocorridas, como é o caso das personagens Valéria Vasques e Janete que, rompem tanto com
0s padrbes estéticos estabelecidos quanto com o comportamento tradicional de amizades,
haja vista as humilhacdes proferidas a Janete que, ainda assim, ndo destroem os seus lacos
afetivos.

Sobre o riso como inteligéncia pura, o autor parte do entendimento sobre a
faculdade racional humana que, ao saber que algo sério é transcrito de forma cbmica,
assume uma outra vertente que o libera da seriedade. Exemplo, a abordagem da morte por
humoristas, sabe-se da seriedade, mas racionalmente, entende-se sobre o seu distanciamento
da realidade e dispde-se ao riso, como diz o autor: "A comicidade, diziamos, dirige-se a
inteligéncia pura; o riso é incompativel com a emoc¢do" (BERGSON, 2004, p. 104).

Logo, em analise as falas de Rafinha Bastos e Valéria VVasques, percebe-se que, no
primeiro, a “anestesia do coragdo” ¢ parcial, pois ela separa a emogao da razdo apenas sobre
a hierarquia mulher bonita/mulher feia invalidando a sequéncia do humor quando aborda a
aceitacdo do estupro como corregdo da divergéncia de padrdo de beleza dominante,
enquanto, no segundo, a razdo permanece separando o riso da realidade e validando o
discurso sem a presencga da emocao.

Em referéncia ao processo de validagdo de discurso, pode-se buscar apoio na fala de
Bobbio (2000) a partir da leitura de Weber que, sobre concepcédo de tipologia moderna das
formas de poder, alicercada no empreendimento de um sujeito em condicionar o
comportamento de um outro sujeito, distingue trés tipos de conceitos de poder. O primeiro,
com o dominio centrado nas relagdes de posse, Poder Econémico. O segundo, pautado na

hierarquia das ideias de um grupo ou pessoa sobre outro grupo ou pessoa, Poder Ideoldgico.
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E o terceiro, estruturado na exclusividade do dominio pela forca, Poder Politico. Com
referéncia a validacao.

No entanto, pode-se dizer que tal validagdo se da tanto pelo primeiro dominio
quanto pelo segundo, haja vista que os atores Rafinha Bastos e Rodrigo Sant’Anna,
enquanto objetos da midia, representam, ao mesmo tempo, o “Poder Econémico” e o Poder
Ideologico”, ficando assim, para analise diferencial as implicagdes do Poder Politico e a sua
relagdo com 0s outros poderes no processo de legitimacao do riso.

Logo, esse Poder, entendido como composto de cddigos, regras e sistemas
normativos que Ihe conferem uma moral propria, antagbnica a conduta tradicional, trazido
ao cenario sob a dicotomia de valores de Weber (apud Bobbio 2000) dividida entre "ética
da conviccdo e ética da responsabilidade”. Isto é, a primeira, julga as acGes individuais
baseadas na valorizagdo moral da conduta correta sem considerar o fim almejado, e a
segunda, nas agdes em grupo, em que a valoragdo se concentra sobre o fim desejado,
servindo-se assim, de qualquer tipo de meio para alcanca-lo, pode-se lancar luz sobre quais
seriam as questBes que diferenciam a legitimacdo dos dois discursos aqui propostos.

A resposta preliminar a validagéo e invalidacéo das falas dos humoristas segue pelo
viés citado acima, tendo a fala de Rafinha Bastos sobre a ética da conviccao e a de Rodrigo
Sant’Anna sobre a da responsabilidade, em que o discurso do humorista da Rede
Bandeirantes para alcancar o riso (fim) fez o uso de uma abordagem (meio) que foi
invalidada pela sociedade que o puniu individualmente, enquanto, 0 humorista da Rede
Globo, fez um discurso similar e néo foi punido.

No entanto, para uma explicacdo preliminr sobre o que teria legitimado a fala de um
humorista e invalidado a fala do outro, deve-se levar em conta a terceira forma de
concretizacao do efeito do riso descrita por Bergson que € a subordinada ao contexto social,
como algo que atinge um individuo sobre o efeito causado pelo outro, dentro de um grupo
social estabelecido e com suas regras e crengas, exatamente pela ndo adequacao desse outro
nessa estrutura ja determinada.

Logo, ¢é atraves dessa forma que se pode perceber que a acdo de correcdo sobre
Rafinha se deu sobre o seu comportamento, enquanto a acdo de correcdo sobre Valéria
Vasques, sobre o0 riso de correcdo estética, deixou de fora as consequéncias negativas do
seu discurso, valendo-se, portanto, da sua aparéncia "grotesca”. Ou seja, € o0 desajustamento
entre individuo e as regras determinadas por uma sociedade que fomentam o riso que pode

ser legitimado ou pelo dominio da midia sobre as a¢Ges conjuntas dos poderes Econémicos
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e ldeoldgicos imbricados nos risos de natureza exclusivamente humana e de grupo social ou
pelo atravessamento do Poder Politico sobre o riso que exclui qualquer forma de emocao

COMO Sua causa.

4 — O Risivel: uma Estratégia Comunicativa de Legitimacéo

No que se refere a validacdo e legitimacdo de conceito, as Estratégias de
Comunicacdo também atravessaram algumas pluralidades em termos de éareas de
conhecimento, sendo trabalhadas, mesmo que de forma pragmatica, muito mais nas areas de
marketing, administracdo e publicidade e propaganda. No entanto, como objeto teorico,
inerente a um processo mais amplo do que a razdo baseada na acdo/reacdo, ou seja, no
estimulo a compra pela ac¢do publicizada de mercadorias de consumo, Muniz Sodré tece a
andlise sobre a autonomia da area de comunicacdo social, como algo efetivo que se constroi
sobre uma outra ordem quando é atravessado pela veiculagcdo e pela vinculagdo. Isto é,
sobre a ordem do ““sensivel”.

A partir dai, Sodré (2006), considerara as relacGes de observancias dos fenémenos
que permeiam a comunicacdo, nas relacdes midia/sujeito, imbricadas em um processo
compreensivo que se constréi, expansivamente e singularmente, sobre ela mesma. Tal
abordagem, além de ressaltar a autonomia do campo da Comunicacéo, se distanciard das
abordagens que procuram explica-la ou pelo viés da Industria Cultural/marxista ou pelos
estudos que a abordam sobre o prisma das ciéncias naturais.

E importante ressaltar também, que tal obra dialoga diretamente com a sua obra
anterior, a Antropologica do Espelho, o que vai cingir o seu entendimento sobre os efeitos,
causados no sujeito, tanto pela tecnologia quanto pela midia. Assim, para desenvolver tal
pensamento, no que tange tais efeitos, 0 pensador vai dialogar com muitos outros teéricos,
dentre eles, Debord, Baudrillard e Marshall McLuhan, entre outros. Dentro da diversidade
de pontos vista, 0 autor analisa tanto o império da midia quanto as novas formas de relacéo
e vinculacédo sociais fomentadas por ela.

Sodreé (2006), quando referencia a televisao, fala que ela ultrapassa a mera mecéanica
relacional e funcional de transmissé@o de contetdo, chegando assim, a um "vinculo”
comunicativo que se estabelece sobre uma Otica do comum que abarca, no sentido de
producdo de semelhangas, a consonéncia de singularidades diversas, ou como diz o autor:

Quanto ao comum (instaurador do vinculo), é precisamente esse plural

manifestado na totalidade das vinculagbes humanas, que ndo se deixa
definir nem como uma unidade universal abstrata, nem como uma



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RJ—4 a 7/9/2015

centrifugacdo de diferencas. Ndo se trata, portanto, de um mero estar-
juntos, entendido como aglomerado fisico de individualidades (por
exemplo, a comunidade enquanto massa gregaria substancializada), e sim
da condicdo de possibilidade de uma vinculagdo compreensiva. O comum
é a sintonia sensivel das singularidades, capaz de produzir uma similitude
harmonizadora do diverso. (SODRE, 2006, p. 69)

Ou seja, suas andlises vao ao encontro da existéncia da constru¢do de um vinculo
comunicativo que é tecido nas relacdes social e cultural, sob o prisma de uma ambiéncia,
que vai além do conceito mecanico de televisdo, e que acaba ampliando as realidades
tradicionais a0 mesmo tempo em que as ordena. Mas, com essa afirmacdo fica no ar a
seguinte indagacdo: - qual seria o resultado da amplitude desse ordenamento de diferentes
sobre essa Otica de vinculo sensivel? Para responder tal pergunta, faz-se necessario trazer
para o discurso ndo sO as caracteristicas sociais da TV, mas também as culturais e
geogréficas.

Nesse sentido, o proprio aparelho de TV, segundo Sodré (2006), passa a fomentar
uma "ordem sintética. E, nesse contexto, como resposta a pergunta feita anteriormente de
forma mais ampla, vem com o nascimento de um outro espaco social, de uma outra ordem
de envolvimento comunitario. O que ha € uma constituicdo de uma realidade. Ou seja, a
televisdo passa ser a propria ambiéncia.

N&o obstante, o autor ainda alonga o seu pensamento sobre o assunto contrapondo
tal ambiéncia aos estudos que abordam o0s meios de comunicacdo como parte distinta do
processo comunicacional, apontando um ajustamento entre o que ele chama de bios e os
sujeitos que assim o experimentam, em suas palavras:

Desta maneira, quando levamos em consideracdo toda uma forma de vida
(bios) virtual, e ndo a gramética exclusiva de um meio de comunicacéo
separado, a experiéncia sensorial do "espectador" ultrapassa a das
expressdes externas do corpo de um falante (meneios de cabeca,
piscadelas, sorrisos, movimentos de maos, etc.). E que ele ndo mais se
institui como mero espectador, e sim como membro orgénico de uma
ambiéncia que deixa de funcionar na escala tradicional do corpo humano,
para adequar-se existencialmente ("ponto de existéncia", em vez do visual
ponto de fuga), pelo éxtase ou pelo deslumbramento da imerséo, a escala
de um sistema "neural® (a interconexdo dos muitos dispositivos

representacionais, a que se da o precario nome de "midia"), onde
desaparece a corporeidade como tal. (SODRE, 2006, p. 106).

Como experiéncia sensorial, nos exemplos das falas de Rafinha Bastos e Valéria
Vasques, a representa¢do da primeira fala se da no espago do improviso, do “aqui agora”,
em que, no palco do stand up comedy, a mediagdo é dada com pouca interferéncia técnica e

relativo controle de produtividade. Ja na representacdo da segunda, alem da teatralidade dos

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RJ—4 a 7/9/2015

personagens, trabalhados sobre formas de producdo de conteldo a serem vendidos, a
mediacdo se da na forma de ambiéncia, em que tais aparigdes, como cita Sodré, “adequa-se
na imersdo”, saindo do &mbito do genérico para entrar na escala da intimidade que, ndo s6
particulariza a recepg¢do do conteddo, como constroi uma simbiose entre dispositivo e
humano. Ou seja, parte do processo mercadologico da veiculagdo e atinge o sensorial do
telespectador através do que o autor chama de “vinculacao”.

Porém, o deslocamento da veiculacdo a vinculagdo, na formacdo desse ambiente
citado, além de arquitetado e centralizado na objetivacdo mercadoldgica da midia, €
construido sobre encapamentos que transcendem a natureza mecanica da televisdo e se
equalizam na ordem da sensivel, para assim, alcancar de forma mais cirdrgica, 0S seus
objetivos comerciais. Assim aponta o autor:

“E verdade que as midias e a propaganda tém mostrado como estratégias
racionais ndo espontaneas podem instrumentalizar o sensivel manipulando

os afetos. Na maioria das vezes, porém, tudo isso se passa em condic¢des
ndo apreensiveis pela consciéncia” (SODRE, 2006, p. 11).

O autor também direciona a sua percepcdo para 0 processo de subjetivacdo de
individuos com o objetivo de torna-los melhores consumidores, lancando médo de um
modelo de representacdo que se assemelha ao processo ideoldgico descrito por Debord,
pois a televisdo, ao ultrapassar a racionalidade produtiva, que lhe conferia apenas valor de
mercadoria, e, com 0 mesmo, todo um fetiche, deixa de ser um simples aparelho de
transmissdo de conteldo para se tornar uma "ambiéncia" que se vincula aos contextos
natural, tecnoldgico, social e cultural. Dessa forma, o "espetaculo” de Debord, também néo
se resume a imagens, mas a mediacdo das mesmas nas relacdes sociais entre individuos.

E nessa logica acima que entram os novos valores e que se constréi uma nova
moralidade. E nessa vertente que os “juizos de valores” de Heller saem do contexto da
“generaliza¢do” e entram no da “ultrageneralizacdo”. Ou seja, ¢ nessa mediagdo imagética
nas relagcdes sociais, com o objetivo de tornar o individuo melhor consumidor que o pre-
conceito, como categorizacdo prévia sai do ambito da inteligibilidade social e entra na
cristalizagéo ultrageneralizada do discurso estereotipado.

Muniz Sodré (2006) autoriza a fala de que a midia ndo promove nada que ndo possa
funcionar como mercadoria. Para isso, constroi estratégias comerciais que sao introjetadas,
de forma cognitiva quase desvinculada de sua natureza técnica e vinculada ao contexto de
“ambiéncia” que, intenciona a reeducagdo dos individuos aos moldes mercadoldgicos

através dos meios de comunicacdo, como acontece com o padrdo estético que deve ser
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consumido que, no discurso do humor, seja sobre a representacdo do “grotesco” ou sobre a
forma de “corre¢ao”, ¢ fortalecido e legitimado pelo risivel que degrada e separa, na forma
de categorias estereotipadas, tudo que difere do padrdo de beleza ja estabelecido.

Todavia, tais moldes, com implicacGes diretas no consumo, operam sobre a l6gica
de uma moral que, difere do conceito descrito por Kant citado por Sodré (2006) em que seu
ideal é alcancar a "insensibilidade”. Muito pelo contrario, ainda segundo Sodré, a moral se
desloca da compreensdo kantiana e, no cenario contemporaneo, ndo se separa dos afetos,
mas 0s usa para atingir seus objetivos mercadolédgicos. Assim, diz o autor, no que
concernem as estratégias comerciais, quando equivaléncias entre o acesso de bens e
consumo:

O que se tem chamado de "inddstria cultural” ou "cultura de massa" € de
fato um espaco, de natureza estética e moral, destinado a sustentar uma
"forma de vida" (um bios, na terminologia aristotélica), com suas

organizacdes e suas praticas, necessaria a circulagdo dos afetos requerida
pelo capitalismo de consumo, pos-fordista. (SODRE, 2006, p. 56).

Assim, como sintese, compreende-se 0 processo de fomentacdo das Estratégias de
Comunicacdo como abordagem voltada a uma educacéo singular do agir que, mediado pela
televisdo como "ambiéncia”, circunscreve-se sob um conjunto de valores determinados e
determinantes de acdes que se valem do afeto e do sensivel para superacdo de uma ética da
moral individual em contraponto a uma moral prépria estruturante da Sociedade atual.
Moral utilitaria e de consumo, que no exemplo das duas questdes do humor brasileiro,
opera com tais valores, na base do risivel como fortalecimento e legitimacdo do proprio

discurso.

5 — Consideracdes Finais

Dadas as pontuacfes dos autores escolhidos, sobre os conceitos de Estere6tipos,
legitimacgdo, Risivel e Estratégias de Comunicacdo, a reflexdo inicial, foi construida na
defesa de uma moral mercadoldgica que permeia os meios de comunicagdo imbricados no
processo de legitimacdo do Riso, como uma das suas estratégias de comunicacdo, para
validar ou ndo discursos que atravessam preconceitos e EstereOtipos Sociais, sem a
preocupacdo de aborda-los de forma profunda, para ndo apenas separar uma classe mais
favorecida economicamente de uma outra menos favorecida, mas para ressaltar, de forma
excludente, padrbes de beleza, de estética e de comportamento, que divergem daqueles que

caracterizam a primeira classe usando o humor como fator palatavel de tal discurso.
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Em sintese, tais reflexdes abordam o conceito de vinculo comunicativo que é tecido
nas relacbes social e cultural, sob o prisma de uma ambiéncia, que vai além do conceito
mecanico de TV, atravessado pela a andlise dos preconceitos e Esteredtipos que se
constroem, inicialmente sobre os "juizos de valores", podendo chegar ou ndo a
"ultrageneralizacdo”, e aos processos de legitimacao que sdo fomentados por trés formas de
Poder distintas e concomitantes que tém o riso como fator de correcdo social abarcado em
sua estrutura Homem/Sociedade, para, dessa forma, aumentar ou manter um dominio
hegemonico de uma classe sobre outra.

Todavia, como esse artigo, além de esta contido na grade das ciéncias sociais
aplicadas é também parte de uma pesquisa inicial, e por tais naturezas, é permeado muito
mais por indagacdes do que por afirmac@es, ficam assim, no lugar de uma conclusdo de
pensamento, algumas indagacGes sobre o tema, como por exemplo: - Se 0 Riso, segundo
Bergson, em um contexto dialégico de Moral/ldeal Social, centrado nos processos de
insociabilidades e ndo nas imoralidades, poderia ser circunscrito por limites, sejam das
insociabilidades ou das moralidades, no que concerne as suas representacbes midiaticas
arquitetadas, o fomento do lucro e no fortalecimento do discurso de uma classe que tem por
objetivo, sempre, os dominios, tanto Econémico/ldeoldgico quanto o Politico/Social?
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