Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro - RJ—4 a 7/9/2015

ENQUADRAMENTO E REPRESENTACAO DA MULHER NEGRA NAS CAPAS
DA REVISTA VIP!
Bruno Rosa
Danilo Araujo?
Ceres Santos®

Resumo

Este trabalho analisa as representacbes da mulher negra nas capas da revista VIP, no
periodo de janeiro a junho de 2013, totalizando seis edi¢Bes. Nesse sentido recorremos aos
conceitos de representacao social, segundo Stuart Hall (2010), de género, com Lacerda
(2010) e raga e racismo, Kalina Vanderlei Silva e Maciel Henrique Silva (2006); e Ruth
Cavalcante Neiva (2015), respectivamente. Também tratamos da teoria do enquadramento,
ancorando-se nos em Erving Goffman (1986) e Mauro Porto (2002). Realizamos uma
leitura quali-quantitativa das imagens expostas nas capas destacando seus enguadramentos
e aplicamos a mesma metodologia para interpretar os titulos e chamadas de capa. Assim,
constatamos que a revista aborda a imagem feminina com forte apelo sexual e, quando se
refere & presenca da mulher negra, ou ela é invisibilizada ou recebe uma forte carga de
sexualizacdo e de estereotipizacdo.
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Introducéo

Este trabalho buscou identificar como a mulher é representada nas capas da Revista VIP,
mais particularmente, a mulher negra, a partir de seis edicGes, publicada entre janeiro e
junho de 2013. Nesses numeros analisamos as imagens de capa e todos os elementos
textuais que as compdem: chamadas, titulos e legendas. As chamadas expostas nas capas
das revistas, além de servirem como elementos propagandisticos, provocam uma leitura
induzida.

Embora a populacdo feminina seja maioria no Brasil, conforme aponta os dados do senso
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE) 4, com um total de 51,03% dos
habitantes, ainda encontra-se em desigualdade de género e raca em diversos segmentos, a
exemplo dos meios de comunicagdo. Ainda de acordo com o IBGE, analisando o nivel de
escolaridade da populacdo brasileira, hd um total de 157 628 796 pessoas alfabetizadas.

Desse total, 51,50% s&o do sexo feminino e dessa porcentagem, 47,99% sdo mulheres
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negras. Observando o item rendimento nominal mensal (salario minimo) da populagéo
brasileira com base na condicéo de alfabetizacdo e classe percebe-se que dentro dos grupos
que recebem até um saldrio minimo, 55,20% sdo mulheres e que & medida que os
rendimentos crescem e chegam a dois salarios minimos, os dados mostram que h& uma
concentracdo desigual na distribuicdo entre homens e mulheres. Quando esses dados
atingem até 30 salarios minimos a populacdo masculina chega a ser trés vezes mais presente
do que a feminina. Afora isso os dados indicam que quando as mulheres, mesmo tendo
nivel de alfabetizacdo semelhante ao dos homens, recebem menos que eles.

Essa exclusdo das mulheres também se faz presente no espaco midiatico. Vera Vieira
(2010) descreve que, “as vozes femininas sdo marginalizadas, mulheres sao retratadas mais
como vitimas, reporteres femininas fazem coberturas de historias leves e a desigualdade de
género nao ¢ considerada noticia”.

As mulheres negras sofrem por questdo de género e, ainda, por questdo de raca, por parte
dos meios midiaticos, publicitarios e de comunicacdo que fortalecem essas opressoes.
Quando nos referimos as mulheres negras, a sua participacao € pequena tanto no mercado
de trabalho como na midia em relagdo a mulher branca, consequentemente, também em
relagdo ao homem branco. Com base nas anélises do Instituto de Pesquisa Aplicada (IPEA)
5., observamos diferencas nas taxas de desemprego entre homens brancos e mulheres
negras. Enquanto os homens brancos possuem a menor taxa, 5%, as mulheres negras estdo
no extremo, com 12%.

Essa caracteristica evidencia que as mulheres negras sofrem duplamente com a
discriminacdo, pois sdo discriminadas no mercado de trabalho - incluindo aqueles com
maiores remunerac0es -, por serem mulheres e, sdo também excluidas de profissées onde a
presenca da mulher é predominante® por serem negras. Isso é perceptivel nos espagos
midiaticos, onde é forte a invisibilizacdo da mulher negra.

A mercantilizacdo da imagem da mulher esta presente em uma variedade de propostas
publicitarias. Uma das mais frequentes é a de objeto sexual e de consumo. No caso das
mulheres negras, a sua representacdo pela midia pode ser compreendida a partir de uma
heranca escravocrata, patriarcal, racista e machista, que utilizou a sua imagem com
conotagdo sexual e utilitaria. E mais: sua imagem €é pouco vinculada a padrdes de beleza a

serem absorvidos pelo conjunto da sociedade. Conforme, afirma Silva (2003):

SUtilizamos o Retrato das desigualdades de Género e Raga do Instituto de Pesquisa e Participagédo Econdmica
Aplicada — 2011.
& Atribuimos aos empregos que majoritariamente é composto por mulheres
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A situacdo da mulher negra no Brasil de hoje manifesta um
prolongamento da sua realidade vivida no periodo de escraviddo com
poucas mudancas, pois ela continua em dltimo lugar na escala social e é
aquela que mais carrega as desvantagens do sistema injusto e racista do

pais (p.1).

Esse quadro de exclusdo tem fomentado o estabelecimento de Politicas Afirmativas para
negros no Brasil, para que os direitos sociais e individuais sejam assegurados. Foi
necessario, por exemplo, a criacdo da Lei 12.288/10 promulgada em 20 de junho de 2010, o
Estatuto Social da Igualdade Racial, que dentre outras disposi¢fes, no capitulo VI,
estabelece cotas para negros nos produtos midiaticos como programas de televisao, cinema,
pecas publicitarias e telenovelas, assim como leis a exemplo da 10.639, para, na area da
Educacéo, preservar a historico-cultural dos afrodescendentes.

Partindo desse contexto escolhemos a Revisa VIP para esse estudo por ser um veiculo de
grande circulacdo no cenario nacional com uma tiragem de 54.571 exemplares, possuindo
22.082 assinantes e com uma circulagdo liquida’ de 34.584 de revistas. A revista conta com
a participacdo majoritéaria de leitores do sexo masculino, 72% com faixa etéaria entre 25 e 34
anos. Trinta e um por cento desses leitores sdo da classe B (PUBLIABRIL, 2015).

Histérico da Revista

A revista VIP pertence ao grupo Abril, sua primeira edicdo foi lancada em 1981 e foi
pensada para ser uma extensao (um encarte) da revista Exame. Mas, a partir de 1982, foi
publicada individualmente e na sua 12° edicdo trouxe uma novidade na capa: uma mulher.
Essa revista segue um género jornalistico que enfoca a sexualidade, de forma mais “leve”
que a Playboy, em geral, com modelos seminuas e em posi¢des provocantes. Ela tem um
perfil, um cunho sexual evidenciando a manutencédo de padrdes de beleza e, ainda, alimenta
estereodtipos. Ela é mensal e seu publico alvo € o masculino. Suas tematicas tém referéncias
a0 sexo, moda e esportes.

Discussao da literatura

Para elucidar melhor como as mulheres negras séo pautadas na Revista Vip, entendemos ser
necessario refletirmos sobre o Brasil, pais que passou por um processo de colonizacgdo e
teve como uma das caracteristicas principais a escravizagdo de africanos. Como afirma
Gomes e Reis (1996, p.9) foram desembarcados no Brasil cerca de 40% dos africanos

escravizados nas Américas - cerca de 15 milhdes. E importante destacar como as mulheres

7 E o total de circulagio Gnica de um determinado veiculo da midia impressa.
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negras eram tratadas no periodo escravocrata e de que forma isso se manteve ao longo dos
séculos subsequentes e as consequéncias que ainda permanecem. Segundo Santos e
Pinheiro (2011, p. 1) ao analisar a obra de Alfredo de d’Escragnolle Taunay, “A Mocidade
de Trajano”, publicado em 1871:

[...] Esteredtipo da mulher vista “ndo como ser humano”, mas isenta de
sentimentos e sonhos e Ursula, retratada apenas como um instrumento de
trabalho ou mé&o de obra gratuita isenta de valores ou afei¢bes [...]"
(SANTOS R. 2011, p.1)."

As mulheres negras exerciam, basicamente, dois papeis na sociedade colonial do Brasil,
conforme descreve Lacerda (2010 p.45). “As mulheres escravas, por sua vez, foram vitimas
de uma série de formas de abuso — além do trabalho, tiveram outra incumbéncia, a da
satisfacdo sexual do colono privado”. As negras escravizadas trabalhavam para os ‘seus’
senhores nas casas e nas ruas como vendedoras. Também exerciam outras atividades,
garantindo o sustento das mulheres brancas ja os homens brancos tinham o dominio da sua
liberdade e eram proprietarios de seus corpos, sujeitos a estupros, inclusive de seus
senhores e capatazes. Ao serem trazidos para atualidade, esses fatos, muitas vezes, mostram
e servem para justificar que a imagem da mulher negra ainda esta atrelada a rejeicdo e/ou
desejo sexual, a tentativa de controle de seus corpos, conforme descreve Lacerda:

A tradicdo conservadora no Brasil ¢ marcada pelo ‘sadismo do mando’, a mesma
caracteristica que marcou as relacfes (sexuais) entre os extremos do opressor e oprimido: o
senhor branco e a mulher escrava. Isso porque, se 0 ‘mais profundo antagonismo’ ¢ entre 0
senhor escravo, iluminando essa relacdo com a perspectiva de género o antagonismo mais
profundo é entre o senhor e escrava (LACERDA, 2010 p.51 grifo do autor).

Assim, ao refletirmos sobre a representacdo do negro\negra na publicidade, fica perceptivel
que os/as negros/as estdo inseridos/as em lugares que lhe sdo ‘permitidos’ - a “lugares
liquidos”, entendendo esses lugares como 0S espagos em que Ser negro/a ndo € um
impedimento. Em alguns casos, pode até ser uma prerrogativa facilitadora para alguns
setores como o do trabalho doméstico, futebol e prostituicdo. Segundo Belchior (2014, p. 1)
“os lugares que ndo sdo permitidos a populagdo negra estd em menor parcela, necessitando
da criacéo de leis que garantem o0 acesso dessa populacdo, como a lei 12.228/10 que trata do
acesso ao emprego para atores, técnicos e figurantes negros”.

Na atualidade a representacdo das mulheres negras ainda estd associada sua sexualidade,

inclusive, reproduzida pela midia. Um exemplo foi o polémico seriado da TV Globo,
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veiculado no verdo de 2015 “O sexo e as nega”, que exibia um grupo de mulheres negras
avidas sexualmente e que nao foram inseridas, em nenhum momento, na real dimensao que
este grupo vem adquirindo, como o seu crescente aumento de escolaridade, ocupacdo de
fungdes qualificadas e de cargos de poder (ainda que minoritarios).

Metodologia

O desenvolvimento das linguagens, das culturas e da escrita foi e é a base fundamental para
o0 processo de Comunicacdo. As informagGes sdo transmitidas por diferentes veiculos, e na
atualidade grandes parcelas das noticias, sdo produzidas por poderosos conglomerados. A
midia tem a capacidade de influenciar e fazer as pessoas a pensarem e discutirem sobre um
determinado assunto, gerando uma opinido publica. Deste modo, ha a inclusdo e excluséo
de conteldos e sdo feitos recortes sobre o0 assunto ou tema em questdo. Essa selecdo do que
é ou ndo noticidvel estd fundamentada na teoria do enquadramento.

A teoria do enquadramento abrange diversas areas de estudo. De acordo com Aita (2010), a
primeira articulacdo tedrica, em que estavam sendo aplicadas as interacBGes sociais, foi
desenvolvida por Erving Goffman (1986). Na area da Comunicacdo a filosofa Gaye
Tuchman (1978), foi pioneira em demonstrar como as noticias impdem um engquadramento
que define e constréi a realidade, como afirma autor Mauro Porto (2002, p.79). Ainda

segundo Porto apud Gitlin (2002, p.6), os enquadramentos para analise da midia séo:

[...] Enquadramentos da midia sdo padrdes persistentes de cognicao,
interpretacdo e apresentacao, de selecdo, énfase e exclusao, através dos quais
os manipuladores de simbolos organizam o discurso, seja verbal ou visual,
de forma rotineira’ (GITLIN, 1980, p. 7) (tradugdo do autor).
Desse modo o engquadramento favorece a maneira como é realizado o discurso através da
selecdo, seja dando énfase em algo, ou deixando despercebido por outro lado. Ou seja, 0
resultado veiculado acaba construindo a interpretacdo dos acontecimentos. Assim 0
enquadramento acaba proporcionando a organizacdo do discurso para um determinado
grupo.
Portanto, os fatos transmitidos sdo construcdes sociais do corpo social. E comum nos
noticiarios, em varios veiculos, de um mesmo fato, veicular visdes diferenciadas sobre o
mesmo, pois cada midia divulga a sua posicdo, o seu modo de enquadramento.
Neste aspecto a maneira como as modelos foram enquadradas na Revista Vip pode

influenciar na forma como o leitor absorvera o papel cultural da mulher na sociedade. Ha
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hipersexualizacdo do corpo da mulher, na qual, a presenca da personagem (a mulher)
aparece em primeiro plano como objeto potencializado através dos textos. Deste modo as
andlises das capas da Revista Vip recorrem ao enquadramento, assim como 0s discursos e
todos os elementos textuais presente na revista. Conforme SILVA (2008), apud AITA, P;
LOPEZ, D:
A analise de enquadramento nos fornece 0s instrumentos para
analisar os padrdes de apresentacdo, selecdo, énfase e exclusdo
textuais através dos quais os jornalistas organizam o discurso,
escolhendo, separando, excluindo ou enfatizando determinados
aspectos de uma realidade, desenhando uma angulagdo especifica.
(SILVA, 2008, p.2 apud AITA, P.; LOPEZ, D.)
Além do enquadramento, recorremos a pesquisa quali-quantitativa. Os dois métodos de
pesquisa podem ser unidos em casos que dispuserem da necessidade de se chegar a
resultados mais precisos como afirma Kirschbaum (2013, p. 181 apud Abbott, 2001;
Collins, 1984): “Do ponto de vista metodologico, podemos identificar trabalhos que
evidenciam a necessidade dos estudos quantitativos complementados por estudos
qualitativos, com o objetivo de aumentar a validade de seus constructos [...]”. A partir
dessa consideracdo estabelecida por Kirschbaum (2013), escolhemos a pesquisa quali-
quantitativa por contemplar melhor o cenario em que a revista se insere.
Em seguida, recorremos aos conceitos utilizados por Stuart Hall (2010) no livro
Trayectoriasy probleméticas em estudios culturales, na qual esboca sobre as representacdes
culturais e o modo como as linguagens funcionam como “sistemas de representacdo”. Dessa
forma recorremos ao autor para compreender como € feito a representacdo da mulher negra.
De acordo com Hall (2010):
"La representacion es una parte esencial del proceso mediante el cual se
produce el sentido y se intercambia entre los miembros de una cultura.
Pero implica el uso de lenguaje, de los signos y 1&s imagenes que estan

em lugar de las cosas, o los representan”. (p.447)

Nesse aspecto a representagdo é a producdo de sentido, das concepcdes da nossa da mente.
Tendo em vista que este processo contribui para a compreensdo do que séo representado,
fazendo com que haja a interpretacdo do mundo (Hall, 2010), as representacfes dos
veiculos comunicacionais contribuem para a forma como interpretaremos o que nos rodeia.

Mas vale ressaltar que a interpretacdo do mundo é feita de forma diferente e particular e a
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medida que classificam a imagem da mulher/negra de maneiras sexualizada condicionam os
leitores a essa possivel representacao.

Nessa perspectiva, também foi preciso entender sobre o papel do racismo na sociedade
brasileira. Consideramos como racismo a aplicacdo préatica de teorias raciais, que acreditam
que ha existéncia de racas superiores na qual se cria mecanismos sociais e politicos para
reprimir as racas consideradas inferiores. (SILVA, K; SILVA, M, 2006). Os racistas se
baseiam em teorias raciais, vale ressaltar que o conceito de raga foi se modificando ao
longo do tempo. Silva K e Silva M, contextualizam sobre a discussdo do termo. Em
meados do seculo 17 o termo de raca praticamente ndo existia associado a ideia de
inferioridade. (SILVA, K; SILVA, M, 2006) Se até 1800, segundo Michel Banton, raca
significava o pertencer a uma linhagem, a partir dessa data, com a influéncia da Histdria
Natural e da doutrina racialista do seculo XVII, raca comecou a designar os tipos humanos
e suas diferencas bioldgicas, e s6 poderia ser entendida a partir da Fisiologia (SILVA, K;
SILVA, M, 2006, p.2)

Ja no século XVIII o conceito sobre o estudo de racas humanas era proposto pelos
racialistas, que identificaram as primeiras doutrinas para o estudo das diferentes racgas
humanas (SILVA, K.; SILVA, M, 2006). Por volta do século XIX o conceito de raca saiu
do campo das ciéncias naturais para as ciéncias humanas e passou a representar um
conjunto de atributos biol6gicos comuns a um determinado grupo humano (NEIVA 2015 p.
73). Nesse aspecto surgiram duas correntes de pensamento sobre o conceito de raga: 0s
monogenistas que acreditavam na existéncia de uma Unica raca humana derivada do Jardim
do Eden, e a outra corrente, os poligenistas que acreditavam na diversidade de racas
humanas constituindo espécies diversas (NEIVA 2015 p. 74).

Embora esse conceito tenha se reformulado a partir do tempo o racismo
estd presente na atual sociedade brasileira baseando-se no conceito das

ragas.
Conforme argumenta Ceres Santos (2007) a negagdo do racismo no Brasil levou a ser
associado ou confundido com a idéia de classe. Santos (2007) cita Antonio Sérgio Alfredo
Guimarées (2002) quando afirma que a negacao da raca serve para justificar a inexisténcia
do racismo no Brasil e invisibiliza-lo na teia das classes sociais. Guimarées salienta que
raga ndo é apenas uma categoria politica necessaria para organizar a resisténcia ao racismo
no Brasil. Segundo ele (2002) raca €, também, categoria analitica indispensavel para revelar
que as discriminagdes e desigualdades que a nogdo brasileira de ‘“cor” enseja sdo

efetivamente raciais e ndo apenas de "classe”
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Dados da pesquisa

As analises das capas dos exemplares da Revista VIP, referentes aos meses de janeiro a
junho de 2013 s&o: Edi¢do 334, Ano 32 N° 01 janeiro de 2013, Edicdo 335, ano 32, N° 02,
fevereiro de 2013, Edicdo 336, ano 32, N° 03, marco de 2013, Edi¢éo 337, Ano 32 N° 04,
abril de2013, Edicdo 338, Ano 32 N° 05 maio de 2013 e Edicao 339, Ano 32 N° 06 Junho
de 2013.

Foram observados os textos das chamadas de capa dessas edigdes- as fontes, muitas em
destaque e no formato de caixa alta para chamar A atengao do leitor. O enquadramento
contribui para identificar que os discursos veiculados nas capas da Revista Vip constroem a
interpretacdo dos acontecimentos. Desta forma percebemos que os advérbios, verbos, foram
utilizados para fomentar o discurso da hipersexualizacdo. Por exemplo, no més de junho, ao
lado da modelo Débora Nascimento, as chamadas vém com tom de apelo sexual “Uma
mulher perfeita um presente para a humanidade”.

Nas fotografias de capa das revistas, todas as modelos estavam com poucas roupas e/ou
seminuas. Na edicdo do més de marc¢o de 2013, que estampa foto de Bianca Bin, ela esta
em uma posicao frontal, com os seios escondidos pelos seus bracos e ainda seguram uma
flor branca. Mas essa pureza é quebrada com os adjetivos que aparecem nas chamadas:
“Uma Bad Girl boa demais”. Ja na edigdo de abril, repete-se 0 apelo sexual. As cores dao
destaque as palavras “VIP; Fernanda Machado; Instintos; Sexo”.

Outro aspecto que se destaca nas capas sdo as cores utilizadas. Cada edi¢do possui uma cor
especifica, que destaca sempre a logomarca da revista, 0 nome da modelo e a chamada no
rodapé. Na edicdo, de marco de 2013, 0 nome da revista esta na cor azul, como se quisesse
transmitir valores subjetivos como credibilidade e confianca. Os textos das capas das
revistas (foto e chamadas) sdo padronizados e as fotos evidenciam um modelo de beleza: as
manequins sao todas magras e usam cabelos longos. Das seis edi¢des analisadas apenas
uma, a do més de junho, traz uma modelo negra. J& o tema principal abordado pela revista é
sempre 0 mesmo: sexo. As mulheres s@o estereotipadas e as fotos e os textos das chamadas

de capa carregam no sensacionalismo e insinuam que os Corpos das mulheres ndo passam
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ANOVALOLITADATV

BATISTA

SWING,
DE FAMI

Edicéo 334, Ano 32 N° 01 - janeiro 2013
Descricédo: A edicdo do més apresenta a
modelo Rhaisa Batista. A chamada “A nova

Lolita da TV” esta acima do seu nome.
Abaixo do nome ha uma descricéo da
caracteristica da modelo: "A Atriz de lado a
lado € a nossa aposta para 2013".

As chamadas na capa tém como destaque as
frases: Swing, uma casa de familia; Listas
imperdiveis; Decore seu macho.

Na faixa de estilos, o destaque é: Pesquisa

exclusiva: E verio.

O rodapé contém duas chamadas: Carreira

3.0; Receitas de boteco.

A modelo é fenotipicamente branca, é magra
e de cabelos lisos levemente ondulados, ela
pousa para foto em uma posicéo lateral
cobrindo os seios com os bragos.

Rbeil

IRRESISTIVELL

POR QUE ELA E
A MULHER DOS
SEUS SONHOS

CONHECA O REIDO
SEXO PAGONAWEB.
TURISMO DO BOLEIRO -
FUTEBOL, CHURRASCOE CERVEIA
NOPAIS DELIONELMESSI .

STREET STYLE:. VlSUéiclE
MAIS BACANAS PARA V¢

CABELORETRO

05 CORTES DO MOMENTO

Edicdo 335, ano 32, N° 02 - fevereiro 2013
Descrigdo: A edi¢do do més apresenta a
modelo Isabela Fontana. A palavra

“Irresistivel” esta acima do seu nome.
Abaixo do nome ha uma descricéo da
caracteristica da modelo: "Porque ela é a
mulher dos seus sonhos".

As chamadas na capa tém como destaque as
frases: Transe Muito; Conheca o rei do sexo
pago na web; Turismo do boleiro. Na faixa
de estilos, o destaque é: Street style: os
visuais mais bacanas para Vocé;
Cabeloretrd. O rodapé tem duas chamadas:
Vida Mansa e Fiesta Forever!. A modelo é
fenotipicamente branca, € magra e de
cabelos lisos levemente ondulados. Ela
pousa para foto em uma posicgéo lateral

cobrindo os seios com 0s bragos e maos.
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& .
E ESPETACULO! I\
BIANCA BIN

UMA BAD GIRL
BOA DEMALIS!

(LIE%IIE E TRANSE
TURBINE SUA VIDA SEXUAL =
(OM APLICATIVOSDAWEB &
b
SANGRENTO DE HOLLYWOOD
VINHOS PARA O CALOR
BEBIDAS LEV SN?J[O
ENO BOLSO TAMBI
GATA VINTAGE

ICONTRAMOS NADIA LIP

CASACOSE ‘
ESSENCIAIS PARAV

0 PERFUME IDEAL
AESCOLHA CERTEIRA
PARA 0 SEU LIFESTYLE
MEDITACAQ A5G GG

: PERCA PESO &Aoo
Edicdo 336, ano 32, N° 03 margo 2013
Descricédo: A edicdo do més apresenta a
modelo Bianca Bin. A frase "Que
espetaculo™ esta acima do seu home, na

parte lateral a foto

caracteristica da modelo:” Uma bad girl boa
demais."

As chamadas na capa tém como destaque as
frases: Clique e transe; Tarantino faz 50;

Vinhos para o calor; Gata Vintage.

Na faixa estilos, o destaque é: Casacos e

jaquetas; O perfume ideal.

No rodapé, duas chamadas: Meditacao;

Perca de peso.

A modelo é fenotipicamente branca, é
magra e de cabelos lisos levemente
ondulados. Ela pousa para foto em uma
posicao frontal cobrindo os seios com 0s

bracos, levando uma flor aos labios.

NO! —
E DA QUENAD= %
TEMOS PAPA?

54 [CONES DO BRASHL SUE-- -
CONQUISTARAM O MUNDO:

ESTILO .

0 JEITO MAIS MODERNO E.
BACANA DE USAR TERNO
{AQUETAS QUE MELHORAM
HODE MESMD O SEU VISUAL

Edico 337, Ano 32N° 04 Abril 2013
Descricdo: A edicdo do més apresenta a
modelo Fernanda Machado. A chamada
"Em nome do pai" esta acima do seu nome.

Abaixo do nome ha uma descricao da

caracteristica da modelo: "Estrela da
préxima novela das nove esta de olho em
Hollywood". As chamadas na capa tém
como destaques as frases: Vocé no UFC;
Casadas que traem; As do poquer; E dai que

ndo temos papa?

Na faixa estilos, o destaque é: O jeito mais
moderno e bacana de usar terno; Jaquetas

que melhoram hoje mesmo o seu visual.

O rodapé tras duas chamadas: Instintos;
Sexo.

A modelo é fenotipicamente branca, magra e
tem cabelos lisos levemente ondulados.

10




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro - RJ—4 a 7/9/2015

SEIAOMESSI DAS CARNES GRELHADAS

GATA COM GATA
0 QUE DUAS MULHERES FAZEM NA CAMA

£ 0S HOMENS DEVERIAM SABER
VOLTA AG MUNDO EM 270
DIAS (GASTANDO POUCO)

ESTL:D

Edicéo 338, Ano 32 n° 05 maio 2013
Descricdo: A edicdo do més apresenta a

modelo Fernanda Lima. A chamada "Ensaio
historico!" estdo acima do seu nome, igual as
demais edicdes.

Abaixo do nome ha uma descricdo da
caracteristica da modelo: "Ela é sexy,
entende tudo de sexo e quer aprender mais

A1l

com Vvoce.

As chamadas na capa tém como destaques as
frases: Churrasco a Argentina; Gata com
gata; Volta ao mundo em 270 dias (gastando

pouco).

Na faixa estilos, o destaque é: Renove seu
guarda-roupa; 10 hits do verdo; Os jeans
mais legais para usar hoje; Como fazer

bonito dentro das quadras.

No rodapé, duas chamadas: O fim das

organizadas; Surfe.

A modelo é fenotipicamente branca, € magra
e de cabelos lisos levemente ondulados e na
foto de capa ela esta vestida com biquini e
sutia na cor preta, em uma posicéo frontal.
Em uma das méos, segura uma camera e na
outra, um keepe.

—
ORGASMO TANTRICO
(CONHECA 0 GURU. QUE TEM
LEVADO MULTIDOES AS NUVENS
ARRIBA! exrranos no
HOTEL MEXICANO ONDE A ROUPA
EOPCIONALE 0 SEXO, LIBERADD. %

ESTILO DICAS INFALIVEIS
PARA VOCE ACERTAR SEMPRE

S

Edicéo 339, Ano 32 N° 06 junho 2013
Descricao: A edigdo do més apresenta a
modelo Débora Nascimento. A chamada
"Edicdo especial de aniversario (para

colecionador)

esta acima do seu nome “perfeita, um
presente para a humanidade™ As chamadas
na capa tém como destaques as frases:
Orgasmo tantrico; Arribal

Na faixa estilos, o destaque é: Dicas
infaliveis para vocé acertar sempre. Essa

edicdo ndo contém faixa do rodape.

A modelo é fenotipicamente negra, de pele
clara, € magra e usa cabelos cacheados. Ela
pousa para foto em uma posicéo frontal,
vestindo biquini e uma mini camiseta com
uma mao aos labios, dando uma
sensualizagdo a foto.
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Em todas as publicac@es, ha um enfoque para o ensaio fotografico de cada modelo, abaixo
da descricdo do seu nome acompanham, sucessivamente, informacdes sobre seu perfil. Ja os
padrBes estéticos propostos nos seis exemplares das revistas analisadas, seguem 0 mesmo
modelo: corpos magros e esguios em poses sensuais, poucas roupas, feiches faciais
provocantes e cabelos longos dando uma sensacgéo de que todas as mulheres séo iguais. Ha
uma eliminacdo de singularidades pessoais em prol de uma padronizacéo estética.

Do total do material analisados, 50% das chamadas correspondem, de modo indireto/direto,
ao esporte, as palavras relacionadas contidas nas revistas sdo: Messi, UFC (Ultimate Figth
Combat) e pbquer. Dentre todas as capas analisadas € perceptivel o uso de palavras de
cunho sexual (Orgasmo, swing, sexo, transe, traicdo). Ao mesmo tempo encontraram
palavras referentes aos estilos (guarda a roupa, jeans legal, terno, jaqueta, infaliveis,
perfumes, cortes do momento, looks bacana). De todas as revistas analisadas (seis) apenas
uma, referente ao més de junho de 2013. Tras na capa uma mulher negra, porém de pele
clara e tracos leves.

Durante essa pesquisa, realizamos uma breve busca nos sites das cinco maiores agéncias de
modelos do Brasil - Ford Models Brasil, Mega Model Brasil, L’EquipeAgence, Way Model
Brasil e Tenl0 Model MGT - e constatamos uma pequena participacdo de manequins

negras.
NUMEROS DAS MODELOS
Agéncia Numero de modelos | Modelos negras
Ford Models Brasil 202 14
MegaModel Brasil 207 07
L’EquipeAgence 172 10
Way Model Brasil 180 06
Ten10 Model MGT 220 09
TOTAL 981 46

Diante disso podemos perceber uma das faces do preconceito, como um pais que apresenta
maioria de mulheres negras € tdo pouco representado na midia? Trazendo como exemplo a
pesquisa acima, e comparado com a andlise da revista VIP percebemos que o fato mais uma
vez é preponderante: a representacdo da mulher negra esta apenas em uma edicdo das seis
analisadas, Representando um total de 16,6%. Isto nos revela que ha uma maior quantidade
de mulheres brancas, magras e esguias nas revistas, e quando h4 uma representacdo da

mulher negra, esta por sua vez ndo foge destes padroes estéticos.
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Consideracoes finais

Esta pesquisa, se propds como objetivo geral, analisar o modo como a mulher, com recorte
de raca, é representada na revista VIP no periodo do primeiro semestre de 2013, totalizando
0 conjunto de seis periodicos. Nesse sentido percebemos como a abordagem do veiculo é
tendenciosa e evidencia o reforco do esteredtipo da mulher negra, como objeto sexual.
Nesse caso ndo podemos esquecer que a Revista Vip é direcionada para um publico
masculino.

A revista refor¢a no imaginario dos leitores a ideia da mulher como mercadoria, objeto,
além de reforcar os padrdes estéticos de beleza que diariamente sdo expostos nos veiculos
comunicacionais e que é tido como o unico, ou o melhor: corpos brancos e magros e
cabelos longos e lisos, de preferéncia, louros.

Observamos também que de seis exemplem apenas uma edi¢do saiu com uma mulher negra
na capa. Porém, de pele clara e fei¢bes faciais que em muito se aproximam do fendtipo
branco, como nariz e labios afinalados e cabelos cacheados. Ou seja, bastante diferenciado

das caracteristicas comuns a populagao negra.
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