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Resumo

Nesta comunicagao, vamos fazer algumas reflexdesisisobre a construgao da derrota
do Brasil para a Alemanha, na Copa do Mundo de ,2pdd 7x1, como uma figura
simbdlica e sobre o potencial comunicativo dess®alogia. O que transparece sobre 0
fato citado é a capacidade de, transcendendo abdluta derrota historica transformar-se
em “algo mais”, ganhando uma simbologia que dialowa varios aspectos da vida e da
cultura brasileira. Para desenvolver essa reflexabalharemos com o conceito de gestéo e
economia da imagem, entre outros conceitos de dasrea de semidtica da cultura e
esporte. Com essa reflexdo, almejamos contribua pa estudos que se seguem sobre o
legado cultural do Mundial de Futebol realizadoBrasil bem como, também, sobre as
dimensdes comunicacionais desse megaevento esportiv

Palavras-chave:7x1; derrota; Copa do Mundo 2014; gestao da imagéamnbolos.

Introducéo: Uma derrota como “D” maiusculo

A literatura esportiva é prodiga em relatar casotveis envolvendo vitorias.
Raramente o ponto de vista das derrotas e dostagosogera narrativas. Mas, ainda que
raros, eles existem. Dentro do universo do futemaisileiro, um caso famoso é o
“maracanazzo”, a derrota da selecéo brasileira @aquipe uruguaia na final da Copa de
1950. Outro € a desclassificacdo ante a Itali€&o@a do Mundo de 1982.

Podemos falar de outras derrotas relevantes, na@d#ewCopas do Mundo, como a
perda da final do Mundial de 1998, na Franca, paemuipe da casa. Contudo, apds os
casos de 1950 e 1982, nenhum outro tinha alcarteattemha dimenséo que a derrota para
a selecéo alem&, na Copa do Mundo de 2014, realimaérasil.

N&o bastasse a derrota “em si”, o resultado negégivobtido em casa, no “Pais do

Futebol”. E, o que torna o caso ainda mais notavpartir de um placar incomum, fora dos
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padrdes de selecdes do nivel de Brasil e Alemanhaira contexto de uma Copa do
Mundo.

Eis, enfim, o 7x1, mais que um placar de jogo, umbslo magico e terrivel que
emergiu a partir do resultado do jogo realizadoogm de julho de 2014, no Mineirdo, em
Belo Horizonte.

ApoOs a derrota, que resultou no impedimento deasiBir a final da Copa — que foi
disputada no Maracand entre Alemanha e Argentina selecdo nacional disputou o
terceiro lugar, em Brasilia, contra a Holanda. Airabatida pelo resultado devastador do
jogo contra os alemaes, néo teve forca para bcigyatra os holandeses e perdeu por 3x0.
Com isso, o Brasil ficou com o quarto lugar na cetigao.

Depois desse resultado, a Confederacdo Brasil@rdudebol (CBF) mudou o
técnico, trocando o Luiz Felipe Scolari pelo exgdgr Dunga. Com a missao de reerguer a
selegéo brasileira, 0 novo técnico iniciou o sabatho sob criticas e enorme desconfianga.
Apesar de alguns resultados positivos em amistosogtimeira competicao oficial, a Copa
Ameérica de 2015, no Chile, o time volta a jogar mébi desclassificado precocemente
pelo Paraguai, nos pénaltis.

Essa nova derrota, em contexto adverso e bastatéatd do resultado negativo da
Copa do Mundo, ja cerca de um ano depois do jogir&@ Alemanha, mostra que as
“feridas” daquela partida ainda ndo estdo fechadak contrario, o 7x1 ressurge como
forca total entre os comentarios sobre esse neuitaglo negativo.

Um caso interessante, por exemplo, € o de torce@dgentinos que, ao ganhar do
Paraguai, que eliminara o Brasil, na semifinal dgpaCAmérica 2015, resgata a derrota
brasileira contra a Alemanha para comemorar e geoviercedores rivais.

Em reportagem do “GloboEsporte.com” (GE.com), em d&0 junho de 2015,
intitulada “Argentina passeia contra o Paraguammfe vaga na final da Copa Amérita”
uma foto da torcida argentina, ao comemorar 0O ta$nl apresenta um cartaz com

referéncia ao dia seguinte ao jogo em questacgjay“dafiana es 01/07/2015".

® Veja a reportagem: SA, E. M. de. “Argentina pass®intra o Paraguai e garante vaga na final da Copa
América’. In: Globoesporte.com.Editoria Copa América 2015, 30/06/2015. Acessado 1&#®7/2015.
http://globoesporte.globo.com/futebol/copa-ameniottia/2015/06/argentina-passeia-contra-o-paraguai
garante-vaga-na-final-da-copa-america.html




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RJ —4 a 7/9/2015

No lugar dos numeros “01” e “07” foram colocadas besdeiras de Brasil e
Alemanha, nesta ordem. Sendo assim, na provocastmitedores argentinos, a bandeira
do Brasil, que ja €& um simbolo, é
ressignificada pelo namero “01” e a bandeira

alema, pelo nimero “07".

Imagem 1 — Com a legenda “Torcida da
argentina provoca derrota do Brasil para Alemanha”,

foto da Agéncia AP ilustra reportagem do GE.éom.

Entre tantos exemplos que poderiam ilustrar o probl que estamos destacando
neste artigo, escolnemos a imagem ja apresentadanfgnder que ela ilustra claramente a
problema que nos interessa aqui: De que maneirx®d' tornou, para além do sentido de
ser um resultado direto do jogo disputado, um simbom implicacbes maiores que as da
derrota ao qual esta diretamente relacionado?

A seguir, vamos tentar entender mais aprofundad@mes sentidos e as
constru¢cdes midiaticas que sdo dadas as derraias;amtextos esportivos. A partir dai,
esperamos ter mais subsidios para tentar entender a derrota diante da selegcdo alema
gerou e continua gerando imagens altamente podedosaonto de vista comunicacional.

Essa discussdo sobre imagens, inevitavelmentenosilevar a conceitos sobre
simbolos, comunicagédo esportiva, imagem e a apemdm que pretendemos fazer entre
esses conceitos e a ideia de gestdo das imagensnpértante para se entender os
ambientes dos megaeventos esportivos que, difemente dos eventos, ndo acabam com o
término das suas competicoes.

Enquanto atividades midiaticas que buscam perduratempo, 0S megaeventos
esportivos usam as imagens para permanecer (CAMB@A8)). Nesse cenario, derrotas,
as vezes tado espetaculares quanto vitdrias, pane@ermcabar nunca. lgual ao que acontece

com aquele jogo realizado em oito de julho na Méwei

“ A foto pode ser encontrada nos links da reportagestacada na nota 7.
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A cada resultado ruim que a sele¢éo brasileiranaicé como se fosse mais um gol
da Alemanha, na continuacdo daquele jogo que peceaem disputa, sem fim. O que
torna o caso aqui destacado tdo emblematico é gixel cesta sendo evocado até para

questdes que fogem ao mundo do futebol, refor¢cargi@ natureza de um simbolo.

A midiatizacdo de uma derrota

O esporte é altamente comunicativo. E da natursgartiva a sua capacidade de
comunicar, seja em um contexto de vitoria ou deotker Quando se delimita como fato a
retumbante derrota sofrida pela sele¢ao brasdeita a equipe alema, na semifinal da Copa
do Mundo de 2014, temos um caso bastante intetegsara analisar.

Antes de entrarmos nos detalhes do episodio envidve 7x1, cabe lembrar que
Bourdieu (1997) nos ajuda a entender essa dimawsaonicacional do esporte, lembrando

gue o esporte se realiza duas vezes:

“uma primeira vez por todo um conjunto de agerdésias, treinadores, médicos,
organizadores, juizes, cronometristas, encenadoeedodo o cerimonial, que
concorrem para o bom transcurso da competicdotespao estadio; uma segunda
vez por todos aqueles que produzem a reproducamagens e em discursos desse
espetaculo, no mais das vezes sob a pressao darémuia e de todo o sistema das
pressoes exercidas sobre eles pela rede de relalgéésas na qual estédo inseridos
(idem, 127)".

Ou seja, 0 esporte no seu local de pratica geradiimnensao comunicativa natural,
pois jogadores, arbitros, comissdo técnica e toresdespectadores estdo em sintonia,
fazem parte de um ambiente comunicacional diretigragindo, trocando e atuando na
performance esportiva em si.

Ainda, segundo Bourdieu, outra dimensdo da comogadaasportiva se coloca a
partir da midiatizacdo do esporte. Com isso, surga nova forma de comunicagcédo do
esporte. Diferente daqueles que estdo em intedigéta com o esporte, ha aqueles que se
colocam em contato com a atividade esportiva pao a&s transmissées midiaticas feitas a
partir das competicoes.

Para esses, o contato com o esporte ndo é ditetalemas sim fragmentado pelas
narrativas que 0os meios de comunicacdo constroem‘hdstérias” sobre o que foi a

performance esportiva realizada “in loco”. Bourdigas lembra que essa narragao, feita
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pelos meios de comunicacdo de massa”’, ainda qgmédéraada por interesses politicos-
econdbmicos, acaba balizando uma construcdo dedgentibre o0 esporte que ganha
dimensdes enormes.

O motivo disso € que o grupo que tem acesso a estaiido esportiva no seu local
de realizacdo € sempre infinitamente menor queilbsuras — em caso de Copa do Mundo,
bilhdes — que interagem com o esporte somente par das imagens que deles sao feitas e
transmitidas. No caso do jogo do 7x1, falamos deacde 50 mil torcedores no estadio
contra uma audiéncia global que facilmente de redhde pessoas.

Com essa reflexao, feita a partir das ideias deddeu, podemos inferir que vitorias
e derrotas, enquanto resultados de competicoagrdofdistintas significacbes em funcao
da inevitavel condicdo de interacdo publico-espaié exposta.

Com isso, temos mais subsidios para focar natdegrnvolvendo o episédio do 7x1.
Nenhuma derrota é facil de aceitar, mas alguma®lseam como mais arrebatadoras que
outras. Ainda que o Brasil da segunda década daol&EXI seja muito diferente daquele
de 64 anos antes, na Copa de 1950. Podemos pemebgerprincipalmente entre os
torcedores presentes no estadio, durante o jog@acao a derrota no Mineirdo foi marcada
por perplexidade, catatonia e até um desespero. RAlgto proximo aos relatos que falam
do Maracana, na final do Mundial de 1950, podenoosparar.

Uma boa descricdo do que foi esse jogo para aedores “in loco” pode ser
extraido da reportagem do “El Pais Brasil” intitldd’O Brasil € massacrado no Mineirdo”

e que foi pubicada no mesmo dia em que ocorreutiaga

“Uma tragédia quase impossivel de acreditar, das dodorosas e que calam fundo
no sentimento de todo um pais. (...) Os 7 x 1didai Alemanha certamente nunca
serdo esquecidos por geracoes inteiras de brasjlgjue viram enterrado o sonho
do hexacampeonato em casa da forma mais humiliant®o segundo tempo) O
apagdo do lado brasileiro continuou, e com mais dois alemées, de Schirlle,
gue, como a sua equipe, passeou em campo coma deondesse adversario. O
primeiro deles na pequena area, apos passe de bakmi23 min, e 0 segundo, aos
33 min, de esquerda, apdés a bola bater no travestdiote dos olhares de
incredulidade de uma torcida cansada do sofrimebtanecou entdo o ‘olé’ na
arquibancada a cada passe da Alemanha, revelagdanto a humilhag&o calava
fundo, a ponto de celebrar o acerto do adversasiguanto a selecdo da casa se via
rendida, fragil, imével. A torcida pelo fim do jog@o foi menor, para evitar uma

® ROSAS, F. “O Brasil é massacrado no Mineirdo” HhPais Brasil. Editoria Copa do Mundo de 2014,
08/07/2014http://brasil.elpais.com/brasil/2014/07/08/depdtd64848246_419909.htmAcessado em
19/07/2015.
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goleada que pudesse aumentar ainda mais, entemaseldtimento de uma equipe
que parecia acompanhar esse ritmo entre as quatas] A imensa dor até o fim
tornou-se inevitavel, e longe de ser dissipada @omgol de honra’ de Oscar, logo
antes de o pais sucumbir ao siléncio e ao choso4amin.”

Como se pode ver pela descricdo, o texto de “E4 Baasil” fala de vergonha,
humilhacéo, perplexidade, revolta, indignacédo eosusentimentos correlatos. A torcida, no
estadio, acentuava a tragédia ocorrida em campaloda ela cores, figuras e drama. E
mais, seria objeto eficiente para a geracdo deansgue viriam a compor as narrativas
feitas para construir para os espectadores quivediem acesso ao estadio.

Contudo, € no contexto da reacao da torcida forMuh@irdo — ou seja, daqueles
que tiveram acesso a dramatica partida por memidetizacdo do jogo — € que o rol de
reacOes e efeitos gerados a partir do 7x1 se caifipdeainda mais. Entram em cena, além
dos sentimentos ja descritos pelos que estavanstadi@, em comunicacdo direta com o
esporte, aspectos de humor, sarcasmo, critica@unh@s comportamentos similares.

E no contexto de torcedores altamente conectad®sasgistiram ao jogo pela TV
enquanto permaneciam conectados nas redes sog@&isucge uma frente novissima que
até poderiamos chamar de um tipo diferente de dercimais virtual, conectada e
multifacetada, pois consome imagens do esporte gltiptataformas (TV, internet, celular,
etc.).

Enquanto nas ruas, a reacdo das pessoas ia gad@patignacdo, mas sem grandes
arroubos ou violéncia, no ambiente das redes sogiagitacdo com o resultado foi grande,
mas em formato de ironia e escarnio. Muitas briarad circularam pelas redes sociais ja
durante o segundo tempo do jogo e nos dias seguinte

Uma das melhores mostrava uma versao alteradade$s da transmissdo do jogo,
onde a selecdo alema jogava sozinha. Com o norfiBrdsil d& W.O. e Alemanha joga
sozinha”, o video tem todas as imagens de jogadma&sileiros subtraidas, criando a

sensacdo de que os alemées jogaram sozinhos, mméatilidade para fazer os dols

® O video pode ser visto efmitps://www.youtube.com/watch?v=RKO2GBauOqMcessado em
21/07/2015.
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Imagem 2 — Extraida
do video que circulou nas redes
: sociais, onde se tenta explicar
unon sm=odida visa_visa com bom humor a derrota do
Brasil pelo fato de que a
selecdo nacional teria dado
W.O e a selecdo alema teria

jogado sozinha.

7

Pelo humor, esse tipo de comunicacédo tentava egrtendxplicar que houve, sim,
um “apagdo” em campo — expressado que foi muitoaupada se falar do ocorrido. Foi
como se nao houvesse jogadores brasileiros em c&dspragues, sob 0 manto sagrado da
camisa amarelinha, foram “apagados” pela inevitiddle de um futebol superior, mais
eficiente e, tragicamente, mais vistbso

Muitas outras piadas, mensagens, tweets, postgrasoformas de comunicagéo
foram usadas para falar da tragédia do 7x1. A séosgue fica € que o humor foi uma das
formas que o brasileiro distante do espaco de cbgdpeusou para lidar com a descoberta
de que a férmula do “jogo bonito” ja ndo pertencaisrao futebol nacional. Quem deu

show foi a selecédo alema.

Reflexdes sobre o significado da derrota

O esporte € uma atividade cultural. Adoramos espppois por meio deles saimos
da vida cotidiana para sonhar, para realizar stqae nos dédo algum sentido, nos ensinam
coisas e nos fazem transcender a rotina e ao ambidNesse sentido, toda vitoria é a
transcendéncia e a celebracgéo do ritual da vidsitdiaa da vida sobre a morte. A derrota,
como par obrigatorio, obriga-nos a celebrar o spostm: a morte. Os derrotados sdo
oferendas a morte.

Com essa ideia, temos dois aspectos importantes gancar neste artigo. O
primeiro é a questdo de que o esporte é cultuigfaciona como um meio de fazer como
que o homem lidar com a angustia da morte (Baif|ld999). E por meio da cultura que o

homem transcende a realidade natural do corpoabdecir além da materialidade finita.

" Veja referéncias do video na nota 10.
8 O video pode ser visto enhttps://www.youtube.com/watch?v=RKO2GBauOqM Acessado em
21/07/2015.
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Como vimos, cada derrota é celebracdo — e tambéemdipado e experienciacdo — da
morte, mas sem levar a morte de fato.

O segundo ponto, que é extremamente relevanteapeefiexdo deste artigo, € a
questdo de que o esporte é comunicacdo. Gebauelfg2004), por exemplo, vao dizer
que o esporte é um meio de comunicacao reminiscente‘’da lembrancga”, pois mostra
como “0s homens certificam-se do mundo”, ja quenosimentos do esporte sdo “gestos
de certeza” (Ibidem: p. 161).

Como o que esta embasando as ideias deles é dtoaheenimese, vamos poder
inferir que o jogo esportivo é repeticdo. Ganhaegetir jogadas que levam a vitdria;
perder, idem, mas com o sentido contrario. Todenagem de uma bela jogada, a ser
testemunhada em uma partida, € uma lembranca dojjoggado. Isso, de certa forma,
explica também a nostalgia que existe na forma cgerfaz a comunicagao esportiva.

Se, como ja vimos, 0 jogo — particularmente mesm — em esséncia é jogar com a
morte, pela sobrevivéncia, o resultado dele senddicamente a vitéria ou derrota ante a
morte. Essa questdo coloca duas observacdes imigsrtaa reflexdo sobre mimese, jogo e
esporte, feitas por Gebauer e Wulf: a ideia derigité o papel do oponente na disputa. Se
jogar é preencher o espaco regulamentado com shjetmnheciveis, podemos entender
gue jogar nos faz sociaveis, mediante, é clarana voléncia sublimada, como afirmam
Elias e Duning (1992): j4 que o jogo define ganhesl@ perdedores, estabelecendo papeis
sociais a partir de rituais de disputa. Dai quess®ciologos vao apontar que esportes
dizem muito sobre o ser humano e o processo deapAo.

O esporte como um meio de comunicagéo da lemdrna@gnite a continuidade do
jogo da sociabilizacédo na alternancia do coletmsus o individual, da morte e da vida. Ou
seja, soO possivel haver vitoria e vitorioso, pdsatguém que foi derrotado e que simboliza
a derrota. Sem derrotado, ndo ha vitorioso, daagica da complementariedade entre eles.

Voltando ao nosso tema central, o 7x1, relembsaoma frase do presidente da
CBF, durante a preparacéao para a Copa do Mund®XdE 2osé Maria Marin. Ele chegou a
dizer que a derrota na campanha da Copa de 20adddwedos ao inferno. A derrota, no
contexto de um Mundial no “Pais do Futebol” seri@itcmmais que uma simples derrota.
Nas palavras dele, antes do inicio da competi¢éstatnos no purgatorio. Se ganharmos a

Copa, vamos para o céu. Se perdermos, vamos tad®s [inferno™

° |ITRI, B. “Se perdermos, vamos todos para o indérdiz Marin”. In: Folha de S.Paulo Folha na Copa,
26/03/2014. Acessado em 20/07/20h&p://www1.folha.uol.com.br/esporte/folhanacopd/2@3/1430902-
se-perdermos-vamos-todos-para-o-inferno-diz-mduntimis
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Celebrar a derrota é fazer o ritual de confissddandapacidade de conquistar a
vida. Na Copa do Mundo, a vida, simbolizada naritdem forma de taca, a Taca Fifa.
Levantar a taca € como acender um farol de imerzsa Vida sobre todos os que estdo sob
0 julgo dessa crenca. O ritual da Copa do Mundodlgn de uma cruzada em busca do
Santo Graal, o mitico objeto que tem poderes magiate transformacéo da vida. Faz todo
sentido, ndo? Vencer € efetivamente transformadaa v

Dai que a espetacular derrota do Brasil tambénenssa muito. Pois a derrota na
busca pelo Santo Graal também traz aprendizadourBrpais de cultura hiperbdlica, nao
nos bastava ser somente um bom local para jogavdlitquisemos ser ‘o pais do futebol’.
N&o bastava fazer uma boa Copa, nos propusemasrddaCopa das Copas’.

Colhemos, ao fim, ‘a derrota das derrotas’. Pay,isensolida-se, um ano depois, a
ideia de que o Brasil teve, sem duvida, uma das deaotas mais espetaculares, sendo a
maior. E isso se consolida a cada dia, pois osdmmgsela tragédia foram somente iniciados

no Mineirdo.

A gestdo das imagens em uma midia convergente

Como ja discutimos em outro momento (CAMPOS, 2014iaa Copa do Mundo é
um megaevento esportivo. Para entender a natuesze dipo de atividade pés-moderna, €
importante lembrar que 0s megaeventos esportivos ce@stituidos a partir de uma
contradicdo intrinseca, pois eles aglutinam au@énplanetarias com a realizacdo de
atividades esportivas em espacos limitados, pareqso

Diga-se de passagem, as arenas de esporte atmtisy de processos histéricos e
econdbmicos, sdo até menores. O Maracana projetado g Copa do Mundo de 1950
permitia receber cerca de 200 mil pessoas. Na G@e[2®14, o mesmo estadio foi reduzido
para cerca de 70 mil espectadores.

Com isso, acreditamos que 0S megaeventos espopog&msiem essa contradicdo
como fator fundamental a ser administrado. Elesdi§mositivos, como define Agamben
(2009), que buscam vincular numeros de pessoasveazdmaiores. Na sua constituicdo, os
megaeventos negam a esséncia do esporte ao tresmode (corpo) em movimento por
imagens (auséncia de corpo) em movimento. Sejaas @smgens: de pessoas, de arenas,
de imensos recursos, de locais, de virtuoses tégical ou outras inseridas nesse contexto.

Nos megaeventos esportivos, 0 mecanismo que oéarda troca das pessoas por

imagens como forma de gerar a comunicacdao almejdeiatro de um contexto de
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ambiéncia midiatica. Assim, para ser mais, ser ‘af\egs megaeventos estruturam-se como
algo que é menos: abstraem-se 0s corpos na pretengelas imagens espetacularizadas
deles. Uma Copa do Mundo, para ilustrar, € um esgdas imagens dos personagens do
mundo do futebol em franca expansdo versus a ezcassscente de bens materiais e
pessoas reais em agao no universo do esporte.

Ou seja, os megaeventos esportivos lidam com utolggna econdmico, pois ha
escassez de espacos, de publicos e de recursosnemercado com alta demanda por
praticas e atividades esportivas e de entretenamethcionado ao esporte. Dai surge a
discussdo da economia das imagens do esporte,aqu@ém ja abordamos em outro
momento (Campos, 2014a).

O que nos interessa para entrar na fase final defexdo é que a ideia de
economia pressupde a gestdo de recursos matefii@isy@os para o bem comum. Com

isso, Agamben (2011) conclui que a unido dessssipés de relacdes “econdmicas” €

“um paradigma que poderiamos definir como ‘gerdh@ando epistémico;

ou seja, trata-se de uma atividade que néo estallata a um sistema de
normas nem constitui uma ciéncia em sentido profrip mas implica

decisbGes e disposicbes que enfrentam problemasresesspecificos, que
dizem respeito a ordem funcional (‘taxis’) das difdges partes do ‘oikos’
(Ibidem: pp. 31-32)".

O que surge por tras da ideia de gestdo € o ¢tenteestdo que vai permitir um
amplo dialogismo com o conceito de economia e far aarias linhas teodricas para o
estudo dessa questdo, na retérica, na teologiapcialogia, na antropologia e, também
ousamos afirmar, na teoria da comunicagéo e daeimag

E por isso que se torna importante compreendertrat@sicdo, a gestdo e a
mediacdo desses megaeventos. E, fazer isso, cowraga com outros termos, € entendé-
los a partir da economia deles. Se eles sdo arebielot espetaculo, acumulos de imagens
que mediam relagbes entre pessoas, sdo, por esiegléagidos por uma economia das
Imagens, particularizada em economia das imageespmte.

Assim, podemos propor o entendimento da economi& id@gens como a
organizacdo, a gestdo e a comunicacdo dos rectwawsrtidos em bens imagéticos nos
ambientes constituidos dentro do ecossistema tda&(Campos, 2014a).

E a gestdo que permite haver uma economia das magegestio das imagens €,
por consequéncia, 0 mecanismo que permite ao dispodos megaeventos comunicar

mais eficientemente com 0s seus publicos e suasrdim imediatas: publico interno, o
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que frequenta estadios, e publico externo, que deasso ao esporte pelos meios de
comunicacao de massa.

Buscando eficiéncia nesse mercado complexo e — adnsabido por todos —
superpovoado de imagens, € que a gestdo das impgan#e que aquelas com mais
eficiéncia no seu papel de realizar a economiantegaeventos se imponham as demais e
tornem-se centrais no ambiente midiatico onde serdégaevento esportivo.

Um caso exemplar dessa situacdo pode ser vistoasooapas de jornais do dia
seguinte ao fatidico 7x1. De maneira geral, a na@ote dos veiculos impressos fez capas
destacando a derrota historica do Brasil. E, quatigtas coletivamente, algumas imagens
se mostram mais persistentes, constantes, independe perfil do veiculo e localizacéo
geogréfica.

Tentando analisar um conjunto de capas, destacammosjue foi amplamente
divulgada no contexto de registro de um ano do ™1.capas de jornais do Brasil apés a
derrota de 7x1 para Alemanha”, publicada pelo 888", especializado em midia,
entretenimento e marketing, e que foi intensamesnepartilhado nas redes soctiis

Desse conjunto de 50 capas, podemos observar a{gmentos mais constantes e
que ajudam a entender a geracao e a publicacdoadens (gestdo das imagens) dentro do
contexto do 7x1. Um deles € a explicitacdo de wsmmios em palavras como
“humilhacéo”, “vergonha”, “pesadelo”, “tragédia” tantas outras. Percebemos que, na
comunicacao secundaria, ao gerar as narrativasuedacpnteceu no Mineirdo durante o
jogo, foi sendo construido o imaginario perfeitogpgue essas imagens fossem exploradas.

Capas ilustrativas desses exemplos sdo as do j@nglstado de S.Paulo” e “A
Noticia”, todas do dia seguinte a derrota na seatifila Copa do Mundo. Nelas ha destaque
acentuado para os sentimentos que foram vincule@m® majoritarios entre a populacéo
brasileira.

Ha capas que exploraram a compara¢cdo com o passadderrota de 1950. O
“Diario de Pernambuco”, por exemplo, chega a fglae essa derrota redimia o goleiro
Barbosa, que foi considerado por muitos o culpadia glerrota no primeiro mundial
realizado no Brasil. Para capas como essa, o trdonial supera o do Maracanazzo.

Outra forma de construcdo imagética do que acomtewe Mineirdo é a

grandiloquéncia e o exagero. Muitas capas exploezorsos hiperbolicos para dar énfase a

19 AFLOUFA, J. “50 capas de jornais do Brasil apdtearota de 7x1 para Alemanha”. B9. Sec&o Brasil,
09/07/2014. Acessado em 10/07/20tHtp://www.b9.com.br/50229/brasil/50-capas-de-jsHaasil-apos-
derrota-de-7-x-1-para-a-alemanha/
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noticia. A “Folha de S.Paulo” vai falar de selet@osofrido “a pior derrota da histéria”; o

“Diario de Pernambuco” chama de “o pior dia do lhalebrasileiro”.

ANoticia

o R$200

0 ESTADO DE S. PAULO

1 ( ) DESASTRE
2.( ) FRUSTRACAO
3.( ) VEXAME

4.( ) PESADELO

5.( ) HUMILHACAO
6.( ) DESOLACAO
7. ( ) INACREDITAVEL

T poro
Emilapod

O PORTO
DE JOINVILLE!

Imagens 3 e 4 — Capas de “A Noticia”, de Joinélde “O Estado de S.Paulo”.

Muitas capas exploraram rostos de torcedores @aliegbara ilustrar o choque que
o resultado gerou. Outras mesclam os anénimos essopagens do jogo: a do “Estadao”,
por exemplo, ilustra varios torcedores perplexosinga imagem do técnico Scolari

escondendo o rosto.

DIARIO -PERNAMBUCO

>> diariodepernambuco.com.br

Imagens 5 e 6 — Capas de “Diario de Pernambuco” e

de “Meia Hora’
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Amanha noés voltamos*

) g ok
zenes

4 . \
d % A *Enquanto vocé lia isso... mais um gol da Alemanha
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A ironia é outro recurso muito usado nas capaso ADdario Lance!”, por exemplo,
usa a ideia da ndo-capa, somente colocando omeeibis, como palavras, e pedindo para
que o leitor coloque também suas sensacdes satrerndo. E como se fosse uma capa
inversa de uma das que ficou mais famosa sobrelogdg foi do jornal carioca “Meia
Hora”. O diario popularesco do Rio de Janeiro femcapa dizendo “Nao vai ter capa’.
Como tradicionalmente o periodico explora o humos termos editoriais do veiculo, ndo

haveria condi¢cdes de fazer graca com aquela veagonh

e RD oLt e o6 koce oAt e s WIWW. Lancenet.com. b
]

SELECAO SOFRE A PIOR
DERROTA DA HISTORIA

LI

i

lNDiCNﬁG@r R=volTh , Dol llﬁwﬁﬂﬁg"bﬁl ARRITAQATS,

KIA CERATO 2015. e N i

e = VeRéoNHA Perip | DESLIGAT...

POR TODOS OS LADOS. I - i ~

e s s Tleh © Q= SREYo £ ACA Wl VSIS
5 2ok OAGA Ao LAnCe/

2 o BB W 5

Imagens 7 e 8— Capas de “Folha de S.Paulo” e deitDiiance!”.

Um recurso que o “Meia Hora” vai usar e que, déackrrma, transforma-se em um
borddo muito usado em redes sociais posteriorngeatexpressao “enquanto voce lia isso...
mais um gol da Alemanha”. Em funcéo da goleadang@eou o jogo, a ideia de “chuva de
gols”, de fluxo ainda néo interrompido e de novots gontinuariam sendo feitos vai ser
comum ao abordar o fatidico jogo e o futebol be@sildo oito de julho de 2014 para

frente.
Consideracoes Finais

Falar de derrotas, tantos aspectos culturais camugicacionais, € adentrar uma

seara pouco explorada. Isso por si sO ja nos faatapque as reflexdes feitas aqui sdo no
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INTERCOM
méaximo o come¢o de um estudo que pode ser maifuademlo sobre o assunto. Além
disso, analisar a questao das derrotas do ponitstdeimageético ja coloca outra dimensao
de desafio. Tendo-se em conta que optamos por edisais imagens da derrota do 7x1 sob
um olha de estratégias comunicacionais dos ambientigliaticos dos megaeventos
esportivos a questdo se torna ainda mais complexa.

Por tudo isso, é que entendemos que a observatdie aogestdo das imagens
referentes ao 7x1 no contexto dos ambientes nud&tia Copa do Mundo carece de mais
pesquisas e aprofundamentos. Pelos exemplos dgids ndo resta davida que ndo sao
somente as vitdrias que alimentam a economia dgmenentos esportivos. Também as
derrotas, como um par inevitavel desse processdus@lamentais no projeto de expansao
globalizante e financista desse dispositivo queosamegaeventos esportivos.

Também podemos perceber que as imagens geradagiradpa7xl constituem
objetos simbdlicos que conseguem, inclusive, eateai ambiente da partida de futebol a
que se refere, sendo usadas com instrumentos denm@pao para assuntos variados,
alguns até mesmo fora do mundo do esporte.

Um exemplo tardio desse potencialidade pode sdp visima mensagem de
“Twitter” divulgada por um veterano jornalista daea esportiva, o Gian Oddi. A
reportagem foi intitulada de “Selecdo alemd mandacdes a criangcas carentes, mas
Receita Federal do Brasil retém tudo”. Ao compaatilnessa rede social a noticia do
“Portal ESPN” sobre a burocracia alfandegaria biagie doacdo ainda ndo recebida, o

jornalista ndo resistiu e cravou o sintético tesx@xl”.

=

Y W Entendendo« x ¥ ¥y Umanodo7: x ' @ AlbunGe ¢ x { B OBrasilé me: x | & Osmelhorest x | @ Brasilaa WO x \ [ gestac signific x J W Gian Oddion x

(e C A |8 Twitter, Inc. [US) | https://twitter.com/gianoddi/status/62396 7375503851520

7 ® =
0 ’ 'v‘ . 4 Search T Q a

g Imagem 9 -

) Gian Oddi .

> gianoddi Printscreen da
pagina do

8a1

jornalista Gian
Mundo ESPN @ESPNagora Oddl' no TWItter’
Selecao alema manda doagdes a criangas carentes, mas Receita no dia 22/07/15,
Federal do Brasil retém tudo - es.pn/1g6oviv

ao retomar o
fatidico 7x1.

- 1] Qe

2304
22/07/2015

Reforcando o que ja viemos apontando ao longo dest®, o 7x1, que surge como

uma derrota maiuscula da selecéo brasileira adedrade uma historia emblematica para o
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mundo do futebol, ou seja, vai se consolidando comaimbolo dentro da narrativa mitica
do Pais do Futebol. E quanto mais se consolida agw simbdlico, distanciando-se da
corporeidade e historicidade do fato original, mastorna matéria-prima para inUmeras

imagens e outra narrativas cada vez mais distdotésto original que o criou.
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