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Resumo: Ao considerarmos as condicdes de producdo televisiva de um programa de auditério

no interior de Mato Grosso, o presente artigo reflete sobre a “re-apresentacdo” do popular em

seu tensionamento com as particularidades regionais da recepcdo (perfil de audiéncia, contetdos
do programa, caracteristicas da interacdo televisiva, etc), tendo por método o registro histérico e
depois 0 comparativo. Para isso, relaciona-se a vertente sensacionalista da TV aberta brasileira
da década de 1980 com o programa de auditério Sabado da gente, veiculado pela TV
Integracdo, afiliada da rede Record na cidade de Alto Araguaia, Mato Grosso, 17 mil habitantes
(IBGE, 2014). O objetivo é compreender a caracterizacio do popular (SODRE; PAIVA; 2001)
em ambito local, na medida em que este sugere uma forma peculiar de interlocug&o social.
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Uma discussao inicial sobre os programas populares

"Quem quer dinheiro?". A indagacéo fortuita do apresentador Silvio Santos, um
dos maiores icones da televisdo brasileira, mas clarividente em sua forma de interacéo
social com o publico em geral, era sindbnima de diversdo no domingo a noite dos mais
distintos lares brasileiros, da palafita na zona periférica de Manaus (AM) ao condominio
luxuoso em Copacabana, Rio de Janeiro (RJ). Mais que um borddo designativo, a
indagacdo revelava a reproducdo da classica politica de pdo e circo da Roma antiga,
quando a impoténcia do Estado em suprir as caréncias da populacdo tendia a ser

travestida na oferta de espetaculos abertos. No caso do programa Topa Tudo por

! Trabalho apresentado no GP 4 Televisdo e Video, do Intercom Junior — XI Jornada de Iniciagéo
Cientifica em Comunicacdo, evento componente do XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacéo.

2 Estudante do 1° semestre do curso de Comunicagdo Social — habilitagdo Jornalismo, Unemat. E-mail:
romuloconc@gmail.com

SEstudante do 1° semestre do curso de Comunicacdo Social — habilitagdo Jornalismo, Unemat. E-mail:
isa.cheshire@gmail.com

4 Mestre em Estudos de Cultura Contemporanea e professor assistente do curso de Comunicagéo Social —
Habilitacdo Jornalismo, Unemat. Coordenador do Projeto de Pesquisa Formacdo Profissional em
Jornalismo em Mato Grosso — FPJMT. Editor-geral da revista cientifica Comunicacdo, Cultura e
Sociedade — RCCS. E-mail: lawrenberg@unemat.br


mailto:lawrenberg@unemat.br

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Rio de Janeiro - RI —4 a 7/9/2015

Dinheiro (SBT), exibido nas noites de domingo na década de 1990 e com duracgdo de
duas horas, tinha, em seu rol: atragfes cOmicas como cameras escondidas, pegadinhas,
quadros com artistas e pessoas comuns, etc; dosadas com flashes de assistencialismo e
promocdo social, de modo a beatificar a imagem do apresentador, com longa trajetoria
no radio e televisdo (SILVA, 2000).

O ponto apotedtico do programa dominical sempre acontecia no momento em
que notas de dinheiro de diversos valores eram arremessadas em forma de avidozinho
para a plateia, formada predominantemente por mulheres de todas as faixas etérias.
Segundo o biografo Arlindo Silva (2000: p.5-15), havia um fascinio tanto da plateia
quanto da audiéncia em relacdo ao fato de um idoso senhor e de sorriso intimista
distribuir notas de dinheiro. Um fascinio que talvez se justificasse pela capacidade do
Topa Tudo por Dinheiro transformar uma combinagdo de trejeitos teatralizados num
imagético de enorme catarse emocional e esperanca. Naquele palco, via-se orquestrado
0 melodrama novelistico, quando se utiliza da trilha sonora de suspense para anunciar a
presenca de algum convidado ilustre, mas, a0 mesmo tempo, revelava-se o espelho de
uma sociedade brasileira sofrida, carente e desacreditada da propria realidade social.
Dos assistentes ao apresentador, engendrava-se um enredo ficcional de um cotidiano
ideal, com apelo e impacto bem maiores do que humoristicos como, por exemplo, Os

trapalhdes, da rede Globo.

A tentativa de assuncdo do programa Topa Tudo por Dinheiro na figura de
protetor social do povo brasileiro estava atrelada a outras estratégias de fidelizacdo da
audiéncia da emissora, tais como: sorteio de prémios de titulos de capitalizacdo
(telesena) e bonificacdo da audiéncia com premiacdes relampagos. Estratégias que
causavam relevante impacto, se considerarmos o poder de agendamento e interferéncia

sociopolitica da televisdo enquanto veiculo de massa.

Trata-se de uma formula bastante eficiente de fazer televisdo, que se consagrou
na transicdo da década de 1980 para 1990, como se pode notar no documentario

televisivo britanico Muito Além do cidaddo Kane® (BBC, 1993). Porém, recorrendo as

> O documentério produzido pela BBC de Londres retrata a influéncia exercida pela Rede Globo na
sociedade brasileira, bem como os artifices politicos de seus proprietarios para a consolidacdo da
emissora como principal veiculo de comunicagdo. Um dos principais criticados no documentario é o ex-



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Rio de Janeiro - RI —4 a 7/9/2015

primeiras transmissdes televisivas no Brasil, em idos de 1950, era possivel constatar
estas técnicas de persuasdo da audiéncia j& empreendidas em programas de auditorio
como a do Frei José Mojica, um padre cantor mexicano, na antiga TV Tupi, sob o

intuito de promover uma relagdo mais intimista, mas menos racional.

Em todos os casos citados, ha o desejo de forjar uma interacdo social por parte
da televisao, segundo Hall (1997), delineada através de um modus operandi em que sua
ressonancia e sentido de utilidade modificam a realidade de seus espectadores. Assim,
tem-se trés formas classicas de interpelagdo entre midia e audiéncia: a primeira, quando
a audiéncia assimila passivamente os conteudos, reiterando os pressupostos da teoria
funcionalista da agulha hipodérmica (WOLF, 2002); a segunda quando se resiste e
reage criticamente a disseminacédo televisiva; e o terceiro quando a midia negocia de
modo sagaz com a opinido publica, fazendo o uso de um arsenal de informacdes, cujas
fontes estdo relacionadas a atuacdo de institutos especializados em pesquisas quali-
quantitativas (Instituto IBOPE, Methodus, etc).

O aparecimento e a consolidacdo de programas de auditorio como de Silvio
Santos e Gugu Liberato na TV aberta revelam a necessidade de publicos heterogéneos
terem a televisdo como extensao de lazer. Mas também, avulsos a missdo tracada pelas
TVs educativas (TVE, TV Escola e Futura) pela formacdo de demandas criticas, sugere
a perda de espaco na programacao brasileira do género informativo e educativo. O que,
sobremaneira, nos parece pertinente para compreender a dindmica da producdo
audiovisual do programa Sébado da Gente, exibido todos os sabados pela TV
Integracdo, afiliada da Record, da pequena cidade de Alto Araguaia, interior de Mato
Grosso e situado no que podemos definir de contexto semirrural na historia recente da

urbanizacdo brasileira.

Um resgate historico necessario acerca da histdria da televisao brasileira

Antes de aprofundar o debate sobre os programas populares e tratar mais

especificamente da producdo audiovisual do género em Alto Araguaia, considera-se

presidente e fundador da Globo Roberto Marinho, sendo comparado a Charles Kane, protagonista do
filme Cidadao Kane (1941), ficcdo que narra a vida de um grande empresario da midia nos EUA.
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relevante o conhecimento do processo de implantagédo da televiséo no Brasil, bem como
a trajetdria dos principais programas de auditorio na grade de programacédo aberta. Para
inicio de conversa, a TV surgiu no inicio da década de 1950, a partir da iniciativa do
empresario e comunicador Assis Chateaubriand®, dono de um conjunto de empresas em
comunicacdo chamado Diarios Associados. Segundo Fernando Morais (1994, p.10-18),
na obra biografica Chaté — o rei do Brasil, para garantir as primeiras transmissoes,
Chateaubriand teve que desafiar o ceticismo das principais classes dirigentes, quando
foi aos Estados Unidos e investiu na compra de 200 aparelhos televisores e demais
equipamentos comprados junto a empresa estadunidense RCA (Radio Corporation of

America).

Com o interesse de expandir 0s negdcios e dar inicio a producdo de receptores
no pais da marca Invictus, Chateaubriand fez uma campanha publicitaria para que
estimulasse a compra de aparelhos, entretanto, era e sé privilegiava as classes altas da
sociedade. Em 1952, era possivel encontrar no pais cerca de 11 mil televisores. Assim,

entre 1955 e 1961, surgiram 21 novas emissoras em todo pais.

De acordo com o pesquisador Igor Sacramento (apud SACRAMENTO, ROXO,
RIBEIRO; 2012), o carater elitista da televisdo no Brasil na década de 1950 era
identificado tanto do ponto de vista das formas de concessdo em teledifuséo quanto do
perfil de audiéncia, inicialmente restrita entre as capitais Sdo Paulo e Rio de Janeiro,
num periodo marcado pela chegada de industrias estrangeiras, bem como pela presenca
do éxodo rural por conta da acelerada urbanizacdo. Na programacdo, majoritariamente
noturna, privilegiava-se produgdes importadas, além de formatos adaptados e

popularmente conhecidos no radio.

Diferente dos outros veiculos da época, a televisdo despertaria um novo habito
na sociedade brasileira, porque, segundo Wolton (1996), havia toda uma campanha pela
imprensa nacional em torno de sua tecnologia, atrelando-a a condicdo de artefato

indispensavel para um ideal de familia de classe média, entdo calcada no status quo

® Desde os seus 15 anos, quando comegou a atuar nos jornais Gazeta do Norte, o Jornal Pequeno e Diario
de Pernambuco, Assis Chateaubriand ja manifestava um olhar visionario. Francisco de Assis
Chateaubriand Bandeira de Melo, popularmente conhecido por Assis Chateaubriand nasceu no dia 5 de
outubro de 1892, na cidade de Umbuzeiro, Paraiba. (Fonte: MORAIS, Fernando. Chatd: o rei do Brasil.
13. ed. S&o Paulo: Cia. das Letras:1994)
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estadunidense. Do ponto de vista da experiéncia sensorial, suas telas luminosas
propiciariam uma nova percep¢do de mundo, que ia além daquela criada pelas ondas
radiofénicas, e se caracterizariam por uma cena pronta que pouparia 0 cérebro da
criacdo e imaginacdo. Trata-se de uma experiéncia esteticamente prazerosa, ao passo de
exigir do espectador uma imersdo singular.
Ver televisdo, portanto, é embarcar em uma rapida sucessdo de imagens
esteticamente sedutoras que exigem do receptor se abstrair das condi¢cbes de
producdo e aceitar a representacdo a partir dos limites impostos pela técnica,
mas também é o esfor¢o permanente de ignorar/recompor as dimensdes que
faltam. Neste contexto, é particularmente dificil exigir que o receptor pense a
televisdo, na medida em que o proprio processo de recepcdo exige uma

abstracdo deste processo. (TEMER, Anais do XXXVII Intercom Nacional,
2014: p.4)

Pode-se dizer que passaram duas décadas até a popularizacdo da televisdo no
Brasil — e junto com ela, o advento dos programas de auditorio no gosto popular. De
novelas como A sua vida me pertence (1951), considerada a primeira producdo de
ficcdo, as exibicdes da Praca da Alegria, comandada inicialmente por Manoel da
Nobrega, e festivais musicais da rede Record, na década de 1960, a televisdo adquiriu
diversas nuances a medida que a familia brasileira ampliaria seu poderio de consumo,
ainda que timidamente. Havia um investimento macico do Governo militar na televisdo
como propaganda ideoldgica e mecanismo de adesdo da opinido publica brasileira ao
discurso neoliberal yankee implantado na época, 0 que, porventura, determinaria em
maiores facilidades na obtencdo de concessdo por alguns grupos dirigentes, em
detrimento da perseguicdo e fechamento de outras que se opusessem ao regime, como

foi 0 caso da TV Excelsior’, canal 6, da familia Simonsen.

Esta popularizacdo, segundo Igor Sacramento (apud SACRAMENTO, ROXO,
RIBEIRO, 2012: p.19), estava intimamente ligada a valorizacdo dos programas de
auditério. A TV Tupi Difusora de Sdo Paulo, a primeira emissora do Brasil, criou o seu

primeiro programa popular chamado "TV na Taba", apresentado por Homero Silva e

" A programagcéo da TV Excelsior, com sede inicial em S&o Paulo em 1959, deu destaque inicial a shows
de comédia e espetaculos musicais de auditorio. Dos humoristicos, marcaram a historia produgdes
como Times Square, A Cidade Se Diverte, Gira 0 Mundo Gira (com Chico Anysio), My Fair Show, Vovd
Deville (com Dercy Gongalves). Além do ja citado Chico Anysio, 0s principais comediantes contratados
da casa eram os irmdos Walter e Ema D'Avila, Dorinha Duval, Myriam Pérsia,Castrinho, Roberto
Guilherme, Renato Aragéo e Paulo Celestino (MORAIS, 1994)
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sob o intuito de ser um espelho social da familia de classe alta paulista. As falas, os
cenarios e as trilhas sonoras reverberavam os padrGes americanos e europeus de
estudios, s6 que improvisados, ja que nos anos iniciais ndo havia ainda a tecnologia do
Videotape (VT)2. Mas foi somente em 1961, na TV Paulista, que Silvio Santos estrearia
com o programa Vamos brincar de forca, transmitido a noite; que, posteriormente, seria

expandido no Programa Silvio Santos, exibido nos domingos.

Além de Silvio Santos, tambem teriamos na década de 1960 nomes como o de
Flavio Cavalcanti, apresentador do Um Instante, Maestro, e Haroldo de Andrade, do
H.A. Show. Na mesma época, a Familia Trapo, da Rede Record, transformaria-se em
um sucesso nacional, sendo transmitida ao vivo no Teatro Record em S&o Paulo, e cujo
formato inspiraria depois o Sai de Baixo, da rede Globo. Enquanto o programa Moacyr
Franco Show, da TV Excelsior, além do audit6rio maior, marcaria esta década de franca

ascensdo da producao ficcional por meio das imagens em cores, pelo Sistema NTSC.

Nesses programas populares, a figura do apresentador mesclava-se com a de
animador, com énfase numa interlocucdo constituida de expressdes faciais bastante
caricaturais, sendo comicamente circense, e de sotaque anasalado, com termos
recorrentes, e cujos arranjos discursivos eram marcados de coloquialismo e exageros
fonéticos. O dialogo central que se estabelecia entre os apresentadores e 0s
telespectadores ndo diferenciava das interacdes cénicas entre os artistas teatrais e suas
plateias, contudo, com o ingrediente ideoldgico da censura. Na verdade, diriamos que se
buscava uma simulacdo do que acontecia nos espacos publicos da praca, da feira livre e
na estacdo de metrd, em se tratando das metropoles.

Ao longo das décadas de 1970 a 1990, os programas populares conquistaram um
espaco relevante na programacao televisiva do Brasil, como indicio da necessidade da
televisao aproximar-se mais das pautas do cotidiano de milhGes de brasileiros, ao passo
de construir uma identidade prépria e menos influenciada pelos padrdes externos. Esta
valorizagdo do popular se faz notar mais enfaticamente na década de 1980, quando o

SBT optou por investimentos na produgdo de programas de auditorios de longa duragéo,

8 O videotape permitia que os programas fossem gravados e que 0s 0s erros de gravacdo ao vivo fossem
previamente corrigidos. Também possibilitava que um programa pudesse ser exibido em horario diferente
ou reprisado.
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também chamado de popularescos, enquanto a rede Globo manteve sua linha editorial
calcada na formacdo de novas demandas de consumidores, e a servico do modelo

ideologico do regime militar.

Geralmente classificados como expressdo de mau-gosto, ou, a grosso modo, da
decadéncia cultural da sociedade brasileira, estes formatos populares, como, por
exemplo, o Programa do Silvio Santos e o policialesco Aqui Agora, instituiram-se
politicamente enquanto instrumentos de constituicdo, legitimagdo, moldagem e
representacdo social de um povo brasileiro mestico e economicamente desigual, fixando
no imaginario cotidiano o que para a antropologia brasileira seria compreendida como
arquétipos e estereotipos do complexo de vira-lata, cuja expressividade reiteraria rotulos
seculares (veladas ou explicitas) de opressdo sociocultural, entdo historicamente
reproduzidos pelas classes dominantes contra as abastadas dos processos civilizatorios,
tais como: o negro malandro e favelado como personagem comum da narrativa
policialesca; ou a mée solteira e pobre como principal participante das plateias destes

programas de auditérios dominicais.

Do programa do Chacrinha (Globo), no auge dos anos 80, ao do Ratinho
(Record, 1996; SBT, 1998), portanto, um claro hibrido de policialesco-entretenimento,
estas representacOes grosseiras das camadas de baixa renda da populagdo brasileira
migrariam do cdmico para o tragico, quando a fronteira entre a ficcdo e a realidade
social desaparece ante o assistencialismo sensacionalista de apresentadores e produtores
com vistas a audiéncia. Mas também estas representagdes conjugam O que O0S
professores Muniz Sodré e Raquel Paiva (2001) denominam de estética do grotesco,
guando sugerem o gosto generalizado, capaz de reduzir segmentos sociais em discursos,

roupas ou comportamentos.

Realidade regional em televisdo e programacao popular em Mato Grosso

De acordo com Bazi (2001, p.64), quando esta experiéncia televisual se estende
no interior do Brasil, sobretudo, pelo viés de quem produz e faz televisdo, deve-se
considerar que o planejamento para colocar um programa no ar esta pautado, muitas

vezes, na necessidade de representar um gosto regional. E isto, na maioria das vezes,
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abrange uma articulagdo de elementos situados entre o universo popular e a percepgéo
grosseira dos dramas cotidianos de boa parte da populacdo menos assistida pelas

politicas publicas da regido.

Assim como em ambito nacional, em Mato Grosso, as primeiras equipes de TV
seriam formadas por profissionais vindos de fora e, oriundos do radio, cuja préatica
preservaria técnicas e vicios do formato anterior. Entres estes profissionais, talvez um
dos mais exitosos tenha sido o ancora do jornal MTTV, da TV Centro América® e
afiliada da Globo, Elias Neto. Antes do ingresso na TV, o jornalista trabalhou na radio
Difusora de Céaceres, a 200km da capital, e na radio Cultura de Cuiaba. Na época no
estado, a programacao televisiva limitava-se em noticiarios, até as primeiras coberturas
esportivas na década de 1980 (campeonato mato-grossense de futebol e corrida de reis)
(NETO, 2008).

Em se tratando de programacdo popular regional, Calouros da Chimbica é o
primeiro programa de auditorio, exibido entre as décadas de 1960 e 1970, do qual
contribuiria na disseminacdo dos valores da cultura pantaneira, principalmente aqueles
ligados as etnias indigenas. Depois lograram de éxito na programacéo televisiva de
Mato Grosso, 0s programas: Viva o seu bairro, da TV Gazeta (afiliada da Record),
voltado a promocdo de atracOes artisticas em bairros afastados; o Cidade 40°, da TV
Cidade Verde (Bandeirantes), apresentado pelo radialista e vereador Everton Pop, com
um formato semelhante ao Domingo Legal do Gugu Liberato e Domingdo do Faustdo
do Fausto Silva; além da TV Teen, (SBT), apresentada na época (1995) por Otaviano
Costa e voltado para o publico jovem, sobretudo, estudantes da rede publica de ensino

da capital.

Conforme o Ultimo censo do instituto Donos da Midia

(www.donosdamidia.com.br), atualmente existem 420 TVs em todo o estado de Mato

Grosso. Vale frisar que, da maioria destas TVs locais, 0s programas produzidos nédo

gozam das condicdes tecnologicas e operacionais contempladas pelas producdes dos

® Atualmente a TV Centro América Cuiabd é uma emissora de televisdo com sede em Cuiaba. Sua
cobertura abrange 123 municipios, sendo 759.971 domicilios com televisdo e uma populagdo de
2.583.466 habitantes (www.donosdamidia.com.br, acessado em 20/05/2015). Ela integra a Rede
Matogrossense de Televisdo (RMT), que surgiu do pioneirismo do empreséario Elias Zahran que também é
proprietario da Copagaz, ligada ao abastecimento de gas de cozinha.
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grandes centros. Na verdade estes programas locais sdo gravados via improvisos,
associados a notével criatividade de seus produtores, que desafiam a falta de orgamento
e de recursos humanos. Sdo producbes de estética caseira, amadora; veiculadas
enquanto modo de sobrevivéncia de profissionais informais, sem diploma, mas que
tendem a superar as limitacGes técnicas e operacionais (cadmeras, estidio pequeno,

cenografia, microfone, software de edigéo e transmisséo e etc) impostas.

Por outro lado, é preciso mencionar casos de programacgfes regionais que
atingiram éxito nacional e até internacional, ao passo de desenvolverem producdes
independentes de suas sedes e de repercussao internacional, como é o caso das EPTVs
do interior de Sdo Paulo, e da RBS, afiliada da Globo no Rio Grande do Sul. Para
manter esta producdo de ponta, certamente, serdo necessarios investimentos que
garantam sua qualidade, interatividade, agilidade e eficiéncia, além de um mercado

publicitario local e regional forte.

Quando se trata de uma TV regional, os programas tendem-se a ter melhor
representatividade e credibilidade no cenério local pelo fato de estarem mais proximo
do publico e, por tabela, falarem do que este Gltimo deseja ouvir. O nivel de exigéncia €
mais perceptivo, ou seja, € necessario que 0s conteudos sejam fiéis aos costumes,
habitos, gostos e interesse da comunidade coberta por determinado canal de TV ou
afiliada, como € o caso do Brasil. "A conquista da audiéncia de uma emissora regional
passa, necessariamente, pela questdo da qualidade de seus programas e de sua
credibilidade junto ao publico" (BAZI, 2001, p.63).

O popular e o regional no programa "'Sabado da gente” em Alto Araguaia-MT

Na pequena Alto Araguaia, cidade de 17 mil habitantes (IBGE, 2014), 75 anos
de existéncia e situada na regido denominada de Mato-Grosso goiano, o funcionamento
da sua unica Retransmissora de TV (RTV) se dad em 1999, a partir de uma concessdo
adquirida pelo empresario Jodo Maia (membro de uma familia tradicional e influente na
politica local) junto a rede Record de Televisdo. O nome é TV Integracdo, contando
atualmente com a exibicdo de duas edicGes de telejornal Araguaia no Ar, além de um
programa evangélico, um de rodeio (Arena Country), e 0 “Sabado da Gente”

(www.tvinet.com).
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De todos estes programas, 0 mais popular e regionalizado é o Sabado da Gente,
objeto de analise do presente artigo. Ele é atualmente exibido todos os sabados, das 12
as 14 horas. No projeto inicial, seu nome era “Sabado Alegre”. Entretanto, mudou, pois,
o0 apresentador José Nildo Silva, 46 anos, entendeu que o nome escolhido necessitava de
um apelo popular maior, sob o intuito de transmitir a visdo de um publico interagindo

ao Vivo; e, entdo, sugeriu 0 nome “Sabado da Gente”.

O nome é bastante sugestivo e semelhante ao do programa Show da Gente,
apresentado pelo cantor Netinho de Paula, estreado em 2009 e exibido até marco de
2010. Também o mesmo cantor apresentou o Programa da Gente na RedeTV!, producdo
independente que tinha como principal quadro Um Dia de princesa, cujo enredo baseava
na promogéo social de mulheres carentes. Contudo, segundo o0 apresentador, este “da
Gente” passaria a ideia de englobamento de varias categorias de publico, podendo assim
ampliar também a programacdo a ser exibida com receitas, entrevistas e reportagens
diversas. (JOSE NILDO, 04/07/2015)

Com estreia em 2008, o programa Sabado da Gente sempre teve uma boa
aceitacdo, principalmente nos bairros mais afastados: Vila Aeroporto e Maria das
Gracas. Considerando a média da audiéncia local para 0s programas regionais, que ndo
ultrapassa os 20 pontos (IBOPE, 2014), Sabado da Gente € o segundo mais assistido, s6

perdendo para o telejornal Araguaia no Ar.

No inicio, o programa foi pensado e destinado ao lazer da familia no sabado a
tarde. Além disso, na reunido de planejamento do programa, ficou estabelecido o
horario e os quadros a serem exibidos. Pelo tipo de entretenimento apresentado, o
programa se encaixaria bem na categoria de programa de auditério, porém a TV
Integracdo, filiada da Rede Record de Televisdao em Alto Araguaia-MT, ndo possui
estrutura adequada para produzir esse formato de programacdo. Com aproximadamente
7x9m, o estudio é considerado modesto para comportar um ndmero minimo de assentos
para plateia. As suas dependéncias, formada por duas salas (uma de gravacao e outra de

producdo — switcher), dividem-se com uma radio local, a Cidade FM.

A sala de gravacdo possui uma unica parede que exerce precariamente vedagéo

acustica. O cenario € improvisado e decorado com adesivos em tom predominante de
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azul claro e faixas na cor laranja, amarela e em trés tons diferentes de verde, todos
arredondados e distribuidos aleatoriamente. Comparado aos estudios de programas
como o Doming&o do Faustio (Globo) ou do prdprio E Bem Mato Grosso (TVCA), 0
cenario é simples. Entre as poucas comodidades, ele conta com bancos de madeira de
mais ou menos 60cm de altura, que é de uso facultativo do apresentador, isto é, ndo

estando necessariamente presente em todas as gravagoes.

Séo utilizadas duas cdmeras no cenario: uma filmadora profissional Sony
ajustada para mostrar 0 apresentador, acompanhada de tripé, que varia o angulo
dependendo se ele for apresentar sentado ou em pé; e outra posicionada para focar
detalhes. Durante a nossa entrevista, havia um sorteio de prémios e constatamos que
uma das cameras estava posicionada para captar a imagem do ndmero na mdo do
apresentador, enquanto outra para registrar uma panoramica do cendario, também
denominado de enquadramento GPG. Estas cameras estavam posicionadas com

precisdo, ja que ndo ha um profissional para manusea-las durante o programa.

O apresentador José Nildo fica sozinho no estudio, e conta com auxilio apenas
nas horas que sdo exibidos os blocos, os chamados intervalos (BISTANE, 2004). Dentro
deste estudio, ha ainda uma grua de televisdo embutida na parede lateral, onde o
apresentador acompanha as entrevistas e exibi¢fes dos blocos e ainda assiste a sua
performance ao vivo, podendo corrigir sua postura e ajustar pequenos eventuais erros de

forma mais natural e imperceptivel possivel.

A sala do “produtor”, o switcher, é onde acontece a pds-producéo (edicdo de
imagens, por exemplo). L4, um anico profissional exerce as funcbes de editor de
imagem, produtor, assistente, sonoplasta, contra-regra, efeitos especiais, designer e
cenografo. O nome dele é Fernando Cardoso e trabalha pelo menos ha 10 anos como
cinegrafista e editor de imagens, hoje sendo responsavel pela operacionalizacdo e
producdo técnica, desde a captura das imagens a edi¢do ndo-linear e finalizacdo de

imagens.

Com experiéncia adquirida no mercado regional, Fernando Cardoso nunca fez

um curso profissionalizante na area de sua atuagdo, tampouco um ensino superior em
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Comunicacdo Social, com habilitacdo em Jornalismo, ainda que o curso ofertado pelo

campus universitario local existisse desde 2006.

No switcher do programa S&bado da Gente, o editor Fernando dispbe de uma
poltrona giratoria, além de dois imdveis no canto da sala. Ha também quatro (4)
monitores instalados em cima de uma grande mesa, juntamente com toda uma estrutura
tecnoldgica voltada para o cabeamento de computadores e monitores, além da garantia
de um melhor aterramento elétrico para o funcionamento deles. Na parte superior,
existem trés televisores, lado a lado em cima de uma prateleira, que mostram, na
sequéncia: o programa “Sabado da Gente” ao vivo, a programagdo da RRT de Sao
Paulo e a programacéo da RRT do Rio de Janeiro. Segundo Fernando (04/07/2015), “ao
mesmo tempo em que ele coordena o programa, fica de olho no que estd acontecendo
em outros canais, no caso de surgir uma noticia de grande importancia nacional, poder

entrar com ela ao vivo e transmitir com rapidez esta informacéo . ”

Crédito: Rdomulo Norback. Crédito: Rdmulo Norback.

Fig.1: O editor Fernando Cardoso no switcher Fig.2: Gravacdo do programa Sabado da Gente.
do programa Séabado da Gente.

Também no switcher, o editor desenvolve vinhetas e chamadas. No Sabado da
gente, estas chamadas séo feitas com artistas geralmente nacionais. Duram em média 10
a 20 segundos e, na mensagem, convidam seus fas clubes e encerram com referéncia ao
nome do programa. O editor Fernando alerta sobre a atencdo em relagdo aos artistas
das chamadas, no caso de um eventual falecimento ou separacdo de duplas. Mais
recentemente, ele lembrou da morte de um artista sertanejo, que o obrigou a uma

atualizacdo abrupta do seu banco de dados.

Sobre esta necessidade de mesclar programas nacional com regional e local,

Bazi (2001) fala que a EPTV (Emissora Pioneira de TV- S&o Paulo), por exemplo,
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contribui com matérias que sdo de interesse estadual e nacional, uma vez que TV
regional faz uma producdo que atende aos interesses da regido, mas as matérias podem
ser enviadas aos telejornais "Bom Dia Brasil”, "Bom Dia Sao Paulo”, "Jornal Hoje",
"Jornal Nacional” e os da Globo News. Assim, as emissoras regionais e as nacionais
mantem uma ligacdo atraves do switcher, onde a programacéo de ambas é monitorada

simultaneamente.

Pelo fato das programacfes do Rio de Janeiro e Sdo Paulo apresentarem
contetdos similares na mesma faixa de horario, as RTs optam por uma das pragas. No
caso da TV Integracdo, a preferéncia € pela reproducdo da programacao paulista, e, no
horario do Sabado da Gente, este fenémeno € notado pela presenca de comerciais de
empresas e marcas do mercado de S&o Paulo.

“E importante apagar porque as vezes na correria vocé pode colocar para

rodar sem querer e gerar um desconforto”. (FERNANDO CARDOSO,
04/07/2015)

A duracdo do Sabado da Gente € de 2 horas, sendo exibido logo ap6s o
programa “Esporte Fantastico” (rede nacional). A abertura padréo, com vinheta
semelhante aos programas vespertinos dedicados a dona de casa (Programa da Tarde,
Record; A Tarde é sua, RedeTV!, etc), é sucedida por 3 a 5 clipes musicais antes da
saudacdo do apresentador. Os conteudos apresentados sdo, em sua grande maioria,
gravados previamente, dos quais merecem destaque as entrevistas e as reportagens. Ha
também um espaco reservado para reprisar um programa de receitas, que € exibido na
quarta-feira e apresentado pela jornalista Astrid Waldschmidt Maia, também esposa do

proprietario da TV Integracdo, Jodo Maia.

O apresentador José Nildo iniciou nos meios de comunicacao atraves do radio,
onde trabalhou durante 14 anos. Concluiu o curso de Comunicagdo Social-Jornalismo
no ano de 2011, no campus universitario local, e fez pos-graduacdo em Jornalismo.

Atualmente cursa o 5° periodo de Letras. No programa, além de apresentar, media
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debates, realiza entrevistas com artistas, sendo algumas exclusivas. Também atua como

jornalista quando expde informacdes de utilidade publica.

Sébado da Gente possui cinco blocos, com duragcdo média de 4 a 5 minutos. Nos
breaks comerciais prevalecem os anunciantes locais, constituido por empresas do
mercado de varejo. O seu faturamento hoje é parcialmente dividido em 70% para
anuncios institucionais da prefeitura, 0 maior anunciante, e 30% destinados ao comércio

local, com énfase no varejo de roupas, alimentos e produtos agricolas.

Considerac0es finais: sobre a producao executiva

O apresentador do programa Sabado da Gente também exerce a funcdo de midia,
recebendo 20% por cada anuncio vendido. A partir de sua experiéncia no comercial da
TV Integragdo, ele categorizou os anincios em trés modalidades:

a) Da cidade: Os anunciantes da cidade tém o preco fixo de R$ 450,00 para
anunciar no tempo de 30 segundos (30”). No caso de exceder esse tempo, 0
valor sobe.

b) De regibes vizinhas: O valor para andncios feitos de outras cidades é mais caro;

¢) Ao vivo: O anunciante tem o direito de fazer sua propaganda (merchandising) ao
vivo e com o auxilio de um banner, porém é mais caro que a simples insercao de
30 segundos.

A audiéncia maior do Sabado da Gente é nos dias de rodeio, em junho. Nessa
época, 0 comité organizador da exposi¢do local geralmente solicita a cobertura. Por
exemplo, na ultima exposicao agropecuaria de Alto Araguaia, a ExpoAlA 2015, foram

pagos R$ 4.000,00 ao programa.

Além disso, o programa dispde de uma fanpage (sabado da gente), além de um
canal no site youtube, administrado pelo apresentador José Nildo e média de mais de 8

mil visualiza¢Oes por cada video postado.
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