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Resumo

O objetivo deste artigo é examinar o papel do dab@lismo no equacionamento das
relacbes entre nacionalidade e futebol no Brasil.n@so argumento € de que o
telejornalismo media a nossa experiéncia com dbuéds da nacionalidade através do
futebol perpetuando certos mitos constitutivos @asies ao nosso estilo de jogo e a visao
do Brasil como a patria de chuteiras entre difeermgeracbes de torcedores. Mas esse
movimento cada vez mais acontece de forma artiautadn outros protocolos textuais e
audiovisuais de praticas associadas ao entretetinmntemporaneo e suas diversas
expressdes na literatura, na musica e nas redesssoc

Palavras-chave

Telejornalismo, futebol e nacionalidade

Introducao

O impacto da eliminacdo do Brasil para Alemanha péhcar de 7x1 na Copa do Mundo
abriu uma intensa agenda de debates em jornaisgeapmas esportivos, pois a derrota
parece ter abalado nossa hegemonia no futebol alubs um lado, estavam grupos mais
radicalizados que movidos pelas constantes imagensvexame” para a Alemanha
defendiam de uma reforma generalizada envolvend@ueada dos dirigentes da
Confederacédo Brasileira de Futebol, 0 saneamerga@ldbes e a até mesmo a contratacao
de um técnico estrangeiro para dirigir o selecionadcional. De outro, grupos mais
moderados pedindo reformas, mas nao tado intensas, afetivas e graduais como a
recuperacao financeira dos clubes, a reorganizdg@&alendario e a énfase na formacao de
jogadores.
A questdo afetou até mesmo a agenda presidencipiegidente Dilma Rousseff

recebeu em um dia dirigentes de clubes de futelmobutro, jogadores do chamado Bom
Senso e num terceiro, grupos de jornalistas awdosaber o que o governo faria em prol

do futebol. Evidentemente que todo este debateogaetidencia nos jornais impressos e
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programas jornalisticos de cunho esportivo na i&iev Por exemplo, em busca de
explicacbes para a espantosa derrotasporte Espetaculaproduziu uma série de
reportagens intitulada “A base: da terra a grama”.

A série foi ao ar nas manhas de domingo em outdbrano passado e claramente
associava o drama envolvendo a sele¢cdo com o cemplecesso de formacao jogadores.
Uma pergunta direcionava os capitulos compondaraar por que nao formavamos mais
craques? E havia uma resposta compartilhada deteegs e técnicos de que de ha um
déficit na formacdo futebolistica dos meninos. “N&p mais riqueza motora”, diz na
reportagem o técnico da base do Cruzeiro, Emersdia,Aque ao ver um video de um
menino da Favela Sado Marcos jogando bola diz “qliebacana, descal¢o, sem camisa”.

O que nos impressiona séo as analogias destedipis@b e como elas circulam em
outros depoimentos como 0s do jornalista Ruy Castiboe Garrincha em um documentario
exibido na televisdo pela ESPN/BR mais ou menasesma época. “Aleijado, moleque de
rua, pés descalco, analfabeto e heréi nacional”.tigonde verséo similar a essa pode ser
vista no clipe da musica “Pais do futebol”, de MGirG€, quando, tendo ao fundo uma
varzea, o rapper Emicida apresenta sua interpeetsaj@re a origem comum periférica e a
importancia da “quebrada” para a formacao dos sisteomusica e do futebol. “A maioria
dos atleta ai, os mais “foda”, vem daqui”.

O surpreendente € como a letra de Emicida coincden a pesquisa de
doutoramento Damo (2005) que constatou que vididéorca, resisténcia a dor, coragem,
bravura sdo atributos essenciais a qualquer jogddovarzea. Neste sentido, a varzea
parece ser o territério fundamental na modulacaqyelstual e do carater necessario a
formacéo de jogadores técnicos e competitivos. IBetianportante, o clipe foi lancado em
novembro de 2013 no Youtube como parte de um ctmpm narrativas preparatérias para
a Copa do Mundo.

A importancia deste debate nos leva a discutirpelpdo jornalismo nesta relacéo
entre futebol e nacionalidade. Primeiro, porquseaka do titulo ndo é ingénua. A “terra”
representa claramente a varzea, terreno sem gaesaivelado, esburacado e poeirento
atualmente existente nas periferias e suburbiosgdasdes cidades. Segundo, por que
implicitamente negocia com o mito de que jogar enégio de solo exige alto grau de
destreza e habilidade. Assim, a proliferacdo dezeaw pelas cidades explicaria a

quantidade de craques que tinhamos no passaddinSparece fundamentar a concepcao
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de que o0s nossos jogadores ndo se dissociam nsaged@is, perderam a autenticidade e a
identidade do jeito brasileiro de jogar.

Este tipo de intervencéo do jornalismo no ambitaetievisdo demonstra como sao
intensas as relacdes entre o futebol e nacionaida@mpeonatos mundiais ndo sao apenas
espetaculos mediados pelos meios de comunicagds, pakos privilegiados das
expressdes atuais deste tipo de sentimento. Poy astquestdo fundamental aqui €
identificar as politicas de comunicacéo que atisaresas praticas de mediacdo exercidas na
televisdo nessa tessitura narrativa entre idergglaghcionais como a brasileira e a
popularidade de determinados fenbmenos como esmamrtDe forma mais especifica,
gueremos entender o papel exercido pelo telejemalicomo um mediador fundamental
dessa experiéncia do publico de contato afetivo @macao atraves do futebol.

Para isso, iremos partir da observacdo de Scal8l(Zobre o crescente lugar
ocupado pelos programas que mesclam jornalismo testemmento na grade de
programacao televisiva. Podemos dizer que os prag&sportivos configuram um hibrido
dessas duas vertentes e um exemplo dessa ocupacéaédo dos canais de esporte nas
televisbes por assinatura funcionando 24hs (SPOEBPN, FOXSPORTS). A ampliacéo
destes canais converge com o capital simbdlicocassm ao futebol brasileiro como um
importante soft power (Nye, 1990). Nao foram poua®$ogadores estrangeiros reportados
na televisdo dizendo de sua alegria e orgulho @& es1 uma Copa do Mundo no “pais do
futebol”. Neste sentido, iremos considerar a telyi uma maquina “centralizadora-
democratizante” (Weaver, 1993), que mesmo sendivessada pela multiplicacdo de
canais e tendo a concorréncia das midias digdaisa consegue mediar este evento para
audiéncias massivas.

Isso nos leva a observar como os icones da naicladelrepresentados na televisao
se expressam no mercado através da venda de catnismtecdo, de games de futebol,
como também na idolatria aos jogadores, no consiesoletras de musica e no proprio
jornalismo. E essa circularidade que pde em jogguestdo da nossa autenticidade e
identidade nos levando a perguntar até que pontccoaelacfes entre futebol e
nacionalismo também séo tensionadas por versfesheciveis e comercializaveis desse
tipo de sentimento de pertenca e como elas podepsepriadas de formas diversas por
individuos comuns, bem como negociadas por frasqatarnacionais.

Dentro dessa logica, € fundamental expandir a ideiamacdo através do uso de

conceitos como nacionalismo banal (Billig, 1995%¢innalismo comercial (Quail, 2014)
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como forma de tentar apreender as multiplas a@cfes do nacional com as agendas da
globalizacdo e do multiculturalismo. Isso € um passportante, pois dentro de uma
perspectiva de longa duracdo podemos dizer quewast#o passou de um modelo nacional-
popular para outro multinacional, na qual franquiasernacionais adaptaram sua
programacao a geografia da nacdo para concorrersr com canais nacionais.

E importante observar até que ponto estes canpiste®s contribuiram para
multiplicar os vinculos da programacao jornalistom a “cultura popular”. Através deles
podemos constatar um exponencial crescimento davartas “mesas redondas” nas suas
grades de programacéao. Apesar de certa similaridadermato, esses programas variam
em cada uma destas franquias em relacéo as irddesidas polémicas, a presenca ou nao
de profissionais do futebol, ao nivel de informatld, com maior ou menor aproximacao
dos debates do bate-papo informal, tipo “conveeshatequim”. Mas em comum eles tém
os temas abordados ilustrados por lances editadsgodjos e transmissdes esportivas
chamados de “melhores momentos”. Evidentementesges recursos de gravacado nao sao
novos. S&o convencdes narrativas oriundas do moaks profissionalizacdo das praticas
jornalisticas no ambito da televiséo.

E neste sentido que se torna importante entenaeo éatebol brasileiro jogado no
passado, fundamentado na expressao “futebol grée&ce ter se tornado uma referéncia
para a comunidade jornalistica se posicionar coma aspécie de guardida da memoria
deste estilo de jogo. Por isso, 0 nossteresse é interpretar com base em variaveis
histéricas (como a nocdo dwocessd e culturais €thos, visdo de mungaomo os
jornalistas passaram usar de procedimentos narsgpiara se afirmar como comunidade de
profissionais e realcar saatoridadecomo intérpretes sociais em temas importantes como
é futebol para a identidade nacional.

Queremos discutir até que ponto o telejornalismagpacum lugar privilegiado na
preservacdo do “verdadeiro” futebol brasileiro nanmria do publico. E fundamental
problematizar o carater conflitivo de suas vers@®a o viés competitivo do futebol. Isto
obriga técnicos e membros da comunidade futelrdistilidarem com variaveis cientificas
como as derivadas da fisiologia esportiva, bem cormdantes taticas inovadoras,
indicando ser o futebol ndo ser apenas arte, #@chabilidade e “individualidade”, mas
também forca, poténcia atlética, velocidade e ividizide.

Podemos dizer, entdo, que a indagacdo mais geraltdm gira em torno das

estratégias comunicativas dosformatos narrativosusados pelo telejornalismo para se
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afirmar entre o publico de massa como woaunidade interpretativaesponsavel por
reconfigurar os elos entre nacionalismo, politiceesporte em meio a globalizacao
econdmica e cultural em curso. O nosso intuitorésicair uma chave explicativa que nos
permita entender como e em que grau 0S meios deirtoagdo e o telejornalismo
esportivo tém contribuido na tentativa de manutere&ormatizacdo de uma forma de
jogar futebol, de modo a tornar perene uma homalegtre o estilo de jogo brasileiro e os
elementos constitutivos de nossa singularidadeurallt(a ginga, a malandragem, o
improviso etc). Enfim, queremos entender como ggeeesso se mantém em meio as
tensdes vividas pela nacionalidade em um mundo wazlanais atravessado por multiplas
tecnologias, mercadorias e ideologias desterriipadas.

Dentro do ambito deste artigo, iremos limitar essgjunto de questbes amplas
associadas a manutencdo da hipervalorizacdo ditdierrsimbdlico da “varzea” por
agentes como jornalistas e profissionais do futdidas do problematizar e desnaturalizar
esse mito constitutivo do “futebol arte”, o nossteiesse é discutir a teia narrativa em
torno da qual a varzea permanece um lugar refalemeiformacao de jogadores e como 0s
elos com o passado sao restituidos e configuradies pelacées do telejornalismo com
outros protocolos audiovisuais como documentériegleo clips. O nosso argumento é de
que esses protocolos intensificaram a circulacdas também imbricagcdo de regimes
temporais distintos, permitindo que mitos passa#jam constantemente atualizados em
funcdo das tensdes vividas no presente expandimupa@tancia politica dos significados

da varzea além do futebol.

A varzea como mito fundador

No Brasil, os trabalhos de Helal, Lovisolo e Sog2601, 2011) e Helal e Cabo
(2014) chamaram a atenc¢do com maior evidénciagpegpel das narrativas jornalisticas e
biografias escritas por jornalistas em torno daeémcdo” do Brasil como pais do futebol.
Embora com perspectivas nem sempre convergentes grais variados entre 0s seus
autores, os artigos destas coletaneas discutemosanstitutivos destas narrativas com a
obra seminal de Mario Filh@ Negro no Futebol Brasileiraa homologia simbolica entre
forma de jogar da selecéo brasileira de 1938 era@ga@s culturais associadas a como a
ginga, a espontaneidade, o improviso e a malangra@@UEDES, 2009). Isso foi

fundamental para transformar um atributo cultuna em dado “natural” associado a
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mesticagem. Neste sentido, as obras acima visamatteslizar crencas e mitos que
transparecem como “verdades” e se perpetuam attevgsoducdo noticiosa sobre este
esporte.

Entre estas “verdades” estd o mito varzea, tidoocogcleo “roméantico” fundador
explicativo da forma brasileira de jogar. Roméanfirque apaga o carater especulativo e
as disputas sobre os dominios comerciais sobres ésteenos baldios bem como a
profissionalizacdo, comercializacdo e tecnificagddutebol. A consequéncia é a “varzea”
ser fruto de um discurso populista e saudosistdommais forte entre os “narradores da
histéria e dos significados do futebol” do que emds praticantes do jogo. O fundamental
aqui é entender que as visdes inventadas sobrét@seno mitoldégico” encontraram eco
na forma “natural” e “espontanea” com a qual o Hotepassou a ser associado a
nacionalidade. Portanto, o nosso “gosto” pelo foltdbi formado pelas narrativas de
“jornalistas, radialistas, esportistas e amadoragéntes que “falam de dentro do esporte e
que se consideram criticos do esporte que esta& atn funcédo desse engajamento e de
uma viséo civilizadora do futebol que sofrem nasalas e postulam reformas para o
aperfeicoamento (Lovisolo, 2011: 21-26).

Estas obras dialogam com as de historiadores cautw@2014) e Agostino (2002)
que tém como centro uma histéria politica do futebas apropriacdes desse esporte pelos
representantes da ditadura civil-militar de 1964ofetédnea organizada por Santos e Silva
(2006) alarga o0 escopo dessa tematica para revigf@®ssas, cinema e a musica. Os
trabalhos de Costa (2008) e Souto (2002) tem feré&mcia o papel do jornalismo na
producéo de vilania, gloria e tragédia que se alsdbre os jogadores da selecao brasileira,
principalmente o goleiro Barbosa, apds a derrotBrdsil para o Uruguai em 1950.

Esta é uma sintese precaria, mas nao é de todoatafirmar que no seu conjunto
a nacionalidade e suas simbologias no campo esp@@o mitos atravessados no senso
comum. Logo, a missdo fundamental destes autoiedefxontruir essas mitologias e
restituir os elos nem sempre gloriosos do futeboi a politica e 0 mercado de massas num
mundo globalizado. De um lado, elas s@o importap@s elas evidenciam a necessidade
de termos um melhor entendimento do engajamentpatie da intelectualidade e do
jornalismo em torno da defesa da nossa singulai@adutenticidade de jogar futebol, o
chamado “futebol arte”. Claro, ndo se trata apedasjogo, mas das formas de

expressarmos a brasilidade.
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De outro hd um hiato em relacdo a questdo de conmrnalismo reivindica
autoridade para se apropriar e defender o “estiltional” de jogo. Em outros termos,
pode-se dizer que as narrativas jornalisticas bfas de analise, mas falta uma teoria da
narrativa para deixar mais claro como as repregéesada nacionalidade criadas por elas se
ancoraram no senso comum. Os elos entre o jorrmalesim senso comum sao explicados
pela aproximacdo do jornalista com o comentarigtaade e pela forma como ambos
produzem avaliacdes argumentativas ao gosto dalbiicg amplo, de ndo especialistas.

Em suma, a questédo fundamental aqui é como esteirdo pode ser aplicado a um
tipo de pratica profissional como o jornalismo,eatada por uma disciplina de trabalho
necessaria a sua producao rotineira. Isso implicadescutir a questdo no ambito das
narrativas responsaveis pelo lugar simbolico ocopedia varzea nas relagdes entre futebol
e nacionalidade no Brasil. Isto implica observeglacao entre mito e cultura popular.

Gramsci (2002, v.6: 133-136) chamava o carater r#g@peo e instintivo das
massas de “senso comum”. Por ter um carater rehaénte assistematico e contraditorio,
este tipo de pensamento era apreendido e explggadddeologias e filosofias mais
coerentes. Para ele, essas ideologias ndo apardeifonma clara na cultura popular. Elas
compunham seus depdsitos mais estratificados @ibaihente sedimentados conformando
tradicdes conversadoras que compunham as mitoldgiasoral popular.

Para Gramsci (2002, v.3: 13-19), o mito € um tipandrrativa que um lastro na
realidade. Ele ndo € uma utopia desvairada nermaaiocinio doutrinario. Por isso, contém
vestigios uma ideologia organizada cujo aspectcidnal era atuar como uma fantasia
concreta, despertando e organizando o consensoarido a vontade coletiva de um povo
antes disperso e apatico por estar preso a crepgasmportancia para a acao politica. As
facanhas descritas de um determinado personagecasna Principe retratado na obra de
Maquiavel, ao serem lembradas sdo capazes de asivlasejos e sentimentos de um grupo
cuja identificagdo com o personagem se estrutuaaéd da proliferacdo das narrativas dos
seus feitos herdicos e proféticos

Gramsci se valeu das concepcdes de Sorel (19925p para apontar que 0 mito €
formado por um bloco compacto de imagens facilmasgmilaveis pelo senso comum e
por isso mesmo, capazes de serem utilizadas egtateente pelas liderancas politicas

para potencializar os pensamentos intuitivos de comaunidade em prol da acéo politica
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revolucionaria. O mito é, neste sentido, uma ideiea. Uma vez incorporada pela

consciéncia popular permite a mesma adquirir céni@nsao espiritual dotando o grupo de
uma fé em “verdades” responsaveis por levar indddcomuns e apaticos a acdo. De
acordo com Sorel (Ibidem), uma ideologia como axietax sO teria eficacia se fosse

constituida no mito da revolucdo permanente. Istmaria a teoria do materialismo

historico, a concepcéo de que a luta de classekaiea no socialismo como ultimo estagio

evolutivo da sociedade a ser conquistada pela @gdumroletariado, um tipo de narrativa

eficaz.

Neste sentido, 0 mito teria de reduzir a teoriana profecia para incrementar a luta
politica. Para um publico de marxistas ortodoxasgeaca na inevitabilidade do socialismo
se constituiu numa “verdade” incontestavel, algonacda razdo presidida por um exame
detido dos fatos. Por isso, 0 mito da revolugadenpeente foi capaz de manter acessa a
crenca na revolucdo mesmo diante do fracasso etmimiensocialismo rel Isto talvez
explique por que o mito da “varzea” se mantenhanmesom o carater extremamente
competitivo e metddico do futebol, cuja evolucatd egntrada no treinamento metddico e
nao no carater espontaneo do aprendizado do jegeiado a este espaco.

Como isso diz respeito ao jornalismo? Aos padrOesxcaglos pelas narrativas
jornalisticas e as formas como negociam com o seoswmm. A autoridade cultural diz
respeito aos modos como os jornalistas foram capdénpor rituais de leitura ao publico
de massa em detrimento de outros narradores (EZeli®92). No caso do jornalismo
politico isto esta associado a uma postura eqadérnecessario para se lidar com as
polémicas (Schudson, 2002), mas no caso da repantagportiva aquilo de Hallin (1986)
chama de esfera do “consenso”, um dominio no ggsa equilibrio ndo parece fazer muito
sentido. Isto diz respeito ao gosto dos jornaligi@l®s mitos que sustentam os elos do
futebol com a nacionalidade, mas também envolve dimvagem no consumo dos jornais

gue veremos adiante ao abarcarmos o futebol nad&de

Televisao e Populismo
A leitura de jornais nos fez mobilizar uma verteshds Estudos Culturais acusada de
populista por entender consumo de produtos midstmomo uma forca indicativa do

* Segundo SORELIfid p. 155) a teoria revolucionaria de Marx n&o tinbene fung&o o convencimento e
sim deixar uma forte impresséo entre os seus se@sida de que a preparacao do proletariado pambate
final dependia unicamente da organizacéo de un&énsia obstinada, crescente e apaixonada contra a
ordem social instalada.
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protagonismo de individuos anénimos simbolizad&to@mente pelo que Fiske (1992)
chama de “cultura dos subordinados”. Podemos dizero que nos interessa nesta vertente
é discutir o distanciamento do jornalismo de sw$aidiina de trabalho, centrada na nocao
de objetividade, (Nerone, 2014, Schudson, 2002prexanacdao com o tabloidismo, o
sensacionalismo e outros ismos que também cammtesssa pratica. De forma geral, esse
movimento é considerado uma forma de negociacdoasogostos dos publicos massivos,
uma vez que o jornalismo passa privilegiar temasaisaem detrimento de temas
substantivos como economia e politica. (Andrewsaeksbn, 2001; Wayne e Murray,
2009).

Este tipo de interpretacdo ganha veeméncia noseaujoe associam comercialismo
no jornalismo ao populismo. Conforme Mazzoleni @08m todos os paises democraticos
existem dois tipos de atividades noticiosas e reithistem graus variados de integracéo das
organizaces jornalisticas com a cultura politequetlas nacionalidades. De um lado estao
0s jornais orientados para 0 mainstream politictigaio e para uma audiéncia de elite,
mais afeitos aos valores da imparcialidade e regimidade que aos ditames do mercado.
De outro estdo os jornais populares, tais comajsrtabloides, programas de radio e de
televisdo mais ligados a I6gica do entretenimeatimfoca, as personalidades carismaticas
dos seus apresentadores do que sérias analisisapoli

Essa clivagem elitista/populista parece ser bemomeatentuada na televiséo.
Autores como Waisboard (2003) atestam que ininpégisu historias de esporte e sexo
indicam o triunfo da sensibilidade populista desigio. O elevado grau de presenca da
cultura massiva na televisao (Martin-Barbero, 20fi2)respeito ao apetite implacavel dos
seus programas para o aquilo que atrai, porque@ ade surpreender, chocar e por isso
mesmo reunir grandes audiéncias. Dai a televisawi@ial parecer ter por uma obsessao
de ser adorada pelas grandes massas, pelas gaaiiscias. Para isso, ela tem de sujeitar
aos gostos populares e rejeitar a cultura elifitasboard, 2003).

Até que ponto as manifestacfes exaltadas de néisioona(o choro dos jogadores,
por exemplo) na ultima Copa do Mundo ndo podemtaxaissa dimensdo populista da
coesdo nacional exploradas por liderangas politidas caso exemplar foi o da presidente
Dilma ao afirmar que o seu governo estilo Felip&do.Isto indica a dupla face do
populismo, usado para tratar da persona de umdidde um atleta e a0 mesmo tempo para
caracterizar um modo datervencdoe de comunicacdo politicacapaz de operar com

sucesso a popularizacdo de agentes diversos emesegiemocraticos massiv@ger
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Panizza, 2013 e Kazin, 1999)iversas expressfes da nacionalidade ganharanosefeit
draméaticos manifestos no canto do hino nacionakst@dios e no choro dos jogadores. A
forma como milhares de jovens expressam esse sritnmitando o penteado do jogador
Neymar também pode ser digno de destaque (Trd®@xe, 2014). Tudo isso ganha forte
expressao na televiséo.

A questdo é como isso afeta o telejornalismo. @ajesmo impresso passou a se
caracterizar por uma narrativa impessoal na quidrmato das noticias tenta apagar a
lembranca do repérter no texto. No jornalismo fisiga, ao contrario, a narrativa das
noticias exige a presenca fisica do jornalistavétrala tonalidade de sua voz e de sua
expressao corporal (Weaver, 1993). Isso acenttizaéza permanentemente sua presenca e
tornando uma persona televisiva (Fechine, 2007gmAldisso, um dos critérios de
noticiabilidade seguido pelos reporteres de tedevié a escolha de boas imagens. Esta
preocupagdo o0s obriga a observar e selecionar cavetdpazes de gerar imagens
impactantes e espetaculares. Dai o teor acentuatnmgerpretativo deste tipo de
jornalismo. O carater espetacular das imagensisebatas e a presenca fisica do jornalista
exigem que este apresente as noticias ao publioocacautoridade de um especialista em
assuntos diversos (Weaver, 1993).

Autoridade cultural

Pode-se se argumentar que esse quadro esta neisdaj@o momento em que a
televisdo aberta era marcada por uma escasseandis ¢(d/hannel, 2005). Evidentemente
vivemos uma época distinta, nos quais as tecnalotpievisivas estdo associadas a
multiplicac@o de canais por assinatura e a disg@a#ibdo da programac¢do dos mesrmons
demandha internet e nas plataformas digitais. Muito erabsso seja feito exclusivamente
para assinantes, ha certo descontrole no domimssadproducdo. Muitas vezes esse
conteudo é capturado, reeditado, reelaborado, gaohas significados e é posto para
circular livremente em plataformas como youtuberaPalguns autores, este processo
significa novas ambiéncias e circuitos comunic&inos quais as representacdes do esporte
estdo associadas a subculturas diversas (Hutéonge, 2014).

A habilidade de blogueiros, midia livristas e ostementes para fazer reportagens
por conta propria, produzir e fazer circular codteicapazes de concorrer e/ou corrigir os
produzidos pelos sistemas profissionais do jomrmalisensiona a correlacdo de for¢cas no
campo da comunicacdo. Ha maior horizontalidadeeianto, ainda é intensa a mediacao

da experiéncia esportiva pela televisdo, princieal® em eventos globais como
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Olimpiadas e Copas do Mundo (Boyle, 2014). Padeifstativa do que é produzido e
consumido por fas e comunidades de torcedoresrs tile futebol tém como referéncia o
material noticioso oriundo do jornalismo profissab(Vimieiro, 2014).

Isso evidencia a importancia da autoridade jortiedisno universo esportivo. Esta
presenca envolve dois aspectos: 0s circuitos erogfos narrativos. No primeiro temos de
estar atentos para o fato de estudar televisaar exign eixo mais sincrénico, dar conta de
multiplas plataformas comunicativas atualmente.nAldas imagens, podemos discutir
como sons, graficos, legendas afetam um processcomheinicacdo caracterizado pela
abundéancia de informacgbes e imagens. Estas sdadaslitcom base nos atributos
profissionais dos jornalistas, mas envoltas nurouito dentro do qual a televisdo opera
com canais abertos, por assinatura e das redesss@¢ennedy e Hills, 2009).

Isto nos leva ao segundo aspedtendo em vista que o processo de selecéo, edicao
de imagens, sons e textos faz parte do atributcultara profissional dos jornalistas
(Schudson, 1996), o importante € saber como istdteeem padrdes narrativos capazes de
legitimar o lugar de mediacao dos telejornalis@sa intérpretes sociais (Zelizer, 1992). O
dilema entre serem objetivos e habeis contadoresistiérias parece expressar uma
ambiguidade constitutiva desse tipo de culturaigsmnal (Bird & Dardenne, 1993).

De um lado, quanto mais objetivos os jornalistasrfp menos interessantes eles se
tornam, pois eles retiram das estérias os elemeti@mmaticos e ficcionais capazes de
conecta-los com o senso comum do publico para bdiigem suas narrativas (Campbell,
1991). De outro, ao utilizarem as metaforas litagaros jornalistas dao vazdo a sua
criatividade, mas correndo o risco de trairem $#emis profissionais (Soloski, 1993). Isto
mostra como a objetividade ndo basta para reswuta & estratégia de legitimacdo dos
jornalistas como intérpretes da realidade. Diveestgdos tém apontado para a importancia
de se entender melhor os modos como as narrativaaligticas valoram a proximidade
com a logica do senso comum (Geertz, 1978) e sptadaao uso de tecnologias de
comunicacao sofisticadas como as televisivas, 4@eli1992; Schudson, 1993, Carey,
1987).

Os processos de edicdo impde o confronto entrestariai narrada e a histéria
vivida. E dentro desse ajuste de temporalidades aquarrador/jornalista organiza as
narrativas estruturando o passado mediante asnexkgédo presente e suas expectativas
para a futura recepcdo e impacto das mesmas (BAf4). E no confronto entre essas duas

temporalidades, o tempo de evento e o tempo dtorglae o narrador/jornalista tem de
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fazer escolhas do que e como contar e para issis@rasar mecanismos de selecao e
enquadramentos oriundos de sua visdo de mundo sistema cultural em que vive
(Genete, 1972). Todorov (1966) argumenta que nustéaria o que importa é a forma e o
tempo como narrador pde 0s personagens em condigstina essa trama ao conhecimento
de um destinatario idealizado em sua mente.

Aqui, porém, estamos falando de uma comunidadeadadores que compartilham
formas de construcdo de narrativas. Por isso, sleguelizer (1992), a autoridade
jornalistica é resultante da capacidade dos jataalipadronizarem o formato de suas
histérias e difundi-las e perenizé-las no tempavés da capacidade divulgacdo e
armazenamento dos meios de comunicacdo. Nestalgentias versdes sobre os fatos
tendem a se hegemonizar perante de outros intéspseiciais. Esses padrdes permitem,
segundo Schudson (1993), as noticias terem umgaceleom o mundo real ndo s6 no
contetdo, mas na forma, no modo como o mundo éemgidd pelos jornalistas em
convencdes narrativas naturalizadas em suas @a@tiofissionais.

Os formatos narrativos das noticias televisivas @@anizados tematicamente no
tempo e centradas em algum personagem. Aqui € iameridentificar de que forma estas
narrativas, principalmente as audiovisuais saontadas por protocolos comeplay e o
slow motion,fundamentais para a formacdo de uma telewisimonal popularnos anos
1970, periodo que grandes eventos esportivos coopasCdo Mundo comecaram a ser
exibidos mundialmentéWhannel, 2005, 2009). Diversas metaforas saozatiis para
caracterizar o desenvolvimento da televisdo pretoamco até este periodo como “tela
cinza”, “granulada”, enfim um periodo ainda marcgadba “escassez de canais” (Boyle,
2014; Hutchins and Rowe, 2009, Whannel, 2005).afsat neste sentido, de discutir como
o desenvolvimento das técnicas de captacao e, memalmente, reproducdo de imagens,
impactaram no desenvolvimento de programas espertoaomo as mesas redondas
(Hollanda, 2013)

Conforme Silveira (2013) o uso de recursos comeptay e o slow motion tinha
uma finalidade especifica, reprisar gols na mesebacidade que os mesmos eram vistos
pela primeira vez. Mas sem duvida, o desenvolvimatgssa tecnologia de gravacao
impactou na forma como a televisdo passou a camcepatrocinios e publicidade e
negociar a venda dos direitos de transmissdo comgé&scias representativas de entidades

esportivas como clubes de futebol impactando nascerge profissionalizacéo,
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comercializagao e elitizagdo de determinados despate alto rendimento em diversas
formacgdes nacionais (Whannel, 2009, Connolly anm@012 e Law, 2001).

Scannel (2009) diz que somente estudos socio-lmegorserdao capazes de
correlacionar os modos como profissionais de coocagdio se apropriaram desta vertente
tecnologica e reestruturam a grade de programagté@eidiva ampliando a escala que os
programas de telejornalismo em geral e esportivpa&ricular passaram ocupar ha mesma.
Por outro lado, tanto Whannel (2005) quanto Scafibiel) reverberam a urgéncia de se
estudar como o crescente uso dos aparelhos televisfetaram rotinas cotidianas,
fundamentaram habitos de lazer prazerosos regudargsrno da programacao esportiva e
tornaram a televisdo uma forma cultural (Williara72).

Isto envolve a invencéao da narrativa dos “os melhonomentos” e a forma como
ela infletiu na reorganizagdo do jornalismo esportio Brasil. Conforme Silveira (2013),
os “melhores momentos” foram capazes de transfornmamondétono jogo de futebol de
noventa minutos em uma narrativa de cinco minugomignsa emocao. Por isto, a perda de
importancia do replay integral dos jogos de futelplarentemente sumidos da grade de
programacao. Se por um lado, as tecnologias deag@iavenvolvem o aparato televisivo
com lugar da nagdo como uma comunidade imaginaddefdon, 2009), por outro, 0s
canais por assinatura parecem levar a uma dispdesandiéncia bem como dos valores
gue linkavam esta com a nacionalidade (WhanneB;Z0amir, 2014).

Neste sentido, se torna relevante buscarmos ietarpa permanéncia do nacional
em grandes eventos esportivos levando em contaadpectos. O primeiro diz respeito a
forma de organizagdo dos canais esportivos ponatssa como GporTV e aESPN.E
importante discutir até que ponto a narrativa dethores momentos infletiu no intenso
desdobramento dos programas de resenha esportgradede programacao destes canais.
Os nomes dos mesmos sao sugestidosna SporTYRedacaoSporTV Gol e Troca de
Passes, SporTV Reporter, Bola da M@zsegundo envolve discutir o papel de canais
internacionaisESPNe aFOXSPORTBe o seu funcionamento como franchising nacionais
(ESPN/BR). Isto pde em debate a forma como estesicadaptaram seus formatos de
programas e protocolos narrativos ao contexto natigerpassando a nocdo de certo
nacionalismo comercializado (Quail, 2014).

Neste sentido, ndo é sem sentido argumentar querga cdramatica e o efeito
repetitivo dos melhores momentos ressoaram porcestento de programas, reforcou o

processo de personalizacdo e celebrizacdo desatddéiou a memoria nacional no sentido
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de conservar e avivar o Brasil como a “pétria detaihas” (Helal e Cabo, 2014) e permitir
o telejornalismo negociar com outros protocolosraismos audiovisuais ao gosto do
publico massivo. O que nos leva a destacar novanaemhportancia de se entender melhor
0s “sentimentos populistas” e sua relacdo comebhitna televiséo.

REFERENCIAS

AGOSTINO, G.Vencer ou Morrer: Futebol, Geopolitica e IdentidadeNacional. Rio de Janeiro,
MAUD/FAPERJ, 2002.

ANDERSON, B.As Comunidades ImaginadasSéao Paulo, Cia das Letras, 2009.

BOYLE, R., HAYNES, R. (2009)Power Play: Sport, Media and Popular Culture Edinburgh:
Edinburgh University Press.

Billig. M. (1995). Banal Nationalism Los Angeles: Sage.

CAMPBELL, R. (1991).60 Minutes and The News: a Mythology for Middle Anerica. Urbana
e Chicago: University of Chicago Press.

COSTA, L. M.. A trajetéria da queda: as narrativas da derrota e @ principais vildes da
selecdo brasileira em Copas do Munddese de Doutorad@JERJ, Rio de Janeiro, 2008.

DAMO, A. S.Do Dom a ProfissaoTese de DoutoraddJFRG, 2005.

FARRE, M.. El noticiero como mundo posible: estrategias ficcitales em la informacion
audiovisual. Buenos Aires: La Crujia, 2004.

FISKE, J.(1989. Understanding Popular Culture. New York, London. Routledge.
GENETTE, G.Discours du Récit En Figures lll, Paris, Seuil, 1972.
GEERTZ, C. GSaber Local Petropolis, Vozes, 1998.

GUEDES, S. L. Futebol e Identidade Nacional. Réféexsobre o Brasil. PRIORE, Mary del e
MELO, Victor Andrade (orgs)Histéria do Esporte no Brasil. S&o Paulo, UNESP, 2009.

HALLIN, Daniel e MANCINI, Paolo. Falando do Preside: a estrutura politica e a forma
representacional nas noticias televisivas dos Bstabhidos e da Italia. In TRAQUINA, Nélson
(org).Jornalismo: questdes, teorias e “estorias’Lisboa, Vega, 1993, pp. 306-325.

HELAL, R,. LOVISOLO, H. e SOARES e GONCALVES, A. Butebol, Jornalismo e Ciéncias
Sociais: InteracdesRio de Janeiro, Eduerj, 2011.

A Invencao do Pais do Futebol: Midia, Raca e Idolda. Rio de Janeiro,
Rio de Janeiro, Mauad, 2001.

HELAL, R. e CABO, A. (orgsXCopas do Mundo. Comunicacéo e ldentidade NacionaRio de
Janeiro, Eduerj, 2014.

KENNEDY, Eileen and HILLS, Laura (2009%port, Media and Society.Berg: Oxford, New
York, 2009

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RJ —4 a 7/9/2015

HOLLANDA, Bernardo Borges Buarque de att allho no Lance. Ensaios sobre Esporte e
Televisdo Rio de Janeiro, 7LETRAS, 2013.

MAZZOLENI, G, STEWART, J. and HORSFIELD, B. (edshe Media and Neo-Populism: A
Contemporary Comparative Analysis Westport, CT: Praeger, 2003

MARTIN-BARBERO, J.Dos meios as mediagdes: comunicacio, cultura e hegmia. Rio de
Janeiro: UFRJ, 2001

NYE, Jr. J. S. Soft PoweForeign Policy80: 153-171.

PANIZZA, Francisco. What do we mean when we talkwiPopulism? In TORRE, Carlos de La e
ARNSON, Cynthia (eds)Latin American Populism in the Twenty-First Century. Baltimore.
John Hopkins University Press, 2013

QUAIL, Christine. Anatomy of a Format: So You Thillou Can Dance Canada and Discourses of
Commercial Nationalisnlelevision New Media July 2014

RANEY, Arthur A. and BRYANT, Jennings ed (2008andbook of Sports and Media New
York and London. Routledge.

SCANNELL, Paddy The Dialectic of Time and TelevisiorThe ANNALS of the American
Academy of Political and Social Scienc2009: 219

SCHUDSON, Michael. A Politica na forma narrativeeergéncia das Convengdes Noticiosas na
Imprensa e na Televisdo. In TRAQUINA, Nélson (odgknalismo: Questdes, Teorias e Estorias.
Lisboa, Vega, 1993.

SOREL, Georgeskeflexdes sobre a Violéncigsdo Paulo, Martins Fontes, 1992.

SILVEIRA, Marcio Telles daA recriacdo dos tempos mortos no futebol na televés. Molduras,
Molduracdes e Figuras Televisivas. Dissertacdo de Mestrado Porto Alegre, UFRS3201

TORRE, Carlos de La e ARNSON, Cynthiaatin American Populism in the Twenty-First
Century. Baltimore. John Hopkins University Press, 2013.

TOMLINSON, Alan, YOUNG, ChristopherCulture, Politcs and Spectacle in Global Sports
Events Albany: SUNY, 2006.

TODOROV, TzvetanLes Categories du Récit Littéraire.Em Communications, Paris, 1966.
WAISBOARD, Silvio. Media Populism. Neopopulism inatin America. In MAZZOLENI,
Gianpietro, STEWART, Julianne, and HORSFIELD, Breds)The Media and Neo-Populism:
A Contemporary Comparative Analysis Westport, CT: Praeger, 2003

WEAVER, Paul. As noticias de jornal e as noticiastelevisdo. In TRAQUINA, Nélson (org).
Jornalismo: Questbes, Teorias e Estoériatisboa, Vega, 1993.

WHANNEL, Gary. Television and the Transformation$port The ANNALS of the American
Academy of Political and Social Scienc2009 625: 205

WHANNEL, Gary. Pregnant with anticipatiomhe pre-history of television sport and the poditaf
recycling and preservatiomternational journal of Cultural Studies, Volume 8(4): 405-426.

15



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RJ —4 a 7/9/2015

ZELIZER, Barbie.Covering the body: the Kennedy assassination, theeadia, and the shaping
of collective memory Chicago and London: The University of ChicagosBrd.992.

16



