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Resumo

Este artigo analisa as caracteristicas que favorecem o programa de auditorio a permanecer
ao longo de décadas nas grades da maioria das emissoras de televisdo aberta com
abrangéncia nacional. Por que varios formatos fazem tanto sucesso ¢ permanecem durante
anos nos canais? O método adotado para o desenvolvimento deste trabalho partiu de uma
pesquisa bibliografica em livros, textos jornalisticos e académicos que abordam conceitos
de producdo televisiva para massa e influéncias culturais, também entrevistas com fontes
primdrias: apresentadores, produtores e diretores de programas pertencentes ao género.
Obteve-se como resultado a constatacdo que as caracteristicas dos formatos, o tom, a
dindmica, o apresentador e o aspecto popular colaboram para a resisténcia e manuteng¢do do
género como “festa popular” criada pelas emissoras para a identificagdo do publico com os
programas.
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Introducio

Este artigo pretende investigar as principais caracteristicas do género programa de
auditorio nas emissoras de televisdo aberta e entender de que maneira esse produto atrai a
atencdo do telespectador. Identificar os recursos de produgdo que formam um programa
pertecente ao género. O questionamento que move essa pesquisa ¢: quais caracteristicas
permite que o programa de auditério se consolide ao longo de tantas décadas na televisao
aberta brasileira?

Com uma grande variedade de quadros e cenas, os apresentadores sdo os
responsdveis em animar a plateia, e para isso, utilizam um linguajar simples e convidam as
pessoas para dancar, cantar, participar das gincanas, entrevistas, divulgar algum trabalho,
opinar, ou simplesmente, aplaudir. Em alguns casos as pessoas que participam recebem

prémios por vencer alguma competicao.
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Além de ser um produto que “vende” alegria, os temas incluem dramas e aspectos
do cotidiano como lugar de exposi¢ao da privacidade.

Hoje o género esta presente na maioria das emissoras nacionais abertas. A Rede
Globo conta com Altas Horas, Amor & Sexo, Caldeirao do Huck, Encontro com Fatima
Bernardes, Esquenta e Domingdo do Faustdo. Na Record sdao A Hora do Faro, Domingo
Show, Programa da Sabrina, Gugu e o Legendarios. O SBT exibe o Casos de Familia,
Domingo Legal, Programa do Ratinho, Programa Eliana, Programa Raul Gil, Programa
Silvio Santos ¢ Sabadao com Celso Portioli. A Rede TV com o Sensacional, de Daniela
Albuquerque.

De acordo com os dados do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica
(Ibope), o programa de auditério teve a terceira maior rentabilidade de publicidade em
televisdo aberta em 2013, com cinco bilhdes de reais em verba. SO perde para os
jornalisticos (R$ 15 bilhdes) e as novelas (R$ 12 bilhdes). Apesar dos intervalos comerciais
constituirem uma das fontes de lucro, ndo sdo as Unicas formas que o estilo permite. Com
merchandisings, agoes publicitarias integradas a atragdo, o programa de auditdrio foi o que
mais trabalhou com esse tipo de patrocinio, um investimento do mercado publicitario de R$
3 bilhdes, o equivalente a 51% dos investimentos. “Quando considerado o volume de
investimento, observa-se um crescimento de 130%. Esse género foi impulsionado
principalmente por novos programas que entraram na grade das emissoras e os atuais
dominicais.” (IBOPE MEDIA, 2015).

Este trabalho realizou uma pesquisa bibliografica em livros, textos académicos de
comunicagdo e sociologia e também jornalisticos que abordam conceitos de producdo
televisiva para massa e influéncias culturais. Por causa da falta de referéncias especificas
sobre programa de auditério, foi necessario que este pesquisador realizasse entrevistas com
fontes primarias: com apresentadores, produtores e diretores de programas pertencentes ao
género. Também foram analisadas as caracteristicas do género, o porqué a participacdo do
publico ¢ tdo importante e de que forma esse processo acontece.

Este artigo ndo se pergunta “o que os programas de auditorio fizeram com a
sociedade”, mas busca-se refletir sobre as relacdes de producdo (aspectos técnicos e
artisticos) e recep¢ao (possibilidades de identificacdo, em vista a audiéncia), como forma de
uma pequena contribuicdo deste pesquisador a area de conhecimento, ao levar em conta a
importancia econdmica do género para as emissoras de TV. Nao pretendo, evidentemente,

esgotar o assunto, que em si parece ser inesgotavel.
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1 O que é programa de auditorio?

O auditorio € a grande atracdo do programa de auditorio, apesar de que
muitos animadores, muitos apresentadores fazem de conta e colocam o
auditorio em terceiro, quarto plano, e¢ ndo ¢é. O auditério ¢
superimportante, principalmente quando elas entregam o coragdo, quando
vibram com o artista e com o proprio apresentador. Sem auditério nao
existe animador. (RAUL GIL, 2015).

Diretores, apresentadores, produtores, roteiristas, jornalistas, académicos da
comunicagdo e demais pessoas participantes do processo produtivo entendem que o publico
tem vontade de participar dos programas de auditério. Quem nunca ficou surpreso ao
reconhecer algum conhecido?

Basta assistir as producdes para notar que as veiculagdes geralmente vém
acompanhadas de personagens, pessoas andnimas ou publicas que servem como estratégia
de interag¢do e identificacdo para gerar audiéncia. Mas o que as atraem para fazer parte da
plateia? No que elas colaboram? E o principal, como funciona o programa de auditorio na
televisao?

Ao levar em conta que a defini¢do da palavra “programa” ¢ o conjunto de
atividades audiovisuais que constroem um formato para entreter pessoas durante um
determinado tempo (WATTS, 1990, p.20), a unido com a palavra “auditério” que quer dizer
“Sm 1 conjunto de pessoas reunidas para ouvir um discurso, relato, conferencia, audiéncia,
ou espetaculo musical; pubico, assisténcia: [...] 2 local amplo, com acustica apropriada,
onde as pessoas se reinem para ouvir alguém: [...].” (BORBA, 2011, p.134), pode-se
afirmar, entdo, que o género programa de auditorio ¢ aquele que tem em sua esséncia a
dependéncia de uma plateia atuante, que ndo ¢ meramente ilustrativa, ocupa um papel de
acdo para se diferenciar dos outros géneros que as possuem. Assim como afirma Lemos da

Silva:

Muitos programas de TV tém auditérios, mas ndo sdo do género
‘auditdrio’. Neste caso, eles tém apenas o formato ‘auditério’, ou seja,
possuem um publico assistindo a gravagdo, mas a plateia ndo ¢ essencial.
Neste tipo de formato, o auditério aparece em segundo plano, ou as vezes,
nem aparece, pois existe o recurso da edigdo de colocar o som de palmas e
risadas sem que haja pessoas no estidio. (LEMOS DA SILVA, 2012,
p.57).

Em entrevista para esta pesquisa, o gerente da ‘“Associagdo dos Pioneiros,
Profissionais e Incentivadores da Televisdo Brasileira”, Elmo Francfort, também reconhece

o papel de interacdo da plateia para identificagdo do género:
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Um programa que apresenta uma plateia que ndo interage é bastidor. O
programa de auditério tem que haver essa troca do apresentador com a
plateia, tem que ter o calor. O minimo que podemos imaginar um com
outro ¢ a plateia que na verdade sdo os bastidores, ndo a plateia em si em
um programa desse, se manifestar e alguém falar: “xiiiiu, siléncio no
estiidio, esta gravando!” (risos). E o minimo que a gente pode dizer como
referéncia disso. Ja no caso de um programa de auditério é “poxa, vocé
gostou disso? Comenta aqui, fala com a gente a sua opinido”, passa o
microfone para a plateia. (FRANCFORT, 2015).

A plateia, entdo, ocupa um papel fundamental na elaboracdo dos programas

pertencentes ao género, o de interagir com o apresentador. Entende-se que interacdo ¢

quando ocorre o envolvimento de duas ou mais pessoas empenhadas a desenvolver algo

juntas, a acdo de uma provoca alguma reacao na outra.

Sf 1 acdo reciproca: [...] 2 influéncia mutua:[...] 3 ag@o conjunta[...] 4
(Farmac) alteragdo dos efeitos habituais de uma substiancia ou
medicamento quando associados com outra substincia ou medicamento:
[...] 5 interlocugdo; didlogo: [...]. (BORBA, 2011, 782).

No programa de auditorio, segundo Francfort, ¢ justamente as estratégias de

interagdo das pessoas presentes na plateia e dos telespectadores com o conteudo

apresentado.

O segredo da interatividade € vocé estar perto do outro lado, € o maior
segredo do programa de auditorio. Se voc€ souber chegar ao cerne, no
objetivo total da interatividade, vocé entende o programa de auditorio.
Porque ¢ a forma que como eles fazem, ou seja, permanecer a distancia,
dentro de um estidio, mas, ao mesmo tempo, estar ao lado do seu
telespectador. O telespectador se sente cada vez mais proximo.
(FRANCFORT, 2015).

Nas ultimas décadas, pelo fato do género comportar reportagens, entrevistas,

musicais, jogos e atragdes diversas, tem sido denominado pelas emissoras como

Variedades. Aronchi de Souza chama ateng¢do para o fato ao explicar que o motivo da

mudanga ¢ uma estratégia comercial.

A reclassificacdo do género variedades, antes denominado auditoério, € um
artificio criado pelas proprias emissoras para nido dar ao programa uma
imagem popular. Rebatizados, os programas de variedades sdo os
programas de auditorio pés-modernos na TV, que promovem a guerra de
audiéncia com prejuizo para o telespectador, que vé, ri, chora e se espanta
com tudo que ¢ apresentado. H4 uma tentativa de dar continuidade a
formula desenvolvida ha décadas por Hebe Camargo, Silvio Santos e
Flavio Cavalcanti, entre outros. Alguns programas tentam manter o nivel



_> <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢ao
INTER XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

das atragdes, mas os escorregdes sdo frequentes. (ARONCHI DE SOUZA,
2004, p. 139).

Diante desses conceitos, este autor entende que Variedades ¢ o género que tem uma
grande diversidade de quadros, porém nao existe a interacdo com a plateia, ou muitas vezes
ela nem se faz presente. Opta-se, entdo, pelo nome tradicional programa de auditério, pois

carrega junto uma historia de desenvolvimento e consolidagao.

1.2 Elementos do programa de auditério

O género ganhou contornos proprios da televisdo com tom popular de divertimento.
Em entrevista para esta pesquisa, o diretor Ignacio Coqueiro, do programa Hora do Faro,
afirma que o programa de auditério se utiliza da unido entre jornalismo e dramaturgia para a
sua concretizag¢do: “Ele tem uma linha, ¢ trabalhado em cima de esquetes, dois tons a cima
do programa de dramaturgia, um tom diferente do jornalismo, tudo com inflexao, as vezes
com o tom, ou com volume de voz.” (2015).

A formula tradicional impera com: um apresentador carismatico, interagdo com a

plateia, candidatos que aspiram a fama em algum concurso e diversas atracdes.

Tem o calouro, uma luz aberta, tem a plateia que é fundamental, a
interatividade. [...] Ele tem um estilo que se vocé tentar sair muito disso o
publico estranha. E diversio para ilustrar, trazer o cantor, apresentar o
artista novo para o publico, porque a visibilidade ¢ muito grande.
(COQUEIRO, 2015).

Ingredientes que sofrem acréscimos, ou sdo modificados de acordo com as

limitacdes das emissoras, identificagdo cultural, potencial de produ¢do para criar e inovar.

Os programas que mais aproximam o telespectador da realidade da
producdo em televisdo sdo os de auditdrio, pois permitem a entrada do
publico nos estudios ou locais preparados para gravacdo. Neles, o publico
¢ frequentemente convidado a participar do programa. (ARONCHI DE
SOUZA, 2004, p.93).

O género permite que sejam explorados varios tipos de formatos em um mesmo
programa, por possuir quadros musicais, entrevistas, reportagens, debates, encenacdes e
atracdes das mais variadas, que assumem a funcdo, enquanto linguagem, de dar ritmo e
fluidez ao programa, de forma a prender a atencdo do telespectador. “O publico do género

auditorio também comparece para mostrar alegria, animagdo, interesse, podendo cantar,
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dancar e dar opinido, sempre instigada pela figura do apresentador, que centraliza a atencao
e conduz o programa.” (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p.94).
O cenario deste género esta relacionado ao espago cenografico necessario: palco e

plateia, onde apresentador e publico poderdo interagir durante a gravagao.

Figura 1 — Cenario de programa de auditorio:

Fonte: CRUZ - REVISTA SUPERINTERESSANTE (2013).

A Figura 1 representa a estrutura fisica do programa de auditério. No centro se
encontra o palco, onde todos os convidados sdo recebidos. Na frente ou em volta do palco
fica o local da plateia. Nas paredes ao fundo, pode haver teldes, onde sdo exibidas a marca
do programa e reportagens, ¢ ao lado, o local de danca das bailarinas. A frente do palco
ficam as cameras e parte da equipe técnica. Alguns programas possuem uma banda musical,
uma tribuna para o apresentador e uma bancada para jurados.

A maioria dos programas do género sdo realizados em estudio. Arcos, circulos,
tridangulos e quadrados s@o algumas das formas que ornamentam os cenarios do espetaculo.
Na transmissdo, as imagens dos enquadramentos destacam todas as dreas tridimensionais
representadas, desde a plateia até o fundo do palco.

As cameras enfocam uma mesma cena a partir de varios angulos. Alternam-se dos
planos mais abertos, para os mais fechados, e vice-versa. O enfoque nas celebridades ocorre
quando o assunto € curioso, ou emocional, por meio de planos mais fechados.

Em niimeros musicais, os movimentos de cdmera sdo alternados de baixo para cima,
de cima para baixo e de um lado para o outro, em velocidade, somados a aplicagdo de luzes

em movimento, para transmitir uma sensa¢ao de magia, sonho e agitagao.
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As musicas tocadas ao fundo durante a fala do apresentador, a chamada para
comercias, ou a danca das bailarinas geralmente sdo sucessos do momento, evidenciando a
atualidade do que estd sendo mostrado. Quando a atencdo se concentra no desenrolar de
algum quadro no palco, as musicas sdo instrumentais, ora draméticas, ora alegres, de acordo
com a situacao.

Com a mesma estratégia do radio, as emissoras de televisdo se utilizaram do
programa de auditério para se popularizar, com uma plateia composta por diferentes

pessoas que assistem ao programa, se manifestam e participam das atragdes.

O auditorio é um espago de mediagdo (“transicional”, na terminologia do
psicanalista Winnicott) entre a nova realidade daquilo que os socidlogos
chamaram de “grandes bolsdes urbano-industriais” (Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre) e a realidade tradicional,
interiorana, das camadas populacionais que migram para os “bolsdes”
durante os anos 60. (SODRE; PAIVA, 2002, p. 115).

A plateia também ¢ induzida a participar do programa por meio de estratégias da
producdo aliadas a desenvoltura do apresentador, por exemplo a votacdo por meio de

aparelhos eletronicos para eleger uma melhor apresentacao artistica.

Eu tenho um comparativo muito gozado: se a plateia € quente, se o
apresentador traz a plateia para a atracdo e, se atracdo é interessante, as
pessoas que estdo no auditério se envolvem realmente [...] Vocé pode
conduzir a plateia a ter sensagdes, a sentir coisas, a participar mais, a ter
elementos que vocé pode jogar para ela, sorteios que vocé pode fazer com
ela. Depende do roteiro do programa, para saber qual a fungdo dessa
plateia dentro desse programa, se ela é tdo importante quantos os
participantes, ou se é sO para bater palmas ou criar volume. (COQUEIRO,
2015).

Em algumas emissoras de televisdo, a plateia ndo ¢ um espago apenas para aplaudir,
vaiar e participar de alguns quadros, mas também de auxilio a formagdo e criacdo. As
emissoras recorrem as caravanas, sejam de cidades, bairros ou escolas para preencher os
espacos do auditdrio que compdem o cendrio. Na criagdo, colaboram com o apresentador no
decorrer das atividades ligadas aos quadros, seja com perguntas aos entrevistados, ou
servindo como voluntario para alguma prova.

A maioria dos programas de auditdrio ¢ exibida aos finais de semana com aderéncia

a um publico diversificado.

O programa de auditorio, na verdade, ele € conhecido por estar no sabado
a tarde, domingo a tarde, um programa que une a familia. Um programa
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familiar. A grande caracteristica do programa de auditorio é juntar a
familia e ter um produto que vocé consiga ter de A a Z. [...] O que € um
compromisso ¢ uma dificuldade. Porque em uma novela no horario de 23
horas vocé pode fazer uma cena mais picante, ter outros elementos que
atraem o publico. (COQUEIRO, 2015).

O programa de auditdrio ¢ marcado pelo fato de ser constituido por uma espécie de
didlogo interno entre os diversos programas da emissora. Por exemplo, pode divulgar as
atracdes da grade hordria, como as entrevistas ¢ homenagens aos artistas das novelas que
estdo em veiculacao.

Além de importar as atragdes do género do radio, na televisdo houve a importacao
do formato de calouros, que foi acrescentado jurados que decidiam o futuro da carreira

artistica do anonimo. Na maioria das vezes sdo pessoas do meio artistico que compde o juri.

Um programa sem auditorio também ndo tem juri, porque o juri s existe
em fun¢do do auditério. Ambos tém um papel para o espetaculo funcionar.
Agora o juri é composto por varios tipos. Uns sdo “sérios”, outros “sdo
doces”, outros agressivos. Ha também os que sdo melancélicos e os
“papais sabem tudo”. Alias, todos sabem tudo. E incrivel. Aqueles que
compdem o juri tem uma opinido formada sobre tudo que aconteceu no
mundo inteiro. (TILBURG, 1989, p.43).

A figura central do programa de auditorio ¢ o apresentador, que conduz o show,
anuncia as atragdes, anima, recebe convidados, media, mantém a continuidade e, algumas
vezes, julga. De acordo com o apresentador Raul Gil, “Quando as pessoas do auditdrio vao
ao programa, vao para ver os grandes artistas, mas a grande atracdo para elas, na verdade, ¢
o apresentador. [...] em todos os programas de auditorio, 90% do sucesso depende do
apresentador.” (GIL, 2015).

Exerce o papel de lideranga frente as cAmeras. E o apresentador que vai até a plateia,
ndo as pessoas que vao até o palco, e quando ocupam o mesmo espago sdo convidados pelo
anfitrido. “Programa de auditorio € programa de produtor, mas... todo seu sucesso depende
do apresentador.” (FILHO, 2003, p.51). A diretora do Programa do Ratinho, Lucimara

Parisi, em entrevista para este trabalho, afirma:

[...] o apresentador é o produto, ele tem a responsabilidade de vender o
conteudo. E normalmente, com toda essa responsabilidade de um
programa de vérias horas, ¢ normal que o apresentador fique inseguro,
principalmente o que faz ao vivo. [...] Normalmente, o apresentador ¢ o
dono do programa, é o responsavel, repito: é o produto e responsavel por
tudo aquilo que esta acontecendo. (PARISI, 2015).
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O diretor e o apresentador se completam para a realizagdo das cenas. Por isso, Parisi

defende que ¢ importante o diretor entender as limitagcdes do proprio apresentador.

[...] é dever do diretor ter um equilibrio muito grande para lidar com tudo
isso ai, para saber entender que o apresentador vai ficar nervoso, que o
apresentador ndo vai querer isso, ndo vai querer aquilo, para se entrosar
pelo menos naquele momento. Depois, em reunido, ele pode mostrar a
opinido dele, que deve ser feito assim, assim... Mas prevalece a do
apresentador. [...]. Entdo o diretor tem que ter essa paciéncia e ter a
pegada com ele para dar certo, se ndo, ndo da. (PARISI, 2015).

O apresentador ¢ um persuasor, procura cativar a aten¢do e entusiasmo da plateia,

convence o desconhecido a se expor frente as cadmeras para jogar, fazer ou responder

perguntas, aceitar piadas, ou servir como auxiliar em algum quadro para transmitir o “calor”

deste contato aqueles que assistem em casa.

[...], ¢ uma energia entre o auditério e o apresentador. Entdo, o
apresentador fica a vontade, fica mais em casa. Ele tem um apoio, se ele
quiser um respiro ele tem alguém ali no auditério, ele vai conversar, ele
faz uma brincadeira e a0 mesmo tempo o publico gosta de ver o que esta
acontecendo. (PARISI, 2015).

Nestas aberturas ¢ sentido o carisma do comunicador, pois denunciam a simpatia, a

receptividade e a inteligéncia somado ao discurso articulado direto com a cdmera, por meio

da ancoragem nas chamadas de quadros, explicacdo das regras dos jogos, divulgacdo de

produtos, ou simplesmente conversando com o telespectador.

A coisa principal de um apresentador de programa de auditério € ele ser
auténtico, ele ser ele em primeiro lugar. Se vocé ndo ¢ aquilo que vocé
promete ser, vocé acaba caindo literalmente. [...]E preciso ter a agilidade,
a correria, o agito que o auditorio pede... Vocé tem que ser desenvolto. Se
vocé ndo € aquilo que vocé promete ser, vocé acaba caindo, literalmente.
As pessoas fazem a sua mascara cair facilmente. [...] essas pessoas fazem
que vocé se sinta cada vez mais proximo, porque elas sdo o que sdo.
(FRANCFORT, 2015).

O apresentador ¢ a ponte de ligagcdo do palco com plateia, dos telespectadores com o

produto audiovisual. O carisma se acentua com a aceitagdo do publico, somado a

inteligéncia, charme e autoridade.

As duas maiores qualidades sdo o carisma ¢ a empatia. Vocé precisa ter
um amigo do outro lado, uma pessoa que vocé se sinta bem se ela te
liderar. E isso que apresentador faz, ele lidera todo um conjunto, a massa
toda. [...]. E vocé ser feliz e dar felicidade para os outros, poder
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compartilhar. E um programa que nio é sé seu, é de todo mundo. Tem que
ter a ligacdo e a vontade de ter mais um membro de sua familia.
(FRANCFORT, 2015).

A plateia quando participa de alguma atividade pode receber das maos do
apresentador um prémio pela entrada ou vitdria em competicoes. Em alguns casos os
presentes sdo patrocinados por anunciantes.

O apresentador chega a ser tdo importante que a maiorias dos programas estao
ligados ao proprio nome do comunicador. Por exemplo, Programa Silvio Santos, Domingao
do Faustdo e Xuxa Meneghel. Com seu sorriso simpatico, figurino atual, maquiagem nao
tdo carregada e dominio do cenario, aliado ao modo de se comunicar, compde o processo de
identificacdo do apresentador com o género.

Para realizacdo das matérias externas, o programa de auditério retrata historias da
vida particular de andnimos para instigar a curiosidade do telespectador. Coqueiro afirma

que esse fator estd relacionado a grande adesdo do publico brasileiro as telenovelas:

O publico brasileiro se acostumou com novela; entdo, a dramaturgia esta
inserida de certa forma em todos os lugares, ndo s6 na novela, ndo s6 na
minissérie; ela esta integrada em uma necessidade que o publico tem de
acompanhar uma historia [...]. Entdo, o programa de auditério por mais
que venha um cantor, ele vem acompanhado de uma historia. Fazer um
programa de auditdrio feito uma salada de fruta ndo da certo, ele tem que
ser pensado e conduzido para aquilo. Tem que ter uma narrativa, para o
publico poder pegar (ai vocé pode ter uma narrativa mais sofisticada,
menos sofisticada). (COQUEIRO, 2015).

Alguns quadros exibem a intimidade dos problemas sociais e fisicos dos an6nimos.
As pessoas buscam nos programas uma solu¢do financeira para resolver o caso. Ao mesmo
tempo em que o programa alimenta os sonhos e desejos da maioria da populagdo, articula
acoes de merchandising e marketing social aliado a dramatizagdo com imagens
exacerbando a gravidade, conferindo destaque ao incomum, ao tragico, com vistas a
provocar a emog¢do na plateia e no telespectador, por causar piedade e compaixdo. O
programa pode se tornar uma maquina de realizar sonhos e solugdes para as vitimas.
Entrevistada para esta pesquisa, a produtora Sara Elaine Feliciano, da Hora do Faro,
explica:

As pessoas em casa querem saber como uma pessoa vai receber uma
noticia, esse € um ponto bem legal que a gente tenta tratar com carinho.
[...] gostam de ver outras pessoas, que estejam passando por necessidades,
serem ajudadas. [...] Além de poder proporcionar uma coisa boa,
financeiramente para o personagem, pensamos no que ela pode trazer para
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quem esta em casa. O seu exemplo de vida, sua batalha... (FELICIANO,
2015).
De acordo com o diretor Coqueiro ¢ possivel analisar se um programa de auditorio

esta se saindo bem da seguinte maneira:

O que esta acontecendo com os programas de auditorio é que quando as
pessoas comecam a gostar dele é que vocé vé a permanéncia do
telespectador naquele canal, mesmo quando entra o comercial a audiéncia
ndo cai tanto. Entdo, a gente vai testando, fazendo essa escada para o
publico ficar. Sdo personagens interessantes, formas de contar essas
historias, ndo tentar ficar repetitiva, ndo ficar um quadro previsivel,
sempre mudar a forma da entrega do prémio. (COQUEIRO, 2015).

Os programas gravados durante a pds-produgdo vao, geralmente, quase da mesma

maneira para o ar, na mesma sequéncia e sem adicionamento de cortes.

Um bom programa de auditério ndo se mede pelo tempo que levou para
ser editado, muito ao contrario. [...] se, de um lado, esfor¢a-se para criar
um clima de entusiasmo, graga e calor humano, ndo se pode, por outro,
comprometer a espontaneidade de sua manifestagdo. [...] Tudo deve
contribuir para captar o momento de “efervescéncia” maxima da relagdo
animador/auditorio. (MIRA, 1995, p.192).

Com essas formulas foi possivel imortalizar programas e apresentadores. Quem nao
reconhece o borddo “Quem quer dinheiro?”, ou “Teresinhddaaddd!” e logo associa os
apresentadores com suas caracteristicas de desenvoltura. Ao mesmo tempo em que 0s

programas de TV se utilizam da cultura (ADORNO; HORKHEIMER, 1947), os programas

de auditdrio usam artificios para contagiar o publico.
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Consideracoes finais

O programa de auditorio esta ligado ao ‘gosto’ popular brasileiro na televisdo, e se
fortalece no processo de identificacdo por meio das estratégias de produ¢do. Nao ¢ teatro-
revista, ndo € circo, ndo ¢ musical, ndo ¢ game, ndo ¢ radio, ele pode ser um pouco de cada.
E o género que mais se aproxima das festas populares. A unidio das pessoas presentes no
estudio € a representagdo simbolica da massa que recebe o conteudo e declara como as
mensagens serdo recebidas pelos telespectadores. Quanto mais o publico presente no
estudio se sente animado e sensibilizado com o que se v€, maiores podem ser as chances de
sucesso de um programa.

O programa de auditério se apoia em narrativas que refletem e constroem imagens,
representacdes e valores sociais. As narrativas de pessoas andnimas sdo o apoio para as
matérias externas. E uma relacdo de ambivaléncia, onde dois interesses sdo atendidos, a
historia do andnimo que se deixa expor e o interesse da audiéncia.

Além de interagir e auxiliar na composicdo da plateia, as pessoas tém uma
oportunidade Unica: conhecer como se realiza um produto audiovisual. O contato direto
entre apresentadores e produtores com o publico cria uma atmosfera de proximidade e
intimidade. Sonhos podem ser atendidos no palco. Calouros podem ter a primeira
oportunidade para serem reconhecidos. Desafios sdo postos em pratica para que os
participantes recebam alguma recompensa.

Vale ressaltar que algumas caracteristicas ndo sdo fixas a todos os programas
pertencentes ao género. Para caracterizd-lo ¢ importante entender que programa de
auditorio sempre havera o apresentador se referindo a sua plateia. A plateia ndo pode passar

despercebida, uma vez que, ela ¢ parte do show.
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