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Celebrizagdo de Jornalistas: O Caso do Apresentador Evaristo Costa!
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RESUMO

O presente trabalho prop@e discutir como a aparicdo de determinadas pessoas na midia,
especialmente na televisdo, pode torna-las célebres na sociedade e inseri-las na atualidade
mediatica. Assim, em virtude da profissao, os telejornalistas tendem a serem reconhecidos
também como celebridades. Esse status, por sua vez, ¢ intensificado pelas suas paginas
pessoais nos SRS, como o Facebook. A partir de uma analise realizada com comentarios
e postagens, foi feito um estudo de caso do perfil do apresentador do Jornal Hoje, Evaristo
Costa. Observou-se como ele se comunica online, quais sdo os conteldos, suas praticas e
estratégias. Percebe-se, portanto, que essa atuacdo nas midias sociais acaba por
potencializar sua fama.
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Introducéo

Quem aparece com frequéncia em um determinado produto mediatico é geralmente
identificado nos sites de redes sociais (SRS?), em espacos publicos, como shoppings e
restaurantes, e tende a virar noticia. A midia exerce um papel importante nesse processo,
porque da visibilidade, o que muitas vezes transforma as acdes — comuns, diga-se — dos
individuos em espetaculos que geram compartilhamentos. O digital e a comunicagdo
mediada pela internet oferecem ferramentas e novas estratégias para que as pessoas se
tornem celebridades — como a construcdo da propria fama, num processo de do it
yourself celebrity (JORGE, 2014) —, bem como promovem um maior acesso dos fas para

gue as sigam, acompanhem.

1 Trabalho submetido ao DT 5 — Comunicagdo Multimidia da Intercom Janior — X111 Jornada de Iniciacdo Cientifica
em Comunicacéo, evento componente do 40° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Estudante de Graduagdo 6°. semestre do Curso de Comunicacdo Organizacional da FAC-UnB, e-mail:
vitoriaclw@gmail.com

3 Orientadora do trabalho. Doutoranda em Comunicacdo e Sociedade - Teorias e Tecnologias da Comunicagdo, na
UnB, e mestre em Ciéncias da Comunicacdo - Estudo dos Media e Jornalismo pela Universidade Nova de Lisboa, e-
mail: brendaparmeg@gmail.com

4 De acordo com Raquel Recuero, “Sites de redes sociais propriamente ditos sdo aqueles que compreendem a categoria
dos sistemas focados em expor e publicar as redes sociais dos atores. Sdo sites cujo foco principal esta na exposi¢do
publica das redes conectadas aos atores, ou seja, cuja finalidade esta relacionada & publicizagdo dessas redes. E o caso
do Orkut, do Facebook, do Linkedin e vérios outros. Sdo sistemas onde ha perfis e h4 espacos especificos para a
publicizagdo das conexdes com os individuos. ” (2009, p. 104).
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Essas ferramentas “[...] tém provocado mudangas expressivas pela criagdo de uma nova
cultura comunicativa engendrada especialmente pelos chamados usuarios-midia”
(BUENO, 2014, p.14) — aqueles usuarios que recebem as mensagens, mas também sdo
emissores, ou seja, que produzem contetdo na internet — e tal comunicacdo ocorre
através de um tweet, uma postagem, uma curtida, ou comentario em uma foto. Tornou-
se, portanto, praticamente uma exigéncia que todos — desde pessoas comuns até
profissionais, celebridades e empresas — tenham perfis nos SRS. No Brasil, o destaque
de utilizagdo é o Facebook, com 83% de usuarios®.

Atualmente, obter visibilidade implica estar presente nos SRS e atualizad-los com
frequéncia. Esses sites convidam o usuario a expor gostos, preferéncias, opinides, enfim
o0 seu dia a dia. O que ocorre, entdo, € uma exposi¢do do privado e, principalmente, da
imagem de cada um. Mais do que compartilhar informacg0es e fazer novas amizades, 0
Facebook funciona como um diario virtual da vida privada de seus utilizadores.

O resultado é que agora quase toda a sociedade tem sua vida em modo puablico, porém,
devido a diversos fatores como fama, importancia, feitos e quantidade de seguidores,
alguns individuos destacam-se, obtendo maior visibilidade que outros.

Os célebres do cotidiano

Antes, em geral as pessoas obtinham fama por um feito, por uma especialidade. Depois,
com o surgimento dos meios, a exposi¢do mediatica trouxe uma nova celebridade. Agora,
com a internet e os SRS, temos uma espécie de banalizacdo da fama. Hoje, esse
reconhecimento vem principalmente através do numero de curtidas, comentarios e
compartilhamentos que um post recebe. Além disso, as pessoas gostam de acompanhar a
vida umas das outras e crescentemente ocorre uma legitimacéo do que se faz e do que se
é pelo olhar dos outros.

Se nos espetaculos panoptico e midiatico o que ganha visibilidade o faz
a partir da evidéncia e da constituicao prévia do olhar pablico e coletivo,
0 espetaculo contemporaneo, materializado, por exemplo, nas praticas
de exposicdo de si na Internet, precisa constituir o olhar do outro e
garanti-lo para si. Assim, o olhar do outro — que costumavamos
conceber quase que “naturalmente” como sendo da ordem do publico
— privatiza-se na visibilidade requerida pelas webcams e pelos
weblogs, tornando-se “responsabilidade” do préprio individuo.
(BRUNO, 2004, p. 13)

5 Dados do dossié “Pesquisa Brasileira de Midia 2015: Habitos de consumo de midia pela populagdo brasileira”,
publicado pela Secretaria de Comunicagdo da Presidéncia da Republica anualmente. Disponivel em:
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-
atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf. Acesso em 20 nov. 2016.
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Além disso, na era em que somos cercados por telas de celulares, TVs e tablets, a imagem
— tanto no sentido simbolico quanto no concreto — é o que define a reputacdo das
pessoas, € € construida principalmente em canais como o Facebook. Assim, os individuos
s80 0 que sua imagem passa e a partir dela sdo avaliados, classificados e julgados pelo
resto da sociedade.

Nota-se, contudo, que ndo sdo todas as pessoas que ganham esse destaque social. As
celebridades sdo integrantes de um sistema mediatico e inegavelmente tém muita
visibilidade. Ana Jorge (2014) fala basicamente que os critérios para ser célebre sdo: 1)
servir de referéncia; 2) ser especialista em algo; 3) ser publico, ter sua imagem publica;
4) ter feito um ato heroico.

A visibilidade, principalmente através dos meios, esta diretamente ligada ao conceito de
atualidade mediética, proposto por Martino (2009): “um produto da atividade dos meios
de comunicagdo em consonancia com a organizacdo social da sociedade complexa”.
Nesse sentido, 0 que interessa é o presente, o que é publicado, veiculado. A partir dai,
fica claro porque as pessoas que aparecem frequentemente nos meios — e sdo vistas por
muitos — tendem a se tornarem celebridades, produtos da industria cultural. A sua vida
e a sua identidade viram bens publicos e comerciéveis.

Com a internet, existem mais pessoas — as ditas comuns, inclusive — produzindo e
postando discursos, para construirem personas interessantes e passiveis de serem
comercializadas. Ou seja, através da sua exposicdo, elas conseguem inserir-se na
atualidade mediatica. Nesse sentido, surgem as microcelebridades (BRAGA, 2010), que
sdo participantes das redes sociais na internet que se celebrizaram em um micro ambito
de atuacdo, os quais tém tido cada vez mais um crescimento de popularidade.

Vive-se, dessa forma, uma espetacularizacdo do eu, onde o foco é cada vez mais as
pessoas e 0 que elas fazem. Nesse contexto, os seguidores podem ser considerados fés,
isto é, pessoas que se identificam com aquele conteldo e apresentam um consumo
frequente (ABERCROMBIE e LONGHURST, 1998). Para Thompsom (1995), ser fa é
mais do que ter uma afetividade, envolve uma série de atividades sociais praticas e 0
desenvolvimento do self. Assim, sdo aqueles que gostam de determinado conteldo, e
também o compartilham, falam sobre, produzem em cima do original, por exemplo.
Ainda, podemos afirmar que o Facebook se tornou um dos principais mecanismos de

proximidade e até de contato entre fa e celebridade, ja que é também atraves dele que as
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pessoas seguem a rotina do idolo, sabem as novidades, comentam e elogiam, ou até

reclamam e criticam.

(Tele) Jornalismo célebre

Agora, qual a diferenca entre as celebridades de outros meios e aquelas da televisdo? Em
outros meios, a exposicao da imagem ndo é tdo forte quanto na televisdo. 1sso porque no
radio, por exemplo, apenas a voz é exposta aos ouvintes. Ja na internet, o individuo
escolhe o que publica ou ndo em seu perfil, o que curte, compartilha e comenta: a
exposicdo, nesse caso, € uma opcdo. Contudo, na televisdo, a imagem fica
invariavelmente exposta — sejam atores, apresentadores, comentaristas, etc.

ATV desenvolve em suas audiéncias o pathos televisivo, o qual segundo Luiz C. Martino
(2015, p.9), ¢ “o afeto ou afinidade que liga o individuo a0 meio de comunicagdo”. O

pathos representaria, assim, o rencantamento com o mundo®:

A questdo do pathos mergulha a analise da comunicacgdo neste mundo
humano, demasiado humano (Nietzsche) viabilizado pelas tecnologias
do simbolico. Ela fornece um quadro de interpretacdo para 0S
fendmenos comunicacionais (o jornalismo, a publicidade, os filmes,
etc.) como respostas a este intenso interesse pelo drama humano. Dai a
contemplacdo da paix&o humana (e ndo mais dos deuses), em verso e
prosa, em tela e papel. (MARTINO, 2016, p.9).

A TV tem uma ideia autorreferencial dos individuos, e a internet pode funcionar como
complemento. Além da exibicdo publica na televisdo, celebridades se expdem tambem
no Facebook, o que acaba por realizar a manutencdo de sua fama. Ao possuirem perfil
aberto ao publico, rapidamente sdo notadas pelos fas, que passam a segui-las.

Essa articulacdo com a internet oferece uma aproximacao entre os fas e celebridades
televisivas, pois a televisdo impde uma distancia entre quem assiste e quem aparece —
caracteristica de um meio de massa —, ja que nao ha um contato entre eles. Por isso, essa
distancia pode ser quebrada através dos SRS, por respostas a comentarios, curtidas,
mensagens privadas, entre outros. VVarios famosos sdo conhecidos por responder e manter
contato com seus fas, principalmente através de mensagens diretas’. Promove-se, assim,

uma sensacao de intimidade e proximidade, considerada importante:

6 Em resposta ao desencantamento do mundo, apresentado por Max Weber.

7 Tais mensagens até existem na TV, atraveés, por exemplo, do atendimento ao telespectador, mas sdo diferentes, pois
no Facebook ndo ha nenhuma outra pessoa como intermedidaria entre a celebridade e seu fa — ou, pelo menos, simula-
se que ndo ha. Nesse caso, pode-se dizer que a interagdo é direta e quase imediata, e, para o publico, a resposta daquela
pessoa que se tem como idolo é como um prémio.
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O estudo da cultura de celebridade tem focado principalmente em fas
separadamente da celebridade, mas a habilidade de pessoas famosas em
ler e responder aos fas deu inicio a uma nova série de préaticas e
interacOes. Celebridades precisam aproveitar dessa habilidade para
manter afiliagbes constantes e conexdes com seus f&s, ao inves de
parecerem indiferentes ou indisponiveis. E assim, o Twitter cria uma
nova expectativa de intimidade. (BAYM, 2013, p. 16).

No caso do jornalista, em funcdo da profisséo, ele passa a compor a atualidade mediética,
em diferentes graus, conforme sua exposicdo. Embora seu papel seja apurar e expressar
as noticias, de modo imparcial e profissional, alguns ganham destaque além do jornal e
acabam virando a noticia: seja pelo bom humor e simpatia ou pelos comentarios acidos.
Cria-se ai um paralelo na imagem dos jornalistas, pelo embate do papel de quem
geralmente precisa manter-se objetivo, mas que, nesses casos, ganha muita visibilidade.

Em analogia a comparacdo ja realizada entre radio e TV, o radiojornalista tem seu nome,
sua voz e, em alguns casos, sua opinido exposta publicamente; ja o telejornalista, tem sua
imagem obrigatoriamente veiculada. Logo, € comum que os telejornalistas também
possam ser alcados ao status de celebridade. Eles sdo profissionais que utilizam a propria
imagem como parte do seu trabalho, ganhando visibilidade mediatica assim que entram
no ar. Essa situacdo é potencializada no caso dos apresentadores, pois sdo a “cara” do
telejornal, a sua referéncia, além de aparecerem por mais tempo.

Os rostos que frequentemente aparecem na midia tornam-se intimos, as pessoas sentem-
se proximas e chegam a referir-se a essas celebridades pelo primeiro nome. Embora isso
possa também ocorrer em outros meios, € mais forte no caso da TV. Além disso, quando
a pessoa aparece no horario nobre, principalmente em uma emissora de grande audiéncia,
a imagem do profissional evidencia-se de modo ainda mais significativo, devido entre
outros fatores, a questdo do alcance que ela proporciona.

O tipo de exposicao de jornalistas nos proprios telejornais remete a nogdo das emissoras
de passar a imagem de um perfil caracteristico, tanto do programa, quanto dos
profissionais que os apresentam. Um exemplo dessa construcao é o apresentador do Jornal
Nacional, da Rede Globo, Willian Bonner. Ele, que passa a imagem de alguém
estritamente profissional, sério, rigido e competente, desenvolveu um espaco especifico
na emissora: 0 de jornalista integro e respeitado, responsavel pelo telejornal mais
importante da Globo. Em contrapartida, Evaristo Costa construiu uma imagem de alguém
divertido, descontraido, mas também profissional, encarnando caracteristicas do Jornal

Hoje, o qual apresenta. O resultado dessa situacdo € a valorizacdo da imagem desses
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profissionais e a conquista de uma fama adquirida pelo simples fato de estarem na telinha
diariamente, exercendo seu trabalho, cada um de seu modo particular.

N&o obstante, pode-se dizer que existem dois tipos de jornalistas célebres: 1) aqueles que
criam uma pagina pessoal para se manter em maior contato com seus fas; 2) os que tentam
se manter mais discretos. Entdo, quando um jornalista mostra em suas paginas nos SRS
fotos pessoais, logo apds acordar, em tarefas do dia a dia, nos bastidores, ele quebra a
ideia de perfeicdo passada pela profissdo e pela emissora, mostrando que aquela pessoa é
como qualquer outra. Isso estreita a relagdo da audiéncia com o profissional.

Ocorre ai uma proximidade, mesmo que ndo real, que gera apelo e carinho por parte do
publico no Facebook, mas que se perpetua quando o telejornal é apresentado — o que

pode, inclusive, reforcar os numeros de audiéncia naquele horario.

Meétodo e escolhas de trabalho

A partir da ideia de atualidade mediatica como matriz social, combinada com a forca que
0s SRS tém hoje na sociedade da era da imagem, identificamos o fenémeno de
celebrizacdo dos jornalistas, principalmente daqueles que estdo presentes tanto na TV
guanto na internet. Nesse contexto, um exemplo de jornalista que criou um perfil pessoal
para manter contato com seus fas € o apresentador do Jornal Hoje, Evaristo Costa,
conhecido como o mais querido nos SRS.

Em 2012, ele virou fendmeno da internet quando fez um trocadilho em referéncia a uma
matéria sobre os beneficios do mamédo para a salde. Evaristo Costa perguntou a sua
companheira de bancada, Sandra Annenberg, se ela gostava da fruta e, quando ela
respondeu que adorava, ele estendeu a mao e a cumprimentou. Ela disse: “Uma méo”,
rindo da referéncia realizada pelo colega. Essa piada, mais tarde, entrou no Trending
Topics do Twitter. A partir dai 0 &ncora comecou a destacar-se na internet, até que criou
sua pagina pessoal no Facebook em 2016, atualmente com mais de 2 milhdes de
seguidores. Ele ganhou o coracéo do publico ao postar selfies diarias, fotos de bastidores,
videos animados, e, especialmente, por responder ele mesmo os comentarios, de maneira
divertida e intimista. O resultado é que o apresentador, ja anteriormente reconhecido pelo
telejornal, passou a ter mais fas com a sua atuacdo no Facebook: ndo so por manter contato
com as pessoas, mas pelo seu jeito carismatico de realizar essa interacao.

De acordo com as publicacdes realizadas, entende-se que o perfil foi criado
especificamente para falar com a audiéncia, pois o foco reside na figura do proprio

apresentador. Devido sua forte presenca no Facebook, a interatividade com os usuarios
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gue o seguem e o destaque que recebe em paginas na internet, o apresentador foi escolhido
como objeto de estudo.

Baseada nisso, a proposta é realizar uma andlise qualitativa e exploratdria da interacao
entre o jornalista e apresentador Evaristo Costa com seus seguidores do Facebook na sua
pagina pessoal, com o objetivo de: a) identificar como a interatividade é estabelecida entre
ele e os usuarios; b) como conseguiu tanto destaque apenas por ser ativo no SRS; c)
refletir sobre como ele se tornou um jornalista célebre, principalmente na e pela internet.
Para exemplificar essa relacdo que o jornalista tem com seus fas e como ele virou uma
celebridade, foram recolhidas postagens e comentarios realizados na pagina do seu perfil
no Facebook. Os critérios de escolha foram: bom desenvolvimento com os fés, alto
alcance que tiveram (curtidas, compartilhamentos e comentarios) e a existéncia de um
upload junto com o texto, podendo ser video, foto ou imagem.

Todas as postagens e comentarios foram realizadas pelo apresentador nos anos de 2016 e
2017, mas nao foi levando em conta um periodo de ano especifico, isso porque ndo ha
um intervalo individual em que as publica¢des dele tenham tido maior ou menor alcance
tendo em vista que ele posta com regularidade. Ainda, para possibilitar melhor
visualizagdo do quéo célebre o jornalista se tornou na internet, foi recolhido um caso em
que a interatividade ocorreu fora do Facebook, mas que mesmo assim ganhou grande

destaque na midia jornalistica.

Analise: o caso Evaristo Costa no Facebook

Em geral, € possivel observar que as respostas do apresentador sdo divertidas, respeitosas,
intimas quando cabivel e frias quando necessario. Ele faz uso de emojis e imagens para
complementar seus textos e dificilmente publica algo sem algum contetdo visual, seja
foto ou video. Tanto nos comentarios quanto nas postagens, a linguagem utilizada é
informal e alegre, além de seguir um padrdo tipico da internet, com girias e interjei¢oes.
Na figura 1 (abaixo), é possivel observar que ha carinho e alegria pelo fato do
apresentador estar utilizando o Facebook naquele momento, o que para a fa quer dizer
que hd uma chance de ela ser vista e correspondida. Ela ainda diz que 0 ama e brinca com
avida pessoal do jornalista. Evaristo, contudo, ndo a recepciona com a mesma intensidade,
mas responde com bom humor. Nota-se, também, que foi utilizado um emoji para

expressar a situacdo de duvida da fa, solucionada por ele.
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Figura 1

Sandrinha Oliveira Ai meu Deus!ll

Ele ta onlingl

Bjo Evaristolll

Te amoooo

Tenha um bom dialll

(resta saber se ta saindo pro trabalho ou chegando da Might)
Kkk

Curtir - Responder - @ 318

Evaristo Costa @ Boa divida @ Ja ouviu aquela: entre de costas

em casa de madrugada, se perguntarem diz q esta saindo pra
comprar pao kkkk
Curtir - Responder - @ 4.382

Fonte: Reproducdo da pagina do Facebook.

Na figura 2, evidencia-se a barreira que existe pela TV: o espectador assiste ao jornal

todos os dias, mas ndo tem contato com o ancora; porém, minutos depois de comentar na

pagina, a pessoa é respondida e o problema de interacdo é solucionado. Apesar de ndo ser

tdo carinhoso com ela, o apresentador esclarece o motivo de ndo poder fazer o que foi

solicitado e despede-se do pai da fa, realizando o desejo de ganhar um abraco seu.

Figura 2

Sarah Gondim Evaristo manda um ald pro meu Pai no Jornal Hoje, ele
assiste todos os dias, rsrsrs almoca na sala vendo o noticiario.. O nome dele &
Ivanildo Alves Gondim de Vitoria da Conguista-Ba.. Obrigada e tenha uma
otima terca-feiralll *g

Curtir - Responder - £ 144

We. Evaristo Costa @ Nio posso pelo jornal, seria demitido por justa
causa. Abraco pro seu pai

Curtir - Responder - @) 2.228
Fonte: Reprodugdo da pagina do Facebook

Abaixo, na figura 3, Evaristo Costa novamente posta uma imagem com um texto, nesse
caso motivacional. Ele, que diversas vezes diz nas publicacdes que detesta segundas-

feiras, aproxima-se dos seguidores que também s3o gostam, principalmente ao dizer “Vc

ndo esta sozinho”. Ou seja, se coloca ao lado dessas pessoas, mostrando que € apenas

mais um que acha dificil o inicio da semana. E importante notar que a imagem postada

foi editada com a frase irénica “Como eu gosto de segunda-feira”, 0 que aponta uma

producdo especificamente para posta-la. Trata-se de uma acdo pensada previamente,

mostrando que ele tem uma preocupac¢ao com o que vai ou ndo publicar em seu perfil.

Figura 3
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Forca. Vc ndo esta sozinho. Bom comeco de semana.

O EU GOSTO DE

e Curtir B Comentar # Compartilhar v

D=0 49mi Principais comentarios ~

Fonte: Reproducéo da pagina do Facebook

No caso da figura 4, o &ncora realiza uma interacdo maior entre ele e seus fas. E postada
uma enquete sobre qual melhor gravata ele devera usar na apresentacdo do Jornal Hoje
do dia seguinte. Nesse post, as pessoas ndo sé iriam curtir, reagir, comentar ou
compartilhar, elas poderiam dar sua opinido e escolher qual gravata ele iria usar. A
opinido dos fas ndo ficou apenas nos comentarios e pdde ser visto seu efeito por todos no
outro dia ao assistirem ao jornal.

Figura 4

Pode me dar uma forca? Qual melhor gravata pra usar amanha no Jornal
Hoje? 1, 2 ou 3?7

-

e Curtir B Comentar # Compartilhar E b4
@QO% 34mil Principais comentérios ¥

Fonte: Reproducéo da pagina do Facebook
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Essa situacdo € bastante inteligente se pensada do ponto de vista de audiéncia. Ao pedir
a ajuda das pessoas para decidir qual gravata utilizar, ele gerou nelas uma vontade de
saber se ele realmente cumpriu com o combinado, ou seja, se apresentou 0 programa com
a gravata mais votada. Dessa forma, ao simplesmente pedir a posi¢do das pessoas em
relacdo ao modelo de gravata, ele acabou por leva-las a querer assistir ao Jornal Hoje.
Além disso, o episddio da votacdo das gravatas, assim como tantos outros, virou noticia
em portais (Figura 5, abaixo), fazendo com que o Evaristo Costa e seu perfil no Facebook
tivessem uma repercussao ainda maior, fato que geralmente ocorre quando ele faz alguma

postagem ou acdo diferenciada que ganha destaque.

Figura 5 — Evaristo vira noticia em portais de noticias.

Metropoles
21 de de 2016 - @

Amo/sou Evaristo Costa @@

As 10 melhores respostas de Evaristo Costa para os fas
do Facebook

Fonte: Reproducéo da pagina do Facebook

Um caso interessante foi de quando um perfil do Twitter pediu ao apresentador uma
gravata emprestada para ir numa festa de formatura (figura 6, abaixo). Evaristo Costa
enviou duas opcdes de gravatas para a casa do f&, e ainda pediu uma foto do look final
para ver se ela combinou. Essa interacao ultrapassou o0 meio, virou noticia e foi divulgada
em diversos portais e compartilhada por seguidores no Facebook. Além disso, é possivel
ver como o0 apresentador conseguiu se aproximar do publico a partir do momento que eles
se sentem préximos e intimos o bastante para chama-lo pelo apelido Eva, assim como
pedir a gravata emprestada. Pedir roupas emprestadas e apelidar outra pessoa sao acoes
gque comumente ocorrem entre amigos. O apresentador e seu seguidor no Twitter

provavelmente nunca se viram ou conversaram antes, mas naquele momento, é como se
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fossem amigos, e tal proximidade existe porque a internet possui esse poder de aproximar
seus usuarios, inclusive famosos e cidaddos comuns.
Figura 6

eva me empresta uma gravata pra eu ir na formatura da minha

- :Q Evaristo Costa tofl Seguindo

evaristocosta
empresto

§2éMEBET R
Fonte: Reproducdo da pagina do Twitter

Na figura 7 (abaixo), Evaristo assume o papel de cupido/conselheiro amoroso no seu
Twitter e depois compartilha com os fas do Facebook algum comentério escolhido. Nota-
se que a conversa entre ele e o seguidor é descontraida e o comentério do f& deixa claro
que o apresentador € visto como alguém que pode ajuda-lo a conseguir uma namorada,
possivelmente pelo fato dele ser famoso e influenciador nos sites de redes sociais. O
motivo da foto ndo esta relacionado com o Jornal Hoje ou com o a vida do apresentador,
mas sim com a intimidade de uma outra pessoa. Contudo, tal postagem ndo sé diverte seu
publico, o aproximando das pessoas — as quais veem que ele é acessivel e amigo —, mas
também impulsiona seu perfil, tendo em vista que € apenas um post sobre o dia dos
namorados, onde o jornalista conversa com um usuario em outro SRS, mas que ainda
assim teve 71 mil curtidas e quase 1.500 compartilhamentos.

Figura 7

Trago a @ desejada em um RT, mas n&o trabalhamos com milagres. 22
#felizdiadosnamorados

s Curtir #8 Comentar A Compartilhar

& DO Caroline Meyer Felix e outras 71 mil pessoas  Comentarios mais relevantes ¥

1.479 compartiihamentos

Fonte: Reproducéo da pagina do Facebook
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Ainda, é importante analisar que em nenhuma postagem ele se refere aos seus seguidores
no plural, ndo falando com todos em geral, mas sim com cada um individualmente,
atingindo também desse modo, o todo que o segue.

De acordo com os tipos de postagens realizadas, entende-se que o perfil no Facebook foi
criado especificamente para falar com o publico, pois o foco delas séo apenas a imagem
e figura do proprio apresentador, aléem de informagfes sobre os programas que ele
apresenta. E possivel observar que as postagens que mostram Evaristo Costa como um
cidaddo comum tem maior numero de curtidas do que apenas ele convidando as pessoas
a assistirem ao Jornal Hoje. Sobre os comentarios que as postagens dele tém, na maior
parte dos casos s@o curtas, elogiando sua imagem ou a forma como apresentou o
programa. A linguagem utilizada pelos fas é descontraida e informal. Séo feitos também
comentarios de temas aleatdrios, piadas, do mesmo modo que falam sobre a vida pessoal
do apresentador.

Varias fas simulam um relacionamento amoroso e afetivo com ele e dizem sobre filhos e
vida a dois. Ainda, diversas pessoas pedem que ele se comunique com algum parente
delas, pedem conselhos e tiram davidas sobre o funcionamento do programa, assuntos do
cotidiano, entre outros. Dificilmente sdo realizados comentarios sobre alguma pauta ou
noticia mostradas no Jornal Hoje e o apresentador ndo recebe quase nenhum de
desaprovacédo, principalmente sobre seu trabalho e funcéo profissional.

Em relacdo as respostas dele, quando ocorrem criticas, elas sdo respondidas de modo
respeitoso e o jornalista frequentemente agradece a opinido e carinho de quem escreveu.
Quando se tratam de elogios, a maioria séo respondidos sempre com afeto e bom humor.
Nos outros casos, 0 apresentador geralmente responde de forma intimista e bem-
humorada, utiliza piadas e da conselhos divertidos e Gteis, tanto sobre vida pessoal quanto
profissional das pessoas. Algumas vezes ocorre dele responder de forma curta e seca,
comumente relacionado a comentarios que abordam seu salario, sua carreira e vida
pessoal.

As postagens, por via de regra, sdo sobre ele e 0s programas que apresenta. Elas fixam a
ideia de que ele é uma pessoa carismatica e simpatica, com uma vida comum, e que gosta
do contato que tem com seus fas. Evaristo Costa ndo publica nada sobre sua familia ou
seu dia a dia, apenas se tiver relacdo com os estdios Globo ou férias do trabalho. Na sua
pagina no Facebook, ele expde, portanto, ainda mais sua imagem e a imagem do Jornal

Hoje, reafirmando sua fama e voltando a atengéo para o programa.
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Considerac0es finais

Quanto mais essa pessoa aparece na midia, mais ela € lembrada, marcada como famosa e
ganha fds. Na era da imagem, se a pessoa ndo é vista, ndo ha como ela ser célebre.
Basicamente, celebridade é uma pessoa amplamente reconhecida pela sociedade. A
definicdo do termo mudou ao longo do tempo, primeiramente na ideia de que a pessoa
fazia sua performance para manter a representacdo da sua celebridade e, em segundo, na
ideia de que ndo é um status, mas sim a pessoa em si, sendo ela um produto da industria
cultural e do sistema simbolico, que se destaca entre os outros cidadaos.

Dessa forma, as pessoas que aparecem na TV tém maiores chances de se tornarem
célebres atribuidos, aqueles que aparecem direto nos meios de comunicacdo, do que
outros profissionais. Além disso, atualmente, eles conseguem se reafirmar célebres por
meio do reconhecimento que tem nos sites de redes sociais por parte do puablico.
Inclusive, os SRS proporcionam uma facilidade para os seguidores e fas, ja que
diariamente tém acesso a seus idolos, principalmente através do Facebook, além de poder
interagir com eles, acabando por terem assim uma sensac¢éo de intimidade e proximidade
com aquela pessoa em questdo. Segundo Baym (2013), a habilidade de pessoas famosas
lerem e responderes seus fds acarretou em uma nova série de interagdes. Ele diz que
“celebridades precisam aproveitar dessa habilidade para manter afiliacdes constantes e
conexdes com seus fas [...]. ” (2013, p. 16).

Ainda, é preciso tratar de um grupo de pessoas que aparecem diariamente na TV, e que
por também outros motivos, viram celebridades: os jornalistas. Eles, que tem sua imagem
exposta a todo um pais, acabam por ganharem um destaque em relacdo a outras
profissbes. Evaristo Costa € um exemplo de jornalista que devido sua mediatizacéo pela
TV, seu carater e a personalidade que tem, acabou por ganhar espaco e virou uma
celebridade, principalmente no Facebook. Nos SRS, os jornalistas célebres, assim como
outras celebridades, conseguem se aproximar de seus fds ao mante um contato com eles,
e, portanto, reforcar e aumentar sua fama.

Evaristo Costa, em suas postagens quase diarias, atinge tanto o publico que o assiste na
TV, quanto o que apenas o segue no SRS. Além disso, ele conquista cada vez mais fas
pela interacdo que realiza ao responder grande parte dos comentarios feitos em seus posts.
O apresentador ja deixou claro diversas vezes que adora seus fas, que preza tanto o contato

que tém, quanto o amor e carinho que recebe diariamente a cada curtida e comentario.
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Sua popularidade fora da TV cresceu muito depois que criou seu perfil pessoal e as
pessoas viram qudo acessivel e divertido ele é. Com toda a fama dentro e fora do
Facebook, é possivel identificar as principais acdes estratégicas que o apresentador
utiliza, a fim de reproduzi-las em outros perfis como um guia para conseguir seguidores
novos, fidelizar os que j& tem e se destacar em relagdo a outros perfis.

Sdo elas: 1) postar diariamente, ou pelo menos dia sim dia ndo, para movimentar a pagina
e motivar 0s usuarios a curti-la; 2) realizar posts sempre acompanhados de imagens ou
videos, que recebem prioridade pelo sistema do Facebook para aparecerem nas timelines
dos usuarios, além de chamarem mais atencdo; 3) utilizar frases curtas, simples e que se
comuniquem diretamente com cada seguidor; 4) buscar pelo uso do bom humor, que
diverte quem Ié e tende a ser um motivo pelo qual as pessoas passem a seguir a pagina;
5) desenvolver posts com conteddo que atraiam as pessoas a curtirem, reagirem,
compartilharem e comentarem; 6) responder os comentarios de modo individual e
diferenciado, sem respostas prontas. Atualmente, o ato de uma pagina de empresa ou
pessoa famosa com diversos seguidores responder 0s comentarios que recebe, é um
atrativo que a faz ser mais seguida; 7) interagir com 0s outros usuarios, buscando sua
aproximacéo e fidelizacéo.

Por conseguinte, a partir do caso do Evaristo Costa é possivel pensar em dois diferentes
grupos de seguidores. Primeiramente, aqueles que assistem o programa e que por
gostarem dele passaram a segui-lo no Facebook. Em segundo lugar, aqueles que nédo
assistem ao programa, mas que por algum motivo, seja a indicacdo de outrem, seja porque
se divertiram com as postagens, passaram a seguir o apresentador. Contudo, é possivel
supor que, se aqueles que o seguem, mas nao assistem ao Jornal Hoje, acabem por gostar
tanto do jornalista, se haveria a possibilidade de por causa dessa apreciacdo, eles
migrarem da internet para a Televisdo — fato que beneficiaria principalmente a emissora
pelo aumento de audiéncia que iria ocorrer.

E preciso, a partir deste ponto, considerar também se a propria emissora, entendedora
desse fato, ndo acabe por permitir e até incentivar seus profissionais a terem esse contato
maior e mais informal com o publico. Nesse caso, o processo de celebrizacdo desse grupo
especifico de trabalhadores deixaria de sofrer um controle exclusivo da Rede Globo, e
passaria a depender também do publico, espectador ou ndo, que demonstra cada vez o

que quer saber das celebridades.
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Com base nisso, pode-se pensar se esse crescente nimero de personalidades na internet
ird se perpetuar ou se € somente uma fase momentanea nos SRS. Ainda, é¢ valido
considerar a possibilidade de outros profissionais seguirem os passos do Evaristo Costa e
passarem a desenvolver seus perfis em sites de redes sociais exclusivamente para o

publico, a fim de atrair e se aproximar de seus fas.

Referéncias
ABERCROMBIE, N., & LONGHURST, B. Audiences: A sociological theory of performance
and imagination. Thousand Oaks, CA: Sage, 1998.

BAYM, Nancy K. Fas ou amigos? Enxergando a midia social como fazem os musicos.
Matrizes Ano 7 —n° 1 jan. /jun. Séo Paulo, 2013.

BRAGA, Adriana. Microcelebridades entre meios digitais e massivos. Revista Contracampo.
Niter6i - n° 21, agosto de 2010.

BRUNO, Fernanda. Entre Aparecer e Ser: tecnologia, espetaculo e subjetividade
contemporanea. Intexto, Porto Alegre: UFRGS, julho/dezembro 2004,

BUENO, Wilson da Costa. Avaliando os ativos intangiveis das organizagdes nas midias
sociais: os limites das métricas. XXIII Encontro Anual da Comp6s, 2014.

JORGE, Ana. O Que € Que os Famosos Tém de Especial? — A Cultura das Celebridades e
o0s Jovens Portugueses. Alfragide: Texto Editores, 2014.

MARTINO, Luiz C. A Atualidade Mediatica: o conceito e suas dimensfes. Compds, 20009.

MARTINO, Luiz C. Epistemologia da comunicacdo no Brasil: trajetérias autorreflexivas.
Séo Paulo: ECA-USP, 2016.

MARTINO, Luiz C. Memorial. Apresentado ao Concurso Publico para Professor Titular de
Epistemologia e Teoria da Comunicacdo da Faculdade de Comunicacdo da Universidade de
Brasilia. DF: UnB, 2010

RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet. Colecdo Cibercultura. Porto Alegre: Sulina,
2009.

THOMPSON, John B. A Midia e a Modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis, RJ:
Vozes, 1998.

15



