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Resumo

Neste artigo analisamos o blog “Marca Amazonia”, que disponibiliza pesquisas, propagandas
e entrevistas que abordam uma possivel “marca” para a regido amazoOnica e Sua(s)
representacdo(des) no meio digital. Esta possivel “marca” ndo raramente ¢ ligada a uma série
de associacBes naturais, miticas e mesmo folcloricas. As imagens e imaginarios de uma
Amazonia “somente verde” ainda hoje permanecem e isto deve ser problematizado. Através
do blog, que foi criado diante da necessidade de maior acesso aos conteidos sobre o tema,
principalmente pela “pulveriza¢do” das pesquisas e produtos no ciberespaco, é possivel ter
acesso a informacGes diversas, exclusivas ou ndo, que podem ajudar e mesmo incentivar
novas reflexdes em pessoas que precisam acessar mais sobre o tema em apenas alguns clicks.
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Consideracdes iniciais
No periodo contemporéneo, o planeta tornou-se uma verdadeira “aldeia global”
(MCLUHAN, 2002), em que o mundo ¢ “comprimido” e as pessoas parecem possuir
necessidades “mais urgentes”. Aparentemente, o tempo ficou mais escasso e as tarefas do
cotidiano, maiores. Dessa forma, a tecnologia ganha cada vez mais destaque justamente
porgue o ser humano tem de fazer mais coisas em o0 menor tempo possivel e com qualidade.
Com tal urgéncia também para o recebimento e disponibilidade de informacdes, a

cadeia de comunicacdo foi modificada, ja que 0 antigo ciclo basico “emissor mensagem-
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receptor” tornou-se um caleidoscépio de possibilidades, em que todos podem ser produtores
dos mais diversos tipos de contetudo, em inimeras plataformas. Esta relacdo foi intensificada
com a chamada Web 2.0 que, segundo Tim O’Reilly, criador do termo, objetiva “desenvolver
aplicativos que aproveitem os efeitos de rede para se tornarem melhores quanto mais sdo
usados pelas pessoas, aproveitando a inteligéncia coletiva” (2006).

Por sua vez, tal partilha coletiva de conhecimento ja havia sido referida por Pierre
Lévy como “uma inteligéncia distribuida por toda parte, incessantemente valorizada,
coordenada em tempo real, que resulta em uma mobilizacao efetiva das competéncias” (1999,
p. 28). Isto é, é a partir da interacdo entre 0s sujeitos no ciberespaco que determinados
contetdos séo produzidos e compartilhados.

Levando tudo isto em consideracdo, analisamos neste artigo o Blog “Marca

Amazonia” (https://marcaamazonia.wordpress.com), plataforma criada em Belém do Para a

partir da percepcdo da necessidade de maior acesso aos conteldos sobre o tema,
principalmente, pela “pulveriza¢do” das pesquisas e produtos relacionados a ele. O blog visa
ajudar estudantes, professores e pesquisadores, ao facilitar a busca sobre o assunto e temas
transversais, 0 que nos lembra Marinho ao afirmar que “os blogs vao progressivamente se
transformando em um Util e versatil instrumento de rapida difusdo de informag¢des na Web”
(2007).

Inteligéncia coletiva e sua “nova cultura”

A origem do termo “ciberespago” ¢ ligada ao autor Willian Gibson que, em 1984, o
utilizou em sua obra “Neuroromance”. No entanto, tal terminologia ganhou destaque e
alcance mesmo entre tedricos da Comunicacdo, em especial Pierre Lévy, para quem a

expresséao

especifica ndo apenas a infraestrutura material da comunicagdo digital, mas
também o universo oceanico de informacdo que ela abriga, assim como os
seres humanos que navegam e alimentam esse universo. Quanto ao
neologismo “cibercultura”, especifica aqui o conjunto de técnicas (materiais
e intelectuais), de préticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores
que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespaco (LEVY,
1999, p. 17).

Assim, o ciberespago € um ambiente que permite novos modos de comunicagdo e
gue surge através da conexdo entre computadores, em que sdo transmitidos valores, ideias,

opinides e pensamentos que emergem e se transformam. O ciberespago se fundamenta em trés


https://marcaamazonia.wordpress.com/
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principios interconexdo, comunidades virtuais e a inteligéncia coletiva, sendo a interconexao
um principio basico, as comunidades virtuais “construidas sobre afinidades de interesses, de
conhecimentos, sobre projetos, em um processo mituo de cooperagio e troca” (LEVY, 1999,

p.127). E ainda Lévy que define que

A inteligéncia coletiva pode ser considerada a finalidade ultima do
ciberespaco, pois ela descreve um tipo de inteligéncia compartilhada que
surge da colaboragdo de muitos individuos em suas diversidades. “E uma
inteligéncia distribuida por toda parte, na qual todo o saber estd na

humanidade, ja que, ninguém sabe tudo, porém todos sabem alguma coisa”
(LEVY, 2007, p. 212).

Observando as trés caracteristicas, ndo é dificil notarmos que o blog “Marca
Amazonia” esta inserido nesse ambiente. Mais que isso: faz parte de um contexto mais amplo,
o da Cibercultura, essa cultura do digital que movimenta o virtual, o material e tudo que esta
acerca desse novo modo de se comunicar. Para Cardoso, Santos e Vargas, a Cibercultura pode
ser considerada em uma nova “interface cultural” ou “nivel da cultura contemporanea”,
conhecida por seu carater interativo mediado pelo largo uso do computador e pela estrutura

rizomatica da rede mundial (a internet) (2009, p.31). Para Lévy,

A cibercultura da forma a um novo tipo de universal: o universal sem
totalidade. E, repetimos, trata-se ainda de um universal, acompanhado de
todas as ressonancias possiveis de serem encontradas com a filosofia das
luzes, uma vez que possui uma relacdo profunda com a ideia de humanidade.
(LEVY,1999, p119.)

Assim, cada pessoa passa a ser um potencial criador de contetdos, em que a
“Internet redimensiona o conceito de receptor ativo, ou seja, enquanto um campo interativo, a
rede favorece o surgimento de vinculos com o receptor, o que o leva a ter uma dimenséo
interativa de fato” (OLIVEIRA, 1997, p. 06). Mais que isso: € esta articulacdo que caracteriza
as redes comunicacionais como dispositivos instituidores de vinculos sociais que se
sobrepdem ao aspecto de que elas sdo, também, produtoras de sentido (OLIVEIRA, 1997, p.

06), como em blogs.

Blog marca Amazonia: representacao e paradigmas na contemporaneidade

A ideia da criacdo do blog “Marca Amazonia” surgiu em setembro de 2016, ap0s a
realizacdo do 39° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo, o Intercom Nacional, em
Sdo Paulo. Em uma época em que a denominagao “blogueiro” ganha um cunho estético mais

amplo e até mesmo politico, é importante notar que um blog
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E uma péagina na Web que se pressupde ser actualizada com grande
frequéncia através da colocacdo de mensagens — que se designam “posts”
— constituidas por imagens efou textos normalmente de pequenas
dimensdes (muitas vezes incluindo links para sites de interesse e/ou
comentarios e pensamentos pessoais do autor) e apresentadas de forma
cronolégica, sendo as mensagens mais recentes normalmente
apresentadas em primeiro lugar. (GOMES, 2005.p,311)

Apds pesquisas preliminares e discussdes sobre sua organizacdo, 0 mesmo entrou em
funcionamento em marco de 2017 e, basicamente, problematiza a “marca Amazo6nia”,

conceito criado pelo professor e pesquisador Otacilio Amaral Filho. Segundo ele,

Marca Amazénia é uma ideia que se desdobra em conceitos de produtos a
que se agregam valores estéticos que, por sua vez, tém sua origem em
componentes do imaginario saidos da floresta e os seus elementos ofertados
gue sdo particularizados no andncio publicitario e envolvem cores, sons,
imagens ligadas a natureza hiperbdlica da regido (AMARAL FILHO, 2008,
p. 84)

Percebeu-se entdo a necessidade em difundir mais informacbes a respeito desta
categoria e assuntos transversais a ela que, de algum modo, abordem o tema e problematizam
as imagens e imaginarios que cercam a regido amazonica, em especial sua grande &rea

presente no Brasil.

‘/marcaamazonia.wordpress.com

AM%)MA

A PESQUISA QUEM SOMOS ARTICOS E ENSAIOS ENTREVISTAS AMAZONIA E PUBLICIDADE CONTATO

14 DE JULHO DE 2017 | SEM CATECORIA
Pesquisa e blog sao noticia no Digestivo Cultural, de Sdo Paulo

Uma grande noticia para inicio deste

Digestivo
Cultural =3

segundo semestre: Nossa pesguisa de

Trabalho de Conclusao de Curso sobre a

possivel Marca Amazénia, foi divulgada

no portal Digestivo Cultural. de Sao

Imagem 01. Captura de tela da primeira pagina do blog feita em 14 de julho de 2017.



4L Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgo
INTERCOM 402 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

Como se nota, a ideia do blog é ampla e busca alcangar outros pesquisadores, até
porque ndo raramente os trabalhos produzidos somente citam ou falam de forma
“homogénea” e direta sobre a “Marca Amazonia”, em que a “Amazonia ¢ tratada como um
dispositivo de enunciagdo que tem origem em um imaginario cultural formatado por uma
ideia de natureza (...)” (AMARAL FILHO, 2008. p.118) e ndo problematizam tal perspectiva.

Para disponibilizar isto, a estrutura do blog obviamente deveria atender a alguns
parametros que atraissem e, principalmente, proporcionassem ao publico-alvo (estudantes,
pesquisadores e interessados no assunto) uma melhor navegabilidade. Mais que isso: o blog
também deveria mostrar contetidos referentes a possivel “Marca Amazonia” e assuntos
transversais que fazem referéncia ao tema, contribuindo assim para posicionamentos e debates
a cerca da tematica.

Deste modo, ao entrar na pagina, na parte superior esquerda, 0s usuarios encontram o
logo do blog, que ¢ representada pela palavra “Marca Amazonia”. A mesma esta escrita na
cor verde, representando a caracteristica pela qual a regido é conhecida, a floresta, sendo que
hd um destaque para a letra Z, na cor laranja, fazendo referéncia as altas temperaturas

caracteristica da regido.

MARCA

AMALONIA

Imagem 02. Logo do blog “Marca Amazonia™.

MARCA

AMA“ONIA

Imagem 03. Aplicagéo do Logo do blog “Marca Amazonia”, com letras na cor branca e fundo verde
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O logo ndo esta apenas para colaborar com a identidade visual do Blog, mas também
é utilizado como atalho ao menu principal, caso usuario esteja em outra aba e queira retornar a
pagina principal. Dessa forma, tal imagem ajuda o usuario a poupar tempo em sua navegacao
e também marca mais ainda o conceito do blog.

Prosseguindo no “passeio” pela pagina, pouco abaixo do logo percebemos as abas
que conduzem o internauta para outras areas dentro do site, como a “Pesquisa”, em que a
ideia do trabalho € apresentada. Em seguida, observamos a aba “Quem Somos”, onde na
mesma sdo apresentados os membros da equipe responsavel pelo conteddo do Blog. A terceira
aba é “Artigos e Ensaios”, em que sd0 disponibilizados trabalhos académicos que falem
acerca do tema “Marca Amazonia”; logo depois, a aba “Entrevistas”, na qual se encontram
perguntas e respostas exclusivas feitas com pesquisadores e professores que se relacionam ao
assunto.

Também no topo, notamos a aba “Amazénia e Publicidade”, cuja atualizacdo
constante leva ao leitor a pecas publicitérias e videos que exprimem o que seria tal marca. Por
fim, na aba “Contatos”, hd 0 e-mail da equipe para as pessoas que quiserem fazer sugestoes,
criticas, enviar conteudos ou saber mais sobre o tema; isto é, interagir.

Destarte, como ja foi possivel notar, o blog possui layout simples e de féacil
manuseio, possivelmente contribuindo para o interesse e boa navegacdo dos internautas no
mesmo. Outro ponto importante é que, além de contar com essas abas que facilitam o acesso
ao blog, logo na primeira pagina encontramos também os widgets®, que direcionam o usuario

para a pagina do Facebook (https://www.facebook.com/marcaamazonia/) e para o perfil do

Instagram (https://www.instagram.com/marcaamazonia), ferramentas utilizadas para difundir

contetdo do blog e também outros externos.

Aliando o conteudo do tema e as estratégias de apresentacdo da plataforma no
ciberespaco, 0 blog possui ainda o questionamento (provocagao): “Afinal, a Amazonia (ainda)
¢ uma marca?”, que esta presente no banner de entrada da pagina. Problematizar tais
reflexdes é algo fundamental, até mesmo para as pesquisas em Comunicacdo e areas afins

como um todo e isso é feito também nas publicacGes (postagens) feitas no blog.

Conteudo, interacéo e reflexdo: Blog Marca Amazonia.
O meio digital estd em constantes mudancas e inovagdes. Comunicar, comprar,

apresentar opinides, buscar noticias sdo a¢bes que acabaram ficando mais facies e rapidas, a

® Parte integrante da identidade grafica de portais, blogs e redes sociais. Através deles, é possivel acessar
conteddos externos ou mesmo ser direcionado ou interagir com outras areas do proprio blog.
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medida que a Web foi se desenvolvendo. Como citamos acima, este processo é reconfigurado
com a chamada Web 2.0 que, segundo Primo (2007) “¢ a segunda geracdo de servigos online
e caracteriza-se por potencializar as formas de publicacdo e organizacdo de informacdes”.
Dessa maneira, a Web 2.0 aumenta as possibilidades de acesso e troca de contetdos no

ciberespaco, que

ndo compreende apenas materiais, informacdes e seres humanos, é também
constituido e povoado por seres estranhos, meio textos meio maquinas, meio
atores, meio cenarios: 0s programas. Um programa, ou software, é uma lista
bastante organizada de instrucdes codificadas, destinadas a fazer com que
um ou mais processadores executem uma tarefa. Através dos circuitos que
comandam, os programas interpretam dados, agem sobre informacdes,
transformam outros programas, fazem funcionar computadores e redes,
acionam maquinas fisicas, viajam, reproduzem-se etc. (LEV'Y, 1999, p. 41).

Percebe-se entdo que a Web 2.0, segundo Rosas apud Silva (2008), “sdo espagos
virtuais que integram um conjunto de aplicacdes tecnoldgicas que permitem a cada internauta
interagir com outros usuarios e se converta diretamente em criador de conteudos” (2009, p.
28) Assim, neste panorama, ganha destaque o blog “Marca Amazonia” por criar uma cadeia
entre emissor e receptor, onde o receptor ndo é apenas um espectador e muito menos um ser
estatico, j& que o mesmo oportuniza os internautas a ser produtores de contetdo dentro do
blog, onde 0s mesmo passam a ter papel ativo dentro desse ciclo, ja que ndo vao apenas ler as
informacgdes, mas debater, discutir e consequentemente fazer sua prdpria leitura sobre a
tematica.

Neste sentido, Amaral et al. apud Santos (2010), afirmam que “o blog chama a
atencdo por promover uma democratizacdo dos recursos para a producdo da enunciacao
midiatica, resultando na emergéncia de enunciadores/as dispersos, que veiculam grande
diversidade de conteudos” (2010, p.31). Assim, o blog contribui para interagcdo e divulgacéo
de contetidos, onde percebemos seu carater dindmico e a0 mesmo tempo contemporaneo e
isto que o “Marca Amazonia” proporciona, ja que ele ndo busca apenas apresentar a tematica
ao qual se refere, mas mostrar os diversos aspectos e visdes sobre o tema, para que o
internauta ao acessa possa tirar suas proprias conclusoes.

O blog vai muito além da exposicdo de contetdos; ele abre espaco para comentarios
e exposicao de ideias dos visitantes, podendo fazer reflex6es sobre os contetidos, assim como
deixar opinido, sugestdes, entendimento, duvidas, possibilitando assim uma troca de opinides
sobre 0 assunto. E possivel entdo também considerar o blog de um ponto de vista educacional,

a partir do momento que este disponibiliza um grande acervo de informagdes, com conteddos
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diversos relacionados ao tema, em que a pessoa utilizara o conteudo do blog para fazer sua
propria interpretacdo, ja que o mesmo ndo tem a intengdo de mostrar sua propria visdo e muito
menos uma Visdo “pronta”, mas apresenta-lo para debate.

Neste panorama, vemos a convergéncia de contetdos, uma vez que o blog consegue
concentrar Varios aspectos em um Unico espaco, ja que o leitor/internauta/consumidor em
geral ndo tem tempo e precisa de informacGes urgentes e, quanto mais concentradas estiverem
em um sé lugar de facil acesso, maior as chances de consumo e mesmo possibilidade de
compartilhamento.

A medida que na contemporaneidade as informag@es estio se dissipando a todo
momento, reuni-las é cada vez mais necessario. Isto é mais relevante ainda pelo fato do blog
tratar de um tema ndo necessariamente novo, mas que somente agora comeca a ter mais
atencdo pela academia. Por outro lado, ocorre também um processo de convergéncia digital,
processo que, como define Henry Jenkins, “ndao ocorre por meio de aparelhos, por mais
sofisticados que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores
individuais e em suas interagdes sociais com outros” (JENKINS, 2009, p. 30).

Assim, as conexfes de conteudos e, principalmente, pessoas, podem terminar
provocando maior atencdo para com a temdtica que passa também por processos de
identificacdo e compreensdo sobre a prépria regido, cultura e identidade, pautadas entdo por

uma possivel “Marca”.

Amazobnia tem/ é uma marca?

O principal objetivo do blog, como aqui discutimos, & proporcionar maiores
discussdes como é utilizada a possivel “Marca Amazonia”, e tentar entender como ela € vista
hoje e como se deu a construcdo e definicdo apresentada por alguns pesquisadores. Para
compreender isto, ndo € dificil perceber que a Amazonia é retratada sobre varios olhares, que
vao de uma Amazonia tradicional, ligada a origem indigena e a mitos e folclore, a uma
Amazonia contemporanea, mais urbana e “conectada” com inovagdes tecnoldgicas, estruturais
e mesmo imobilidrias. H4 ainda uma Amazonia estereotipada, ligada aos aspectos “verdes e
selvagens” e a Amazonia idilica, perfeita e idealizada, representada de forma simbolica dentro
de um contexto mercadolégico e midiético.

Todas essas conotagdes acabam sendo empregadas a cidades que constituem a regido
— em especial as capitais dos Estados —, generalizando as mesmas, como se somente uma
cidade ou, de forma pior, a parte de uma cidade, representasse toda uma regido. Entender (ou
ao menos observar) a Amazonia sobre estes varios contextos, ndo é somente cair no lugar

8
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comum da afirmagdo Obvia que temos “varias Amazonias”, mas sim entender que temos €
vivemos em uma Amazonia heterogénea, que abriga um conjunto de caracteristicas bastante
diversificado, mas que por vezes sdo ignoradas em detrimento de uma sO interpretacdo, de
grande valor imagético, simbolico e publicitario. Surge dai a possivel “Marca Amazonia”, que

seria

uma estratégia mercadoldgica que tenta se valer das percepcbes que a
floresta comporta no imaginario popular, tentando transferir qualquer tipo de
valor positivo que possa ser agregado por meio do uso de elementos
amazbnicos que remetam explicita ou implicitamente a floresta, como por
exemplo, a utilizagéo da cor verde ou frutos da regido amazonica, ou radicas
da palavra Amazonia que fazem parte da mesma rede seméantica, uso de
animais tradicionais da floresta como a arara dentre outros elementos
(CRUZ e LEAO, 2015, p.9).

Nesta defini¢do observamos a continuidade de uma visdo restrita e idealizada pelas
empresas que foi construida ao longo dos tempos, e que vem sendo usado dentro dos mais
diversos contextos, principalmente quando se quer agregar valor mercadoldgico ao seu
produto ou marca. Em tal panorama, Amaral Filho (2008) divide a AmazOnia em trés
categorias: a primeira agrega imagens logotécnicas, envolvendo natureza, fauna, flora,
Cultura, imaginario mitico. A segunda € a imagem conceitual, como as riquezas, conflitos,
moradores da regido, biodiversidade. E a terceira a imagem plastica, caracterizada pelo Verde,
animais exaticos, artesanato, plantas medicinais. O que nada mais sd8o do que elementos
amazonicos utilizados para conceituar e entender a regido.

Diante da literatura sobre o tema, devemos observar que algumas leituras séo, na
verdade, uma visao vertical do que seria a “Marca Amazdnia”, onde ja se tem uma concepgao
previamente determinada. O blog rompe exatamente com isto, ao disponibilizar diversos
conteidos e proporcionar a cada usuario da internet a possibilidade de acesso e compreenséo
particulares. A verticalidade da defini¢ao do que seria a “Marca Amazonia” (ligada somente a
propagandas e produtos) pode ser entdo problematizada ndo somente pela academia, mas por

todos os interessados na tematica.

Transmisséo de conteudo: reacdo e compartilhamento no ciberespaco
Compartilhar contetdo é transmitir ideias e promover novas discussdes. Partindo
desse pressuposto, pode-se observar que falar sobre Amazonia, mais especificamente sobre a

regido como uma possivel “marca”, envolve uma série de questdes; dentre elas, os diversos
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pensamentos que vem de pesquisadores, professores, alunos, comunic6logos e pessoas
“comuns”, isto €, ndo ligadas diretamente a academia.

Desde a criacdo do blog “Marca Amazonia”, bem como suas redes sociais, varias
reflexdes e posicionamentos, seja dos pesquisadores ao serem entrevistados ou dos internautas
que se mostram participativos nas discussdes acerca do tema puderam e podem ser
encontrados em um mesmo ambiente, o virtual — que provavelmente exprime, através de seus
comentarios, os posicionamentos que possuem fora do ambiente cibernético.

Indo além, o ato de compartilhar determinado contetdo na internet mostra que a
pessoa se revelou interessada no assunto e, por isso, decidiu compartilhd-lo com sua rede de
amigos e/ ou seguidores. Para quem é dono de pagina, site ou blog, essa reacdo dos
internautas mostra que o seu trabalho estd conseguindo alcancar o objetivo, que seria de
difusdo de determinado posicionamento e contetdo.

Como exemplo disso, o blog “Marca Amazonia” teve seu contetido compartilhado
por diversas pessoas, dentre elas, um dos entrevistados: o professor, pesquisador e musico
Henry Burnett, que concedeu uma entrevista exclusiva ao blog. O destaque foi ndo apenas
para a entrevista, mas também ao fato de que o pesquisador Henry Burnett compartilhou em
sua pagina no Facebook tal contetudo, fazendo com que outras pessoas conhecam e se

interessem pelo conteldo.

il Curtir N\ Seguir # Compartilhar

Henry Burnett publicacéo de Marca
Amazénia

Entrevista que concedi recentemente tentando responder algumas questées
Henry Burnett sobre a Amazénia

. Marca Amazénia
Pagina inicial C B

‘Essa 'marca’ talvez tenha sido construida com o passar dos anos, mas
como eu disse, foi uma jogada de mestre que a vendeu em sua melhor
Publicacies embalagem recentemente

Eventos

Band Profile Ver mais
YouTube i E %
A Amazénia “musical festiva,
idilica e fetichizada™: uma
entrevista com Henry Burnett@

Nascido em 1971 em Belém do Para, o professor.
pesquisador e musico Henry Burnett é graduado
em Filosofia pela Universidade Federal do Pard

ol Curtir @8 Comentar A Compartilhar . -

Sobre

Videos

Fotos
Curtidas
Instagram
Google +
Notas

(14 P} Comentarios mais relevantes ™

Imagem 04. Captura de tela de postagem na pagina do Facebook de Henry Burnnet
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Outro destaque sobre estas reacfes é o compartilhamento do professor e pesquisador
Fabricio Mattos, da Faculdade Estacio Fap, que também atua no mercado de Ensino Superior
de Belém, podendo ser considerada entdo “concorrente” da Faculdade Paraense de Ensino. Na
postagem, que nao leva em conta um possivel tipo de “rivalidade” entre as instituigdes, ele
indica o blog aos seus alunos, como fonte importante na pesquisa sobre a Amazonia,

mostrando a importancia e alcance do mesmo na transmissdo de conteldo acerca da temética:

m Fabricio Mattos compariilhou a publicacdo de Ana Paula Freitas

Para meus alunos de publicidade: ¢ blog Marca Amazdnia traz artigos de
pesquisas sobre a construcio publicitdria da Amazénia.

La tem uma compilacdo de artigos de Ana Paula Freitas, Enderson Oliveira
Fabio Fonseca de Castro e outros autores. Vale a pena a leitura

https:/imarcaamazonia wordpress.com/artigos/

'] Ana Paula Freitas
10 de ma Press - @&

O blog Marca amazdnia reline pesquisas sobre a tematica da Amazdnia
come marca. La tem um artigo meu e muitos outros bem interessantes
com diverdas aberdagens sobre o assunto

Artigos e ensaios

Nesta secdo, vocé encontra artigos, ensaios e outros textos académicos que
também discutem, de algum modo. o que seria 3 ‘marca Amazdénia’, em especia
na :c-'n.mrcsg,és Agradecemos a todo....

Imagem 05. Captura de tela de postagem no perfil do professor e pesquisador Fabricio Mattos

Observar estas nuances em relacdo ao publico é fundamental por estar totalmente
ligada ao que sugere Martin-Barbero, de que “é preciso estudar ndo o que fazem os meios
com as pessoas, mas 0 que fazem as pessoas com elas mesmas, o que elas fazem com o0s
meios, sua leitura”, afinal “a recep¢ao ¢ um processo de interacao, de negociacao do sentido”
(1995, p. 55).

Destarte, isso ganha maior relevo ainda se notarmos que a representacdo desse tipo
de conteddo na internet e principalmente a reunido deles em um mesmo espago, mostra a
importancia em se ter esse tipo de debate, mesmo que seja de forma virtual, haja vista que
com a informatizacdo dos contetidos sobre Amazodnia, reuni-los em um mesmo espaco ficou

cada vez mais dificil, pois sua construcdo se da a partir de noticias que a midia divulga o que
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na maioria das vezes fica em torno de fauna e flora deixando assim os assuntos girando em

torno de uma mesma perspectiva.

i’-"‘",ﬂ Flavia Aylime Mendes compartilhou a publicacdo de Marca
i Amazonia

Perfeito esse texto

Parabéns. e Ana Paula Freitas
s 10 de ma v“::\:awsa:u! ¢
. Marca Amazénia
24 de abril - &
Conheca nosso banco de pecas e videos que, de algum modo,

apresentam e representam a Amazodnia
https://marcaamazonia.wordpress.com/.../a-amazonia-atraves-d 19

O blog Marca amazdnia reine pesquisas sobre a tematica da Amazénia
como marca. La tem um artigo meu e muitos outros bem interessantes com
diverdas abordagens sobre o assunto.

Artigos e ensaios @

Nesta secdo, vocé encontra artigos, ensaios e outros textos académicos que também
A Amazonia através das propagandas o discutem, de algum modo, o que seria a “marca Amazonia®, em especial na...
Sabemos que a Amazonia é refratada sobre varios olhares. que vio de uma

Amazénia tradicional, ligada a origem indigena e a mitos e folclore. a uma (]

Amazénia contemporanea. mais urbana e “conectada”

Imagem 06. Capturas de tela de compartilhamentos de postagens do blog e da pagina do Facebook Marca

Amazobnia

Assim, notamos o crescimento do conhecimento do blog e mesmo de sua pagina que,
embora conte com 181 seguidores até julho de 2017 — o que ndo deixa de ser um numero
razoavel por se tratar de algo eminentemente académico —, tem potencial para se desenvolver

mais ainda e colaborar para o aprofundamento nas discussfes sobre o tema que propde.

Consideracdes finais

Na contemporaneidade, as informacdes estdo se dissipando a todo 0 momento e
reuni-las é cada vez mais necessario. O Blog “Marca Amazonia”, com intuito de fomentar a
pesquisa e ampliar a visdo sobre a Amazo6nia, vem construindo um acervo de informacdes que
possibilita uma maior discussdo acerca da tematica. Deste modo, ele busca, se néo
“popularizar” os debates sobre o tema, principalmente oportunizar a todos os interessados que
conhecam diversos conteddos transversais.

Atentas a todo este contexto, sabemos que possibilitar a estudantes, professores e
outros pesquisadores uma grande gama de contetido sobre o tema € colaborar também para o

fomento dos estudos sobre o assunto, de forma simples e acessivel, ja que
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Recuperar informacdes, ou localizar outros sites na Internet, de maneira
eficiente, nem sempre é uma tarefa facil para seus usuérios. Para isso,
estes podem recorrer a sites especializados em localizar outros sites,
conhecidos como ferramentas de busca, isto €, catdlogos de enderegos de
outros sites que existem na Internet. As ferramentas da busca mais
comuns dividem-se em dois tipos: Diretérios e Mecanismos de Busca.
(MORAES e AMBROSIO ,2007.p,2)

Deste modo, o Blog pode ser visto como um importante meio de comunicacao,
dialogo e trocas de ideias, a partir do momento que proporciona um conjunto de informacdes
que podem ser compartilhados e discutidos, tornando-se um instrumento de conhecimento que
podem possibilitar a construcdo de debates informativos, possibilitando interagdo e
aprendizado.

Assim, essa ferramenta é a ideal para compartilhar ¢ compreender o contexto “Marca
Amazodnia” em seu nivel digital. “O quanto melhor e mais eficaz for a publicidade, mais ela
ird envolver o consumidor na sua comunicacdo e no processo de desenvolvimento da
mensagem (STEEL, 2006,p.5). Mais que isto: entender, analisar e divulgar informagdes com
pesquisadores, estudantes e curiosos € uma forma de fazer a alimentar o processo de
comunicacdo usando o blog como meio e contribuir mais ainda para a producao académica na

Amazo0nia.
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