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Resumo

Este artigo apresenta um mapeamento inicial das representagdes mais recorrentes do que
¢ ser jornalistas nos filmes americanos dos anos 1970 até hoje e discute a identidade do
jornalista a partir da literatura da area, escrita por jornalistas. A proposta apresenta alguns
resultados de uma analise inicial de conteudo, de abordagem quantitativa, a respeito de
caracteristicas mais evidentes, que, por meio do cinema, auxiliam na constru¢do de uma
imagindrio sobre a profissdo e/ou o profissional e tenta perceber se houve mudangas
perceptiveis dessa representacdo com o passar dos anos. Dentre os resultados, constata-
se que os jornalistas que estdo mais representados no cinema sdo os homens que
trabalham como repoérteres em veiculos impressos.
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Introduciao

Este trabalho apresenta resultados iniciais de um mapeamento realizado em filmes
americanos a respeito das representagdes do jornalista desde os anos 1970 até os dias

atuais (2017). A pesquisa faz parte de um projeto mais amplo que busca investigar como
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os estudantes de Jornalismo consomem e interpretam as informagdes jornalisticas
produzidas jornalisticas, assim como se percebem enquanto futuros profissionais, que
comecou a ser desenvolvido neste ano.

O artigo em questdo discute as questdes profissionais e identitarias do jornalista e
apresenta alguns dados de natureza quantitativa, recolhidos ao longo de quase seis
décadas de producdo cinematografica, que se repetem, reforcando a representagdao de
quem seria o profissional de Jornalismo. Assim como trabalhos anteriores (GOMES,
2013; TRAVANCAS, 2011; BERGER, 2002), entende-se que as imagens construidas
nos filmes sobre o jornalista guardam alguma semelhanga com a realidade e, desse modo,
poderao ser retomadas pelos estudantes que escolhem a profissao.

Em um primeiro momento, apresentam-se algumas caracteristicas do que os
autores da drea entendem como questdes inerentes a estes profissionais e, em seguida,
expde-se uma breve revisdo de literatura sobre as representagdes do jornalista no cinema.
A préxima secdo trata das questdes metodologicas — e suas dificuldades -, e da

apresentacao dos resultados com as analises. Por fim, expdem-se as consideracdes finais.

O que ¢é ser jornalista?

A curiosidade ¢ inerente ao ser humano, faz parte da sua natureza. Aristoteles
(384-322 a.C.) ja falava sobre isso em sua Metafisica e a psicologia confirma essa ideia.
Para sanar as duvidas sobre o desconhecido, os individuos vao atras do conhecimento e,
a partir do interesse pela exploragdo do mundo e da necessidade de responder o porqué
das coisas, surge o jornalismo. Pena (2008) aponta que a natureza do jornalismo esta no
medo do desconhecido, razdo que leva o homem a conhecer — e, para conhecer, € preciso
que existam relatos que sejam transmitidos a todos os membros da comunidade.

As pessoas leem jornais para se informar desde acontecimentos cotidianos a
economia, querem saber o que acontece a sua volta (FIDALGO, 1996). Se o publico
consome jornais por conta da curiosidade, o jornalista também deve ser curioso. Segundo
Kotscho (2007), ele ndo deve se assustar com empecilhos no meio de uma reportagem e
deve procurar saber o0 maximo sobre o assunto que vai escrever.

Traquina (2005), ao descrever o que ¢ o jornalismo, discute que sua produgao ¢
ancorada na realidade, o que permite que seu fazer tenha credibilidade. Embora a ideia

de que o jornalismo reflita a realidade j& foi superada no ambito académico, hd um
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pensamento de senso comum que confunde o fato de o jornalismo nao ser fic¢ao, ou seja,
invengdo por parte dos jornalistas, com a presenca das subjetividades existentes em
diferentes parte do processo de fabricagcdo das noticias.

Ainda para Traquina (2005), € preciso entender que a profissdo ndo se reduz ao
dominio técnico da constru¢do das noticias, reconhecendo que o jornalista ¢ um
intelectual, um profissional criativo, embora tenha uma autonomia relativa frente as
condicionantes da propria rotina produtiva. O autor relaciona o desenvolvimento do
campo jornalistico no contexto das sociedades democraticas, evidenciando o papel de
guardido do governo. Para ele, além de o jornalismo ter a atribuicdo de quarto poder -
fiscalizando os trés primeiros: executivo, legislativo e judicidrio -, precisa dar voz a
opinido publica. O trabalho do jornalista estd diretamente relacionado com o interesse
publico, ou seja, a perspectiva de contribuir para o bem comum. Mas, ha empecilhos,
derivados especialmente do polo econdmico (no qual as noticias sdo vistas como
negocio), que mostram que nem s6 de interesse publico vive o jornalismo.

O embate entre o papel social do jornalismo e a questao mercadoldgica ¢ um dos
dilemas constantes entre os profissionais da area (TRAQUINA, 2005). Kotscho (2007,
p.8) afirma que o jornalismo ¢ “a arte de informar para transformar”, mas ¢ importante
notar que a propria informagao pode se tornar uma fonte de poder, dependendo da forma
que ¢ utilizada e exposta. Sob o ponto de vista mercadoldgico, noticia ¢ “a informagao
transformada em mercadoria em todos os seus apelos estéticos, emocionais e
sensacionais” (MARCONDES FILHO, 1989, p.83). E nesse sentido que, muitas vezes,
por querer tornar os fatos mais atrativos, o sensacionalismo se faz muito presente e pode
distorcer o seu proposito de ser, conforme os coédigos deontoldgicos da profissao. Nelson
Traquina (2005) destaca sobre o poder que a profissdo tem diante a sociedade. A partir
da obra de Lippmann, o autor reflete sobre a relagdo da divulgacdo e recepcdo de
informagdes, afirmando que o jornalista pode direcionar o leitor para quais assuntos
devem ser debatidos e leva-lo a pensar de determinada maneira sobre algo.

Logo, embora tenham um papel reconhecidamente importante nas sociedades, seu
trabalho desfruta de uma autonomia relativa, pois trabalham em empresas que visam lucro
com a venda das noticias. Adghirni (2012, p.536) pontua:

O jornalista ndo ¢ um observador passivo da realidade limitando-se a
descrevé-la para o publico leitor. [...] No exercicio de suas rotinas
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produtivas, o jornalistas esta mais para executor de ordens previamente
estabelecidas (reunides de pauta, sistemas internos de avaliagdo de
jornais, limitagdes das fontes, imposicdes de deadlines, matérias
limitadas por certo nimero de linhas que nao podem ser ultrapassadas
sob pena de serem sumariamente cortadas, enfoques determinados
pelos editores, disputa de espago com matérias de ultima hora ou com
anuncios publicitarios, etc.) do que para super-her6i que controla os
deslizes da sociedade.

A identidade profissional dos jornalistas estd associada a cultura profissional da
"tribo jornalistica" (TRAQUINA, 2005), que engloba uma série de mitos, crengas, valores
e representagoes, € de modos particulares de ser/estar, agir, falar e ver o mundo. Além de
profissionais que colocam sua missdo de servir o publico acima de qualquer coisa, como
os herois, os jornalistas sdo assolados pela questdo do tempo e pela ideia de que devem
ser jornalistas 24 horas por dia. Travancas (2011, p.40-41) expoe a dimensdo do tempo
para os jornalistas:

Para esta categoria profissional, a relagdo com o tempo vai dominar um
estilo de vida proprio. Os jornalistas parecem viver dentro de “um outro
tempo”, como se o seu relogio funcionasse bem mais rapido e em outro
ritmo. Nao € o tempo do dia e da noite, dos dias de trabalho ou dos fins
de semana, mas o tempo do trabalho e o tempo do ndo trabalho, pois
trabalha-se de dia e de noite, todos os dias da semana, sem grandes
distingdes.

Além disso, o tempo estd atrelado a urgéncia, a necessidade de dar primeiro a
informacao nova, ao fato de a noticia ser um produto altamente perecivel. Este contexto
também traz a ideia de que o jornalista ¢ um profissional que se sacrifica pela sua
profissdo, afinal ele ¢ um profissional voltado para o trabalho (TRAVANCAS, 2011),
que, consequentemente, ndo se dedica a relacionamentos ou preocupagdes fora deste
ambito.

Sobre as formas de agir, Traquina (2005) coloca que o jornalista ¢ um profissional
pragmatico, da agdo. A noticia — principal produto do jornalismo - retrata os fatos e ndo
reflete sobre eles.

Traquina (2005) apresenta como competéncias da “tribo jornalistica” o "saber de
reconhecimento", que seria a capacidade de identificar quais s3o os acontecimentos que
possuem valor de noticia, o "saber de procedimento”, associado aos conhecimentos

especificos de coleta de dados e checagem dos fatos, e o "saber de narragdo", capacidade

de reunir as informagdes e transforma-las em uma narrativa interessante em tempo util.
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As representacoes do jornalista

O jornalismo ou o jornalista estd presente em uma série de filmes e outras
produgdes culturais. Em pesquisa realizada entre 1998 e 2000, Berger (2002) identificou
cerca de 25 mil filmes, de diferentes paises, que incluiam nas sinopses palavras-chave
associadas ao exercicio da profissdo. As representacdes deste profissional estdo
vinculadas a um imaginario que conjuga investiga¢do, aventura e arrojo, €, a0 mesmo
tempo, cinismo e falta de escrupulos (BERGER, 2002) — evidenciando bem a o polo
ideoldgico (papel social do jornalismo) versus o polo econdmico (a producao da noticia
direcionada para aquilo que da audiéncia), discutido por Traquina (2005).

Travancas (2011) realizou um estudo sobre as rotinas produtivas do jornalista e a
forma como ele se v€, ndo apenas como profissional, mas na vida pessoal, que ¢
diretamente afetada pelo trabalho. A autora coloca duas fungdes como paradigmaticas no
jornalismo: a do profissional que trabalha no jornal, definido por seus pares como um
modelo, e a fungdo de reporter, por reunir diversas fungdes do jornalismo. A partir de
entrevistas feitas com jovens jornalistas, Travancas (2011, p.123) faz um resumo das

caracteristicas que consideram essenciais:

Ao tentarem descrever como seria um jornalista tipico, muitos o
qualificam, por exemplo, como esperto, comunicativo, supervaidoso,
aquele que conhece um pouco de tudo, mas nada a fundo. Alguns
salientam que, por lidar com o poder, deixa-se influenciar por ele. Para
outros, ¢ alguém que estd sempre ligado e costuma ser nervoso - o
adjetivo ‘neurotico’ ¢ frequentemente utilizado para definir esse
profissional. ‘Para ser jornalista ¢ preciso ser pelo menos um pouco
neurotico’, enfatizam. Nao s6 pelo ritmo de vida, mas também por ser
preciso abdicar da vida pessoal.

Entretanto, essa ndo ¢ a mesma forma que os jornalistas mais experientes
enxergam a profissdo. Travancas (2011) conversou com sete desses profissionais, na
tentativa de definir como o “jornalista ideal” deve ser. De acordo com um dos
entrevistados da pesquisa, o jornalista precisa “[...] ter talento para escrever, ser bem
formado e informado, ter lido muito. Precisa ter curiosidade e ser intransigente com
principios éticos.” (TRAVANCAS, 2011, p.81). Os jornalistas entrevistados ainda citam

cultura, aprendizado constante, ética, humildade e grande responsabilidade social como
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caracteristicas importantes ao profissional da area.

Importante dizer que, com as mudangas tecnoldgicas, a ldgica do funcionamento
da produgdo também tem se alterado. Se nos anos 1970 o jornalismo impresso possuia
uma forma de produ¢@o mais artesanal e que permitia uma melhor apuragdo dos fatos,
com a informatizacdo das redacdes, este modo de fazer vai se alterando e,
consequentemente, modificando a imagem do jornalista. De acordo com Fonseca (2009,
p-59): “A nova conjuntura econdmica e tecnoldgica exige do jornalista a maximizagao de
conhecimentos de natureza técnica [...] o que implica o uso mais de habilidades que,
propriamente, de conhecimentos acerca da realidade a ser representada”. Nesse contexto,
a autora afirma que o jornalista agora acumula fung¢des de redagdo, criagdo de pauta,
apuragao e diagramacao.

A ideia de que lugar de reporter ¢ na rua (KOTSCHO, 2007), cada vez menos ¢
algo compativel com a realidade. Isso porque o atual cendrio de trabalho dos jornalistas
esta se modificando. E cada vez mais comum os jornalistas ficarem presos em suas “ilhas”
de trabalho, buscando as informagdes, por meio das tecnologias digitais.

Na época em que os impressos eram mais valorizados, os jornalistas saiam de seus
escritdrios e procuravam as noticias nas ruas, tinham fontes espalhadas por toda a cidade,
conversavam, faziam amizades com moradores, que no futuro, poderiam se tornar fontes
de matérias produzidas por eles. Noblat (2002) afirma que hoje o jornalista prefere sentar-
se a frente do computador, com o telefone em maos (ou outros dispositivos tecnologicos).
Pode-se dizer que o contexto organizacional ndo permite que o jornalista ocupe muito do
seu tempo em apuracao, pois a demanda por noticias, especialmente nos veiculos online,
¢ crescente, embora o numero de profissionais esteja diminuindo.

Apesar da contradi¢do, ha quem defenda que o jornalista € a ponte entre o excesso
de informacgdes que estdo disponiveis na rede e o que realmente deve ser consumido como
noticia pelos leitores. Wolton (2010, p. 72) afirma que a fung¢do do jornalista torna-se
cada vez mais requisitada, ja que cabe a ele o papel de “selecionar, hierarquizar, verificar,
comentar, legitimar, eliminar e criticar” os fatos. Nesse sentido, a defesa pelos principios
basicos da profissdo ganha ainda mais sentido, em um contexto onde nao ha limitagdes
para diferentes tipos de emissdes.

O impacto tecnoldgico afeta de forma profunda o jornalismo, aumentando cada

vez mais a pressdo das horas de fechamento (até acabar com o deadline e conceber a
6



Afgﬁ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCONM 4092 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

atualizag¢do continua), exaltando um valor central da cultura jornalistica — o imediatismo.
De novas edi¢des dos jornais no mesmo dia a quebra da programacao televisiva anunciada
como boletins, 0os novos avangos tecnologicos das ultimas décadas do século XX
tornaram possivel, de longa distancia, atingir o ciimulo do imediatismo — ““a transmissao
direta do acontecimento” (TRAQUINA, 2005, p.53).

Diferentemente dos jornalistas mais experientes entrevistados por Travancas
(2011, p.139), os jovens jornalistas sdo mais neutros. “[O] jornalista ndo ¢ mais o heréi
que esta lutando em uma batalha por seus ideais politicos e sociais”. Os mais experientes
eram mais engajados politicamente e, geralmente, de esquerda. Fonseca (2009) explica
isso devido a intensificacdo da globaliza¢ao do mercado, que permite o crescimento dos
conglomerados de midia - o que tornou a logica da producdo de bens simbdlicos igual ao
da produgdo de bens materiais. Para que uma noticia possa ser consumida pelo maior
numero de pessoas possivel, a busca por neutralidade ¢ mais rentavel que a do jornalismo
opinativo.

Para Fonseca (2009), ainda hé a questao da carga de trabalho, que costuma superar
a prevista por lei, além de que o grande niimero de novos profissionais formados
anualmente aumenta a concorréncia por vagas de trabalho, enquanto que os sindicatos
perdem forca. Essa questdo estd também nos relatos dos jornalistas entrevistados por
Travancas (2011), que dizem ter suas vidas pessoais afetadas pela rotina de trabalho: eles
tém hora para comegar, mas ndo para terminar, ¢ se houver algum imprevisto vao
trabalhar, mesmo em feriados. Além da escala de plantao, de acordo com a qual trabalham
dois finais de semana por més. Essa situagdo enfrentada pelo jornalista encontra respaldo

na visao de Adghirni (2005, p.46):

Mais do que o exercicio de uma profissdo, a imagem do jornalista foi
historicamente construida calcada sobre os ideais nobres da
democracia, da justica e da liberdade. Mas a realidade do século XXI ¢é
outra. Nem heréi nem vildo, os jornalistas, como os guerrilheiros, estdo
apenas cansados.

Para esta autora, a “migracao de jornalistas para o setor das assessorias € a atracao
pelos concursos publicos pode ser explicada, em parte, pela crise das empresas, quase

todas endividadas e pela precariedade das condi¢des de trabalho oferecidas nas
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redagdes.” (ADGHIRNI, 2005, p. 54) O jornalista ndo quer mais ser o herdi do cinema,
ele quer fazer seu trabalho, subir na carreira e sobreviver a pesada rotina. O jornalista ¢
hoje um profissional hibrido, pois varia entre redagdo, assessoria de imprensa, pode
escrever para um blog ou alimentar o site de uma ONG, por exemplo.

Essa visdo estd também na pesquisa de Tarapanoff (2011), em relagdo a
representacao dos jornalistas no cinema nos anos 1980, “com as novas tecnologias, o
jornalista perde essas referéncias e ndo sabe quais deve assumir em um mundo
capitalista em que a noticia virou produto.” (TARAPANOFF, 2011, p. 5). A autora
assume uma analise mais historica da representacao do jornalista no cinema, para a qual
usa trés filmes: A montanha dos sete abutres (1951), Todos 0s homens do presidente
(1976) ¢ Intrigas de Estado (2009). Nesse ultimo filme fica estabelecida a diferenca
entre o jornalista mais experiente e a profissional mais jovem. “Ele ¢ o prototipo do
jornalista investigativo, paciente, preocupado com a apuragdo. Sabe que a informacao
deve ser checada diversas vezes. Ja a garota ¢ dona de um blog. Para ela, o que vale ¢ a
velocidade, a noticia em cima da hora.” (TARAPANOFF, 2011, p. 10)

O jornalista ¢ tema de diversos filmes, neles ¢ apresentado como herdi ou vilao.
“E possivel afirmar que o cinema colaborou com a constru¢do de uma imagem, ou
melhor, de algumas imagens do jornalista; representagdes que certamente influenciaram
na escolha profissional de futuros reporteres. (TRAVANCAS, 2001, p. 1). O jornalista
aparece no cinema como alguém que afeta o mundo para o bem, ou para o mal, de forma
direta ou indireta, as vezes visa o bem da sociedade, em outros casos apenas sua propria
ascensao profissional.

Berger (2002, p. 15) ressalta a profissao do jornalista como fornecedora de bons
elementos para as construgdes cinematograficas: “o jornalista em sua rotina de trabalho
localiza problemas, investiga as suas causas, descobre fatos e deve apresentar solugdes
na forma de enunciados”. Segundo a autora, O poder da imprensa, produzido em 1909,
foi o primeiro filme sobre a tematica. Para Berger (2002), a imagem do herdéi de aventura
que, posteriormente, se tornou classica, foi criada no filme homoénimo, de 1928,
traduzido como Mocidade Audaciosa.

Travancas (2001), em um primeiro momento, usa em seu artigo a definicdo de
herdi proposta por Helal, mas na conclusao declara que ha também aquele herdi que

“esquece de si, das suas necessidades pessoais, de seus problemas particulares em
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funcdo de uma causa maior, nobre. O jornalista [...] ainda que em alguns ndo como
her6i, ¢ aquele profissional de dedicagdo integral ao trabalho e a noticia”

(TRAVANCAS, 2001, p. 11).

Mapeamento dos filmes americanos

A representagdo do jornalista vai variar de acordo com o periodo histérico no qual
ele vive — afinal, a representagdo do jornalista dos anos 1970 ndo ¢ a mesma dos
jornalistas multitarefa da ultima década -, do tipo de veiculo para qual produz — o
reporter de jornal didrio ndo possui a mesma rotina € imagem que um jornalista que
produz para uma revista mensal, por exemplo -, da propria idade do jornalista — que
relaciona experiéncias de épocas diferentes -, ¢ do vinculo empregaticio a que esta
submetido — se ¢ empregado, freelancer ou trabalha de forma alternativa. Ainda que se
reconhegam tais diferencas, a tentativa ¢ sublinhar as recorréncias e aquilo que
permanece, mesmo com o passar dos anos.

Ressalta-se que o processo de selecao dos filmes analisados encontrou diferentes
dificuldades, pois ndo hd uma unica base com informagdes consistentes sobre os filmes e
os textos das sinopses nem sempre sdo fié¢is ao enredo. Gomes (2013, p.93) usa as
expressoes journalism films e newspaper movies para se referir aos filmes que abordam

o papel do jornalista e destaca uma das questdes percebidas nesta pesquisa:

Uma dificuldade recorrentemente apresentada por diferentes
pesquisadores que se ocupam das analises de obras cinematograficas
em geral, ou dos newspaper movies em particular, é a escolha da
metodologia adequada para realizar de modo eficaz o empreendimento.

Apos revisao bibliografica, a fim de conhecer o estado da arte da pesquisa, optou-
se por selecionar apenas os filmes que considerassem, por meio da leitura das sinopses,
os jornalistas como protagonistas dos filmes americanos’. A fim de tentar fazer uma
diferenciagdo das representagdes por década, decidiu-se realizar a busca a partir dos anos
1970 (consideramos que filmes mais antigos sao mais dificeis de se encontrar na internet)
até 2017. Para o mapeamento das obras cinematograficas ligadas ao jornalismo foram

utilizadas as palavras-chave jornalista e jornalismo, e também suas respectivas tradugdes

"Na obra organizada por Berger (2002), os filmes produzidos nos Estados Unidos ja mostravam ser os
majoritarios: dos 785 filmes que foram analisados, 536 foram produgdes americanas.
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em inglés: journalist e journalism.

Inicialmente foram escolhidos para busca os sites Adoro Cinema® e IMDb?,
considerando a popularidade destes sites especializados em cinema no Brasil. Porém,
verificou-se que o sistema de busca do IMDb era mais eficiente, além de ja ter servido
como uma das fontes da pesquisa de Berger (2002), o que nos restringiu a consultar
apenas este site.

Apbs a busca inicial, com as palavras-chave citadas, chegou-se a 70 filmes, mas,
apos a leitura flutuante das sinopses, verificou-se que, muitos filmes, ndo tinham o
jornalista como personagem central. Uma segunda triagem foi feita buscando filtrar
apenas aqueles que trariam as questdes associadas ao mundo profissional dos jornalistas
de forma preponderante, o que resultou em 37 filmes, que foram categorizados, conforme
a Analise de Contetido (BARDIN, 2014), buscando evidenciar as representagdes mais
evidentes.

Destaca-se que na década de 1990 foi identificado um maior nimero de filmes,
porém também esta foi a década em que, em razao das analises preliminares das sinopses,
mais obras foram excluidas por ndo revelarem centralidade no personagem jornalista ou
na pratica jornalistica. Como a pesquisa ainda estd em andamento, apresentam-se alguns
dados quantitativos, que posteriormente deverao ser cruzados com a analise qualitativa.

Grafico 1: Em qual veiculo os jornalistas dos filmes trabalham?
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Fonte: Os autores (2017)

8 Disponivel em: http://www.adorocinema.com/
° Disponivel em: http://www.imdb.com/
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A partir do grafico acima, observa-se que a redagdo de jornalismo impresso € o
ambiente profissional mais representado nos newspapers movie (20 dos 37), seguido por
televisdo (14 dos 37). Isso pode ser explicado pelo fato de até os anos 2000, o impresso
ser o veiculo de mais prestigio e o que acabava empregando a maior parte dos
profissionais. Chama atengao a falta de representagdo do jornalista de radio e a ausé€ncia
de filmes que retratem o dia a dia do jornalista multitarefa, tipico das redag¢des de portais,
por exemplo.

Os jornalistas de televisdo aparecem em seguida, refor¢ando uma ideia de que os
jornalistas devem ter boa aparéncia. O trabalho mais investigativo, atrelado ao mundo das
rotativas, da espago para o universo das cameras. Berger (2002, p.32) ratifica a presenga
dessa representacdo, dizendo que os filmes mostram, “[...] a partir dos anos 80, as cenas
dos apresentadores, retocando a maquiagem, antes de entrar no ar ou dos reporteres,

ensaiando sua entrada na rua”.

Grafico 2: Qual ¢ a funcdo desempenhada pelos jornalistas?
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Fonte: Os autores (2017)

A ideia de que ser reporter € o que realmente representa a atividade jornalistica,
defendida por autores como Kotscho (2007), ¢ a mais recorrente por década e no
conjunto dos anos (em 18 filmes). Esta questdo esta associada ao grafico anterior, no
qual o impresso ¢ mais retratado e, neste contexto, a figura do reporter € essencial.
Todos os homens do presidente (1976) é um exemplo deste tipo de filme. Mostra as
etapas de apuragdo de dados, a investigacdo de fatos e o trabalho conjunto de dois
jornalistas.

A figura do correspondente de guerra ¢ a segunda mais representada (em seis

obras). De acordo com Berger (2002), neste tipo de filme se atualizam tipos recorrentes,

11
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como aquele que parte para fazer historia (pioneiro dos filmes de faroeste) e o que segue
pistas atrds de uma estoria (tipico de detetive). Além disso, “[...] ao narrar os
acontecimentos intervém, a seu modo, na Histdria, pois 0 modo como ele conta os fatos
€ a repercussao que a sua narrativa alcanga podem alterar o percurso previsto” (1bid, p.30)
No filme Salvador - O martirio de um povo (1986), por exemplo, mostra-se o trabalho de

Richard Boyle durante a Guerra Civil de El Salvador.

Grafico 3: Qual € o género do jornalista representado no cinema?
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Fonte: Os autores (2017)

O jornalismo como profissdo surgiu em uma época em que poucas mulheres
trabalhavam e, portanto, era um exercicio onde predominavam os homens. Embora
atualmente esta situagdo tenha se modificado (no Brasil, a situagdo inverteu-se: a pesquisa
sobre perfil dos jornalistas brasileiros mostra que a maioria sdo mulheres brancas'®),
muitos dos filmes analisados refletem ainda uma realidade do passado.

O resultado do Grafico 3 também pode ser associado ao fato das fun¢des mais
retratadas serem a de reporter e a de correspondente de guerra, tipicamente representadas

por homens.

19 Disponivel em: http://perfildojornalista.ufsc.br/files/2013/04/Perfil-do-jornalista-brasileiro-Sintese.pdf
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Grafico 4: O jornalista vive conflitos pessoais ou profissionais?
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Fonte: Os autores (2014)

Nesta analise separamos os conflitos pessoais (dramas familiares) dos conflitos
profissionais (envolvendo a sobreposi¢do dos interesses econdmicos da empresa com o
papel social do jornalista). Verifica-se que até a década de 1990 os dilemas profissionais
sdo mais destacados. Os atritos decorrentes dos principios do jornalismo com os do
mercado, discutidos por autores como Traquina (2005) permanecem ao longo de todo
periodo analisado, mas os conflitos pessoais mostram-se mais evidentes, especialmente
nas décadas de 1990 e 2010. Nesta categorias podem-se enquadrar os filmes O Jornal
(1994), no qual a esposa do jornalista reclama por ele passar muito tempo no trabalho e
ndo se dedicar a familia e O Mensageiro (2014), no qual o jornalista, ap6s a publica¢do

da reportagem, sofre diversos atentados.

Consideracoes finais

Esta breve andlise quantitativa revela que, de 1970 até 2017, as representagdes
mais recorrentes do jornalista sdo de um reporter, homem, que trabalha em um jornal
impresso, que apresentara conflitos profissionais e pessoais (a depender da época, um
desses conflitos terd mais evidéncia que o outro). Os dados iniciais revelam que os filmes

mais recentes ndo alteraram ainda a imagem que o jornalista tinha no cinema, investigada
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em décadas anteriores. A imagem do herdi, que coloca em risco a vida em prol do
interesse publico, continua existindo.

Nas proximas anélises desta pesquisa volta-se para reconhecer como as mudancas
tecnologicas, que alteraram as rotinas produtivas, podem ser identificadas nestes filmes,
assim como as personagens relacionam-se com o tempo e demais questdes da cultura

profissional.
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