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Resumo

O presente artigo visa discorrer sobre as possibilidades de auto-representacdo a partir da
utilizacdo do aplicativo Instagram, tendo como objeto de andlise o perfil da escritora
Clara Averbuck. A partir da analise das postagens realizadas pela autora durante um
més, buscou-se compreender e codificar os posts realizados por Clara, em associa¢do ao
viés de Goffman (2009) quanto as representacfes nas interacGes sociais, levando em
consideracdo o panorama das mulheres na literatura e mercado editorial brasileiro,
principalmente quanto ao machismo ainda vigente no ramo. Para realizar tal analise,
utilizou-se 0 método da Anélise de Contetdo proposto por Bardin (1977), criando
categorias e cOdigos para as postagens investigadas. Desse modo, foi possivel
compreender as tematicas mais abordadas pela escritora durante o periodo, assim como
a reacdo do publico a sua performance online.
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Introducéo

O presente artigo visa discorrer sobre as possibilidades de auto-representacao a
partir da utilizacdo do aplicativo Instagram, que conta atualmente com cerca de 700
milhGes de usuarios e apresenta crescimento e popularizacdo constantes (RECODE,
2017, traducdo nossa). Perpassando pelo viés de Goffman (2009) a respeito das
representacdes em curso nas interagdes sociais, busca-se compreender quais 0S recursos
e as estratégias utilizadas na performance online da escritora Clara Averbuck, levando
em consideracdo todo o contexto em que estdo inseridas as mulheres no mercado
literario e editorial brasileiro. Assim, a partir da observacdo da insercdo da autora nessa

midia social, o seguinte estudo propde-se a compreender quais 0s estereotipos e
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comportamentos esperados da mulher escritora sdo quebrados a partir dos posts de
Clara.

Um dos mais recentes canais de promocdo de redes sociais, 0 Instagram surgiu
em outubro de 2010, inspirado no conceito da Polaroid (FRANDOLOSO, 2014). A
plataforma de compartilhamento de videos e imagens possui atualmente cerca de 700
milhdes de usuarios e pertence & Facebook Inc. Tal midia social se baseia em conteudo
imageético, permitindo ao usuario representar a si mesmo da forma que preferir a partir
do compartilhamento de fotografias em seu feed.

Com base nesse contexto serd observada a figura da mulher escritora, desde 0s
séculos passados, a partir da invisibilizacdo e exclusdo feminina das Letras e Artes
(WOOLF, 1985 apud ROMANELLLI, 2014), até o periodo vigente, com o0 advento das
midias sociais, discorrendo brevemente sobre os impactos do machismo nessa profissao.
E nesse meio que a figura de Clara Averbuck, com sua performance de mulher escritora

em um site de compartilnamento de imagens fotograficas, emerge.
1. Clara Averbuck e a escassez da figura da mulher escritora

Nascida no dia 26 de maio de 1979, em Porto Alegre, Clara Averbuck Gomes
reside em S&o Paulo desde 2001, onde langou seu primeiro livro. Seus primeiros passos
como escritora foram na internet, escrevendo inicialmente para a Nao-til, revista digital
da Casa de Cinema de Porto Alegre, em 1998. Um ano depois, tornou-se uma
dascolunista do CardosOnline, até o ano em que mudou-se para a capital paulista. L4,
escreveu "Maquina de Pinball”, publicada em 2002, ainda mantendo-se na esfera
virtual: Clara criou o blog "brazileira!preta”, em 2001, e o "Adios Lounge", em 2006.
Nesse mesmo espaco de tempo, publicou mais dois livros: "Das coisas esquecidas atras
da estante”, em 2003, e "Vida de gato"”, em 2004. Atualmente, a escritora conta com 7
obras escritas, sendo a mais recente "Toureando o Diabo". Além de escritora, Clara
também é militante feminista, sendo uma das criadoras do website "Lugar de Mulher",
espaco onde se encontram textos que problematizam o machismo e contemplam
discussdes importantes a respeito das vivéncias femininas (In: EPOCA, 2016;
HUFFPOST BRASIL, 2016; REVISTA DONNA).

Ainda que Clara seja um exemplo de escritora reconhecida no meio literario

contemporaneo e que mais mulheres sejam publicadas no Brasil atualmente, as
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mulheres ainda sdo minoria quando se trata de literatura. Essa situacdo esta enraizada
nos séculos passados, partindo desde a questdo educacional - as mulheres, por muito
tempo, foram mantidas analfabetas, além de serem distanciadas do ambiente cultural, tal
como afirma Gotlib (apud GOMES, 2003, p. 65-66):

A exclusdo das mulheres nesse sistema educacional foi muito grande.
Quase a totalidade das mulheres brasileiras, ao final do século eram
analfabetas, sendo dificil o acesso a textos escritos caracteristicos
desta época. Sdo encontrados, em sua maioria, apenas discursos
patriarcais e referéncias ao papel da mulher na nossa sociedade.

Na literatura, um meio predominantemente masculino, a mulher também foi
prejudicada, de forma que escritoras eram silenciadas ou precisavam se utilizar de
estratégias - como pseuddnimos masculinos ou 0 uso do nome do marido - para serem
publicadas (ROMANELLI, 2014).

Lentamente, as mulheres comecaram a adentrar esse espago tido como
masculino e a ganhar voz. No século XX despontam reconhecidas escritoras como
Clarice Lispector, Cecilia Meireles e Rachel de Queiroz, sendo esta a primeira mulher a
ser aceita na Academia Brasileira de Letras, em 1977, ha menos de meio século, depois
de duas outras mulheres que anteriormente se candidataram e foram impedidas de
participar (ROMANELLI, 2014). A partir da perspectiva de Dalcastagné, observa-se

que, atualmente, as escritoras continuam em minoria no mercado brasileiro:

H& um indicio que sugere que a proporgdo entre escritores homens e
mulheres ndo é exclusividade das maiores editoras. Uma relacdo de
130 romances brasileiros lancados em 2004, organizada para um
prémio literario, indica apenas 31 titulos escritos por mulheres, isto é,
23,8% (DALCASTAGNE, 2005, apud ROMANELLI, 2014, p. 30).

Assim como em tantos outros ambitos, os homens correspondem a hegemonia
do espaco literario (ROMANELLI, 2014). Na contemporaneidade, pouco mudou em
relacdo a figura do “escritor”: "[...] € possivel tracar o perfil do escritor brasileiro no
periodo entre 1990 e 2004: homem, branco, com nivel superior, residente do eixo
Rio/Séao Paulo e perto ou ja entrando na meia idade™ (ROMANELLI, 2014)

Quanto & essa invisibilizacdo das mulheres na literatura brasileira, para a
prépria Clara Averbuck, em entrevista para o HuffPost Brasil, “vocé pode ser uma das
melhores escritoras, muito melhor que varios caras, mas continua sendo mulher. E uma

mulher causa certa ruptura dentro de um circulo de homens, ainda mais se ela nao
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estiver disposta a ser ‘um dos caras’” (AVERBUCK, 2016 In: HUFFPOST BRASIL,
2016).

Sendo assim, entende-se que o argumento de Clara Averbuck diz respeito ao
fato de que a construcdo do “ser mulher” esta atrelada a uma série de estereotipos,
normas sociais e comportamentos esperados. No caso do mercado editorial, o
"feminino" acarretaria assim uma ideia errénea de que essa é uma literatura feita por e
para mulheres, exclusivamente. Em consequéncia disso, Romanelli (2014) aponta que é
esperado a abordagem de temas "femininos”, desde o contetdo do livro até a sua capa, e

acrescenta:
Mais uma vez aparece a nocao de que livros escritos por mulheres s
sdo lidos por leitoras mulheres, como também aparece uma nocao
antiquada e estereotipada do que as mulheres querem consumir —
livros leves, romanticos, com capas delicadas, suaves, de tons claros,
preferencialmente de paleta rosa. O enredo da trama ndo € levado em

conta para se escolher capa ou até titulo quando o livro é escrito por
uma mulher (ROMANELLLI, 2014, p.12).

Essa atitude colabora com o impedimento da difusdo das obras para o publico,
colocando grande parte do que é escrito por mulheres em um mesmo padrdo: a categoria

“chick lit” (“literatura de garota”, em tradugao livre do inglés), onde:

O publico alvo é, como o nome ja diz, a mulher; a personagem
principal e narradora é mulher, e elas contam suas experiéncias de
vida, a dificuldade de balancear o modelo de mulher tradicional (avida
por um relacionamento amoroso, vontade maxima de se tornar mée) e
as liberdades da mulher contemporanea (liberdade sexual, permisséo
para trabalhar) (ROMANELLI, 2014, p. 28-29).

2. Representacdo do Eu: Quem somos e quem demonstramos ser?°

O que as outras pessoas percebem sobre as outras e sdo tidas como
personalidades ou o “verdadeiro eu” das mesmas, sdo representagcdes. Goffman (2009)
utiliza-se de termos advindos do teatro para argumentar sobre as constantes
representagdes que praticamos nas nossas interacdes cotidianas. Assim, o0 autor
conceitua a representacdo como “toda atividade de um individuo que se passa num

periodo caracterizado por sua presenca continua diante de um grupo particular de

SEste t6pico se baseia principalmente na obra A Representacdo do Eu na Vida Cotidiana de Erving Goffman, porém
ndo é o intuito do mesmo se aprofundar nos conceitos do autor por conta da amplitude da obra e pela limitagdo de
paginas que o artigo apresenta.
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observadores e que tem sobre estes alguma influéncia” (GOFFMAN, 2009, pg. 29), e
para representar usa do recurso, por assim dizer, de uma fachada, que seria “o
equipamento expressivo de tipo de padronizado intencional ou inconscientemente
empregado pelo individuo durante sua representacao” (GOFFMAN, 2009, p. 29).

Ainda sobre a obra de Goffman, Braga (2015) afirma que os conceitos acima
descritos sdo um ‘“gerenciamento de impressdo” que as pessoas praticam em suas
representacdes, pois de acordo com o mesmo “tal como os atores, as pessoas tentam
criar uma impressao favoravel de si mesmas, definindo roteiro, cenario, figurino,
habilidades e aderegos” (BRAGA, 2015, p. 113).

Pode-se exemplificar a explicacdo do autor com uma situacdo de sala de aula,
onde esta é o0 cenario e os atores sdo os alunos e o professor. Cada um dos atores
conhece bem o papel que precisa ser desempenhado: Ao professor é incumbida a tarefa
de ensinar e explicar o assunto da disciplina, que seria o roteiro, enquanto é esperado
que os alunos prestem atencao no que ¢ passado pelo professor. A situacao “pede” que
se usem roupas mais fechadas e aparentemente “sérias” - que exigem um nivel de
formalidade, principalmente a figura do professor. Nesse cenario, o professor representa
e performatiza o detentor do conhecimento e os alunos, na mesma medida, 0s receptores
de tal. A mudanca de cenéario da sala de aula para uma festa, por exemplo, implica uma
outra possivel representacdo, com linguagem menos formal e roupas mais despojadas.
Ou seja, a representacdo do cotidiano argumentada por Goffman (2009) é fruto de uma
impressdo que as pessoas querem que as outras tenham delas.

No ato de representar sdao desenvolvidos papéis sociais que, de acordo com
Moreno (1997), sdo personagens que as pessoas interpretam no dia a dia dentro do meio
social, no caso desta pesquisa, 0 papel de escritora, por exemplo. Assim, 0s pape€is
sociais sdo baseados na experiéncia de vida das pessoas, 0 que contrapfe a ideia de
mentira que os termos “atores” ou “cendrio” possa apresentar.

Assim, o intuito desta pesquisa foi fazer uma andlise inicial sobre as
representacdes no Instagram e para isso utilizamos o perfil da escritora Clara Averbuck
na mesma rede social a fim de relacionar o papel social que ela exerce dentro da
representacdo cotidiana e como ela gerencia a impressdo que as outras pessoas

(seguidores) tém dela.
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3. Procedimentos Metodoldgicos

Para a realizacdo da presente pesquisa investigamos um més de publicacdo no
perfil da escritora Clara Averbuck no Instagram, no periodo de 16 de maio a 16 de
junho de 2017, com o intuito de analisar como a autora se auto-representa em suas
postagens e como 0 seu publico (seguidores) a interpreta. Ou seja, procuramos
compreender o que Goffman entende como o gerenciamento de impressdo realizado
pela autora nas situacdes criadas por ela em suas postagens no Instagram.

Para tanto, foi utilizado o método de Analise de Conteudo proposto por Bardin

(1977, p. 42), que se refere a

Um conjunto de técnicas de analises da comunicacdo visando obter,
por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contetido
das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condicbes de
producdo/recepcao (variaveis inferidas) destas mensagens.

Como o proprio método requer, foram criados categorias e codigos de analise.
Coletamos os dados através da plataforma online Iconosquare®, que serve para analise e
ferramenta de marketing para o Instagram. Em seguida utilizamos o software de
pesquisa qualitativa Atlas ti’, em sua sétima versdo, para criar as categorias e os codigos
de analise.

Assim as categorias foram divididas em: Imagem, Legenda e Comentarios. E
para as trés categorias foram criados 34 cddigos a partir das postagens. A tabela 1
abaixo sistematiza as categorias e 0s cddigos criados em nossa pesquisa:

Tabela 1: Codificacdo criada para analisar as postagens do perfil do Instagram de Clara Averbuck.
Fonte: pesquisa de campo.

Categoria Cédigo | Descricéo
Referentes as imagens em que Clara esta de biquini ou em poses
Sensual -
sensuais.
Referente as imagens com contetido de divulgagdo, sejam tanto
Divulgacdo postagens relacionadas a divulgacdo de seus textos quanto de
eventos ou causas gue a autora apoia.
IMAGEM Quando as imagens tinham contetido sobre 0s gostos pessoais da

Gostos Clara - o L
autora, principalmente sobre as preferéncias musicais

Referente as imagens que eram representados os gatos que a

Gtk autora cria.
Foto com a filha Referente as imagens em que a autora aparecia com a filha.
Poesia Referente as imagens cujo o contelido eram textos de autores

6 Disponivel em: https://pro.iconosquare.com. Acesso em 05 de jul. de 2017.
"Disponivel em http://atlasti.com/. Acesso em 05 de jul. de 2017.
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famosos ou textos poéticos escritos por Clara.

Referente as imagens em que Clara esta representada, porém a

Foto Clara L. P .
foto foi tirada por outra pessoa, ou que ndo seja selfie.
Natureza Referente as imagens com contetido de paisagens de natureza ou
de cidade.
Teor Politico Quando o contelido do texto da legenda é referente a atos
politicos, em geral.
Desenho Quando a autora compartilha desenhos que os seguidores ou nao
fazem dela, assim como desenhos de artistas.
Amigos Quando as imagens sdo representados apenas 0s amigos, sem a

presenca de Clara.

Foto Clara e amigos

Quando os conteddos das imagens sdo fotos da autora com
amigos.

Quando se autorretratava nas fotos, ou seja, quando ela tira foto

LEGENDA

SETE dela mesma.
Teor politico Refe_rentes aos textos que tinham contetdo relacionado a atos
politicos, no geral.
Referente as legendas com contetido de divulgacdo, sejam tanto
Divulgacéo postagens relacionadas a divulgacdo de seus textos quanto de

eventos ou causas que a autora apoia.

Agradecimento

Quando o texto da legenda estava se referindo a alguém ou
alguma coisa em tom de agradecimento.

Aleatéria Quando ndo havia uma relacgdo clara sobre a postagem
~ Quando no texto da legenda houve marcacéo de outro usuario do
Marcacéo
Instagram
Sarcasmo Quando Clara se referia com zombaria a algo.

Uso de hashtags

Quando o texto usava sO hashtags ou quando a mesma estava
inserida juntamente com o texto.

COMENTARIOS

Elogio Quando apenas conteldo das publicacdes é elogiado.
Admiragéo Quando os elogios vdo além do que foi publicado.
L Quando o0s comentérios ndo estdo fazendo referéncia as
Aleatdrio
postagens.
Quando os seguidores ou ndo usaram apenas Hashtags, ou
Hashtags S .
quando as mesmas eram inseridas no texto dos comentarios.
~ Quando um seguidor ou ndo marca outro ou quando marca a
Marcacéo

prépria autora.

Marcagdo_resposta

Quando um seguidor ou ndo é marcado e responde a quem o
marcou também marcando também.

Parabenizacéo

Referente a qualquer tipo de parabenizagdo, seja sobre a
realizacdo de um evento ou publicagdo de um texto em suas
colunas em revistas e jornais. Esse codigo foi percebido também,
pois o recorte da pesquisa abrangeu o aniversario da autora.

Quando ha qualquer tipo de pedidos, indo de convites para sair
com Clara, até pedidos de visitas a determinada cidade. Também

ol sdo referentes & pedidos que a autora veja alguma coisa enviada
no chat de suas redes sociais.

Pergunta Qualquer comentério que fizesse algum tipo de pergunta & autora.

Divertido Comentarios com tom de brincadeira referentes ao que é postado

pela autora.

Resposta de Clara

E referente as respostas que a autora fornece em seu perfil aos
seguidores ou ndo que a marcam ou quando a mesma comenta
comentarios, mesmo que estes ndo estejam marcando ela.

Sobre livros de Clara

Quando ha comentarios sobre os livros de Clara.

Contrario

Quando os comentéarios iam contra 0 que a autora estava
compartilhando, seja referente as legendas, imagens, ou até
mesmo comentérios da mesma.

Apoio de causa

Quando ha comentarios apoiadores sobre as postagens, sejam
elas em relagdo & uma opinido ou posicionamento ou qualquer
atitude de Clara.
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E importante destacarmos também que tais codigos foram analisados muitas
vezes em associagao; ou seja, um comentério, por exemplo, poderia receber mais de um
cddigo de acordo com o contelldo do mesmo. Assim, a analise dos mesmos se deu por
agrupamentos desses codigos. Em seguida, pudemos fazer o cruzamento dos codigos de
diferentes categorias, com o objetivo de compreender qual a recep¢do do publico -

seguidor ou n&o® - a respeito de determinados contelidos postados por Clara.

4. Andlise e Discussoes sobre o perfil de Clara Averbuck no Instagram

Dividimos a analise em duas partes: na primeira analisamos as trés categorias
separadamente, e na segunda fizemos o cruzamento dos codigos mais relevantes
emergidos das mesmas, a fim de criar relacdes entre os cddigos encontrados
possibilitando, assim, um entendimento unificado entre codigos das trés categorias. Para
a segunda parte das analises utilizando as categorias Imagens e Comentarios para fazer

0 cruzamento dos cddigos.

4.1. Categorizacao dos codigos encontrados

Na categoria Imagens, observa-se que durante o periodo de andlise os temas
mais recorrentes nos posts de Clara pertencem aos codigos Divulgacdo e Teor Politico.
O més de junho foi um periodo atipico quanto as postagens da autora, pois foi marcado
por questdes politicas ligadas a presidéncia da republica e as elei¢cdes diretas. Assim, 36
postagens de divulgacdo do ato organizado por Clara foram feitas, além de 34 postagens
de teor politico, compostas por fotografias da manifestacdo. Nessas fotos, observa-se a
repeticdo do uso do vermelho, que em um contexto politico associa-se ao Partido dos
Trabalhadores e ao posicionamento de esquerda, além da presenca de outras pessoas
publicas que compactuam com as ideologias da escritora, tais como as cantoras Pitty e
Karol Conké, além do politico Eduardo Suplicy. O grafico 1 apresenta os resultados

nessa categoria:

8Clara Averbuck mantém o seu perfil aberto, permitindo assim que n&o seguidores possam vir a interagir.
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Grafico 1: Tipos de imagens codificadas na analise. Fonte: pesquisa de campo.

Na categoria Legendas, observou-se que o principal tipo utilizado nos posts de
Clara durante o periodo pertence ao codigo Hashtag, cuja maioria relacionou-se ao ato
intitulado “Mulheres pelas Diretas e por Direitos", tais como “#diretasja”, “#dejavu”,
“#mulherespelasdiretasepordireitos” e “#mulherespordiretas”. Essas hashtags se
associavam as legendas das fotos da manifestacdo, como em um post feito no dia 12/06:
“[siclque bonde e que orgulho das minhas amigas zica que toparam o0 ato de
ontem.Quando a exaustdo é por uma causa sempre vale #MulheresPorDiretas
#mulherespordiretasepordireitos #diretasja”. O gréfico 2 resume os resultados nessa

categorizagao:

Categoria Legendas

40
30 36
20 24 24 2
10
12 8 11
0
20 ' R P
@QQ K (;b \"b(’o & Q"O \"Ok\ @0 c) ((\O
QP 3% 2 & e & &
< Q © » Qe P
&QJ Q\ b@ 'Z)b
<
il Al

Grafico 2: Tipos de legendas codificadas na analise. Fonte: pesquisa de campo.
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Além disso, o segundo codigo mais observado € o intitulado “Sarcasmo”, o que
corresponde as legendas divertidas ou provocativas que aparecem em diversos posts,
tais como: “olha bem pra minha cara de quem veio de uma costela. ra! #s38ep02”, do
dia 14/06, acompanhando uma fotografia da propria escritora, ou “fui tdo clara que
estourou a luz”, em outra fotografia de Clara, do dia 03/06. Esse tipo de legenda
associa-se a muitos posts, sejam eles fotos da autora, situacdes cotidianas, encontros
com amigos ou imagens de seu gato de estimacao.

Na categoria "Comentarios" podemos notar o alto indice de aceitacdo que as
publicacGes da autora possuem em relacdo a seu publico, uma vez que as 118 postagens
analisadas tiveram 242 comentérios com conteudo relacionado a admiragdo e 207 com
contetdo relacionado a Elogio. A distancia entre 0s numeros dos comentarios
codificados como Admiracdo e Contrario é consideravel, visto que sdo apenas 24
comentarios codificados como contrarios, o que reforca o entendimento de que as
postagens de Clara no Instagram sdo bem recebidas entre seus seguidores.

Ainda sobre a mesma categoria destacamos os codificados como Apoio de
Causa, com 151 comentarios, 0 que nos demonstra que ha, entre os seguidores da
autora, uma quantidade significativa de apoiadores das questbes levantadas pelas
postagens, uma vez que, como vimos na Categoria Imagens, Clara posta com frequéncia
sobre assuntos relacionados a atos politicos, assim como a divulgacéo de eventos com o

mesmo teor. O Grafico 3 apresenta toda a codificagdo para esta categoria:
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Grafico 3: Tipos de comentérios codificados na anélise. Fonte: pesquisa de campo.
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Duas outras codificacbes chamaram a atencdo: Marcacdo e Sobre Livros de
Clara. A primeira com 120 resultados, o que pode ser compreendido como uma forma
de engajamento do publico em relacdo as postagens, querendo que outras pessoas
também as vejam. A segunda é referente aos comentarios que séo relacionados as obras
da autora, com apenas 13 comentarios com essa codificacdo, o que nos indica que o
perfil de Clara no Instagram ndo é um canal principal de compartilhamento de seus
trabalhos maiores, o que difere de postagens, como foi visto no cddigo Divulgacéo na
Categoria Imagem, em que ha divulgacdo de publicacdo de textos menores, como 0s das

colunas de jornal e revista assinadas por Clara.

4.2. Cruzamento dos cddigos categorizados

No ato de criar os codigos de andlise das categorias, percebeu-se que alguns
deles se associavam de alguma forma, como, por exemplo, a categoria Imagem
codificada como Sensual tinha um ndmero considerdvel de comentarios codificados
como Admiracdo e Elogio. Para melhor ilustrar o que é codificado como Sensual,

separamos uma imagem retirada do perfil de Clara Averbuck (ver Figura 1):

“ caverbuck Porto de Galinhas - Recife/ PE. 01/06/2017 0€:44:40 pm

Figura 1:postagem do Perfil no Instagram de Clara Averbuck.
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Assim, percebemos que Imagens codificadas como Sensual obtém um
agrupamento dos codigos Admiracdo e Elogio na categoria Comentarios, o que nos
permitiu fazer a associacdo entre os trés codigos, tendo a codificacdo sensual como

central. Assim, temos (ver Figura 2):

[253 IMAGEM_SENSUAL ]

with s assosated with

[?éComenta'rio_Admira;sw ] [;%Comenta’riojlogio-v ]

Figura 2: Cruzamento das codificagcfes dos comentarios com as imagens.
Fonte: pesquisa de campo.

Percebe-se no cruzamento entre as categorias e 0s codigos a categoria Imagem
codificada como Sensual é associada a categoria Comentario sob os cddigos Admiracédo
e Elogio. Percebeu-se que as imagens em que Clara se mostra de maneira mais sensual
hd uma aceitacdo considerdavel por parte do puablico, ficando evidente quando
comparamos a quantidade de imagens codificadas como sensual, que foram 12 no total,
em relacdo a quantidade de 52 comentarios codificados como Admiracdo e 37 para o
codigo Elogio. Essa aceitacdo é ainda reforcada ao se notar que ndo houve nenhum
comentario codificado como Contrario quando a imagem tinha cunho sensual.

Um mesmo codigo de andlise, por vezes, foi atribuido a uma mesma categoria,
assim notou-se que as Imagens que tinham como cddigos Divulgacdo e Teor Politico
eram associados a categoria de Comentérios sob os cédigos de Apoio de Causa,
Admiracdo e Marcacao. A Figura 3 apresenta o cruzamento realizado nesse aspecto:

[ﬁ%lMAGEM_TEOR_Pounco zcm_“fﬁ[ﬁlmem_mvumm;ﬂo ]

5 associated with is assosjated with

[%Comenta’rio_Admiragéo- ] [ﬁ Comentario_marcagio ] [%Comenta’rio_de_apoio_a_causa ]

Figura 3: Cruzamento dos dados dos comentarios com outros tipos de imagens codificadas.
Fonte: pesquisa de campo
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Ou seja, quando a codificacdo da categoria Imagem € referente a Divulgacéao
associada ao Teor Politico, que d& um saldo de 17 imagens, sdo criadas trés outras
associacfes com a categoria Comentarios sob os codigos: Apoio de Causa, com um
resultado de 43 comentarios, onde é possivel se entender que o publico de Clara se
engaja nas pautas levantadas por elas, a apoiando de alguma forma; Marcacgdo, com 27
comentarios, o que reforca o entendimento de engajamento que esse tipo de publicacdo
causa no publico, uma vez que 0 mesmo atua como disseminador desses conteido
qguando marcam outros usuarios no perfil de Clara; Admiracdo, com 15 comentarios, o
que pode-se entender como uma forma de apoio também quando o publico admira a

autora por postar assuntos relacionados aos codigos das imagens.

Considerac0es Finais

A escritora Clara Averbuck foi um tema interessante de se fazer esta analise
inicial sobre o “gerenciamento de impressdes”, pois a mesma se tornou conhecida por
conta de seus textos e livros, porém a impressdo que o publico tem em relacéo a ela vai
além de seus livros, como podemos notar na quantidade de comentarios, na figura 3,
sobre 0os mesmos com o resultado de 13 de um total de 118 postagens analisadas.

Como ja mencionado, durante o recorte de tempo de coleta dos dados para as
analises houve alguns eventos que influenciaram diretamente nos cddigos encontrados,
como o aniversario da autora, o que resultou num nudmero significativo do cédigo
“Parabenizacdo” na categoria “Comentarios”, e a organizacdo de um evento, onde pbde-
se notar significancias nos nimeros da categoria Imagem sob os cédigos Divulgacdo e
Teor Politico, uma vez que Clara realizou varias postagens sobre os temas, pois estava
divulgando o ato politico que organizou, o que resultou também num namero elevado
do codigo Uso de Hashtags, com 36 legendas, e em sua maioria as hashtags tinham
cunho politico ou de divulgacdo do mesmo evento.

E ressaltado que Clara Averbuck desempenhou durante o tempo de anlise desta
pesquisa, com base no conceito de Moreno (1997), em seu papel social uma figura mais

engajada em causas politicas, e que apesar de sua profissdo ser escritora, a mesma nédo
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faz uma divulgacdo direta de suas obras, mas sim de suas colunas em revistas, 0 que
também, por outro lado, ndo deixa de ser divulgacdo de seu trabalho.

A partir das andlises, pode-se observar que autora se representa de tal maneira
em seu cotidiano e através das postagens em seu perfil no Instagram que seu publico a
apoia e a admira ndao apenas por suas obras, mas também por seu posicionamento e
atitudes compartilhadas no perfil. Assim, entende-se que Clara Averbuck consegue falar
de assuntos polémicos, como politica que engloba também o feminismo, e obter um
namero baixo de criticas ou posicionamentos contrarios de seus seguidores ou nao.

Por fim, é salientado que outros codigos encontrados foram cruzados, formando
associacOes diversas. Aqui, foram apresentados apenas aqueles que se julgou serem
mais relevantes, por conta da limitacdo de paginas em que a pesquisa é enquadrada.
Porém o tema e a perspectiva de analise abordados podem ser aprofundados e

transformados numa futura pesquisa com caracteristicas mais complexas.
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