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Resumo

O trabalho aqui apresentado se propds a analisar uma série publicitaria da empresa
Apple, publicada em midia digital e de alcance global, a qual estd relacionada a
tecnologia de comunicacgédo e informacdo (TIC). Ao longo do desenvolvimento, nossa
base tedrica sera Lucia Santaella e Manuel Castells, os quais discorrem sobre a vasta
area proposta, entre outros tedricos que contribuirdo para essa discussdo. Serdo
abordadas questBes chaves associadas ao assunto como: a geracao tecnoldgica a qual a
tecnologia noticiada pertence, as maquinas incorporadas por esse segmento, as praticas
comunicacionais possibilitadas pela tecnologia e qual metafora proposta por Santaella
se adequa melhor a tal tecnologia. Também serdo enfoques deste artigo a dindmica
social inerente as tendéncias do mercado tecnoldégico e como compreender o
funcionamento dela por meio da publicidade em questdo.

Palavras-chave: Tecnologia de comunicacdo e informacdo; memdria; sociedade em
rede; convergéncia; consumo.

Introducéo

Este artigo busca discutir de que maneira uma campanha publicitaria de um
dispositivo portatil contemporaneo posiciona este produto ndo s6 como mercadoria de
desejo, mas como simbolo de modernidade, avanco e tendéncia. Esta construcdo
simbolica remete aos estudos de Manuel Castells acerca da sociedade em rede e da
galéxia da internet. Além disso, para compreender os dispositivos portateis como
representantes da interatividade e inseridos na cultura da virtualidade real, em que
varias necessidades humanas convergem em um Unico objeto, os estudos de Henry

Jenkins e Lucia Santaella serdo fundamentais.
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A definicdo de tecnologia proposta inicialmente por Santaella (2007, p. 205) é
de “um campo de estudo referente aos conhecimentos e usos das ferramentas e
instrumentos utilizados pelos seres humanos ao longo da historia”. Porém, como na
linguagem os sentidos das palavras sdo mutaveis, esse termo hoje € empregado para se
referir a ferramentas, instrumentos, recursos, dispositivos, maquinas e até infraestruturas
envolvidas em todas as atividades humanas.

As relagBes entre homem e maquina, que antes se configuravam apenas como
suporte das necessidades humanas, passaram a ser denominados meios de comunicacéo
(SANTAELLA, 2007, p.192), a medida que as mudancas socioculturais ficaram cada
vez mais evidentes. Segundo a autora (2007, p.192), “foram de tantas ordens os
impactos sociais provocados pelos meios de massa que ndo surpreende que o foco das
atencdes dos estudos e pesquisas tenha se voltado prioritariamente para esses impactos”.

Para esclarecer o funcionamento dessas tecnologias e como elas se assemelham,
seja pelo modo como operam seja pelas relacGes estabelecidas, Santaella aborda os
conceitos de geracBes tecnoldgicas, as maquinas e sua relagdo com 0S processos
comunicativos. Assim, em um recorte temporal de dois séculos, a autora entende que as
invencbes podem ser classificadas em cinco geragdes tecnoldgicas: do reprodutivel, da
difusdo, do disponivel, do acesso e da conexdo continua. Estas reflexdes sdo
imprescindiveis para que possamos debater acerca da campanha publicitéria
desenvolvida pela empresa Apple, em razdo da incorporacdo de diversas tecnologias e
interacdes, promovida por meio do advento dos dispositivos portateis.

Em nossa andlise, observaremos a geracdo tecnoldgica e tipos de maquinas
distintos de tecnologias e, a partir deles, buscaremos relaciona-los as préaticas sociais e
culturais contemporaneas, suas motivacbes e consequéncias. Com o0 intuito de
aprofundar a compreensdo sobre este cendrio, este trabalho estrutura-se por meio da
abordagem tedrica de outros conceitos adjacentes e que, de certa forma, serdo essenciais
para uma analise ampla das configuracdes desta publicidade inserida em um espectro
tecnologico difuso, isto é, em que as diferentes geracGes tecnologicas coexistem

(SANTAELLA, 2007, p. 194) e delineiam as intera¢cbes do homem contemporaneo.

“Criado com iPhone” e as novas praticas comunicacionais e tecnologicas
O objeto de estudo selecionado para andlise foi uma das mais recentes

campanhas publicitarias da Apple, intitulada “Shot on iPhone”, veiculado no Brasil sob
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slogan “Criado com Iphone”. Nessa a¢do, a marca recrutou um grupo de fotégrafos ao
redor do mundo para capturar a vida do crepusculo ao amanhecer usando a camera do
iPhone 7 e iPhone 7 Plus, em situacdes de baixa luminosidade. Exibida em mais de 20
paises, a campanha conta com Vvarios videos® de 15 segundos a 1 minuto e tem como
objetivo mostrar a qualidade da cdmera de um de seus produtos.

Durante muito tempo, a premissa de imagens boas e de alta qualidade era
restritamente atribuida ao uso de cameras fotogréaficas profissionais, as quais,
indispensavelmente, necessitavam ser manuseadas por um especialista da area — que
dispunha da técnica necessaria para fazer a captura do momento. Ao analisar a
publicidade proposta pela empresa Apple, compreende-se que a propensdo do mercado
é a de substituicdo e aglutinacdo dos itens, em virtude do carater multifuncional do
smartphone iPhone 7 Plus, que, além dos recursos basicos, também possui trés cameras
de alto desempenho, que fotografam e filmam em alta definicdo e oferecem diversos
recursos, como filtros de cor, modo panordmico, camera lenta, entre outros.
Enfatizamos que os dispositivos portateis (celulares, tablets e smartphones) néo
privilegiam apenas o alto desempenho das cAmeras, mas, em geral, todos os recursos
oferecidos tentam se aproximar do desempenho do aparelho originario, aquele que ja
exercia a mesma funcao, de forma limitada e exclusiva a essa funcéo.

De acordo com Santaella (2007), as primeiras cameras fotogréficas, as
analdgicas, sdo classificadas como tecnologias do reprodutivel ou eletromecénicas, que
introduziram — a partir da revolucéo eletroeletrénica — o automatismo e a mecanizacao
da vida. Para a autora, foi esta era que anunciou a cultura de massa que surgiria no
século XX, na qual o consumo desenfreado passou a acontecer. Nesse periodo, o leitor
que passa a utilizar desses mecanismos pode ser considerado como movente, ao passo
que o olhar se torna descontinuo e a atengdo comeca a ser dividida diante das
informacoes.

Ao longo da mudanca geracional nas tecnologias, estabelece-se a passagem de

um anico tipo de interacdo (camera) para multiplas interacfes (smartphone), aléem da

SAPPLE. Behind Apple’s new campaign: One Night on iPhone 7. Disponivel em
<https://www.apple.com/newsroom/2017/01/behind-apples-new-campaign-one-night-on-iphone-7/>. Acesso em 17
mai. 2017
APPLE BRASIL. Meu bloco na rua — criado com iPhone 7 Plus. Youtube, 14 fev. 2017. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=BG-9SXdDWmE>. Acesso em 19 mai. 2017.

. Uma noite em Joanesburgo — criado com iPhone 7. Youtube, 7 mar. 2017. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=Rz8 W0XbXR4k>. Acesso em 19 mai. 2017.

Uma noite em Toquio - criado com iPhone 7. Youtube, 7 mar. 2017. Disponivel em

<https://www.youtube.com/watch?v=dyCnwxHlaxU>. Acesso em 19 mai. 2017.
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reducdo do tamanho dos objetos de uso. Essa ampliacdo das formas de interacdo
justifica a popularizacdo da portabilidade: antes dos dispositivos portateis, para realizar
trés acBes como telefonar, fotografar e assistir a noticias, era necessario que o
consumidor possuisse um aparelho telefénico, uma camera fotografica e uma televisao.
Com os smartphones, todas essas interac@es sdo reunidas em uma unica maquina. Ao
suprir essas necessidades e alterar sua forma de se relacionar com as maquinas, ja que
elas se encontram reunidas, o consumidor, em geral, reage de forma positiva.

Toda essa era tecnoldgica passou por um processo gradativo até culminar na
tecnologia intitulada por Santaella como de conexdo continua, materializada no objeto
de estudo em questdo, os iPhone 7 e iPhone 7 Plus. Essa categoria se constitui por uma
rede movel de pessoas e tecnologias que atuam em espacos fisicos ndo adjacentes, ou
seja, as partes desse processo ndo precisam compartilhar o0 mesmo espaco geografico.
Desse funcionamento ndo presencial, surge 0 que Santaella chama de espaco hibrido —
criado pela fusdo de ambientes diferentes e compostos de relagdes online e offline.

A cémera fotogréfica analdgica é uma méaquina senséria por possuir motor e
prolongar as habilidades humanas, no caso, a visao e captacdo de cenas, enquanto que o
iPhone 7 é uma maquina inteligente, a0 passo que € uma organizacdo de pequenas
funcBes que conectadas funcionam como uma unidade, com recursos automaticos e
outros que permitem que o usuario do aparelho configure-as manualmente. Santaella
(2007) expde e explicita trés tipos de maquinas inseridas em nosso cotidiano: muscular,
sensdria e inteligente. No caso, a tecnologia noticiada é um exemplo de méaquina
inteligente, pois simula operacdes cerebrais, além de ser produtora e armazenadora de
signos, com o poder de arquivar, manter e processar informacoes.

Por meio dos signos e, consequentemente da linguagem, ha uma mediacdo das
maquinas, que se faz presente durante esse processo de mudanca geracional de
tecnologias, a qual se associa com as novas praticas comunicacionais, sociais, culturais,
comportamentais, técnicas e cognitivas. Essas tecnologias mediadoras se fazem
acompanhar por metaforas epistemoldgicas que, segundo Santaella (2007, p. 210),
“expressam o modo como as mediacdes por elas processadas aparecem aos olhos da
cultura”.

No caso do smartphone analisado, a metadfora do espaco intersticial é
contemplada. Com a evolucgédo tecnologica, a constante aparicdo de novos modelos de

iPhone e, consequentemente, de novas maquinas, é representada também pela metafora



43 Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTER 409 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

supracitada, a qual apresenta a realidade virtual e aumentada. Ao mesmo tempo, este
fendmeno também exemplifica o processo de formacdo de oligopdlios midiaticos
analisado pelo soci6logo Manuel Castells.

Em razdo da convergéncia tecnoldgica entre computadores,
telecomunicagdes e grande midia em todas as suas modalidades,
consorcios regionais/globais foram formados e dissolvidos em escala
gigantesca. Companhias telefonicas, operadoras de TV a cabo,
operadoras de transmissdo de TV por satélite, estidios de cinema,
estidios de gravacdo de discos, editoras, jornais, empresas de
computadores e provedores de servico de internet tanto competiram
guanto se fundiram para proteger-se contra os riscos do novo mercado.
(CASTELLS, 2012, p. 451)

A partir disso, entendemos que os dispositivos portateis, ao disponibilizarem
diferentes servigos e funcionalidades, que antes eram segmentados em campos distintos
— por exemplo, a telecomunicacédo, as midias impressas e as programacdes televisivas —
com 0 acesso a internet todas essas experiéncias foram reunidas. Como resultado dessas
mudancas, fez-se necessaria a fusdo das empresas de diferentes setores para que
pudessem atender as novas demandas da cibercultura.

Esta percepcao da necessidade de convergéncia pelas empresas de tecnologia é
decorrente da tendéncia a portabilidade, inerente dos anos 1990 em diante. Trata-se de
uma dinamica do reduzido, isto é, de dispositivos que aglomerem cada vez mais funcdes
em um Unico produto e dispensam o consumo de varios aparelhos com uma Unica e
determinada fungdo. Convergéncia, segundo Henry Jenkins (2008, p. 27), é um

fluxo de conteldos através de mdltiplos suportes midiaticos, a
cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicacdo, que vdo a quase
qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam.

Assim, ao privilegiar os dispositivos multifuncionais, entende-se que 0s

usuarios procuram novos valores atribuidos a utilizacdo destas tecnologias, isto €, o
publico busca recursos cada vez mais diversos e que estejam reunidos em um Unico
aparelho. Por consequéncia, em virtude da disposi¢cdo comunicacional inerente aos
smartphones mais recentes, as experiéncias que elas ocasionam sdo bem recebidas pelo
publico consumidor e, em geral, estes recursos também estardo disponiveis nas versoes
subsequentes, com atualizacOes e reajustes, se necessario.

Séo exemplos desse efeito as transicdes dos formatos e aparelhos associados a
reproducdo de audio: do walkman, ao mp3, em seguida iPods e, na contemporaneidade,
plataformas de streaming como o Spotify, em que o usuario pode consumir o contetdo
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em audio de alta definicdo sem sequer baixa-lo e se encontra disponivel tanto para
desktop quanto para qualquer dispositivo portatil. A demanda pelo desempenho do
audio também é exemplificada nas versdes do iPhone 7: o sistema de alto-falantes
estéreo prometem maior poténcia e alcance dinamico.

Diante da imensiddo e dos avancados recursos presentes nas novas tecnologias,
0 usudrio teve que se adaptar. Aquele que antes navegava de forma linear e tranquila,
deu lugar a um usuério imersivo e ubiquo. Nesses perfis, o individuo traca seu proprio
trajeto e passeia pelas diversas dimensdes do conteudo — vai, volta, para, retoma. Assim,
a velocidade na qual informacdes sdo cruzadas e novas sdo criadas, € vertiginosa. Ja o
leitor ubiquo exerce uma atencdo parcial e continua — a atencdo responde ao mesmo
tempo a distintos focos sem se demorar reflexivamente em nenhum deles
(SANTAELLA, 2013, p. 36).

As tendéncias e o fator efemeridade

Segundo Sodré (2012), os fendmenos comunicacionais sdo experiéncias
auténticas, discursivas, que transformam — ou colaboram com — o0 modo de significar
inerente a cada sociedade. Assim, as tendéncias sao mediadas pela aceitacdo do publico
e, por consequéncia, a popularizacdo desta ou daquela proposta de tecnologia significa
que a expectativa do consumidor foi, de certa forma, satisfeita, 0 que ndo indica que esta
satisfacdo serd efetiva. Para Castells (2012), “a rede € especialmente apropriada para a
geragdo de lagos multiplos fracos” e esta efemeridade, sem divida, constitui 0 motor
das mudancas e transformacGes tecnoldgicas e, a0 mesmo tempo, ditam também as
ansiedades do publico rumo ao novo, ao inédito e grandioso.

A portabilidade, entretanto, assim como estas novidades tecnoldgicas, sera
inicialmente restrita aos publicos que tenham disposi¢cdo em investir nestes produtos que
chegam ao mercado com precos mais elevados que a média dos outros ja existentes.
Nesse espectro de producdo industrial que privilegia este ou aquele grupo de acordo
com a capacidade financeira, Marx (1988) analisa o fetichismo da mercadoria, que nédo
sera somente simples objeto, mas alvo este de desejo, um fenbmeno social o qual se
baseia na aparéncia e, por consequéncia, separa as pessoas umas das outras para
aproxima-las dos produtos.

Sendo a mercadoria nao simplesmente uma forma fisica, mas dotada de relagdes

sociais (MARX, 1988), entende-se que um dispositivo portatil como o iPhone 7 ndo
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apenas é desejado pelas suas tecnologias inovadoras, mas por associar-se, inicialmente,
com um grupo social de prestigio antes de se tornarem uma mercadoria acessivel para
os demais. Para Maffesoli (2015), é essencial o entendimento da légica comunicacional
e das interacOes, ja que as estruturas elementares dos grupos sociais, de certa forma, as
aproximam tanto a maneira de representacdo dos individuos (personas) quanto a
arquitetura de complementaridade desse préprio individuo ao lifestyle a que este grupo
se fundamenta. Dessa forma, diante destas possibilidades de interacdo de cada maquina,
é preciso entender que as tecnologias mobilizam recursos que refletem as demandas e
expectativas dos publicos consumidores majoritarios e, dessa forma, a exigéncia,
inicialmente de poucos, torna-se, gradativamente, de muitos.

Conforme Castells (2003, p. 206), “para compreender a dindmica do acesso
diferencial, é necessario vé-lo numa perspectiva temporal: como o acesso evolui ao
longo do tempo para grupos diferentes”. A difusdo da tecnologia, como dito
anteriormente, serd de poucos para muitos, ou seja, um celular que tenha alta
performance técnica e tecnoldgica, que permita gravar e fotografar com qualidades
proximas ao desempenho de uma camera fotografica, sera primordialmente, um
diferencial acessivel para poucos e desejado pelos demais usuarios de aparelhos
portateis. Entretanto, com o tempo, este desempenho sera premissa para que os modelos

de aparelhos mantenham-se competitivamente no mercado.

As multiplas interacdes e a necessidade da memdria

Uma das preocupacOes culturais emergentes é a conservacdo da memoria,
entendida e questionada, inclusive, como efeito contraditério da geracéo tecnoldgica do
efémero, de dinamica voraz e veloz. A globalizacdo e o encurtamento dos espacos
geograficos podem ser fatores que repercutem neste fendbmeno, em virtude de um
sistema que ressignifica as nocOes de espaco e tempo, somado ao imenso fluxo de
informacdes. Segundo Di Castro (2011, p. 211), estas tecnologias sdao “uma revolugao,
na qual, entre muitas outras coisas, tambem se cria um novo publico para esses insolitos
espacos de encontro, de exibicdo e de convivéncia disponibilizados pelas redes moveis.
Criam-se novas comunidades, que vao além do geografico”.

Trata-se, por consequéncia, de um fendmeno contemporaneo em que a
infraestrutura reconfigura e oferece novas possibilidades de dinamica social. Desse

modo, a difusdo no contexto de globalizagéo, seja por meio da internet ou por novos
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dispositivos, “trouxe mudancas radicais nos habitos das pessoas, diminuindo as
distancias, interligando culturas e criando um novo modelo de mundo.” (SILVA,
ALVARENGA, 2009, p. 140).

A demanda por uma camera potente e de alto desempenho em um aparelho
portéatil, o qual, inicialmente, tinha como objetivo apenas realizar ligacGes telefonicas, é
entendida como reflexo dessa configuracdo que valoriza a qualquer custo a eternizagéo
de momentos, vendida pela industria tecnolégica como um determinante de uma vida
bem aproveitada. Ora, 0 usuario entende, portanto, que registrar os momentos de forma
habil, para serem arquivados, compartilhados e desfrutados em uma ocasido posterior,
requer um dispositivo facil de carregar e que tenha minimamente recursos para
dispensar um aparelho proprio para isto (cAmera fotografica).

Esta preservacdo de vinculos com as fungdes multifuncionais € um dos motores
gue movem as tecnologias portateis: do proprio celular, o usuario faz suas anotacdes
sem a necessidade de utilizar papel, acessa sua conta bancéria a qualquer hora, acessa
sua biblioteca de e-livros, faz registros fotogréficos a qualquer momento ou acessa
informagdes de outro dispositivo por meio da nuvem. Em decorréncia disso, a
multifuncionalidade dos dispositivos se configuram como uma possibilidade de ampliar
a capacidade de memorizar do ser humano, assim como a capacidade de ter acesso a
essas memorias e das demais informacdes armazenadas nestas maquinas.

Este valor atribuido a memodria tem como objetivo suprir a efemeridade
intrinseca as midias e meios digitais. Podemos entdo dizer que a percep¢do da realidade
estd cada vez mais mediada pelo uso de dispositivos tecnoldgicos, os quais interferem
na forma com que as sociedades lidam com o mundo, uma vez que os meios digitais,
assim como as midias, podem ser compreendidos como um lugar simbdlico que “funda
uma ambiéncia que emerge de complexas interagbes entre tecnologia, sujeitos e
sociedade” (BARICHELLO, CARVALHO, 2013, p. 238) e, por consequéncia,
permeiam como ambiéncia todos os campos da experiéncia humana.

Né&o ha davida de que o mundo esta sendo musealizado e que todos
nds representamos 0s NOSSOS papéis nesse processo. E como se 0
objetivo fosse conseguir a recordacéo total. Trata-se entdo da fantasia
de um arquivista maluco? Ou h4, talvez, algo mais para ser discutido
neste desejo de puxar todos esses varios passados para 0 presente?
(HUYSSEN, 2000, p. 15)

Os arquivos digitais, em se tratando da tecnologia das cameras nos dispositivos

portateis, operam como extensdo do préprio homem, que uma vez absorvido pelo
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volume de informacgdes passa a requerer um aparato tecnolégico que o suporte neste
meio e que compense sua necessidade de memoria. Dai entende-se por que 0 novo
langamento da marca Apple é tdo pertinente. N&o basta eternizar momentos por meio de
uma camera de resolucdo razoavel, é preciso que estes registros correspondam a
memoria humana, de modo a resgata-la em detalhes, da melhor maneira possivel. Uma
das funcgdes da camera do iPhone 7 Plus é o modo retrato, o qual tem entendimento e
distingdo de profundidades (primeiro e segundo plano), assim como a visdo humana.
Assim, investir neste recurso, de grande e positiva repercussdo, é justificado pela
necessidade da memdria. Conforme Di Castro (2011, p. 212), “o ser humano ndo sera

mais o mesmo depois dessa revolugdo da memoria”.

“Criado com iPhone” e o alcance social em nivel global

A série publicitaria protagonizada por cidades como Téquio, Joanesburgo e
Salvador representa um elemento explorado pelas plataformas multimidiaticas: apesar
das diferencas, todas as sociedades, num cenario mundial, estdo conectadas.
Implicitamente entende-se que, se desconectados, estamos sujeitos ao isolamento social
e informacional. Sabe-se que a conexdo no ciberespaco ainda é excludente e ndo alcanca
grupos minoritarios, por outro lado, para aqueles que estdo conectados, a necessidade de
interagdo constante é frenética e incessante.

Além do fator memoria, é indiscutivel que estes novos recursos também
alimentam a concepcdo de que a maquina substitui o profissional ou torna o usuario o
préprio profissional. A ideia de o cidaddo comum conseguir registrar momentos com
uma qualidade proxima a de um fotografo é tdo comercializavel quanto o proprio
aparelho. Desse modo, os portadores de dispositivos tecnoldgicos com alto desempenho
sdo, sendo, “os amadores que trabalham seguindo os padrdes profissionais” (HOWE,
2009, p. 23) e, assim, 0 anseio pela autossuficiéncia tecnoldgica é suprido.

Neste sentido, a campanha, de grande aceitacdo do publico, é oportuna nao so
pelo aspecto tecnoldgico abordado e das tendéncias inerentes a este novo recurso da
camera fotografica, mas também por trazer, como tema dos videos, culturas distintas

sob a Gtica de cidaddos que fotografaram as proprias cidades em que habitam.
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Figura 1: a versdo brasileira “Criado com iPhone” da campanha da Apple celebra a diversidade
cultural do Carnaval em um dos videos criados exclusivamente com o aparelho. (Youtube /
Apple Brasil. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=BG-9SXdDWmE>. Acesso

em 19 mai. 2017.

Em se tratando do video gravado no Brasil e o alcance em nivel nacional, é
imprescindivel destacar que as diversidades étnicas, raciais e culturais brasileiras
retratadas também sédo positivas. Ainda que o conceito de lacos da globalizacdo venha a
reger a campanha, tdo como o incentivo ao consumo, é importante frisar que, em maior

ou menor grau, as diferencas culturais foram valorizadas nesta acéo publicitéria.

Considerac0es Finais

Dessa forma, a presente analise é pertinente para mostrar 0s principais aspectos
que envolvem a mudanca geracional tecnoldgica, tomando como objeto empirico a
campanha da Apple “Shot on iPhone” e seus desdobramentos. Com isso, concluimos
que no caso do objeto estudado a evolucdo se deu de forma diretamente proporcional,
ao passo que enquanto ocorria O Seu progresso tecnico, o0 seu publico também
transformava cognitiva e culturalmente para acompanhar todas as mudancas realizadas e
buscavam cada vez mais o upgrade do dispositivo e a aglutina¢do das fungdes.

Além da dependéncia digital, um outro fator responsavel pelo consumo
desenfreado dessas mercadorias € o fetichismo, analisado por Marx — como explanado
acima. Assim, o gosto pelo novo, combinado com o poder e o status que esse item

carrega, gera uma bomba consumista que atinge uma grande parcela da sociedade.
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E oportuno destacar também que, no decorrer desse processo, a convergéncia
cultural e tecnoldgica se fez presente, em virtude do fenébmeno da globalizacdo, o qual
intermedeia essas circunstancias, da multifuncionalidade dos dispositivos utilizados nas
ultimas décadas e das relagdes que por eles foram mediados. Ainda assim, é importante
enfatizar que diferentes geracdes tecnoldgicas coexistem, visto que, mesmo que a
portabilidade tenha aglutinado diversas fungdes, os dispositivos originérios, como as
cameras fotograficas, também atraem grandes publicos consumidores. Por fim, a
compreensdo das tendéncias e das possiveis causas e consequéncias desta agdo
publicitaria sdo coeficientes positivos para a reflexdo da acdo publicitaria ndo somente
como suporte para divulgacdo de um novo produto, mas como agdo inserida na
sociedade e dotada de intencOes, motivacdes e de expectativas sociais. Logo, o estudo
desta publicidade contribui para o entendimento do mundo, do dinamismo tecnoldgico e

da insercdo dos individuos neste processo multifacetado.
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