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Resumo

Nosso artigo se ocupa em descrever as atividades do Programa de Extensao “Paraiba Criativa:
a cultura paraibana no mundo da economia criativa”, destinado a fomentar as artes e culturas
do Estado, mediante seu potencial para promover o desenvolvimento regional. Apresentamos
as atividades comunicacionais do programa, especialmente o inventario cultural, que registra
os bens e identifica seus problemas, em especial sua caréncia por maior visibilidade,
percepcao que nos leva a sugerir a criagdo de uma assessoria de comunicacao cultural para
resolver o problema. Empregamos os procedimentos metodoldgicos da pesquisa explicativa
e da pesquisa participativa. Na conclusdo do artigo definimos que o Paraiba Criativa avanca
em seus objetivos, mas enfrenta o desafio de ampliar seu inventario, e também recomendamos
acOes de comunicagdo mais efetivas para promover os agentes culturais e suas criagdes.
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Introducéo

Celso Furtado, no conjunto de sua obra, sempre insistiu na necessidade de se
considerar a dimensdo cultural como elemento indispensdvel para o avango
socioecondmico do pais, conforme esta sua fala: “Sou da opinido de que a reflexdo sobre
a cultura brasileira deve ser o ponto de partida para o debate sobre as opcbes do
desenvolvimento.”

Nosso programa de extensdo, ao seguir a diretriz de fomentar a cultura regional,
como fator de desenvolvimento, denominado “Paraiba Criativa: a cultura paraibana no
mundo da economia criativa”, doravante designado apenas de Paraiba Criativa, objeto deste

artigo, € uma acdo em seu sexto ano de execucao, classificada e contemplada com recursos

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo e Desenvolvimento Regional e Local do XVII Encontro dos Grupos de
Pesquisa em Comunicacéo, evento componente do 40° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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pelo Proext, edital do Ministério da Educagdo (MEC), entre 2013 a 2016, ainda em vigéncia,
mesmo sem financiamento.

A comprovacao e avaliacdo das acdes de nosso referido programa de extensdo sdo
possiveis na navegacdo em nosso site, www.paraibacriativa.com.br que, segundo nossas
préprias averiguagdes, em consulta direta & web, € 0 maior do pais no quesito de inventariacdo
de uma cultura regional, de bens materiais e expressdes imateriais e aspectos ambientais de
um estado federativo do Brasil.

O inventario do Paraiba Criativa nos possibilitou reunir um abrangente briefing® sobre
as artes e culturas do Estado, com identificacdo, catalogagéo, elaboracéo de verbete sobre
cada expressao, em formato enciclopédico, para a devida publicagdo no site no programa que
hoje conta com quase duas mil registros.

Por outro, nosso trabalho inventariante também nos proporcionou diagnosticar a
riqueza e diversidade das artes culturas da terra, mas também seus graves e causticantes
problemas, os infortinios e desafios dos agentes culturais.

Quem realiza o diagndstico tem o propdsito de indicar o tratamento mais indicado, de
modo a contribuir para resolver o problema. Por isso, também como ac¢des do Paraiba
Criativa, chegamos a realizar algumas tarefas de produgdo cultural e de comunicacdo,
descritos no corpus deste texto.

Entretanto, pudemos concretizar as iniciativas de cunho comunicacional de forma
limitada, mediante nossa caréncia de equipe mais numerosa e abalizada para dar conta de tal
tipo de empreitada, pois a demanda, a caréncia dos agentes paraibanos por trabalhos de
producdo cultural e por agenciamentos no campo da comunicagdo é enorme. Eles realmente
necessitam desses servigos, mas como obté-los em virtude de sua absoluta falta de recursos?

Temos propostas para a solucéo do problema, a partir do entendimento de que as artes
e culturas paraibanas, devem trabalhar intensamente para alcangcar maior visibilidade
possivel, com ag6es comunicacionais amplas e abrangentes, com o emprego de estratégias
e dispositivos midiaticos adequados, trabalho a ser realizado por uma agéncia de producéo
e comunicacao cultural, conforme o modelo estratégico descrito neste trabalho.

Utilizamos neste artigo as ferramentas metodoldgicas da pesquisa explicativa,
mediante sua efetividade para atender nossos objetivos: registrar e narrar fatos e acGes de

nosso Paraiba Criativa, transcrever suas atividades de identificagdo, interpretacdo e

5 Termo que utilizamos propositalmente, pois € tipica o dos profissionais de comunicagio, particularmente
da publicidade, em seu ato de reunir informacfes mais substanciais possiveis para planejar campanhas ou
pecas publicitarias.


http://www.paraibacriativa.com.br/
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contextualizacdo do mundo cultural paraibano, inclusive as problematicas, e suas causas,
de seus agentes. Também empregamos as ferramentas da pesquisa participante, oportuna
para este trabalho por ele propor uma acao transformadora, a criacdo de uma agéncia de
comunicagdo cultural com o fim de proporcionar visibilidade ao mundo cultural

paraibano, promover as criagdes artistico-culturais e seus agentes.

O apoio da fundamentacao teérica

O entendimento da cultura, além de sua acepcdo antropoldgica, como recurso,
torna-se cada vez mais robusto, inicialmente em consideracdo ao seu valor simbdlico a
ser agregado aos negocios do segmento cultural adaptados aos modos de producao
capitalista da atualidade, conforme o pensamento de Negri e Cocco (2006, p. 3): “A
cultura ndo tem s6 um expressivo peso econdémico. A economia como um todo depende
cada vez mais, em seu conjunto, das dimensdes culturais.”

H& experiéncias que atestam o valor socioecondémico das producfes artistico-
culturais como fator de desenvolvimento local sustentado, socialmente justo e plural, com
respeito e valorizacdo a diversidade cultural a exemplo dos atrativos turisticos que
primam pela identidade do lugar, mUsicas e movimentos culturais que nascem em meios
comunitarios e ganham o mundo em termos de projecdo simbolica. Temos também o axé
baiano, o forré de todos os estados nordestinos, o frevo e 0 maracatu de Pernambuco, o
coco de roda e a ciranda da Paraiba, os carnavais e festas juninas do Nordeste, dancas
diversas, performances teatrais, filmes, pecas das artes plasticas e de artesanato, entre
muitas outras expressdes. O grupo Olodum, em Salvador, conseguiu articular uma
criativa estratégia com fins de desenvolvimento local comunitario que avangou. Hoje
também € uma espécie de “holding cultural” que possui bastante sustentabilidade.

Na associacao entre cultura e desenvolvimento surge uma consideravel igualdade,
que possibilita um crescimento autossustentado, articula presente, passado e futuro de
uma forma evolutiva, possibilitando equilibrar a perspectiva metaférica e a logica de
mercado, as trocas, a cooperacao e a colaboracdo, o acimulo monetario, mesmo que em
montantes poucos expressivos, que estabelecem a relacdo e convivio entre patrimonio
natural e patrimdnio cultural, que direciona para um modelo de diversidade cultural, em
funcdo do desenvolvimento regional e como meio de geracdo de emprego e renda, de
forma que a cultura € vista como algo em que se deve investir, distribuida nas mais

diversas formas, utilizada como atracdo para o desenvolvimento econémico e turistico,
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como mola propulsora das industrias culturais e como fonte inesgotavel para novas
industrias que dependem da propriedade intelectual, as producdes que comp&em o rol de
elementos da economia criativa (YUDICE, 2004, p.11).

O processo é o fio condutor que determina como 0s ganhos pecunidrios da cultura
local dependem, em alta escala, de visibilidade e espetacularizagéo, caso evidente em se
tratando dos bens e expressdes artisticos e culturais paraibanos, pois, conforme afirma
Antoun (s.d., p.3):

E interessante notar como, nos Ultimos anos, esses fatores — espetaculo e
visibilidade — vém deixando de ser colocados em segundo plano pelos atores sociais,
passando a ser crescentemente tratados como itens fundamentais capazes de garantir o
éxito as varias acdes, intervencdes ou projetos sociopoliticos e culturais colocados em
curso.

Neste contexto, os chamados grupos minoritarios e excluidos (artistas, artes, e
demais movimentos culturais) teriam possibilidades de se tornarem visiveis, quando
participantes da comunicacdo, mesmo fora da midia massiva. Os sistemas de informacao
das redes sociais, por exemplo, podem abrir portas para o “espetaculo e visibilidade”,
mediante seu potencial de mobilizagéo social.

Iniciativas que procuram articular grupos sociais, seja por meio de trocas
comunicacionais diretas no cotidiano, ou via web, em sites, blogs e redes socais, com
destaque para o facebook, tém amplas possibilidade de mobilizacéo e articulacdo de modo
a se alcancar visibilidade, indispensavel para as acdes sociopoliticas participativas, em
qualquer questdo da vida democrética cidadd, particularmente na cultura.

Devemos pensar a comunicagédo, especialmente a praticada via internet, como
ferramenta indispensavel para que os meios tecnoldgicos e técnicos possam ser
posicionados ao bem comum criativo, de modo a promover a mediagdo entre o “ser
criativo” e outros seres. A variagdo dos sistemas técnicos e tecnoldgicos como expressao
gréficas e plasticas para proporcionar ampla visibilidade as artes e culturas do lugar,

garantindo aos agentes eficazes acdes e canais de comunicacao.

O inventario do Paraiba Criativa: briefing e diagnostico das artes e culturas

regionais

O abrangente inventario de nosso Paraiba Criativa, com identificacdo,

mapeamento, catalogacdo, classificacdo e interpretacdo das pecas materiais e
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manifestacdes imateriais do estado, com a devida insercdo dos verbetes de tais bens
culturais no site do programa (www.paraibacriativa.com.br), copilado abaixo (figuras 1 e
2) € uma estratégia que extrapola o registro enciclopédico em formato digital, por também
ser muito eficaz para proporcionar visibilidade as expressdes, alem de indicar quais delas
tém perfil para fazer parte do rol de producdes da economia criativa da cultura local.

Figura 1: Print Screen da homepage do site do Paraiba Criativa
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Figura 2: Print Screen da pégina inicial do inventario do site do Paraiba Criativa
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Na elaboracéo do inventario ha um cuidado especial para que ele ndo seja frio e
asséptico, evitando-se assim apenas dados quantitativos e descritivos, mas a observacao
de detalhes e qualidades dos bens pesquisados, seu valor artistico, educacional e


http://www.paraibacriativa.com.br/
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econdmico, além da percepcdo do espirito, emocdes, perfis criativos e peculiaridades
mais significativas do agente cultural, procedimento que permite diagnosticos mais
precisos para as intervencfes do programa, a exemplo do objetivo de contribuir para a
mudanca da dificil realidade de quem produz arte cultura na Paraiba fora dos circuitos da
industria cultural. Sempre acreditamos que as experiéncias inventariantes devem ser
instigantes para o olhar critico-reflexivo do pesquisador, de modo que ele possa intervir,
sugerir mudancas e estratégias.

A observacdo in loco, com pesquisas de campo, em procedimentos da
etnometodologia, com registros textuais, fotograficos e audiovisuais sdo indispensaveis,
e tém como objeto pecas do patrimdnio material: construcdes, casarios, igrejas e
monumentos, o conjunto arquiteténico, enfim, além das obras de arte (esculturas, pinturas
e artesanato, além de fotografias, filmes e demais pecgas iconograficas. Do patriménio
imaterial pesquisamos musicas, dancas, cantorias, cordel, literatura, teatro, historias
contadas oralmente, festas, praticas religiosas, gastronomia, oficios, saberes e fazeres,
além de alguns outros. Entre os bens do patriménio cultural ambiental identificamos e
registramos praias e demais paisagens litoraneas, além de destaques da regido do Brejo
Paraibano, Borborema, Cariri, Curimatal e Sertdo, e de demais regides, com foco em
matas, caatingas, morfologias serranas e areas com inscri¢des rupestres.

Trata-se de um inventario que procura captar a alma do lugar, os perfis e
emotividades de seus agentes culturais, a exemplo da inesquecivel experiéncia que ora
transcrevemos: Em certo dia de abril de 2015 fomos surpreendidos com a presenca do
cordelista Medeiros Braga, natural de Nazarezinho, municipio da regido do Sertdo
Paraibano, vendendo seus livretos em espaco livre de nosso Centro de Ensino. Logo o
reconhecemos cCoOmMo personagem presente em nosso inventario. Fomos até ele e
perguntamos se por acaso conhecia o Paraiba Criativa, um site da internet. Diante de sua
negativa, da afirmagido de que “infelizmente ndo sabia muito mexer com computador”,
abrimos seu verbete em nosso tablete e Ihe mostramos. Sua expressdo foi de enorme
surpresa, se com voz embargada e discretas lagrimas de emog¢do perguntou-nos como
sabiamos de sua vida, de como tinhamos suas fotos. Parodiando aquele famoso filme
publicitéario divulgado nas redes de televisdo, afirmamos que certas coisas ndo tém preco.
Assim, o natural e ébvio entendimento do idedrio que nos move a manter o Paraiba
Criativa, considerando-se, ainda, que teriamos muitas outras passagens do tipo para

narrar.
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No entanto, o presente artigo também tem como escopo transcrever problemas e
indicar sugestfes para a maior valorizacdo e fomento econdémico da cultura paraibano,
objetivo que nos leva a citar as observagdes do Iphan (Instituto do Patriménio Historico),
na Paraiba, relativas as suas grandes dificuldades para proteger as edificacdes antigas,
realizar obras de conservacdo, restauracdo, estabilizacdo e consolidacdo, relatadas
oficialmente pelo proprio 6rgdo, em seu site (http://portal.iphan.gov.br). Neste caso,
também € relevante comentar sobre a pifia atuacdo dos governos estadual e municipais
para recuperar o grande nimero de construcdes antigas, degradadas, ou mesmo em ruinas,
esperando por alguma intervencdo de salvaguarda, além das ja completamente
deterioradas. Ha anos temos nos dedicado a tratar de problema tdo preocupante®.

O conjunto dos bens imateriais € composto por fortes tracos culturais nativos e
diversificada producdo artistico-estética, caracterizando a Paraiba como terra de muitos
talentos que se inspiram na sua marcante historia e extraordinaria memoria cultural
identitaria, mas também se mostram dotados de extraordinaria capacidade de adaptagado
e convivéncia com o modelo cultural heterogéneo de configuracdo global, mostrando-se
criativos nestes tempos contemporaneos, em condigdes de transitar pelas dimensfes
espaciais, temporais e comunicacionais, pds-modernas. Entretanto, as expressdes do
segmento, mesmo com as invejaveis configuracfes descritas ndo conseguem ter boas
condicdes para sua salvaguarda, seus criadores e agentes enfrentam sérias dificuldades
para garantir sua sustentabilidade econémica.

Assim, a rica diversidade de nossas expressdes imateriais, convive com o0
abandono e o desinteresse, principalmente as expressoes da cultura popular, segmento
com maior variedade e quantidade de manifestacdes. Em cada contato que temos com
agentes das culturas populares, em suas apresentacdes artisticas, ou em qualquer outra
situacdo, é oportunidade, de forma invaridvel, para se ouvir lamentacGes, lamurias sobre
a falta de apoios, esperas por assistencialismos que chegam muito raramente, em valores

minimos.

6“0 conjunto Sio Francisco composto por igreja e convento, localizado no Centro Histérico, possui enorme
importéncia, ao ser reconhecido como a segunda obra arquitetbnica religiosa em estilo barroco mais
importante do Brasil. H& ainda outras igrejas e casarios, belos, e com valor memorial de construcées
seculares. Todavia, 0 nimero de construcdes conservadas é limitado para formar um centro historico mais
representativo, principalmente se comparado com o volume das edificacbes que formam o patrimonio
arquitetdnico de Salvador, Recife e Sdo Luiz. A modéstia do Centro Histdrico de Jodo Pessoa se comprova
no pragmatismo das reportagens turisticas que rapidamente apresentam um roteiro completo de igrejas e
casarios a serem observados, apenas em algumas horas.” CARVALHO (2009, p. 278).


http://portal.iphan.gov.br)/
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Os grupos da cultura popular — coco de roda, ciranda, xaxado, cavalo marinho,
maracatu, dancas indigenas, tambores afros, entre outros — quase sempre se apresentam
apenas para turistas, recebendo cachés irrisorios. Por isso, assistimos com grande
angustia, o paulatino desaparecimento de tais tipos de manifestacdes. A articulacdo da
cultura popular na Paraiba, mais do que qualquer outro segmento do campo artistico-
cultural, é, realmente, um sacerdocio, sobrevivendo em meio ao caos.

Em se tratando de manifestacdes imateriais, da cultura popular ou ndo, os artistas,
produtores, coordenadores de grupos, e demais agentes, dos mais variados segmentos
(musica, danca, teatro, circo, literatura, cordel, artes plasticas em geral, entre muitos
outros), seja da capital Jodo Pessoa ou de muitas localidades interioranas, protestam,
crénica e prolixamente, das politicas publicas locais, cujas agdes mais criticas sdo as
realizacdo de festejos com atragdes da industria cultural, privilegiando o forré eletronico,
e mesmo a musica sertaneja importada do sudeste e centro-oeste do pais, pagando altos
cachés, decisdo que compromete todo o orcamento anual para a cultura dos municipios,
sobrando para os artistas do lugar apenas algumas migalhas. E, segundo denuncias dos
agentes autoctones, sempre ha suspeitas de que 0s gastos expressivos tém o propdésito de
render comissfes para 0s mandatarios politicos.

Sabemos da enorme dificuldade das apresentacdes artisticas locais em concorrer
com as telenovelas, principalmente da Rede Globo, as séries e filmes das TVs por
assinatura, os jogos de futebol, entre muitos outros produtos da cultura de massa
industrializada. Cabe a indagacdo: Quantos paraibanos, de todo o Estado, deixam de
assistir as programagcdes televisivas, ou, a titulo de exemplo, as séries da HBO, abdicam
das navegacdes na internet, nas redes sociais, para sair de casa e ver uma pega do grupo
de teatro de sua cidade, mesmo sabendo, de acordo com um consenso totalizante regional,
no qual as artes cénicas paraibanas surpreendem pela sua qualidade? Muito poucos.

Em nossa unidade de ensino, Centro de Comunicacdo, Turismo e Artes da
Universidade Federal da Paraiba (UFPB), temos graduagdes e pds-graduacgdes lato e
stricto sensu da area de comunicacao social, jornalismo, radio e tv, relagdes publicas e
cinema, além de turismo, mas também licenciaturas e pds-graduacdes, lato e stricto sensu,
em artes (em diferentes areas da musica, teatro, danca e artes visuais). Convivemos, entao,
com agentes que sofrem na carne com a dificuldade de ndo ter pablicos para suas criagcdes
e apresentacdes. Como exemplo do problema, citamos producgdes teatrais locais amadoras

e semiprofissionais que depois de semanas, ou mesmo meses, de exaustivos ensaios, ndo
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conseguem plateia para mais de dois ou trés espetaculos, mesmo assim formada por
parentes, amigos e colegas do mesmo segmento artistico.

Determinado artista profissional, cantor e compositor de reconhecido talento, que
transita pela MPB e tematicas regionais, mas também servidor técnico de nosso Centro
de Ensino, nos confidenciou: “Nao aguento mais sempre cantar para as mesmas pessoas”,
revelacdo que subsidia nosso reconhecimento de que na Paraiba grande parte de suas
expressdes culturais sobrevivem apenas em “guetos”, ou seja, 0s agentes assistem um aos
outros, de forma solidaria, para garantir algum publico.

Por isso as falas mais univocas, principalmente as dos agentes culturais, que
afirmam sobre as necessidades de maior investimento governamental. Porém, a simples
injecdo de valores nas artes e culturas paraibanas ndo equacionaria a questao, pois nao se
trata de caso em que o dinheiro em estado puro seria fator totalmente absoluto de modo a
resolver os problemas por si s6, mas um meio para a ado¢do de iniciativas em prol da
sustentabilidade financeira.

N&o queremos afirmar, no entanto, que as criac@es locais ndo devem receber um
justo apoio oficial, mas sim ndo permanecer totalmente dependente de politicas publicas,
para que O processo ndo se caracterize como paternalismo estatal, assim como o
patrocinio deve proporcionar retorno ao investidor, mesmo que néo seja financeiro, mas,
ao menos, institucional, pois o tempo de mecenatos ja passou ha muito tempo. Se ha o
consenso de que as culturas locais sdo reconhecidas como recurso, elas devem ter
mecanismos para acessar o campo financeiro, ser autossustentaveis.

A industria cultural ensina como se fazer hd décadas, com os produtos culturais
massivos, dando-lhes visibilidade, acdo de maior competéncia, certamente, da midia
massiva. A questdo ja € explicada desde 1936, pelo mitico pensador da Escola de
Frankfurt, Walter Benjamin (2005), em seu célebre ensaio, publicado originalmente,
naquele ano: “A obra de arte na era de sua Reprodutibilidade Técnica”, cujas ideias até
hoje ainda sdo desafiadoras e instigantes para as epistemologias da comunicacéo.

Considerando os pensamentos de Benjamim, lembramos que, conforme ja
observamos na parte introdutéria do texto, nosso foco ndo se dirige aos produtos
produzidos em escala industrial, mas de bens culturais de um povo que, entretanto, para
ter sua salvaguarda, preservacao, respeito, e valorizacao, podem aprender com a inddstria
cultural sim, pois necessitam também de maior visibilidade possivel, para atrair pablico

consumidor.
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Os agentes culturais paraibanos, assim como quem acompanha seus problemas,
necessidades e aspiracOes, a exemplo dos estudiosos e pesquisadores, Como € nosso caso,
sabem, conscientes de se tratar de um oObvio entendimento, que para a conquista de
publicos e mercado, é necessario alcangar a desejada e indispensavel visibilidade, por
meio de dispositivos e estratégias comunicacionais, sendo ideal para tanto contar com
uma assessoria de comunicacdo cultural especializada, coisa impossivel de se conseguir
justamente pela falta de recursos financeiros.

Devemos considerar que também é necessario se convocar a midia, fazé-la entrar
em cena, mas ao seu modo, pois ela vai onde o povo esta. Diferentemente do que grande
parte das pessoas leigas pensam, a midia, mediante seu reconhecido perfil mercadolégico
e ideoldgico (desnecessario aqui comentar sobres os mitos referentes a neutralidade
midiatica), pode sim espetacularizar alguns fatos, de determinados setores da sociedade,
caso da politica, mas ndo na cultura, campo em que a midia vai, justamente, atras do
espetaculo, do produto cultural que desperta o interesse do pablico. Logo, ao pautar os
bens e expressdes, também atraira o interesse de seus proprios publicos leitores, ouvintes,
telespectadores, internautas, os quais, também podem ser nomeados, simplesmente, como
consumidores.

Logo, é certo que investimentos financeiros, proporcionam o aprimoramento dos
bens culturais materiais, com obras que reformam ou restauram museus, edificacdes,
igrejas, casarios e pecas artisticas antigos, entre outros bens, assim como das expressoes
imateriais, em sua grande diversidade de tipos e segmentos. Assim, como exemplo,
podemos afirmar que uma igreja em estilo barroco de 300 anos bem conservada é muita
atrativa, para a populacéo local e o turismo, cuja visitagdo rende dividendos. Da mesma
forma, recursos pecuniarios permitem gque um grupo de coco de roda, danca da cultura
popular nordestina, com os dancarinos vestindo roupas tipicas de tal manifestacéo,
impecéveis, coloridas e brilhantes, instrumentos de som de boa qualidade, ajudam a
valorizar o aspecto artistico, beleza cénica e estética, caracteristicas que credenciam a
cobranca de um caché mais justo.

Nossas parcerias com instituicbes de preservagdo e fomento das artes e culturas
regionais, em acdes extensionistas, levaram-nos a conhecer seus posicionamentos, 0
clamor por visibilidade as suas agBes e necessidades. Exemplos: O Iphan necessita
divulgar seus desafios para recuperar e restaurar o patriménio histérico-arquitetdnico,

acOes prejudicadas por falta de maiores verbas governamentais, de modo a contar com a
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opinido publica ao seu favor. A Associacdo Balaio Nordeste, enfrenta série dificuldades
financeiras para desenvolver suas a¢Ges em favor da cultura popular paraibana, mas
mesmo assim, vai realizando atividades de reconhecido valor. Luta para tombar o forré
pé de serra como patriménio imaterial da Paraiba e, recentemente, levou sua Orquestra
Sanfénica a Franga, mas quase ninguém ficou sabendo. A midia pautou a viagem de
forma muito ténue. Logo, ja, em nossas interpretacdes, ja concluiriamos pela premente
necessidade de divulgar as realizagfes do Balaio Nordeste, como também as dificuldades

para manter suas nobres acdes em favor da cultura da terra, de forma efusiva.

Agéncia de Comunicacéo Cultural do Paraiba Criativa

Em decorréncia de nossas conclusdes, relativas a premente necessidade de a
cultura paraibana ter maior visibilidade, conforme o quadro ja descrito e contextualizado,
idealizamos um projeto que aguarda possiveis financiamentos para sua execu¢do. Trata-
se de um outro projeto de nosso Programa de Extensdo, a Agéncia de Comunicacéo
Cultural da Paraiba cujo objetivo é promover a desejada visibilidade sobre o conjunto de
bens e expressdes artisticas e culturais do Estado, com diretrizes iluministas, de modo a
alumiar, proporcionar visibilidade, luz a cultura paraibana, ao patriménio histérico-
arquitetbnico do Estado, as inimeras expressGes imateriais que retnem diversos
segmentos, as manifesta¢Ges da cultura popular, mas também desejamos nos iluminar, ser
claros, no sentido de sermos reconhecidos, aos olhos dos agentes culturais paraibanos,
como quem deseja organizar uma rede cooperativa, solidaria, em favor das artes, criacoes,
memorias, histérias, costumes, tradicBes, crengas, identidades, saberes e fazeres da

Paraiba.

Objetivamos acender a compreensao de que a promocdo dos bens culturais, sua
maior exposic¢do, com atividades académicas e técnico-profissionais de uma assessoria de
comunica¢do completa e dindmica, é a férmula mais indicada para promover a desejada
visibilidade, conquistar puablicos, proporcionando-lhes o prazer de fluir das artes e
culturas da terra, esclarecer-lhe que eles ndo podem perder tal privilégio. Na empreitada,
especial atencdo para conquistar o publico jovem, reconhecidamente aquele que se faz
mais presente em apresentacGes, shows e eventos artistico-culturais, porém cooptado pela
industria cultural.

Com nossa Agéncia propomos identificar, interpretar e contextualizar o valor

intrinseco das artes e culturas da terra, ou seja, sua acep¢do de bens preciosos na
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perspectiva de patriménio cultural e etos identitario, mas também como recurso
econémico, de modo a conseguir uma opinido publica favoravel, atrair publicos
consumidores de maneira mais abrangente, conseguir financiamentos, lutar por politicas
publicas mais efetivas em favor das artes e culturas da terra.

Em relagdo ao patrimdnio material, particularmente os bens historico-
arquitetdnicos, compostos por expressiva quantidade de igrejas e casarios seculares,
nosso proposito € insistir na indicacdo de sua riqueza quantitativa e qualitativa e, ao
mesmo tempo, apontar para seu estado de abandono, contextualizar sobre a necessidade
da conservacdo para muitas edificacdes, tanto em prol das memorias locais, como em
funcdo do fomento ao turismo, um conjunto de tarefas de ordem comunicacional,
portanto, com a meta final, mais relevante e proficua, de contribuir para a obtencao de
recursos para diferentes obras de preservacao e restauracao.

No que diz respeito ao patrimdnio imaterial ambicionamos unir e esclarecer os
agentes culturais sobre seu papel e formas de valorizar suas cria¢fes, além de contribuir
direta e pragmaticamente com seus projetos, na elaboracéo de propostas para concorrer a
editais e conseguir patrocinios, divulgar seus trabalhos e apresentacdes, inclusive com a
elaboracdo de pecas publicitarias e acdes de assessoria de imprensa.

Também pensamos na valorizagdo do patriménio ambiental, das areas urbanas e
rurais, com registros textuais e imageéticos, catalogacdes, interpretacdes e
contextualizacdes das cinematograficas paisagens culturais paraibanas, a exemplo de
aspectos visuais das matas e areas verdes, as praias paradisiacas de nosso litoral, as
poéticas visuais do interior do Estado, regiGes do Brejo, Cariri e Sertdo, inclusive das
areas de caatinga, comunidades indigenas, quilombolas, assentamentos agricolas, vila de
pescadores, entre muitas outras.

Sabemos como as paisagens culturais da Paraiba, as naturais e as antropicas, sao
responsaveis pelo seu turismo, hoje ascendente, porém se trabalharmos para Ihe dotar de
maior visibilidade, contribuiremos para o seu maior fomento, a conquista de maior fluxo
de visitantes. Todavia, sempre de olho nos limites impostos pela sustentabilidade,
mediante os riscos advindos de um turismo depredador, aquele que somente Se preocupa
com o viés econdmico, deixando de lados as ameacas da atividade para com a ecologia,
cultura identitéria, e a inclusdo e isonomia social.

Na efetiva operacionalizacdo de nossa Agéncia utilizaremos as ferramentas

comunicacionais mais modernas, a internet com seus diferentes tipos de midia, a exemplo
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de site responsivo e interativo, de forma a ter um canal de comunicacgéo direto online com
os agentes culturais, que também publique contetdos jornalisticos culturais em
linguagens de multiplatadormas (textos, fotos, videos, graficos em movimento e games),
além das redes sociais, em especial o abrangente facebook).

Também manteremos uma assessoria de imprensa e de comunica¢do comunitaria.
A assessoria de imprensa, de acordo com as atividades de praxe de tal instrumento, no
campo profissional, tratara de se articular de modo a manter bons canais de informacéo e
relacionamento com a midia de modo a conseguir veiculacfes espontaneas, com a
continua producdo e distribuicdo de releases sobre fatos e agdes do segmento, a ser
enviados a todos os veiculos midiaticos de massa, impressos, audiovisuais e da web,
incluindo blogs e redes sociais. Porém, conforme indica a experiéncia dos docentes da
area de jornalismo do Programa, havera estratégias variadas para se conseguir a desejada
midia espontanea, a exemplo de contatos diretos com jornalistas, além de, principalmente,
empregar técnicas de se criar fatos em relagéo a cultura local, pertinentes, interessantes,
configurados em linguagens atrativas, adaptadas as regras de “noticiabilidade” da midia
objeto da questéo.

A assessoria de comunica¢do comunitaria se ocupara das tarefas relativas a manter
canais de informacdo e interatividade da Agéncia com os agentes culturais paraibanos,
empregando técnicas de relacdes publicas, tendo contato direto com os pablicos-alvo, em
acOes do inventario, visitas e reunides, mas também utilizando os mecanismos
disponiveis pelas novas tecnologias, operando com os recursos dos hipertextos, ou seja,
provocando sugestdes e opinides, interatividade online, de modo que o sistema
comunicacional seja mais eficaz, tenha melhor circulacéo e agenciamento de informagdes
e simbolos, cada vez mais velozes e intensos.

As atividades de comunicacdo comunitaria também tratardo de desenvolver acGes
promocionais em favor dos agentes e bens culturais paraibanos, inclusive com criagdo de
dispositivos midiaticos da comunicacéo dirigida, como banners, panfletos e folders a ser
utilizados ou distribuidos em eventos, ou campanhas.

Outra tarefa sera a de estimular a participacdo dos agentes culturais para que juntos
possamos articular movimentos de resisténcia as politicas culturais da Paraiba que
resumem suas acgles a eventos com grandes nomes da masica, produtos da industria
cultural, portanto; tracar novas fronteiras socioculturais e espaciais que combatam a

exclusdo cultural socioeconémica.
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Se 0 campo midiatico, seja o0 dos veiculos de massa, como também o das
articulacGes sociais, € 0 mais propicio para o acionamento politico, implantaremos a
devida organizagdo comunicacional para a construgdo de realidades sociais e movimentos
culturais mais plurais e democraticos, com linguagens e estratégias adequadas, utilizando
diferentes sistemas de informacdo, seja em infiltracbes na midia de massa, ou
incentivando diretamente as participacfes em cadeias comunitarias do cotidiano, nas

vivéncias e trocas dos grupos sociais, presencialmente, ou pela web,

Considerac0es finais

O Iphan se reporta a relevancia de iniciativas que procurem salvaguardar,
preservar, valorizar e promover o patrimoénio cultural brasileiro de todas as regides e
unidades federativas do pais, ideario também comungado com uma significativa
producdo académico-cientifica que também trata da tematica em abordagens
multidisciplinares. Tais ocorréncias ja podem ser entendidas como bases conceituais para
justificar acdes extensionistas que procurem contribuir em favor da cultura paraibana,
caso de nossa extens&o.

A cultura, cada vez mais é vista como segmento com alto potencial para gerar
emprego e renda a uma grande parcela dos municipios do pais. Novas perspectivas
surgiram nos ultimos anos, em escala global, para se reconhecer as artes e culturas como
produtos de alto valor, que emergem do impacto das novas tecnologias na producdo,
mercados e organizacdo das atividades econémicas, sociais e culturais, procurando maior
compreensdo sobre os sistemas que organizam o mercado da cultura, utilizando o
conhecimento, a criatividade e o capital intelectual como seus principais recursos de
producdo, havendo, portanto, espagos para a cultural regional.

Assim, ha o desafio de se dinamizar, particularmente no campo comercial, 0s bens
culturais de cada lugar, mediante o cerceamento imposto pelo cenéario de consumo
cultural mundial padronizado, sendo que o problema se potencializa em virtude de a midia
de entretenimento ser a grande instituicdo propagadora, o veiculo imbativel para dar
amplitude as producdes da inddstria cultural, que também atuam segundo o0s
direcionamentos e modelos economicistas ditados por uma padronizagéo capitalista de
abrangéncia planetaria, ao pontuar, ontologicamente, a teleologia do aperfeicoamento
globalizante, que detém os meios de producéo e veiculacdo da midia de entretenimento

em dimensdo mundial, a qual se encontra nas maos de duas dezenas de conglomerados,

14



‘gﬂﬁ*‘h Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM 4092 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

com receitas anuais entre cinco e 45 bilhdes de dodlares, que distribui dois tercos das
informacdes e dos contetidos culturais disponiveis no planeta.

Dai a emergéncia de acdes locais para valorizar, promover e proporcionar
visibilidade aos bens culturais do lugar, materiais e imateriais, iniciativas que se
contraponham & forca mercadoldgica dos produtos industriais do setor, conforme
procuramos demonstrar ao longo deste ensaio.

Com a Agéncia de Comunicacao Cultural do Paraiba Criativa projetamos fazer
reluzir, resplandecer, a cultura paraibana, com ac0es para organizar e operacionalizar
sistemas comunicacionais que informem e aglutinem os agentes culturais paraibanos, na
causa de dar visibilidade e promover suas cria¢cdes, em uma comunidade em rede, com
acOes presenciais e via web, ocupando ciberespagos do mundo cultural, nos campos das

relacOes socioculturais, politicas publicas e sustentabilidade.
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