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Resumo

Este trabalho busca qualificar a edigdo de livros como pratica que regula a produgdo e a
circulacdo de sentidos nas sociedades contemporaneas. A partir de discussoes
empreendidas no ambito da sociologia da cultura e da edi¢do, exploro as potencialidades
de um esquema interpretativo no qual a edigdo seja tomada como espacgo social intersticial
e de fronteiras porosas que mantém fortes relagdes de interdependéncia com os espagos
de expressao (ambitos nos quais se produzem e se disputam visdes de mundo) e com os
espacos de pressdao (ambitos de exercicio do poder que buscam impor logicas de
funcionamento a tais dominios).
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Introducio

Por incidir sobre a circulacdo dos textos e sobre seus regimes de frui¢do, apreciacio e
consagragao, a atividade editorial tem uma dimensao intelectual que lhe € inerente — ainda
que o editor nem sempre possa ser caracterizado como um intelectual no sentido mais
estrito da palavra. Tal como outras modalidades de producao simbolica, a edigao de livros
esta diretamente relacionada a difusdo de visoes de mundo, estilos, formas e contetidos
de pensamento e posicionamento etc., o que vale tanto para aqueles ambitos de alcance
mais restrito — e que correspondem, portanto, a nogdo de senso comum de “atividade
intelectual”, associada a ciéncia, a filosofia, a “alta” literatura etc., ou seja, as visoes
privilegiadas de mundo — como para aqueles de espraiamento massivo ou de regides
rebaixadas da produgdo cultural. Quer publicando sociologia, autoajuda, romances
erdticos ou dicionarios, o editor arma catdlogos por meio dos quais interfere em zonas
especificas da vida social. Nao por acaso, editoras e editores sdo comumente associados
a disciplinas, correntes, escolas, ideologias, institui¢des, grupos etc., ora atendendo as
demandas expressivas de determinados autores e publicos, ora atuando, ele proprio, como
criador ou animador dessas demandas. Em outras palavras, o editor atua ora como um

gatekeeper passivo, ora como modelador ativo das forcas culturais (LANE, 1975).

! Trabalho apresentado no GP Produgdo Editorial, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacio, evento componente do 42° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.
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Sujeito de apreciacdo e de classificacdo do real, o editor urde a trama tipografica de autorizagdo de
significado. [...] Na actividade de editar consuma-se, através de uma interven¢do no texto que ¢
também co-criagdo, uma espécie de pratica de legislacdo. O editor participa, assim, na esfera de
elaboragdo das ideias, colaborando nesse empreendimento colectivo que atribui a um conjunto de
agentes a propriedade do conhecimento e dos modos de o prescrever. Mas fa-lo igualmente como
intérprete, veiculando através da sua interposic@o saberes e mundividéncias ao publico alargado de
leitores e aos proprios agentes especializados, em si mesmo intérpretes face aos seus pares.
(MEDEIROS, 2009, p. 132)

A atividade editorial trata, entdo, de dar forma material aos textos e de fazer circular
conteudos provenientes de espagos sociais com os quais mantém uma relagdo de forte
interdependéncia e que, por isso, o habitam. Pensar a configuragao contemporanea de
espacgos de produgdo de saberes como a ciéncia, a literatura, a educagdo, dentre outros,
implica pensar 0os mecanismos institucionais por meio dos quais tais espacos logram
espraiar, dentro de si e para além de si, as ideias e os debates intelectuais que lhes
concernem. A via régia de apreensdo de tais mecanismos institucionais, pelo menos desde
meados do século XIX, ¢ um conjunto de praticas de publicagdo levadas a cabo por
agentes especializados, os editores, ¢ suas empresas, as editoras. Nesse sentido, a edi¢do
¢ uma pratica irremediavelmente vicaria, porque se nutre desses materiais exoégenos e,
com/por eles, passa a existir. Ela ¢ um espago social poroso a esses outros espacos, dos
quais obtém seus insumos bdsicos: os textos, que ela converte em livros, e seus
produtores, que ela torna autores. Mesmo quando ndo se constitui dentro de uma
institui¢io ou empresa especializada®, ¢ a edi¢io — entendida como conjunto de praticas
de publicagdo e também de protocolos normativos que regulam tais praticas — que trata
de dar vitalidade social & produg@o simbdlica gerada em espacos intelectuais de natureza
muito diversa. Tal relagdo €, em alguns casos (a literatura e a ciéncia os mais patentes),
simbiotica a tal ponto que a legitimidade das praticas intelectuais se vé atrelada a sua
efetiva publicacdo, da qual deriva, afinal, o reconhecimento publico de sua existéncia.

A esses espacos (o campo literario, cientifico, artistico, educacional, politico,
religioso etc.), tomados como esferas de produgdo intelectual e simbdlica, denomino

espagos de expressdo. Para além de seu significado evidente, relacionado a essa producao

2 Vide, por exemplo, a atividade editorial levada a cabo por o6rgdos estatais, universidades, sindicatos,
partidos politicos etc., que muitas das vezes ndo contam com um selo, marca ou divisdo especializada em
publicagdes. Nesses casos, ainda que ndo se possa falar de “editora” no sentido mais estrito, trata-se de uma
forma de comunicar os resultados de sua pratica intelectual muito distinta a outras, como os relatdrios,
apostilas, teses etc., que possuem uma circulagdo mais restrita. A estas ultimas, que a area de Ciéncia da
Informacdo convencionalmente classifica como “literatura cinzenta”, opdem-se aqueles objetos da
chamada “literatura branca” (livros, revistas, jornais etc.), que sdo resultantes da mediacao editorial e
possuem maior visibilidade e facilidade de acesso, devido a sua inser¢do em circuitos mais amplos, sejam
tais circuitos comerciais ou nao (ver BOTELHO & OLIVEIRA, 2015).
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intelectual, emprego essa categoria em oposi¢do a outra, espacos de pressdo. Estes
compreendem ambitos da vida social que, de um modo ou outro, buscam interferir na
atividade editorial, regulando-a, cerceando-a, impondo a ela logicas e parametros que lhe
sdo alheios. Essa distingdo ¢ importante porque, embora escritores e intelectuais possam,
eventualmente, de modo individual ou coletivo, ser considerados agentes que exercem
pressdo sobre a pratica editorial, ndo se equiparam aquelas forcas instituidas que
pretendem exercer sobre essa pratica, ndo raro de modo reiterado e sistematico, uma
autoridade ndo autoral. Este ¢ (ou foi) o caso das instituigdes religiosas (o Index
Librorum Prohibitorum da Igreja Catolica, por exemplo), politicas (os partidos, os
movimentos sociais, bem como o Estado regulador, patrocinador e sobretudo censor) e,
mais recentemente, do mercado financeiro, para nao mencionar também os diferentes
agentes organizados da sociedade civil que atuam fora das instancias supracitadas®. Tais
questdes nos remetem, por sua vez, a uma vasta producdo bibliografica que enfoca a
autonomia dos artistas, escritores e intelectuais*, o que nos obriga a situar a atividade
editorial como uma das muitas praticas simbolicas que, no decorrer da historia, sofreram
formas menos ou mais explicitas, menos ou mais sistematicas, de cerceamento, censura
preventiva ou punitiva, proibi¢do, persegui¢io etc.’

Observada, entdo, pelo prisma de uma histéria social dos intelectuais, a edigdao pode
ser considerada um espago social que mantém fortes relacdes de interdependéncia com
outros espagos sociais nos quais se produzem e se disputam visdes privilegiadas de
mundo, bem como de ambitos da vida social (sobretudo espagos de exercicio do poder)

que buscam impor suas logicas de funcionamento a esses dominios. Entendo a pratica

3 Ha uma extensa bibliografia dedicada as variadas formas de pressdo que a atividade editorial sofreu no
decorrer da historia. Destaco trés estudos de publicagdo recente em lingua portuguesa: o livro de Robert
Darnton (2016) sobre a censura estatal aos livros na Franga durante a dinastia dos Bourbon, na india
Britanica e na Alemanha Oriental; o livro de Maria Luiza Tucci Carneiro (2002) sobre as agdes de censura
aos livros levadas a cabo pelo DEOPS no Brasil republicano; e a “historia universal da destruicdo dos
livros” de Fernando Baez (2014), que adota uma concepgao ampliada de “livro” para incluir as formas de
perseguicao e censura relacionadas a registros escritos anteriores a invengdo da imprensa.

4 Para ndo me estender nas citagdes, destaco trés trabalhos importantes para essa discussdo: o conhecido
estudo de Pierre Bourdieu (1996) sobre as rupturas simbdlicas que ddo origem ao campo literario francés
na segunda metade do século XIX; o estudo de Gisele Sapiro (2011) que discute a liberdade e a
responsabilidade dos intelectuais em diferentes momentos da historia da Franga; e o manifesto engajado de
André Breton e Leon Trotsky (1985), publicado originalmente em 1938, contra a perseguigdo aos artistas
levada a cabo pelos regimes totalitarios (a participagdo de Diego Rivera nesse documento é controversa).
5 As agdes dos espacos de pressdo incidem ndo apenas sobre as praticas editoriais, mas também sobre o
conjunto dos espacos de expressdo que lhe dio sustento. Por exemplo, as formas institucionalizadas de
censura sobre a literatura, inclusive com persegui¢do a escritores, impactam a propria atividade editorial,
talvez s6 nao tio direta ou explicitamente quanto seria no caso da persegui¢ao aos proprios editores, do
recolhimento ou da queima de livros, entre outros expedientes a que varios regimes autoritarios recorreram.
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editorial, portanto, como condicionada duplamente por espacos de expressdo e pelos
espacos de pressdo que condicionam a sobrevivéncia dos projetos editoriais em cada
contexto socio-historico.

Assim esclarecidas, de modo sumario, as relacdes que a edicao de livros estabelece
com tais espacos, vale sublinhar aquilo que marca a especificidade da pratica editorial
perante outras praticas intelectuais, como a de escritores, académicos e artistas: os
editores sdo, tal como os galeristas e os diretores de teatro, “personagens intermediarias
entre o artistico € o economico” (BOURDIEU, 1996, p. 86). Essa concepg¢ao do editor ¢
o fio condutor do debate com o qual interessa, aqui, polemizar: o argumento central dos
intelectuais da edi¢cdo “independente” no periodo contemporaneo (MUNIZ JR., 2015) ¢
que, quando os critérios empresariais prevalecem sobre os critérios intelectuais,
subsumindo-os, cria-se uma situag¢do de heteronomia prejudicial a cultura. Por outro lado,
se os critérios empresariais refratam, em alguma medida, as logicas do mercado, € se o
surgimento deste foi a condi¢do essencial de autonomizacdo dos campos de producio

simbdlica, se, como e a custa de que essa heteronomizagdo se produz hoje?

Editores e intelectuais: trés relacoes

Antes de pensar as relagdes entre as praticas editoriais, 0s espagos de expressao € os
espagos de pressdo, valeria circunscrever a edi¢do numa perspectiva especifica sobre a
vida intelectual. Dentre as muitas vias existentes para pensar as porosidades, cruzamentos
e tensoes entre a pratica editorial e a pratica intelectual tomada de modo mais amplo, trés
possibilidades me parecem particularmente frutiferas em seus rendimentos analiticos.

A primeira delas, que é a mais abrangente, consiste em pensar a constru¢dao de
empresas editoriais, de catdlogos e de colecdes como atividade intelectual sui generis.
Publicar autores e obras de acordo com certos parametros equivaleria, nessa mirada, a dar
enquadramentos especificos a uma producao autoral, inserindo-a num conjunto mais
amplo do qual resulta, ocasionalmente, um catalogo reconhecivel e reconhecido. Nessa
perspectiva, um projeto editorial ¢ indissociavelmente um projeto expressivo, € a
formagdo de um catdlogo corresponde, assim, ao agenciamento de vozes que ajudam a
construir o espago publico: “o catdlogo € a voz do editor e deve expressar um olhar sobre
o mundo” (WINNE & MALUMIAN, 2016, p. 15). A selecdo de temas, abordagens e
autores, bem como a disposicdo desses elementos em objetos materiais dotados de

aparatos visuais e paratextuais especificos, e organizados em programas editoriais,
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colegdes e séries, sdo os elementos que, cumulativamente, vao constituindo a imagem
publica de uma editora — ou, se se quer, seu estilo, “resultante do habitus do editor e das
coergdes previstas pela posicao de sua editora, delineada em seu catdlogo” (BOURDIEU,
2018). Mais do que simples porta-voz, a empresa editorial teria uma voz, por ser uma
espécie de catalisadora de projetos autorais, artisticos e académicos, programas tedricos
e ideologicos, tendéncias de criagdo e de pensamento. Ao mesmo tempo, ela o faz a partir
de politicas editoriais especificas, o que implica a adogao de determinados protocolos e
modos de fazer, bem como escolhas materiais para a configuragdo fisica e para a
circulagdo dos objetos que publica. Dessa combinatoria deriva, entdo, sua identidade em
meio ao conjunto tanto sincronico como diacronico das casas editoriais atuantes num
dado territorio. Essa identidade, efeito da consagracdo que autores e editores se conferem
reciprocamente, acaba por tornar-se uma dessas “marcas e selos de qualidade que
representam verdadeiras garantias institucionais [...] que orientam e predeterminam o
julgamento” (BOURDIEU, 2008, p. 282).

Uma segunda via de analise, que ¢ mais restrita em termos de escala e nos ajuda a
compreender figuras de editor especificas, consiste em pensar a edicdo como parte da
atividade intelectual ou do projeto intelectual de certos agentes, de sua intervengdo no
debate publico em geral ou no debate de ideias em campos especificos do conhecimento.
Neste caso, trata-se de considerar os catdlogos como uma parte, extensdo ou
desdobramento de uma obra. A pergunta central que se coloca, aqui, diz respeito aos
diferentes niveis de consonancia e conflito entre a atividade editorial e as praticas
intelectuais levadas a cabo por tais agentes em outros enquadramentos institucionais
(partidos, movimentos sociais, universidade, centros de pesquisa, organismos estatais
etc.), dado que cada uma dessas instancias apresenta constricdes particulares. O
desvendamento das condigdes objetivas nas quais esses intelectuais puderam exercer a
pratica editorial, e do modo como eles mobilizaram recursos de natureza editorial para
difundir projetos intelectuais afinados aos seus, permite interrogar em que medida a
edicdo de livros faz reverberar as opcdes tedricas, metodologicas ou estratégicas de
individuos e grupos especificos, contribuindo para a desigual distribuicao de poder nos
campos simbdlicos de que fazem parte.

A partir do estudo do caso de José Arico, na Argentina, Diego Garcia questiona: “E
possivel — seguindo o rastro dessas figuras e de outras proximas — marcar a emergéncia

de um tipo de editor: o ‘editor-intelectual’? Um tipo de editor que tenta — em certas
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ocasides com €éxito, em outras nem tanto — harmonizar de modo virtuoso o ‘escritor’ € o
fazedor de livros? Ou vincular um projeto intelectual mais ou menos definido e a
produgdo impressa?” (GARCIA, 2018). A guisa dessa possivel defini¢do, o autor
diferencia esse tipo de editor de outros dois. De um lado, hé o editor fout court, de que
Boris Spivacow seria um exemplo classico (mencionariamos, para o caso brasileiro,
figuras como José¢ Olympio e Jorge Zahar). De outro, esta o intelectual que se vé
momentaneamente levado a atuar no mundo dos livros, mas em tarefas ou posi¢des que
nao lhe permitem forjar uma linha editorial propriamente dita. A partir dessas
diferenciagdes, seria possivel enquadrar na categoria de editores-intelectuais figuras
conhecidas como Caio Prado Jr. (Brasiliense), Pierre Bourdieu (Raisons d’Agir),
Anthony Giddens (Polity Press) e Angel Rama (Arca), apenas para mencionar alguns
nomes das ciéncias humanas que criaram suas proprias editoras, para ndo falar, também,
dos muitos intelectuais que atuaram ou atuam como diretores de colegdes, implementando
regimes particulares de compilagdo e importacdo de textos em campos especificos.
Comenta Palmeira (2018): “as colegdes, ao desligarem os materiais que editam de suas
condi¢des originais de producdo, fazem as vezes de manifestos renovadores ou
restauradores do universo social e intelectual em que reinscrevem os textos™®.

Por fim, uma terceira via de andlise, ainda mais especifica, € aquela que pde foco
no editor que atua como referéncia entre seus pares, ou seja, como intelectual da edigdo.
Esse editor atua, tal como outros intelectuais, como propositor de interpretacdes do
mundo, mas de um mundo especifico: o dos livros. Figura homologa a do critico de arte,
ele se torna um ponto de referéncia para um certo universo de praticas simbolicas, porque
tem a pretensdo de revelar para esse universo certos aspectos de sua existéncia que, de
outro modo, permaneceriam encerrados no ambito dos saberes difusos ou do senso
comum. Dentro dessa produgdo, ¢ possivel distinguir dois conjuntos principais. O
primeiro deles tem como trago distintivo a descrigdo e prescrigdo de praticas editoriais,
abrangendo principalmente manuais e guias sobre gestdo, marketing, bibliologia, design,
revisdo de textos etc. Ja o segundo conjunto, cujos géneros mais representativos sao a

monografia de pesquisa, 0 ensaio critico e a autobiografia, abrange uma producdo de

® Ver, a esse respeito, o estudo exemplar de Alejandro Blanco (2006) sobre a atuagdo do socidlogo italo-
argentino Gino Germani a frente das colegdes “Ciencia y sociedad”, da editora Abril, e “Biblioteca de
Psicologia y Sociologia”, da editora Paidos, entre as décadas de 1940 e 1960.
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carater mais reflexivo sobre o passado, o presente e o futuro da edi¢io’, relacionando-a a
temas mais amplos, como a vida intelectual e literaria, a leitura, a cultura de massas etc.

Dentre as trés vertentes destacadas, esta terceira énfase no intelectual da edicao,
sendo a mais restrita — porque implica olhar um conjunto bastante reduzido de editores
que exerceram esse tipo de atividade —, ¢ também a mais ampla, porque aponta para os
movimentos de intelectualizagdo do espaco. Ao produzir conhecimento legitimado sobre
0 espaco em que se movem, esses editores ostentam tomadas de posi¢ao que contribuem
para que o espaco editorial se torna mais intelectualizado: autorreferente, autorreflexivo,
autocritico e autonormativo. Tendo-se como horizonte a perspectiva analitica aqui
adotada, compreender a atuacao desses intelectuais implica considerar as relagdes entre
suas trajetorias, o lugar que eles ocupam no espaco editorial e o ponto de vista que lancam
sobre ele — ou seja, as relacdes entre disposi¢des, posi¢cdes e tomadas de posicao.

Deixando de lado, estrategicamente, a segunda énfase aqui destacada (o estudo dos
editores-intelectuais), desejo explorar algumas conexdes entre a emergéncia de certas
figuras (que denomino intelectuais da edi¢do) e a constituicao da pratica editorial como
atividade intelectual de modo mais genérico. O objetivo especifico ¢ entender alguns
nexos entre essa produgdo intelectual recente sobre a edigcdo e as transformagdes que o
setor editorial enfrenta no periodo correlato: refiro-me a um conjunto de textos que
tematizam os processos de globalizacgdo, financeirizagdo e concentragcdo de propriedade
do setor editorial e, principalmente, sobre o papel dos editores “independentes” como
figuras de resisténcia a tais processos. O caso de referéncia ¢ André Schiffrin (1935-
2013), editor franco-estadunidense que se tornou um dos principais expoentes dessa
producdo. Trata-se de um editor paradigmatico por sua trajetdria e por sua producdo
autobiografica e metacritica sobre a autonomia da edicdo, questdo trabalhada pelo
socidlogo francés (e editor-intelectual) Pierre Bourdieu (1930-2002), que Schiffrin
conheceu e com cujo grupo manteve relagdes intelectuais.

Com base no cotejo ja realizado entre proposi¢des sociologicas e nativas (quase
todas de cariz militante, vale dizer) sobre a edi¢do “independente”, quero langar algumas
hipoteses sobre a autonomia da producao simbdlica como nogao duplamente heuristica e

normativa. O problema levantado aqui ¢ que, se a emergéncia da edi¢do de livros como

7 Em Muniz Jr. (2014), discuto as condigdes sob as quais essa produ¢do metaeditorial encontra, no Brasil e
na Argentina, espacos de difusdo no campo académico e na propria edi¢do, por meio de colegdes
especializadas em “livros sobre livros”.
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campo relativamente autdnomo no Ocidente € tributdria da constitui¢do de um mercado,
que em certa medida liberta os produtores da tutela do campo politico ¢ do campo
religioso, os apelos contemporaneos pela “independéncia” devem ser entendidos a luz de
uma reconfiguragdo do papel do mercado e do Estado na producao cultural, numa quase-
inversdo de papéis. A metafora que utilizo para pensar esse problema ¢ a do espaco
editorial como ilusdo de optica: a produgdo metacritica de Schiffrin (e outros intelectuais
da edicao) sobre a edicao “independente” poderia ser descrita como busca por tornar
eficazes os principios de (re)producao dessa ilusao de 6ptica num momento histérico em

que as condigdes de autonomia da atividade se veem drasticamente reconfiguradas.

Edicao: campo, campos ou entrecampos
Vejamos o que propde Thompson, inspirado no conceito de campo de Pierre Bourdieu,

em seu estudo sobre a publicagao de livros de interesse geral no mercado anglo-saxao:

[...] o mundo editorial ndo ¢ uUnico, mas uma pluralidade de mundos — ou, como direi, uma
pluralidade de campos, cada qual com suas caracteristicas distintas. Assim, ha o campo de
publicagdes comerciais, o campo de monografias académicas, o campo de publicagdes para o ensino
superior, o campo de publicagdes profissionais, o campo de livros ilustrados de arte, e assim por
diante. Cada um desses campos tem suas particularidades — ndo se pode generaliza-los. E como os
diferentes tipos de jogos: ha xadrez, damas, banco imobilidrio, War, detetive etc. Para quem observa
de fora, eles podem parecer semelhantes — sdo todos jogos de tabuleiro, onde pequenas pecas sdo
movimentadas, mas cada um deles tem suas proprias regras, € pode-se saber como jogar um e ndo
saber como jogar o outro. De maneira geral, a editoragdo funciona dessa maneira: as pessoas que
trabalham na area tendem a atuar em um campo especifico. (THOMPSON, 2013, p. 10)

Thompson enfatiza o carater de “jogo” dos campos de producdo simbolica, tal como
trabalhado na teoria bourdieusiana, e a partir dessa énfase argumenta que a edi¢dao deve
ser pensada ndo como um campo uno € coeso, € sim como uma pluralidade de campos,
cada um dos quais dotado de logicas proprias. Tais logicas podem, a nosso ver, ser
parcialmente deduzidas das logicas dos espagos de expressdo aos quais cada um desses
campos esta associado. Bastaria lembrar — a titulo de exemplo para o caso brasileiro — as
enormes diferencas entre os modos de funcionamento do subsetor de livros escolares e
do subsetor de livros académicos (segmento CTP — cientificos, técnicos e profissionais):
as especificidades de cada um desses subsetores nao se resumem aos conteudos ou aos
objetos editoriais, porque dizem respeito, também, as ldgicas de produgdo e circulagdo
desses objetos e & propria regulacdo juridico-estatal do mercado. Nesse sentido, ndo seria
dificil pensa-los como mundos paralelos, unidos apenas pelo fato de que produzem

objetos de mesma natureza (genericamente denominados /ivros).
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Uma tal perspectiva nos levaria a uma “imagem mental” da edicdo de livros
semelhante a da Figura 1: a cada um dos campos de produgdo simbolica (a ciéncia, a
literatura, a religido etc.), representados no diagrama por esferas pretas, corresponderia
uma pratica editorial (em cinza) especifica, que, a principio, ndo manteria qualquer
relag@o direta com a producao editorial levada a cabo nos/por outros campos. Entdo, por
exemplo, a inteligibilidade das praticas de publicagdo da literatura, por exemplo, estaria
atrelada principalmente as logicas do campo literario.

publicaciio de livros
confessionais

campo
cientifico

campo

. . publicacio de livros
religioso

académicos

campo
artistico

publicacio de livros de
romance, poesia etc.

¥ campo
literario

publicacio de
livros de arte

Fig. 1 — A publicacdo de livros nos espagos de expressao/campos de producdo simbolica.

(Elaboragdo do autor.)

Até certo ponto, ¢ o que também faz Bourdieu (2018), quando isola o ambito da
publicacao de literatura de outros universos limitrofes — como o da publicagdo de ciéncias
sociais — para tornar seu estudo factivel. Tal perspectiva, contudo, ndo implica pensar a
edi¢do literaria como dotada de uma existéncia empirica per se: aqui, ela aparece menos
como um dado da realidade do que como um objeto construido pela e na pesquisa, ou
seja, uma estratégia metodologica para circunscrever uma realidade empirica e interpreta-

la. Nesse mesmo texto, o autor argumenta:

Se queremos evitar cair nessa outra forma de fatalismo que consiste em atribuir tudo o que acontece
no mundo da edicdo as forcas econdmicas fora de controle (“a mundializacdo”) ou a manifestagao
dessas forcas no interior do mundo da edi¢do (“os dois grandes grupos”), € necessario delimitar o
objeto campo editorial como um espaco relativamente autdbnomo — ou seja, capaz de retraduzir
segundo sua propria ldgica as forgas externas, principalmente as econdmicas e politicas — no qual as
estratégias editoriais firmam seus principios. (BOURDIEU, 1999)
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Um aspecto merece ser ressaltado: Bourdieu fala, efetivamente, do campo editorial
como um objeto delimitavel — para além, portanto, das especificidades que a edicdo de
literatura ou de qualquer outro género possa apresentar. Evidéncia cabal disso ¢ que as
forcas externas — o mercado financeiro, a religido, o Estado e outras instancias, que
denomino genericamente espagos de pressao — incidem sobre a edi¢do como um todo, e
ndo apenas a regides especificas. Nao obstante, ¢ evidente que em cada subsetor essas
forgas se fazem sentir de modos particulares: por exemplo, as ingeréncias do Estado e do
campo religioso podem ser, num dado momento, maior sobre a producdo de livros
escolares do que sobre outros. E como se cada espago de expressio refratasse, a seu modo,
o impacto das interferéncias dos espacos de pressao sobre a pratica publicadora.

Além disso, pelo menos no caso brasileiro, a existéncia das camaras e sindicatos,
das politicas do livro e leitura, bem como de um veiculo de imprensa como o PublishNews
e de um prémio como o Jabuti tornam inequivoca a existéncia de um campo editorial
regulado por forgas comuns, a despeito de sua heterogeneidade. Se pensarmos a coesao
do campo como efeito de uma i//usio, talvez se possa argumentar que o que torna editores
de todos os subsetores participes de um mesmo jogo — ainda que, em cada um deles, esse
jogo ganhe variagdes — € a crenga no valor social do livro como objeto portador de uma
magia singular, crenga que € resultado de “uma visdao longamente reproduzida que tende
a colocar o livro numa espécie de lugar especifico, central e, para largos grupos, sagrado
no contexto do ordenamento do mundo” (MEDEIROS, 2009, p. 131).

De um lado, uma heuristica que pensa a edigdo como conjunto de campos; de outro,
uma que pensa a edigdo como campo fragmentado em subcampos, definidos pela relacao
das praticas editoriais com as praticas dos espacos de expressdao de onde provém autores
e textos, tal como se vé na Figura 2. Neste segundo esquema analitico, o que permite
divisar a existéncia desse espaco (a edi¢do) ¢ o mercado, cuja ascensao propicia um

regime de circulacao dos livros regulado sobretudo pelas leis da troca comercial:

Uma concepgao da edicdo como um campo que se desenha por via de uma acg¢ao situada num plano
primordialmente simbolico de autorizacdo e prescricdo das ideias, dos lazeres e da estética, plano
esse decomposto inevitavelmente num conjunto de praticas e representagcoes mercantis, sem as
quais os processos prescritivos deixam de ser apreensiveis. (MEDEIROS, 2009, p. 132, grifo meu)

Ao contrario da primeira perspectiva esbocada, que toma a edicdo como pluralidade

de campos, aqui se trata de considerar que as praticas editoriais, apesar de heterogéneas,

10
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conformam um espago comum. Essa imagem mental® seria, entdo, uma ilusdo de optica
a semelhanca das figuras que o psicologo italiano Gaetano Kanizsa elaborou para teorizar

sobre a formagao dos contornos subjetivos (Fig. 3).

campo
artistico

campo
cientifico

Fig. 2 — O espaco editorial como ilusdo
de optica. (Elaboragdo do autor.)

campo
literario

Fig. 3 — Tridngulo de Kanizsa.

Nao se trata de pensar o campo editorial como um problema gestaltico, como se ele
existisse tdo somente por um efeito de percepcao. Trata-se, em vez disso, de sublinhar
seu carater de representagdo, ou seja, de construgado epistémica levada a cabo tanto pelos
agentes que ali empregam suas energias como pelos analistas que, externamente, buscam
dar-lhe inteligibilidade. As formas e as feicdes desse espaco, mais do que descritiveis
segundo critérios objetivos, teriam de ser caracterizadas como suscetiveis de serem
vivenciadas de um ou outro modo conforme as disposi¢cdes dos agentes — incluidos, ai,
aqueles que interrogam esse espago na qualidade de pesquisadores. E isso que nos leva,
aqui, a pensar nos termos de uma conquista a constru¢ao da edicdo como um objeto de
pesquisa: ao tornar-se uma realidade socialmente percebida, ela torna-se também uma
categoria de pensamento forjada na historia das praticas editoriais e do estudo académico

dessas praticas.

8 O aspecto problematico desses dois modelos visuais que estamos utilizando ¢é fazer pensar os espacos de
expressdo de maneira estanque. Ora, tais espacos ndo sdo sempre facilmente discerniveis e, em muitos
casos, se sobrepdoem. Ademais, alguns deles atuam concomitantemente como espagos de expressao e de
pressdo, o que demandaria complexificar o esquema.

11
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Ora, a ciéncia social, que ¢ obrigada a classificar para conhecer, s6 tem alguma probabilidade, ndo
ja de resolver, mas de, pelo menos, por correctamente o problema das classificagdes sociais e de
conhecer tudo o que, no seu objeto, ¢ produto de actos de classificacdo se fizer entrar na sua pesquisa
da verdade das classificacdes o conhecimento da verdade dos seus proprios actos de classificagdo.
O que quer dizer que ndo ¢ possivel dispensar, neste caso menos que em qualquer outro, uma analise
da relag@o entre a logica da ciéncia e a logica da pratica. (BOURDIEU, 1989, p. 111)

Essa perspectiva permite pensar o papel dos editores na difusdo e na consagracao
de certas correntes, perspectivas, escolas em detrimento de outras; e o papel duplo que
certos editores-intelectuais desempenharam em seus contextos espago-temporais e
disciplinares. Isso exige isolar uma “regido” que ndo € nem similar nem representativa do
espago editorial inteiro, e sim uma clivagem (definida como objeto) fundada em
representacdes correntes (a literatura infantojuvenil, a economia, a psicanalise, a
sociologia, o pensamento de esquerda, a divulgagao cientifica, a fic¢do latino-americana
etc.). Exige, portanto, apreender as especificidades, no dominio estudado, da produgdo e
da circulagdo tanto dos livros como do valor que se atribui a eles e a seus autores.

Em contrapartida, ela supde a existéncia uma série de ldgicas comuns a pratica
editorial, que, estando imersa no mercado de modo quase integral (ainda que de modo
heterogéneo), ndo obedece rigorosamente aos principios vigentes nos respectivos espagos
de expressdo. Por isso ¢ que tal heuristica permite, a0 mesmo tempo, pensar o espago
habitado pelas editoras para além (ou aquém) de tais clivagens. Trata-se, nesse caso, de
olhar para esse universo a partir da constituicao historica de um certo métier (o do editor
de livros) e de um certo objeto material (o livro) que esse métier trata de por em cena.
Para Pierre Bourdieu (2018), “¢ necessario tomar como objeto o campo editorial como
espaco social relativamente autonomo — isto €, capaz de retraduzir segundo sua propria
logica todas as forcas externas, econdmicas e politicas principalmente —, no qual as

estratégias editoriais encontram seus principios’™

. A edigdo ¢ pensada, entdo, como
dominio que ndo se reduz a literatura ou a qualquer dos outros espacos de expressao.
Fixando historicamente suas instituicdes proprias, seus critérios de legitimagao e acao,
profissionalizando-se e tornando-se tema da agenda publica, ele paulatinamente adquire

autonomia — ou, pelo menos, envolve-se na luta por ela.

% Essa perspectiva de analise parece ser mais produtiva nos casos em que o campo editorial j4 possui certa
autonomia, com publicos amplos e organismos setoriais estabelecidos.
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Consideracoes finais

A condicao de existéncia e apreensdo dos campos de produgao simbolica como campos
relativamente autdbnomos, argumenta Bourdieu, ¢ a emergéncia de um mercado, ou seja,
da possibilidade de circulacdo dos bens culturais fora da esfera de interesse dos poderes
religiosos e temporais que anteriormente hegemonizavam essa circulacio. E o advento de
uma certa modernidade — democratica e mercantil — que teria propiciado, entdo, essa
possibilidade de atuagdo auténoma de artistas, escritores e intelectuais. Acontece que o
mercado, como agente unificador e propulsor dessa ilusdo de Optica que faz a edigao
existir como campo relativamente autonomo, torna-se, paradoxalmente, a principal
ameaca a essa autonomia nas ultimas décadas. Ao subsumir ndo apenas a pratica editorial,
mas também os espacos de expressdo que a alimentam, as logicas da rentabilidade,
incluindo ai a especulagdo fundada no risco, o capitalismo avangado acaba por figurar
(pelo menos nas cosmologias nativas da independéncia editorial) como uma forca
maligna quase inescapavel.

A figura de Schiffrin interessa de modo muito particular porque sua biografia tem
uma estrutura €pica que constroi a saga de um editor virtuoso pela reconquista de sua
independéncia. Seu relato ¢ paradigmatico da emergéncia do editor “independente” como
categoria €tica, o que corresponde, em nivel politico, a defesa da edigdo como atividade
autonoma, ndo regulada pelos ditames da politica, da religido e, sobretudo, do mercado.
O inimigo, porém, ndo ¢ o mercado tomado de maneira genérica: na fracdo do espago
editorial em que os apelos de Schiffrin encontram maior ressonincia, as armas estao
voltadas contra o capital financeiro de cariz monopolista que, a partir dos anos 1980,
amparado por politicas neoliberais, altera as feicdes dos mais diversos setores da
economia. Outrora censor, repressor, o Estado ¢ demandado, na producdo desses
intelectuais contemporaneos da edi¢do, a (re)converter-se em garante dos modos de
regulacdo e financiamento que funcionem como um contrapeso as leis do livre mercado.

Mas como escapar ao idealismo ingénuo de uma edicdo ndo comercialmente
orientada sem, por outro lado, ceder ao puro e simples mercantilismo? Estas sdo as
antinomias que nos levam a tomar a edi¢cao independente como uma espécie de mobile
que, embora esteja firmemente dependurado no gancho de uma illusio (o valor social do
livro e da cultura letrada), oscila ao sabor das diferentes forgcas sociopoliticas que o
tangem. Se ha um modo mais sofisticado de definir o imperativo da edi¢do independente,

talvez seja o de, sem negar a existéncia do mercado como espaco de pressdo, se opor a
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sua conversao em espago Unico de expressdo — ou seja, em uma censura de mercado. Do
desenvolvimento histérico dos campos de produgao simbolica, extrai-se um aprendizado
genérico: as situagdes extremas de heteronomia sdo aquelas nas quais os espagos de
pressdo se tornam espagos de expressdo hegemonicos: aquelas situagdes nas quais o poder
politico, religioso ou econdmico fazem com que a arte exista fundamentalmente a sua
imagem e semelhanca, sob o risco de desaparecer (o que, em varios momentos da histdria,
significou desaparecer com o corpo € a mente de seus praticantes mais indomesticados).

Isso talvez sintetize o alerta que Schiffrin e outros intelectuais da edi¢ao tém
langado: o perigo ¢ que o negocio do publishing acabe reduzido ao trade publishing,
espaco em que a diversidade dos diferentes géneros, nichos e publicos se veja submetida
aos imperativos da logica comercial, que buscam reduzir custos e ampliar faturamentos,
priorizando as grandes tiragens e o retorno imediato. E nesse sentido que as logicas do
mercado financeiro acabam impregnando as praticas de boa parte das editoras; o campo
econdmico (e sobretudo sua fracdo mais financeirizada) se mostra, aqui, ndo apenas como
espago de producao de conteudos especificos, mas também como autoridade nao autoral
que subsume os outros espagos de expressao as suas proprias logicas.

A rigor, a autonomia nao existe: ndo ha um modo propriamente editorial de pensar
e praticar edi¢ao, e sim modos menos ou mais atrelados as regulamentagdes e moralidades
forjadas nos diferentes espagos de expressdo e pressdo que externamente a condicionam.
Cingido pelas constri¢des e prescrigdes exercidas por essas “culturas” que o constituem,
o espago editorial logra conquistar tdo-somente uma distancia segura, que lhe permite agir
pelo mercado contra a arte e vice-versa. Mais do que um personagem intermediario entre
dois universos, o editor ¢ constitutivamente ambiguo. Se cede totalmente aos designios
de um dos espacos que o tangem, deixa-se colonizar por ele, deixando de cumprir a fungdo
que lhe impde o dever de oficio: ser um mediador entre espacos de produgdo de visdes de

mundo e espagos de leitura e fruicdo onde o proprio mundo permita-se (re)ver.
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