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RESUMO

Este artigo propde a reflexdo sobre a possibilidade de o podcast se configurar como um
novo género hibrido no jornalismo dentro do suporte do ciberjornalismo. A anélise se
justifica a partir da expansao de podcasts jornalisticos no Brasil e da falta de consenso no
que diz respeito ao conceito de podcast. Para responder as questbes propostas, sao
analisados dez episodios dos podcasts Mamilos e Café da Manha veiculados nos meses
de abril e maio de 2019. A partir dos conceitos de jornalismo e de género jornalistico, o
trabalho sugere a hipdtese de um novo género que se justificaria pela novidade, pelo
alcance, pela solidez do pacto de contetdo entre produtor e receptor e pela multiplicidade
de formatos existentes, que mesmo com suas diferencas ndo abrem espaco para duvidas
sobre serem ou ndo podcasts.
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INTRODUCAO

Tendo em vista a recente ascensdo de podcasts jornalisticos no Brasil e a auséncia
de estudos conceituais sobre essa nova midia, este trabalho pretende fazer uma andlise do
podcast enquanto género jornalistico. O podcast é uma midia sonora cuja difusdo se da
por meio da internet. Entre suas caracteristicas bésicas estdo o fato de dividir-se em
episddios tematicos, o0 baixo custo da producdo, a busca por uma linguagem mais simples
e maior liberdade de temas e formas de abordagem. Como base teorica, este estudo
envolve os conceitos de Groth (2011) e Meditsch (1992) acerca do jornalismo e de Melo
e Assis (2010) sobre géneros jornalisticos. Uma vez que ndo ha um consenso a respeito
da definicdo de podcast, ndo se pretende esgotar a discussdo, mas refletir sobre a hipotese

do surgimento de um novo género jornalistico. Para isso, serdo analisados cinco episédios
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do podcast Mamilos, veiculados entre os dias 26 de abril e 31 de maio de 2019, e cinco
episédios do podcast Café da Manha veiculados nos mesmos dias, totalizando dez

episddios. A metodologia utilizada sera a analise de conteudo

PODCAST COMO FORMATO

O Ibope divulgou, em maio de 2019, que quatro em cada dez internautas
brasileiros ja ouviram podcast*, o que corresponde a pelo menos 50 milhdes de pessoas.®
Em contrapartida, cerca de um terco (32%) dos entrevistados ouvidos pela pesquisa nao
sabem o que é podcast. O desconhecimento se torna mais evidente quando o levantamento
aponta que 42% das pessoas que ouvem podcast o fazem por meio do YouTube, que
originalmente é uma plataforma de video. Mas esse desconhecimento ndo ocorre apenas
entre o publico geral. Como veremos mais a frente, também ndo ha consenso entre 0s
pesquisadores do assunto, talvez por se tratar de algo relativamente recente e cuja atuagao
ndo se restringe apenas a uma area. Aqui, trataremos o podcast como uma midia sonora
distribuida e consumida por meio da internet, que ndo exige altos custos de producéo, que
divide seu conteldo por episddios tematicos e que possui periodicidade.

A palavra podcast é uma juncdo de “Pod”, de iPod®, cuja sigla significa Personal
on Demand, ou “pessoal sob demanda” e cast, que vem de broadcast, ou “transmissio”.
Embora ja fosse comum ouvir e baixar arquivos de audio na internet, quando surgiu o
podcast, em 2004, ainda era preciso acessar blogues e enderecos especificos para ter
acesso a esse conteudo, procurando manualmente por atualizagdes. Para facilitar a vida
do ouvinte internauta, Adam Curry, ex-apresentador do canal americano MTV, criou 0
podcast. Segundo Medeiros (2005), Adam queria que 0 usuario pudesse ter acesso a um
novo conteudo de forma instantanea, no momento de sua publicacéo, e o podcast surge
enquanto ferramenta técnica:

Entdo ele criou o Ipodder com a colaboracdo de diferentes programadores

através da Internet. Este software utiliza a tecnologia RSS (Really Simple
Syndication) que permite a busca automatica de arquivos que sdo de interesse

4 Disponivel em: http://www.ibopeinteligencia.com/arquivos/JOB_0019 PODCAST%20-
%20Relat%C3%B3rio%20de%20tabelas.pdf Acesso em: 19 de junho de 2019.

5 De acordo com a pesquisa mais recente do IBGE, em 2017 havia 126,3 milhdes de internautas no Brasil. Disponivel
em: https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/livi01631 informativo.pdf

6 Nome de um dispositivo portatil lancado pela empresa Apple em 2001, cuja finalidade inicial era armazenar e
reproduzir musica. Com o tempo, o iPod ganhou forga expandindo suas fungdes com jogos, camera fotografica,
reproducdo de video e navegacdo pela internet.
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do usuario criando uma espécie de “personalizacdo de conteudos”. Essa
tecnologia € muito utilizada para a distribuicdo de noticias em portais de
jornalismo on-line. Na pratica o lpodder — assim como outros softwares
semelhantes que podem ser baixados gratuitamente pela Internet — funciona da
seguinte forma: durante os intervalos de uso do seu computador, ele procura
arquivos podcast (RSS em formato de audio) em milhares de feeds4
espalhados pela rede, salvando-os no HD, ou diretamente em seu dispositivo
portatil (...)

Por mais que a contextualizacdo seja necessaria para o entendimento inicial, é
preciso restringir o objeto de pesquisa ao que, de fato, nos interessa, que € o que é o ha
de comunicacional e, mais ainda, 0 que hé& de jornalistico neste novo produto. Neste
sentido, Couto e Martino (2018) fizeram uma contribui¢do esclarecedora ao mapear 35
teses e dissertacfes defendidas no Brasil entre 2006 e 2017 sobre o assunto. Menos da
metade dos trabalhos foi defendida em faculdades de Comunicagdo, que empatam com
as faculdades de Educacdo no interesse sobre o assunto. O restante se situa em areas
diversas como Quimica, Engenharia, Enfermagem e Letras. Estudos quase sempre se
debrucam em torno de um objeto empirico especifico ou com foco muito abrangente sobre
as transformacdes tecnoldgicas no jornalismo. O levantamento alerta para a necessidade
de se discutir, conceitualmente, o papel do podcast enquanto jornalismo. Além das
ramificacdes, eles revelam que ndo ha um consenso a respeito do que seja podcast, a ndo
ser uma concordancia de que se trata de uma producao sonora em um ambiente de midias
digitais.

Ao tratar os meios de comunicacdo como extensées do homem, McLuhan (1964)
defende que 0s novos meios surgem justamente para preencher lacunas e suprir
necessidades das pessoas. Considerando o conceito do autor de que 0 meio é a mensagem
e de que qualquer mensagem é, na verdade, a mudanca que ela provoca nas coisas
humanas, podemos considerar o podcast como um novo meio. Se a principal vantagem
do radio, conforme Meditsch (2001), € o fato de que ele ndo exige atencdo total e
possibilita que o ouvinte realize outras tarefas enquanto ouve noticias, o podcast
potencializa essa vantagem ao permitir que o ouvinte ndo apenas consuma a programacao
geral, mas escolha o que quer ouvir, na hora que quiser, otimizando o tempo a sua
necessidade do momento.

Pesquisa feita entre julho e agosto de 2018 pela Associacdo Brasileira de

Podcasters em parceria com a Radio CBN’ revela que apenas 4,3% das pessoas que

" PodPesquisa 2018. Disponivel em: http://www.abpod.com.br/media/docs/PodPesquisa-2018.pdf.
Acesso em: 22 jun 2019.
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ouvem podcasts ndo realizam outras atividades simultaneas. Mais da metade dos
ouvintes, 54,2%, ouvem podcast para ter uma companhia durante as atividades
domésticas, funcdo que até entdo era atribuida ao radio e que agora surge remodelada as
novas tecnologias. O levantamento também mostra que 79,9% dos internautas escutam
podcasts com o objetivo de se informar e que o formato de maior preferéncia é o debate
(75,4%) seguido da entrevista (55,5%). Reportagem e noticiério, que assim como 0s dois
anteriores, também fazem parte da programacao do radio, tém 24,9% da preferéncia dos
entrevistados.

Tanto o rédio quanto o podcast transmitem a mensagem por meio do som, mas as
diferengas sdo marcantes desde a producdo a distribuicdo. Primo (2005) pontua, por
exemplo, que enquanto nem todos podem ter uma radio, qualquer pessoa com acesso a
informatica pode produzir um podcast, com o minimo de recursos. Essa consideracao
merece atengdo, uma vez que o podcast tanto pode ser produzido por uma Unica pessoa
com um microfone em maos, quanto por grandes corporagdes que o incluem em seu rol
de produtos midiaticos. Ao contrario do que ocorre no radio, a distribuicdo ndo se
restringe a localidade, mas torna-se global, conguanto haja inclusdo digital. A
flexibilidade de tempo, a liberdade na linguagem e a divisao por episédios também devem
ser destacadas.

Apesar da existéncia de podcasts alternativos® no Brasil desde 2004, o podcast
enguanto jornalismo ganha forca ao ser incorporado a programacdo de grandes jornais
como O Estado de S&o Paulo e a Folha de S&o Paulo. Ambos incluiram, em 2017 e 2018,
em seus portais online, espacos dedicados exclusivamente a podcasts diarios — no caso
da Folha, o Café da Manhg; e, do Estaddo, o Estaddo Noticias. No The New York Times,
0 podcast diario The Daily, lancado em 2018, elevou o nimero de assinaturas e 0s
anuncios digitais do jornal, levando a uma alta de 19% nas receitas de publicidade online.
Pode ser que a descoberta desse potencial publicitario tenha incentivado os veiculos

brasileiros a incorporarem o podcast em suas programacgaoes.

JORNALISMO E GENEROS JORNALISTICOS

Falar sobre o conceito de jornalismo requer que pensemos, antes de tudo, no

problema do distanciamento entre teoria e préatica nos estudos sobre jornalismo. Tendo

8 Aqui, entende-se como alternativo aquelas producdes fora das grandes empresas e corporagoes.
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surgido como atividade profissional antes da sua consolidacéo tedrica, hd uma busca dos
estudiosos do jornalismo para produzir uma teoria que também fundamente as praticas
profissionais. Nesse sentido, Meditsch (1992), ancorado em uma discussdo proposta
inicialmente por Adelmo Genro Filho, propde uma Teoria Dialética do Jornalismo, na
qual o ponto de partida seria a visdo de Park (1940) do jornalismo como uma forma de
conhecimento. Segundo ele, enquanto cientificamente tenta-se compreender o aspecto
universal e a esséncia dos fenbmenos, no sentido de buscar um ponto em comum entre 0s
fatos, jornalisticamente, 0 que estd em jogo é aparéncia das coisas, considerando
principalmente o que ha de singular em cada coisa.
S4ao as caracteristicas, os detalhes, porque é preciso montar um quadro
que tenha certa semelhanca com a minha percepcdo imediata, a maneira como
desvelo coisas que eu vejo ao meu redor. A grandeza e a forca do Jornalismo

decorrem do fato dele reproduzir coisas distantes pelo &ngulo do fenémeno, ou
seja, pelo &ngulo da singularidade. (MEDITSCH, 1992, p.31)

O autor ressalta que na ldade Média, esse compartilhamento de significados era
presencial e abarcava apenas uma realidade muito proxima, que servia de parametro para
a percepc¢édo das mudancas do mundo. Essa percepg¢éo, por sua vez, era muito superficial,
ja que praticamente ndo avaliava a realidade mais distante do sujeito. Para Meditsch
(2010), a necessidade de estreitamento das relacdes globais, que emergiu com a ascensao
do capitalismo, foi uma condicdo para o surgimento do Jornalismo enquanto ponte ou
intermediario dessas relacGes.

O jornalista, para Meditsch (2010), é um produtor de conhecimento, e aqui ha
espacgo para um paralelo com um dos pioneiros da Teoria do Jornalismo, o aleméo Otto
Groth. Ao considerar jornais e revistas como obras culturais, e entendendo a cultura como
“o conjunto das criagdes mentais humanas que cresce € muda continuamente”, podemos
dizer que Groth (2011) fala de uma ciéncia do conhecimento, em suas palavras uma
“ciéncia da cultura”, que oficialmente ganhou o nome de Ciéncia dos Jornais. Ele alerta
que, nem tudo que parece jornalismo cabe na Ciéncia dos Jornais. Algo que € publicado
periodicamente e que aparentemente parece jornalistico pode ndo o ser, dependendo de
sua esséncia e de seu sentido, enquanto algo que, a primeira vista nao se assemelha a um
jornal, pode ser considerado como jornalismo.

Groth (2011) enumera quatro caracteristicas fundamentais do objeto jornalistico,

recomendando que a analise comece a partir da identificacdo desses atributos, a
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periodicidade, a universalidade, a atualidade e a publicidade. A primeira esta ligada ndo
apenas ao tempo mas a continuidade a unidade de sentido de determinado veiculo. A
periodicidade, segundo Groth (2011), também estd profundamente atrelada ao modo de
vida e as necessidades das pessoas e é uma forte marca que difere o jornalismo de outras
publicagdes como boletins, cartilhas e circulares. A universalidade ja se aprofunda mais
no contedo das publicagdes e diz respeito ao conhecimento de mundo necessario para
que o individuo tome suas decisbes. O jornalismo seria responsavel, portanto, por
fornecer ao sujeito material necessario para que ele forme sua opinido sobre determinado
fato, esteja este perto ou longe de sua realidade.

A atualidade refere-se ao compromisso jornalistico de possuir uma proximidade
com o presente, com o agora. O auge da atualidade seria a simultaneidade entre a
publicacdo e o fato - ideal que, segundo Groth (2011) nunca poderia ser alcangcado
completamente. Ao refletir sobre a aplicacdo da teoria de Groth no jornalismo online,
Fidalgo (2004) pontua que, com a internet, a atualidade perde em extenséo, uma vez que
as noticias se tornam velhas mais rapido, e ganha em intensidade, pelas novas
possiblidades  de  transmissdo e  acesso  simultdneo ao  conteldo.

Por fim, a Gltima caracteristica essencial do jornalismo segundo Groth (2011) € a
publicidade, que nada mais ¢ do que a acessibilidade, ou a capacidade de “diante de todo
mundo”. O jornal precisa ser lido, a radio precisa ser ouvida, ndo apenas por uma ou duas
pessoas, mas para inUmeras pessoas, mesmo que ndo estejam ligadas diretamente umas
as outras. Alicercado nas condicdes estabelecidas por Groth, o Jornalismo é também um
género discursivo com caracteristicas proprias que o distinguem de outros contetdos
informativos. Mais do que isso, quando tomamos o jornalismo como ponto de partida, ele
préprio se subdivide em géneros.

No ocidente, a definicdo de géneros teve inicio com a separac¢ao no teatro classico
grego entre tragédia e comédia. A questdo foi trabalhada por Bakhtim (1986) que aponta
que a riqueza e a diversidade dos géneros do discurso sdo infinitas, mas seu uso nao é
neutro. Em termos amplos, o género pressupde uma estabilidade de linguagem e de
elementos da formatacao, que, por sua vez, sdo atravessados de uma intencdo estratégica
—um objetivo — de comunicacao. Esse modelo, repetido com uma cerca constancia, deve
ser flexivel o suficiente para se adaptar a diferentes conteudos, atualizagdes e até mesmo
alteracOes de suporte, mas também estavel o suficiente para ser rapidamente apreendido

pelos receptores. Desta forma o género consolida um pacto entre os produtores de
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contetidos — que sabem antecipadamente como produzir/formatar esse contetdo — e 0s
receptores, que antevemos 0s aspectos basicos para sua decodificacdo. Neste contexto,
géneros jornalisticos sdo categorias a partir das quais podemos agrupar conteddos
semelhantes, auxiliando a producéo e leitura destes trabalhos.

No jornalismo, o conceito de género é chave porque € a partir dele que emissor
pode agir em funcdo de um quadro semantico — ou um conjunto de possibilidades
linguistico-visuais delimitado e previamente conhecido pelos receptores. O género &,
portanto, uma promessa de conteudo, ou de uma possibilidade de contetudo realizado
“através do texto” ou do conteudo, que ¢ reconhecido culturalmente a partir de um
contrato previamente acordado entre emissor e receptor. Os géneros jornalisticos devem
ser entendidos também como uma abordagem ritual, uma relacdo de troca entre o emissor
e a audiéncia, por meio da qual texto se define, ou ainda uma mediacdo fundamental entre
as logicas do sistema produtivo e a do sistema de consumo (MARTIN-BARBERO, 1997,
p. 298).

Visando compreender essa dinamica, Melo (1992) introduziu no Brasil uma
classificacdo dos géneros jornalisticos, identificando contetdos informativos e
opinativos. Essa dindmica foi atualizada em 2010 por Melo e Assis, que propuseram a
classificacdo do jornalismo a partir dos géneros informativos, opinativo, analitico e
diversional. Cada género se subdivide em formatos que, tendo caracteristicas proprias,
tém os elementos definidores do género ao qual pertencem. Apesar da complexidade que
ronda o conceito do género jornalistico, o resultado de sua préatica é perceptivel no dia a

dia de todo veiculo de comunicacdo cuja atividade fim é o jornalismo.

ASPECTOS DA AMOSTRAGEM — ANALISANDO O PODCAST ENQUANTO
GENERO JORNALISTICO

Para chegar as respostas que almejamos, utilizaremos a metodologia de anélise de
conteudo, descrita por Bardin (1979, p. 31) como “um conjunto de técnicas de analise das
comunicagodes”, entendendo comunicagdo como “qualquer transporte de significagdes de
um emissor para um receptor”. Foram escolhidos, ao todo, dez episodios de dois podcasts
diferentes (sendo cinco de cada) - Mamilos e Café da Manha - publicados entre os dias
26 de abril e 31 de maio de 2019. Trata-se de uma analise de contetdo qualitativa que,
segundo Bardin (1979, p. 115), é um procedimento mais intuitivo, indicado nas fases de
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“langamento das hipdteses, ja que permite sugerir possiveis relagdes entre um indice da
mensagem e uma ou Varias variaveis da situacdo de comunicagao”.

O Mamilos surgiu em 2014 e figura na lista dos mais ouvidos do pais na
PodPesquisa 2018, citada anteriormente. Com um formato de mesa de debate, é mediado
pela dupla de publicitarias Juliana Wallauer e Cris Bartis e publica epis6dios novos
semanalmente, as sextas-feiras. S&o abordados, por cerca de uma hora e meia, temas de
abrangéncia nacional e internacional debatidos por especialistas convidados. A producéo
fica a cargo da produtora B9, que também é responsavel por outros podcasts. Ja o Café
da Manhd é produzido pelo jornal Folha de S&o Paulo em parceria com o Spotify e tem
duracdo média de 20 a 30 minutos. Apresentado pelos jornalistas Rodrigo Vizeu e Magé
Flores, vai ao ar de segunda a sexta com a proposta de analisar e trazer desdobramentos
de temas factuais. Geralmente, sdo ouvidos jornalistas do proprio jornal envolvidos na
cobertura do fato e especialistas no assunto. Criado em dezembro de 2018, o Café da
Manha ndo fez parte da Gltima PodPesquisa, mas ja figura na lista dos trés mais ouvidos
do aplicativo de streaming Spotify.

Os dois podcasts escolhidos se dizem jornalisticos. Enquanto o Mamilos
usa o termo “jornalismo de peito aberto” em sua descrigdo, o Café da Manha ressalta que
oferece “noticias e analises quentinhas”. Para comprovar se realmente se trata de
jornalismo, vamos responder a cinco perguntas de acordo com critérios elencados nas
concepcdes de Meditsch (1992) e Groth (2011) acerca do jornalismo. Sdo as seguintes: é
uma forma de conhecimento diferente do conhecimento cientifico? Tem atualidade? Tem
periodicidade? Tem universalidade? E, por ultimo, tem publicidade? Caso a resposta para
a maioria dessas perguntas seja positiva, concluir-se-4 que se trata de jornalismo e,
portanto, poderd figurar como um novo género jornalistico de acordo com suas
caracteristicas.

Com base nos episddios analisados, concluimos que a resposta para a primeira
pergunta € positiva. Trata-se, tanto no caso do Café da Manhd, quanto no caso do
Mamilos, de um modo de conhecimento do jornalismo. Uma das premissas do jornalismo
enquanto conhecimento, segundo Meditsch (1992, p.55), é uma ldgica generalista, que é
0 que “mantém a comunicabilidade entre o fisico, o advogado, o operario e o filésofo”. E
embora ambos dediquem um tempo (ou espago) maior do que o jornalismo tradicional,
do radio, da televisdo e até mesmo do impresso, as apuragdes e analises, 0s podcasts nao

se atém ao conhecimento essencial das coisas, e sim ao conhecimento aparente, que faz
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parte do jornalismo. Convidar especialistas com diferentes visdes para debater temas
como o futuro do trabalho (MAMILOS 199) prova que ndao ha uma busca pelo consenso,
mas pela compreensdo das singularidades, assim como prevé Meditsch (1992) na Teoria
Dialética do Jornalismo.

A atualidade pressuposta por Groth (2011) se mostra presente em ambos, em
maior ou menor grau. Dos cinco episodios analisados de Café da Manha, quatro tratam
de temas estritamente factuais, como cortes na educagdo anunciados pelo governo federal,
o0 cenario das elei¢cdes nos Estados Unidos com a entrada de um novo pré-candidato e 0s
desdobramentos da investigacdo contra o deputado Flavio Bolsonaro ap6s o anincio da
queda de sigilo bancério dos investigados. No caso do Mamilos, a atualidade é mais
subjetiva e menos ligada diretamente a fatos especificos. O impacto das mudancas
climaticas e as nuances gque envolvem maternidade e carreira sdo temas que aparecem
constantemente em debates e que se encaixam no conceito de Groth (2011, p. 224) de que
“atual € aquilo que cai no presente ou tem uma relagdo com o presente”, considerando
esse presente com uma periodicidade mais abrangente do que dias e semanas. O presente
pode ser este dia, esta semana, este més, este ano ou até este século.

No que tange a universalidade, partimos diretamente para a analise dos temas. No
caso do Café da Manha, encontramos basicamente educacdo, politica nacional, politica
internacional, meio ambiente e ciéncia. J4& no Mamilos, os debates dos episodios em
questdo sdo voltados para educacdo, meio ambiente, economia, género e comportamento.
Alguns assuntos tém carater universal em relacdo ao Brasil, enquanto outros sao
universais no &mbito mundial e outros buscam uma universalidade menor, como no caso
da maternidade, que envolve principalmente as mées. De qualquer modo, a resposta para
a presenca da universalidade também seria positiva, ja que todos 0s assuntos se encaixam
no carater universal descrito por Groth (2011, p. 181):

Tudo o que agucar a atencdo, o interesse, a participacao, o que de alguma forma
produz uma atitude, tudo o que de alguma maneira pode ser objeto de um valor
ou de uma finalidade esta com isso incluido no contetido possivel de um jornal;
objetos politicos, econdmicos, artisticos e cientificos, morais e religiosos,
pUblicos e privados, recreativos € instrutivos, tedricos e praticos, as belezas e

o0s horrores da natureza, o gue serve para 0 COrpo e para a mente das pessoas,
tudo isto € “matéria para jornal” (...).

No caso da periodicidade e da publicidade, as respostas sdo mais objetivas e

seguem a mesma linha de pertencimento ao jornalismo. Conforme ja pontuado, os dois
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podcasts analisados possuem dias certos para novos episodios. O Mamilos apresenta
conteddo novo as sextas-feiras, tendo periodicidade semanal, e o Café da Manha atualiza
o0s episddios de segunda a sexta-feira, com periodicidade diaria, exceto aos finais de
semana. Ambos séo publicos e podem ser ouvidos por qualquer pessoa que tenha acesso
a internet, atendendo, portanto, ao critério de publicidade, que nada mais é do que a
possibilidade de acesso. Concluimos, portanto, que, ao atender aos cinco critérios
considerados indispensaveis ao jornalismo, o podcast, com base no recorte feito nesta
analise, pode ser considerado como algo jornalistico. Isso nos permite avancar ao proximo
passo, que é a identificacdo dos géneros jornalisticos presentes nesta midia em questéo.

Para verificar a presenca de géneros jornalisticos nos dez podcasts analisados, é
necessario que nos debrucemos sobre a estrutura, a moldura utilizada para abordar e
apresentar os assuntos. No caso do Mamilos, essa estrutura € fixa — trata-se de uma
conversa, em formato de mesa redonda, mediada por duas apresentadoras, com dois ou
trés convidados considerados especialistas no assunto da vez. Essa estrutura fixa remonta
ao pacto entre produtores de contetdo e receptores - 0s ouvintes internautas ja procuram
0 podcast sabendo o que formato de abordagem irdo encontrar, ainda que os temas
tratados ndo sejam os mesmos. Para Janine Marques Passini Lucht (In: MELO; ASSIS,
2010, p.269-290), o debate é considerado um formato de género jornalistico opinativo.
As interacdes de ouvintes/internautas, que fazem parte de todos os episodios analisados
também figuram dentro do género opinativo.

Em relacdo ao Café da Manhg, a estrutura nao é tdo rigida, mas também segue
determinado padréo, recorrendo, assim como no Mamilos, a um convidado especialista.
A diferenca é que na maioria das vezes esse convidado ndo é alguém de fora e sim um
jornalista de dentro da Folha de S&o Paulo, especializado na cobertura do tema, que
fornece, a0 mesmo tempo, informacédo e opinido. Dos cinco episodios analisados, esse
recurso foi utilizado em quatro. No episodio em que ndo ha comentario de um jornalista
- “A vida do inventor no Brasil ndo é facil” - o apresentador faz uma reportagem e
entrevista fontes com envolvimento direto no assunto. Tanto a reportagem quanto a
entrevista sdo formatos do género informativo, enquanto os comentarios dos jornalistas,
e a opinido de especialistas sdo elementos do género opinativo.

O hibridismo resultante da coexisténcia entre informacéao e opinido esta presente
nos dois podcasts analisados, uma vez que hé a contextualizaco do fato, ou seja, a noticia

em si, com informacbes objetivas e cientificas usadas justificar a necessidade de
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discussdo, e a exposicdo de opinido dos convidados, as vezes tratada claramente como
uma visdo pessoal e outras vezes dotada de suposta imparcialidade cientifica. A
manifestacdo desses géneros, no caso do podcast ocorre dentro de um suporte
ciberjornalistico, que segundo Daniela Bertocchi (In: MELO; ASSIS, 2010, p.269-290)
esta ligado diretamente as liberdades possibilitadas pela internet, tais como uma intensa
interacdo com o0s receptores, as diversas opcOes de apresentacdo da noticia e a
despreocupacdo com as limitacbes de tempo/espaco que existem nos formatos
tradicionais como impresso, radio e TV. Para a autora, refletir sobre os géneros dentro do
ciberjornalismo pressupde um pacto implicito entre um novo tipo de autor e um novo tipo

de leitor, ou ouvinte, no caso dos podcasts.
CONCLUSAO

Aceitar a hipotese de que o podcast possa configurar um novo género jornalistico
¢ atestar que os modelos propostos para o jornalismo sdo suficientemente consistentes
para englobar novos formatos ainda que eles representem uma mudanca consideravel em
termos de producdo, recepc¢do, consumo e distribuicdo de contetdo. Percorrendo uma
trajetdria idéntica ao do préprio jornalismo, o podcast surge primeiramente enquanto
prética e abre caminhos para uma teoria que sirva como base para sua consolidacéo.

O cenéario convergente no qual o jornalismo estd inserido, que valoriza as
diferentes formas de consumo da noticia e seu impacto na percepcao das pessoas, € um
cenario marcado, sobretudo, pela perda de monopdlio. O radio teve que lidar com essa
perda quando a internet e a televisdo se apropriaram do imediatismo que até entdo era
uma exclusividade radiofonica. Esse imediatismo deixou de ser um detalhe e passou a ser
uma necessidade dos veiculos jornalisticos em detrimento de outras prioridades. O
podcast rompe com esse movimento ao dispensar, até certo ponto, essa corrida. Ele
raramente ird alterar sua periodicidade para atender ao carater imediatista dos fatos e isso
ndo o torna menos atual. Na verdade, essa caracteristica faz parte do pacto entre produtor
e receptor, previsto no conceito de género jornalistico.

Para além do imediatismo, o podcast estabelece uma nova relagdo de tempo com
quem o consome. Embora seja impossivel falar em um descarte do agora, ja que a
atualidade, como vimos, pode ter diferentes dimensdes, a prioridade passa a ser outra: a
capacidade de se encaixar no tempo do receptor. E inegavel que o podcast chega para dar

novo f6lego ao jornalismo ao explorar o potencial da midia sonora no ambiente online.
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Enguanto o texto e o video j& possuiam seus lugares cativos no ciberjornalismo, o som se
limitava a reproduzir contetdos veiculados nas radios e web radios. Aos que comparam
0 podcast a uma nova era de ouro do radio, fica a reflexdo se realmente devemos nos
prender aos referenciais tradicionais, ou se ndo deveriamos considerar a autonomia dos
novos meios e trata-los com a atencao devida.

Um fato especifico tem sido preponderante para a ascensdo de podcasts
jornalisticos no Brasil: as pessoas ouvem podcasts. Foi depois do sucesso do Presidente
da Semana®, em 2018, que a Folha de S3o Paulo decidiu criar o Café da Manh&. Muito
embora ja existissem diversas matérias impressas e documentarios sobre a histdria dos
presidentes brasileiros, muita gente viu na comunicacdo oral uma nova forma de consumir
a informacdo. Prova de seu potencial é o uso intenso na educacao, que, conforme citado,
¢ a segunda area que mais estudou podcast nos ultimos anos. No jornalismo, assim como
o imediatismo, a diversidade na forma de oferecer conteudo também deixou de ser
opcional e o podcast aparece como uma novidade que, apesar de recente, ja ganha a
preferéncia dos internautas. Dai a necessidade de encontrar hipdteses e embasamentos
tedricos que deem conta desse novo fenémeno.

Seu enquadramento enquanto género jornalistico se justifica pelo alcance, pela
novidade, pela clareza do pacto de contetdo quando se fala em podcast, e pela diversidade
de formatos que engloba. Entrevista, mesa redonda, debate, reportagem, analise,
jornalismo especializado, prestacdo de servico, divulgacao cientifica, boletim, editorial,
comentério — todos esses formatos fariam parte deste novo género e suas caracteristicas
ndo deixariam duvidas de que se trata de podcast. Que esse estudo possa abrir
caminhos para novas reflexdes acerca do significado jornalistico dos podcasts e que
p0ssamos, em um exercicio conjunto entre teoria e pratica, achar uma alternativa tedrica

possivel sem ignorar as limitacdes e desafios inerentes a qualquer novidade.
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