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RESUMO

O trabalho busca compreender e analisar, a pagticrdérios técnicos, sociais e
narrativos como o portal Catarinas utiliza dinamicls sites de rede sociais para
produzir jornalismo refletindo sobre as imbricacdesgénero e jornalismo a partir do
portal. Partindo dos estudos de género, abordmstitacdo do jornalismo feminista
desde o século XIX e tento fazer relacbes com pajmmo feminista produzido
atualmente. A partir de analise das publicacdegaital no Facebook e entrevista com
fundadora percebi que o jornalismo produzido pelatafhas subverte praticas
masculinistas do jornalismo, posicionando-se airpald perspectiva de género,
construindo-se de forma colaborativa e horizontellando em consideracdo a
subjetividade ao acionar a objetividade feministatoduzindo informacéo,
conhecimento e ativismo.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo feminista; jornalismo e género; géneRamrtal
Catarinas.

Introducao

As mulheres sempre participaram de movimentos isoeide mobilizacdes. No
entanto, foi através dos feminismos que elas pawsarperceber formas de opressao e
desigualdades geradas pelo fato de serem mulh€efeminismo passou a ser
conhecido como um movimento social organizado ricidndo século XX (Guacira
Louro, 1997, desdobrou-se em trés periodos, chamados de endias atualmente
uma efervescéncia em funcédo das tecnologias digitderramentas de comunicacao
disponiveis, tais como os sites de redes sociais.

De modo geral, a histéria apresenta o feminismoocam movimento Unico.
Contudo, é possivel perceber uma pluralidade dentes politicas que o compdem. De
acordo com Carla Garcia (2015), o feminismo em 19&5espalhou pelo mundo

demonstrando caracteristicas, tempos e pautas iggpparansformando-se em um
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movimento multiplo. Sendo assim, podemos chamdeménismos, movimento plural
e com agendas diversas (Dagmar MEYER, 2012).

Os feminismos vém se transformando ao longo dos, aeocadaptando e criando
estratégias para manter seu fluxo e continuidachkxla demanda e a cada conquista. E
assim como aconteceram em outros momentos, as idagivao se atualizando e se
ressiginificando, tal como a cultura que tambéna esh permanente transformacao.
As mobilizacbes feministas atuais contam com asmotegias da informacdo e da
comunicacdo e do acesso cada vez maior a intearat gspalhar suas demandas,
tentando cativar mais pessoas para esta luta. Comsoimento do acesso a internet e
do uso dos sites de redes sociais (SRS) (RagueUERO, 2009), o feminismo tem
ganhado visibilidade e mobilizado debates em falerigualdade de direitos entre
homens e mulheres, buscando desconstruir a idetpu€lse acredita ser mulher e seu
lugar no mundo, problematizando género a partideia de construgao social e cultural
do masculino e do feminino (Guacira LOURO, 1997).

Os coletivos feministas, assim como o0s coletivds&dos ao movimento negro e
movimento LGBTQ, tém potencializado importantesaled entorno de suas pautas,
contribuindo para que as violéncias sofridas peeggrupos nado sejam silenciadas, e
mais do que isso, visibilizando esses grupos pae spas diferengcas ndao sejam
transformadas em desigualdades.

Este texto € um recorte da minha dissertacao ledidu“Jornalismo feminista:
uma analise dos processos de comunicacdo em re@ertil Catarinas” e tem por
objetivo refletir sobre jornalismo e género, araldo a producao jornalistica do portal

a partir de critérios técnicos sociais e narrativos

Jornalismo Feminista

As feministas perceberam a necessidade e a imp@tde utilizar os espacos de
comunicacao para modificar sua condicdo de submis$éd Brasil, elas passaram de
publico segmentado a produtoras de informacao &®@da ja no século XIX, pondo em
circulacdo suas ideias por meio de jornais e @vist

Segundo Buitoni (1986), a imprensa feminina nasmuo signo da literatura,
acompanhado em seguida pelo da moda e entdo, cusss&VIll e XIX os direitos
das mulheres passaram a aparecer, assim como ooigas, como trabalhos manuais,

conselhos sobre salide e economia doméstica.
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Os periddicos feministas brasileiros comecaramrgirsam meados do século
XIX, editados por mulheres que defendiam os disefeanininos. O “Sexo Feminino”
foi lancado em 1873, em Minas Gerais, pela professmancisca Senhorinha da Motta
Diniz. O jornal tinha uma tiragem de 800 exemplaekfendia a educacéo, instrucao e
emancipacgao da mulher. (BUITONI, 1986; PINTO, 2003)

O “Jornal das Senhoras” publicado pela primeira ez janeiro de 1852 é
considerado o primeiro jornal dirigido por uma neflmo Brasil, editado por Juana
Paula Manso de Noronha, feminista que tinha a ediescaomo meta. Os temas
abordados pelo jornal eram moda, belas artesatliber, teatro e critica. O primeiro
jornal redigido somente por mulheres. (BUITONI, @98ahidé MUZART, 2003)

Apesar de a criacao do primeiro jornal de mulheme8rasil ter se dado apenas
em 1852, Muzart (2003) diz que € possivel afirmae gntes da segunda metade o
século XIX ja havia participacdo de mulheres enuradgjornais. Nisia Floresta, por
exemplo, publicava no jornal “Espelho das Brasi&ir que tinha como publico as
mulheres, mas era dirigido por homens. Situacacsguepetia em outros jornais como
o0 “Espelho Diamantino” — RJ, 1827 e “A Fluminensealiada” — RJ, 1832. Outro
exemplo dado pela autora é o jornal “Belona Iradat@ os Sectarios de Momo”, mais
conhecido como Belona, foi criado em 1833, pelaitesa e jornalista galucha, Maria
Josefa Barreto Pereira Pinto. O jornal era poligéqmlémico, muito diferente do Jornal
das Senhoras, existindo atualmente so a edicaoraBthe

As ideias mais desafiantes vieram da escritoraphisa Alvarez de Azevedo,
defensora do divorcio e dos direitos da mulhercbarem S&o Paulo, em 1888, o jornal
“A Familia”, mais tarde transferido para o Rio @adiro, circulando entre 1889-1897.
Acreditava que a educacdo da mulher era uma foemderacéo, Josephina publicou
em seu jornal diversos artigos sobre o sufragigxigindo a igualdade prometida pela
Republica, na época recém estabelecida. (MUZART3R0

Nas trés primeiras décadas do século XX, as fetagaém de reivindicar pela
educacao, passaram a pleitear o direito ao votosémindo o voto, em 1932, as
reivindicagfes feministas passam por certo refl8®.entdo na década de 1970, em
meio a ditadura, surge uma imprensa feminista megndicatoria. Nesse periodo a
imprensa alternativa estava em efervescéncia, raorgjornais feministas como o
“Brasil Mulher” e o “N6s Mulheres”, ambos criadosne€l976, em S&o Paulo, e

circularam até 1978.
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Karina Woitowicz (2008) entende a imprensa altévaateminista como um
espaco de construcdo de identidades e de ressténe consegue espaco na sociedade
atraveés de suas estratégias de enfrentamentojtemust um fazer/agir do movimento.
A acdo politica empreendida através de praticasuomativas mostra a importancia
dos espacos contra-hegemonicos na producgéao destisalissonantes, abrindo espacos
para transformagoes.

Para Sarti (2004, p. 39) o reconhecimento dostd#re&las mulheres como uma
questdo social, pela ONU, possibilitou que o mowine social saisse da
clandestinidade, permitindo que “grupos politicas mulheres passassem a existir
abertamente” como o “Brasil Mulher”, o “N6s Mulhstee 0 “Movimento Feminino
pela Anistia”. Os jornais da década de 1970 qubkatn discursos baseados no
feminismo eram lugares privilegiados para congtitoi de uma percepcao politica
(Maria ARAUJO, 2000). Foi nesse periodo que o debabre os direitos das mulheres
tiveram lugar. De acordo com a pesquisa documeesdizada por Elisabeth Cardoso
(2004), dos 150 jornais alternativos da décadadd®,175 eram voltados para a agenda
feminista com diferentes perspectivas, como déslinadoras, socialistas, lésbicas.

E significativo o esforgo das mulheres em reflstibre sua condicdo. Através
dos meios de comunicacdo disponiveis em suas éptamsriaram publicacbes para
disseminar suas ideias e pensamentos, fazendardanmacao uma ferramenta de acao
politica. Importante dizer que esses jornais regiatn em suas edi¢cdes parte da historia
do movimento feminista e que 0os avangos, aindapgagienos, foram conquistados
com o esfor¢co dessas mulheres também.

A internet possibilitou que novas narrativas gasbasespaco, permitindo que
qualquer usuario pudesse atualizar uma informagamo apontam Malini e Antoun
(2013), a narrativa noticiosa estd também nos espactuais e ndo s6 nas maos da
imprensa com capacidade de irradiar a informacém Gso, o feminismo passa a ter
também nesse espaco possibilidade de acdo e @aganjzpor meio da producao de
conteudo e difusédo de informacéo que geralmentgge@oadas pelos espacos de midia
tradicional. J& nos anos 1990, varios grupos fistaisi passam a ocupar e disputar
espaco na internet com o intuito de dar protagomigana a mulher criando, produzindo
e espalhando conteudo (TOMAZETTI, 2015). Na ataalel com a facilidade de

conexdo a internet via dispositivos moveis, os toae feministas utilizam as
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plataformas digitais e as dinamicas desses espagasvisibilizar e espalhar ideias e
pautas feministas, na busca por desconstruir agudédades de géneros estabelecidas.
Através de pesquisa exploratoria cheguei ao mapardalismo independente
realizado pela Agéncia Publftaoi possivel identificar 11 iniciativas de jorisaho
feminista, entre elas: N0s Mulheres de Perifereyi®ta AzMinas, Catarinas, Lado M,
Cientista que virou méae, Think Olga, Revista Cdipitp Méaes de peito, Blogueiras
Negras, Revista Geni, Género e Numero. Atravésda estabelecida pelos coletivos
no Facebook, identifiquei também o Coletivo de dlistas Feministas Nisia Floresta e
Imprensa Feminista. Essas iniciativas séo receatiglas a partir de 2013. Em 2013
aconteceram as primeiras manifestacfes feminigissedséculo, talvez um indicio de
que os coletivos comecaram a surgir a partir deessedade de debater pautas

feministas no espaco digital.

Jornalismo e Género

O conceito de género surge no decorrer da segunda do feminismo. E
durante esse periodo que um grupo de estudiosaiagtenses passa a utilizar o termo
gender, género em portugués, na busca por evidenciaakater social das distingdes
baseadas em sexo” refutando o determinismo bia@itestacando a construgdo social
e historica criada sobre caracteristicas biologiGhsan SCOTT, 1995, p.72; LOURO,
1997; MEYER, 2012). Louro (1997, p.21) pontua gudesa de focar o carater social
ndo nega que género é construido sobre corposd®Exuaas evidencia “a construcédo
social e historica produzida sobre caracteristi@iggicas.”

A sociedade instituiu aquilo que é feminino e amugdue é masculino,
estabelecendo comportamentos e normas, e essagasngéu reiteradas através de
discursos da midia, da igreja, da escola, daguitgies legais. Essas no¢oes de género
ocorrem por meio de diversas praticas, de formdi@tepou dissimulada nos diversos
ambientes socioculturais. (LOURO, 2008).

Guacira Louro (1997, p. 21), destaca que ndo s@oagpcaracteristicas sexuais,
“mas a maneira como essas caracteristicas saceapmdas e valorizadas”, que vao
estabelecer o que é feminino e masculino em ceciadade e periodo historico. Judith
Butler (1999, p. 153 apud LOURO, 2012) afirma qaediferenca sexual [...] ndo €,

‘0 mapa foi construido com iniciativas de jornalispu@ nasceram na rede, resultado de projetosvadetique néo
estdo ligados a grupos de midia, politica, orgadies ou empresas. Para ver mais: <https://apuliigmapa-do-
jornalismo/> Acesso em Jan.2019.
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nunca, simplesmente, uma funcdo de diferencas iaiatgue ndo sejam, de alguma
forma, simultaneamente marcadas e formadas pdcgsadiscursivas. Alinne Bonetti

(2011, p.3) propde pensar género como uma catedgedaca-epistemoldgica,

compreendendo-o como “principio fundante e constdudo social, impregnado pelo

conceito de poder.” A autora entende género coma torma de compreender e
produzir conhecimento sobre o mundo que da semtidoganizacdo da vida, ndo se
limitando a corpo biologico-sexo-género.

Género é produto e efeito das relagcbes de podempreendo-o como uma
construcdo historica, social, cultural e linglestgue se da por meio de discursos e
praticas reiteradas do que é concebido como mascelfieminino, para além de corpos,
que se articula a outros marcadores sociais. Gééaewmna categoria analitica e
epistemoldgica que estrutura o sistema social. 380, a partir das autoras e textos
abordados, compartilho da ideia de que as ingbiésiccomo a escola, a politica, a
justica, a igreja e a midia sdo atravessadas pergéclasse, raca e geracao.

Marcia Veiga da Silva (2010, p.48), através de pissq desenvolvida,
acompanhou os processos de producdo das noticia® geograma semanal de TV e
pdde, a partir disso, conceber o jornalismo comscuiano, afirmando que as noticias,
as praticas e a empresa jornalistica sdo marcamtasopcepcdes de género. Nesse
processo, a autora conseguiu perceber relacoes estrvalores dominantes na
sociedade, as visdes de mundo dos jornalistav@a®s-noticia.

Como coloca Donna Haraway (1995) somos responsgaisaquilo que
aprendemos a ver, nossas visoes sao parciaisadasit carregadas de subjetividade. E
0s jornalistas enquanto sujeitos reproduzem, megu® inconscientes, através das
noticias e da cultura jornalistica, valores e cppdes circulantes na sociedade de
forma relacional e constante. Dessa forma o jsmealindo pode ser neutro, objetivo e
imparcial porque as noticias sdo constru¢des de realaade parcial. E é tomando
consciéncia disso que o jornalismo e os jornaligtadem transformar praticas e
construir novas narrativas. (VEIGA DA SILVA, 2010).

Veiga da Silva (2018) tem se dedicado a observafletir a partir de livros de
reporter sobre praticas jornalisticas que subvea®ihdgicas masculinistas dominantes.
Em texto publicado com Beatriz Marocco (2018), asoms dao pistas de como
observar a emergéncia do feminino nas praticasligtitas, tais como: objetividade

situada e corporificada, pensamento complexo sabealidade, a subjetividade como
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possibilidade para reflexdo sobre a pratica e logligentre o eu e o outro, na busca por
diminuir a transformacédo de diferencas em desiguigs. As praticas desenvolvidas
pelas jornalistas nos livros “fazem emergir o famoninterditado e inferiorizado nas
hierarquias de valores do jornalismo, o que nog#dutras possibilidades de pratica.”
(VEIGA DA SILVA, MAROCCO, 2018, p. 49). As autoraalientam que ainda que as
l6gicas observadas pelas autoras sejam praticastasnplheres ndo se restringem
apenas a mulheres.

Nessa perspectiva, Jéssica Costa (2018, p. 18p)era partir da objetividade
corporificada de Haraway (1995) uma objetividadmifesta no jornalismo. Para a
autora a objetividade feminista € sempre proviségabmetida a uma reflexdao continua
levando a subjetividade em consideracdo. A obgne feminista é responsavel,
subjetiva e implica em compreender a parcialidadeisiio de mundo que defende.

A emergéncia do feminino através das praticas idasqoor Silva e Marocco
(2018) ressignificam logicas do jornalismo e s&mfis de resisténcia ao masculinismo
presente e evidenciado nas praticas e na prodag&aligtica, assim como na cultura e
na sociedade. Percebo que essas possibilidadesamgotmacdo e subversao no
jornalismo tém na internet e nos coletivos um esgeigficuo. Os coletivos feministas,
em especial o Portal Catarinas, tém adotado psatjaa podem ser entendidas a partir
da l6gica proposta por Veiga da Silva e Maroccd80de um jornalismo feminino e
feminista, que dialoga com o outro, democratizam@&spaco publico ao diversificar as
vozes, o0s discursos e a forma de fazer e compreen@l@nalismo. Mais do isso,
percebo que o jornalismo feminista ao sinalizar i@ € possivel fazer um jornalismo
neutro e imparcial, ao se posicionar, rompe coracam de objetividade neutra a partir
da objetividade corporificada feminista (HARAWAY995; COSTA, 2018).

Com a internet, os processos de producao, ciraukag®dnsumo de informacdes
fazem com que os coletivos midiaticos (AQUINO BITNEOURT, 2016) e a midia de
massa disputem pela audiéncia que esta em diferezdpacos de publicacao,
aumentando e diluindo o fluxo dessas midias. Adlicdes atuais de producdo e
circulagdo rompem com o dominio das midias hegeza6n((MALDONADO, 2013),
que vem perdendo espaco em funcdo das praticabocatizas alicercadas em
participacdo e compartilhamento. Isso transfornzanbiente midiatico que agora, por
meio dos dispositivos digitais, passa a ter maigseat moldando os processos de

producéo e circulagédo de conteudo.
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Andlise do Portal Catarinas: jornalismo feminino efeminista

Para compreender e identificar as dinadmicas deugéml e circulacdo de
conteudo fiz uma coleta do material publicado rie si na pagina do Facebook do
Portal nos meses de marco e abril de 2018, pardifidar o que era publicado pelo
portal e de que forma era publicado. Além dissiregistei uma das fundadoras do
portal, a entrevista foi realizada em Santa Cadaman manha do dia 10 de novembro de
2017. Optei pela entrevista semi-aberta, estrutuesd um roteiro-base com perguntas
a partir de pontos-chave para compreender o patdiaBmicas de producéo, estratégias
para a circulacdo dos conteudos e visibilidadespsetiva de género/feministas e
relacdo com publico. A entrevista aconteceu ergréhae 12h e teve a duracdo de 1h58
minutos.

Para compreender os processos de comunicagao erdagubrtal Catarinas, me
inspiro na dindmica de analise proposta por AqWiitencourt e Gonzatti (2018) que
se divide em: organizacao do coletivo, formatanguagem, acdes estratégicas, aparato
tecnoldgico, relacdes usos e apropriacdes. Na Begugasso a fazer esse movimento.

O portal de noticias Catarinas € um projeto cabetie jornalismo feminista
independente especializado e de opinido, voltadguastdes de género e sexualidade,
que surgiu em Santa Catarina. O portal foi idedbzaicialmente por trés mulheres, as
jornalistas Clarissa Peixoto e Paula Guimaraesestadante de Ciéncias Sociais e
consultora de projetos Kelly Vieira, mais tarde gaaam a contar com 0 apoio da
jornalista Ana Claudia Aradujo.

Para criar o Catarinas e viabilizar sua sustemndalié inicial foi necessario criar
uma campanha de financiamento coletivo, ambientad@atarse uma plataforma de
financiamento coletivo para projetos, com o obgetile arrecadar 16.575,00 reais. A
campanha foi langada, no dia 08 de marco de 2@@erramento no dia 21 de abril de
2016. O coletivo arrecadou o total de R$ 16.988,80ntou com a colaboracao de 162
financiadores na plataforma.

Para divulgar a campanha de financiamento e ensaigrimeiros passos do
portal as idealizadoras criaram um blogomos Muitas®, com publicacdes entre marco

e julho de 2016. Nesse periodo criaram também @agpagp Facebook. O Portal

® Fonte: <https://www.catarse.me/catarinas> Acessd® abr.2018
® Ver mais em: <http://somosmuitas.blogspot.comAxesso em 15 abr.2018.
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Catarinas foi langado no dia 28 de julho de 2016pdtal tem como proposta de
trabalho produzir conteddo jornalistico com perspaale género voltado aos direitos
humanos e aos direitos das mulheres, em especial.

E a partir de género que o jornalismo desenvolpielo Portal se déa, cobrindo e
pautando o que diz respeito as mulheres, aos LGRT®populacdo negra, buscando
compreender e complexificar o debate entorno dagapadesses movimentos. O
Catarinas percebe o jornalismo como um direito distos humanos como principio
basico para producdo de jornalismo, se colocandonocam agente ativista do
jornalismo e tendo o feminismo como estratégia d@oaprocurando estabelecer
dialogo com as diferentes correntes do movimergasgndo género de forma plural,
como orienta Louro (1997).

Ha um nucleo executivo que é responsavel por pepsaduzir, desenvolver
conteudos jornalisticos e encaminhar, quando n&gessessas demandas para um
conselho editorial formado por seis mulheres dereliftes areas de atuacdo e de
conhecimento para dar suporte na producéo e digérbgde conteudo.

Uma das propostas de trabalho do Catarinas ¢ liexbedm diferentes formatos
e géneros textuais aproveitando as possibilidatErsadas pelo jornalismo digital e
também pelos sites de redes sociais, produzindss,fatideos, podcasts, artigos de
opinido, reportagens, entre outras coisas. Em &aelacconteudo e linha editorial, o
portal busca desenvolver contetdos relacionandergé@nfeminismo com outras areas,
como politica, saude, cultura, direitos, entre astrA producdo de conteudos esta
marcada por trés pontos: producdo jornalisticar@Opomo reportagens, entrevistas,
coberturas a partir de fontes e dados locais, sempe possivel; curadoria de
informacé&o diaria, mapeando e coletando o0 que @éugrdo sobre género, feminismo,
direitos humanos e das mulheres, sexualidade asotigimas relacionados que seguem a
linha editorial do portal; e de forma sazonal, apanhamento dos debates publicos
sobre as questdes de género, em especial, mowitooagque € produzido pelos veiculos
de comunicacao catarinenses sobre o tema.

O Catarinas busca ampliar os discursos e consiauiativas diferentes daquelas
que sao veiculadas pela midia tradicional. O paeai, de acordo com Clarissa,
“marcadamente uma linha editorial no campo politigoe se alinha a perspectiva
feminista de um modo mais geral e a ideia de umaJ@mo livre e independente que

guer pluralidade de ideias, com diversidade de ¥geemanifestando. Nesse sentido, a
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partir do que coloca Aquino Bittencourt (2016),qadro o Catarinas como um coletivo
midiatico jornalistico por ser um espaco de comagéo que através de um grupo de
pessoas utiliza praticas de comunicacdo em redmgitaldpara produzir e circular
conteudos, utilizando também préticas e discurbesativistas.

Destaco também a importancia dada para a pluralidad fontes com a ideia de
criar um didlogo com as pessoas, ndo apenas cdituigies e instancias de poder.
Essa é uma das bases do coletivo, trazer difereote=s, em especial as mulheres,
tendo em vista que o jornalismo tradicional comummentiliza fontes oriundas de
lugares de poder, que legitimam visdes e sabeggsianicos.

O posicionamento responsavel e a linha editorialreferenciados varias vezes,
marcando o lugar do Catarinas dentro do jornalislae novas praticas, onde a
objetividade corporificada (Haraway, 1995) é umovdundamental. Além do nucleo
executivo e do conselho editorial, o portal aindata com 22 colunistas, de diversas
areas de atuacdo, 9 delas se mantinham ativasgpelgude observar na época da
coleta. O site ainda disponibiliza ao publico arsigle opinido, reportagens, coberturas,
conteudos culturais, entre outras producdes. Oésttyanizado por sessdes: Noticias,
Colunistas, Biblioteca — subdividido em videostds; flmes e podcast, Somos Muitas
— subdividido em Linha editorial, Nossa Histériagk parte e Apoiadoras —, Contatos e
Apoie Catarinas. O portal também recebe e publatnal de pessoas fora da estrutura
do coletivo.

O portal, assim como muitos coletivos midiatico®o possui um espaco fisico
proprio em funcdo da questdo financeira. Um pomioortante é o trabalho voluntario
das jornalistas. Elas produzem por compreenderemcassidade da circulacdo desse
discurso contra-hegemonico, que explicita a pratiivésta, que acredito ser comum em
muitos coletivos. A pratica coletiva e voluntariambém é resquicio dos jornais
feministas como N6s Mulheres e Nzinga InformatWREITAS, 2017).

A organizacdo do coletivo se da de forma digitélaves do aplicativo de
mensagens Whatsapp e de e-mail. As reunides da, geptendendo da necessidade sao
presenciais, mas em geral acontecem por meio aopbgio do Facebook e por um
grupo do Whatsapp. E um trabalho coletivo, que tiema organizacdo dinamica e que
dependendo da situacdo pode ser alterado. Elasrganizando da maneira que fica

confortavel para todas, mantendo a autonomia da ocath, prezando sempre pelo
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dialogo e pelo coletivo Destaco que a producdoésa dartir da demanda que chega,
com atualizacé&o de conteudo novo de 2 a 3 vezesepmana.

Percebo, através dos estudos de género, que esstsasp coletivas e
colaborativas dao pistas de como o jornalismo dtapsubverte l6gicas masculinistas
do jornalismo hegemdnico, como coloca Veiga daaSiR010) que valorizam o furo, a
competicdo, a autoridade, a negagcdo da subjetwided busca pela objetividade e
neutralidade, o ndo exercicio da critica e dax@&flesobre as praticas adotadas pelos
jornalistas.

O Catarinas € um coletivo que néo visa o lucro, mtiliza formas de
financiamento coletivo para viabilizar as atividaddgo portal. Coletivos midiaticos
como propde Aquino Bittencourt (2016) ndo visamuerd, mas podem utilizar
diferentes formas de viabilizar economicamente saigdades, seja através de
assinaturas, venda de objetos e até financiametdtivo. Como o portal necessitava
sobreviver para além da campanha de financiamenié&divo foi criada a Associacao
Catarinas, um projeto que alia comunicacdo e adeestem por objetivo viabilizar
financeiramente o Portal Catarinas. A criacdo daofiscao serve também para
possibilitar a participacdo em editais que finamciaeportagens, jornalismo
independente e também de editais no campo do feminiAtualmente, o portal conta
com um sistema de assinaturas, onde € possivelbzontom um valor fixo de forma
mensal e também com uma doac&o Unica. O Catarinas projeto, um experimento,
que de acordo com a entrevistada, estd em bussaldg®es para financiar essa forma
de fazer jornalismo que o coletivo por trds do gdascredita. Buitoni (1986) pontua a
questao financeira como um dos maiores entravesgpproducéo independente jornais
e revistas.

A narrativa do coletivo, de acordo com a entredstdem como eixo central o
feminismo em confluéncia com jornalismo, pois éawts do jornalismo que as
mulheres integrantes do Catarinas vao construs sefaortagens, textos e coberturas.
As narrativas construidas pelo portal buscam eviderms perspectivas das mulheres,
buscando uma linguagem propria. Um exercicio detaseminista e jornalistica. A
partir de analise das publicacbes nos SRS do Gasarpercebo que a linguagem
utilizada sofre alteracbes nas diferentes redegudinio o site tem textos mais longos,
de tom jornalistico e de perspectiva informativaFacebook, Instagram e Twitter, tem

uma linguagem propria que acompanha a rede. Pongaeno Facebook sdo textos
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médios, dois ou trés paragrafos complementandakmli foto publicados. No Twitter,
em geral sdo frases acompanhadas de links queod@aet para o site. O Instagram €&
segue 0 mesmo raciocinio do Facebook, no entatde gmamicas dessa plataforma, as
imagens séo o destaque.

O Facebook é o site de rede social que concemmaiar parte do publico do
portal contando com 39.609 curtidas, em feverega2@19. O Twitter € o site com
menor numero de seguidores, acompanhado por 986gsdNo Instagram sao 5.238
seguidores. No Youtube, a logica funciona de fodiferente, ainda que o portal tenha
476 inscritos em seu canal, 0 que interessa, neal@a rede, sdo as visualiza¢cdes dos
videos publicados. De 75 videos publicados, o ptirtha 53.685 visualizacdes em
fevereiro de 2019.

Em relacdo a questdo técnica, o Catarinas faz us® férramentas
disponibilizadas pelo Wordpress, onde o site esgpdédado, além de ferramentas
digitais como Google Drive para compartilhamentardeerial entre o grupo. Algumas
integrantes utilizam Photoshop para tratar e editagens softwares para criacao de
cards para publicacéo nos sites de redes sociais, oe/tdenbém recebem tratamento.
E possivel perceber que ha um cuidado com tude queduzido e publicado, ha uma
estética, especialmente nos materiais de vide@mAgens sugerem o uso de cameras
fotograficas com boa qualidade, e algumas delasagpapor edicdo e tratamento.

Para circular e visibilizar o contetdo do portah, geral, os sites de redes sociais
sao utilizados, mas nao existe uma regra padré® g&ar executada. Os textos séo
publicados no portal e compartilhados no Faceblngtagram, Twitter e também pelo
Whatsapp. Ha também envio dewsletter. A circulacdo do conteddo depende também
da atividade do publico do portal, que se da asralas curtidas, compartilhamentos,
comentarios, comentarios marcando outras pessasma Rarticipagcdo do publico
potencializa o alcance espontaneo da pagina ddéake

O coletivo consegue através de ferramentas distliaatas pelo Facebook e
pelo Wordpress ter um controle de audiéncia. Glareacredita que o publico leitor do
Catarinas € um publico diverso, em sua maioria erall) entre 20 a 50 anos, o publico
universitario € um publico forte, de quem elas p&rcebido um retorno. A entrevistada
assume a importancia de compreender e avaliar agasépara perceber o resultado

das acBes no ambiente digital, no entanto, resspléa esse trabalho vem sendo

" Dados disponiveis nos respectivos sites de redémsem fevereiro de 2019.
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realizado aos poucos, sendo um processo que aist#a e fase inicial, de
experimentacéo e aprendizado.

E evidente o carater experimental do coletivo, é projeto em que as
integrantes estdo em constante aprendizado, buschsEnvolver um jornalismo de
gualidade voltado para as questdes de género,tia garperspectiva feminista, de
experiéncias préoprias e da expertise das integramalheres diversas, de campos de
atuacOes diversos, militantes, que se propuserdesanvolver um portal na internet
com informacdes construidas por mulheres paraiadamte.

Observo através da entrevista e das publicagfes purealismo produzido pelo
Catarinas ndo é s6 orientado pelos feminismos -méjarnalismo feminista que
viabiliza a emergéncia do feminino (VEIGA DA SILVMAROCCO, 2018), do que se
concebe como feminino, para além de corpos. Desenyaraticas que subvertem a
l6gica masculinista (VEIGA DA SILVA, 2010), comeghn por estar posicionado,
reconhecendo seu lugar no mundo e as visfes pampies constroem sua pratica
jornalistica. A partir do que colocam Veiga da &ie Marocco (2018), observo no
Catarinas a pratica colaborativa, a horizontalidadesforco em ouvir outras historias e
outras vozes, atento as mobiliza¢cdes sociais éaghr direitos humanos. A presenca
da subjetividade e da reflexdo sdo indicios qumipem pensar como o jornalismo vem
sendo ressiginificando por essas praticas.

Vejo também relacdes entre a forma de producéoodalpcom as formas de
producdo dos jornais feministas do século XX, egpeente com o “NOs Mulheres”,
por desenvolver uma produgdo coletiva e voluntdtean similaridade com o
“Mulherio” pela preocupacdo com a producédo do jisnme (ESMITIZ, 2019, no
prelo). ldentifiquei que o coletivo atua de forniletativista em prol do jornalismo, do
feminismo, das questbes de género e dos direitommos, mas trabalha com pautas

diversas que circundam esses €ixos.

Consideracoes Finais

A comunicac¢ao no ambiente digital viabiliza quetipess e expressdes coletivas,
até entdo desconhecidas, sejam ressignificadastremo uma plataforma que permita
a disseminacao de ideias, debates e mobilizacdlese acom foco nas questdes de
género, oportunizando as mulheres o protagonismprauzir e espalhar conteudo.

(TOMAZETTI, 2015). As praticas feministas de hogd® articuladas aos processos
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em rede. Ainda que abordem os mesmos temas dolisomoaproduzido entre as
décadas de 1970 e 1990, a linguagem utilizadagrasaé de mobilizacéo, os formatos
vao ganhando tessituras da rede, compondo e samdpostos por ela. Para Leal
(2015), o espaco de mobilizacdo dos movimentosasoodo se da mais apenas nas
ruas, mas também na internet. A autora ressalta&mueé possivel ignorar a midia como
um espaco de formacéo, discusséo e reflexado doiemo.

Nos anos 1990 e 2000 como apontam Souza (2015)nmeaZetti (2015), ja
existiam grupos feministas ocupando espaco nanigtteiproduzindo e circulando
contetdo e informacdo. As dindmicas ndo eram amagede hoje, ndo tinha a mesma
facilidade de acesso, nem dispositivos méveis amtas possibilidades tecnoldgicas,
mas dentro das possibilidades ofertadas pela épeaaulheres jA comunicavam sobre
0 movimento. Hoje o movimento feminista ndo s6 @an fluxo do movimento
através dos sites de redes sociais e dos dispssitle comunicacdo digital, como
também se organiza através desses espacos, seguimdposta de espaco hibrido de
Castells (2013).

Um jornalismo posicionado, reflexivo, cooperatigue aciona a objetividade
feminista (HARAWAY, 1995; COSTA, 2018), assim o @aas subverte praticas
masculinistas do jornalismo, permitindo a emergeéda feminino interditado (VEIGA
DA SILVA, MAROCCO, 2018). Importante dizer que apalismo feminista, assim
como os coletivos midiaticos e jornalisticos, sdioppstas em construcdo, que tem
praticas que rompem com a producdo hegemonica,gmagambém estdo sujeitos a
repetir praticas masculinistas, individualistasoeiqp democréticas. Assim, entendo
que o jornalismo do Portal Catarinas é femininenaifiista, consciente do seu espaco
no mundo, que faz da comunicagdo uma acao estratégin objetivo de transformacao

da sociedade.
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