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DESCRIGAO DO OBJETO DE ESTUDO:

Elaborado na disciplina de Produgdo Audiovisual do Curso de Publicidade e Propaganda da UFSM, a producdao experimental de ndo-
ficgdo "O que acontece quando vocé ndo vem?" provém do desafio da criagdo de um roteiro para video institucional, utilizado para
facilitar/proporcionar os objetivos da instituicdo. O texto foi produzido para cumprir uma narrativa auténtica, que atendesse aos
principios éticos, de relevancia social, para reiterar o compromisso geral do objeto escolhido. Nessa perspectiva, ressalta-se a
importancia de dedicar maior atencdo aos significados culturais engendrados pelas imagens, em vez do simples registro do
"instantdneo da experiéncia" (Os Usos da Imagem nas Ciéncias Sociais, MELLO, 1999, p. 215), utilizando o formato audiovisual como
instrumento cidaddo. Diante dessa ldgica, trabalhou-se com o objeto social, no qual foi repousada a tematica do desperdicio,
propondo uma reflexdo sobre uma agdo a ser melhor desenvolvida entre universitarios. O projeto consiste na roteirizagdo da
documentagao visual de um evento em que todos os palestrantes se encontram ausentes, em analogia ao ndo comparecimento no
Restaurante Universitario da UFSM. Contextualiza-se a importancia das ferramentas do agendamento e disponibilizagdo nos portais
virtuais da universidade para o controle diario das refeicdes produzidas aos estudantes, por meio da premissa "E se vocé pudesse
experienciar os prejuizos de ndo comparecer a um agendamento?", no cenario do bloqueio orcamentario parcial destinado a educagdo
federal, anunciado em abril de 2019 pelo Ministério da Educacdo, em que a instituicdo sofreu um contingenciamento de 34%
(SEDUFSM, 2019). Sob essa conjuntura, busca-se contribuir para a valorizagdo das iniciativas institucionais pelos universitarios, uma
vez que essas determinagdes positivas tém se tornado menos frequentes. Além disso, objetiva-se reforcar o posicionamento da UFSM
sobre a reducdo do desperdicio de alimentos, especialmente sob o aspecto humanitario, diante do cenario da fome no mundo atual; e
do agendamento sustentavel para o planejamento dos pratos e quantidades, por uma equipe de profissionais que aguarda pelos
estudantes desde a preparagdo dos alimentos até a limpeza do estabelecimento. Com o imprevisto causado aos alunos em uma agao
de conscientizagdo, busca-se relacionar o ato da espera dos funcionarios com a expectativa do publico pelos palestrantes e a surpresa
causada pela auséncia dos sujeitos, sem aviso prévio. Apds o impacto inicial, o evento ocorre normalmente, resultado que nao
acontece com frequéncia no 6rgdo institucional, que precisa tomar medidas para o aproveitamento da comida, que até o fim de 2019
era proibida de ser reutilizada, segundo a Politica Nacional de Residuos Sdlidos (Lei Federal n® 12.305/2010). O texto tem o intuito de
produzir um estimulo provocativo e gerar uma autocritica aos estudantes que usufruem de refeicoes e do local entre suas atividades
curriculares, ao despertar a reflexdo a corresponsabilidade do auxilio a manutencdo do servigo, por meio da utilizacdo das
ferramentas de Agendamento, Disponibilizacdo e Cancelamento - iniciativas que, particularmente, contribuem para a solugdo dos
problemas de desperdicio e reducdo de gastos na Universidade -, apresentando-as por meio da demonstragdo de uso ao publico, que
pode ou ndo as conhecer. Para seu embasamento, foram realizados encontros com a Assessoria de Relagdes Publicas e o diretor do
RU, assim como visitou-se o ambiente de trabalho dos servidores, para conhecer as perspectivas acerca da situagdo-problema de
acordo com os atores envolvidos. Para a estrutura e linguagem, tivemos como referéncia os videocases "Cliché" (Heineken) e "Prato
Consciente" (Ecobeneficios), que possuem subdivisGes narrativas semelhantes ao esquema quinario proposto por Gustav Freytag no
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século XVII, a "piramide de Freytag", que representa a ascensdo e a queda da tensdo dramatica, culminando em um apice chamado
"climax" (Cinema interativo, CIRINO, 2012, p.52).

DESCRIGAO DAS PESQUISAS REALIZADAS:

Segundo Doc Comparato (Da Criagao ao Roteiro, 2000, p. 22), o processo de roteirizacdo pode ser dividido em etapas, sendo estas o
surgimento da ideia, a elaboragdo do conflito e das personagens [nesse trabalho de ndo ficgdo, também sobressai-se a definigdo de
onde se passa a historia, ressaltando o ambiente institucional ja na criagdo do storyline], a constituicdo da agdo dramatica
(estruturacdo do enredo em cenas) e, por fim, a definicdo do tempo e da unidade do roteiro. Para o autor, "um roteiro comeca
sempre a partir de uma ideia, de um fato, de um acontecimento que provoca no escritor a necessidade de relatar" (COMPARATO,
2000, p. 22). Desse modo, a produgdo do trabalho se inicia com a escolha da tematica do desperdicio, dentre diversos aspectos que
envolvem a responsabilidade social dentro da UFSM. Entende-se que as ferramentas de Comunicacdo tém alto potencial para a
geracdao de mudanga cultural, conduzida por um esforco orientado e coletivo, e, por isso, justifica-se a importancia desse trabalho,
principalmente apds os impactos gerados pelo corte orcamentdrio da educagdo federal no primeiro semestre de 2019, como a
suspensdo de bolsas de pesquisa e a redugdo de servigos como vigilancia e limpeza. Além disso, no contexto da irrelevancia do
conhecimento factual por determinados representantes politicos, que contribuem para a distorcdo da imagem da educacdo federal no
ambiente midiatico, busca-se contribuir para a valorizacdo académica e social das iniciativas institucionais. Apds a escolha do cliente,
procurou-se examinar as ferramentas e pontos de contato do 6rgdo suplementar, em busca de aspectos relevantes a abordagem do
trabalho. Percebeu-se que os incentivos comunicacionais voltados a responsabilidade social eram esporadicos e, para que a mudanca
se concretizasse, era necessario que o publico fosse constantemente sinalizado e impactado por meio deles ou em agGes de impacto.
Com a realizacdo de entrevistas com representantes do RU, compreendeu-se que a situacdo-problema do desperdicio gerado com a
auséncia ao agendamento era o principal ponto a ser comunicado. Chegou-se, entdo, ao conceito que norteou o trabalho: "E se vocé
pudesse experienciar os prejuizos de ndo comparecer a um agendamento?". Convencionado o approach da mensagem, foi
estabelecido que o apelo basico assumiria um carater provocativo, de reconsideracdo e reflexdo de atos como forma persuasiva,
utilizando-a [a persuasdo] de modo a trazer o publico para o produto por meio da concordancia com os conceitos existentes em sua
mente [de importéncia da corresponsabilidade] (Redacdo Publicitéaria, FIGUEIREDO, 2005, p.53). Assim, buscou-se interseccionar
publicidade, informagdo e entretenimento, a serem amplificados em formato audiovisual, com a finalidade de destacar a rotina de
trabalho e os servigos prestados pelo RU e as iniciativas da instituicdo para resolver essas dores, enfatizando a experiéncia por meio
de uma agdo de impacto, de modo a atingir a atencdo e a sensibilidade do publico em favor da sustentabilidade do estabelecimento.
Apesar das possiveis interveniéncias que podem ocorrer na execugdo de um roteiro técnico de ndo-ficcdo, optou-se por realiza-lo pelo
seu carater organizacional, de agrupamento de objetivos e orientagdes técnicas a pratica audiovisual, que possibilita a exposigdo de
"toda a técnica cinematografica, utilizando ndo apenas os termos técnicos, mas também uma organizagdo estrutural na qual ha
separagdo do que é imagem e daquilo que é som" (Documentario e smartphones, DE SOUZA, 2017, p. 5). Partindo-se dos conceitos
chave da tematica de roteiro, com as bases técnicas de Doc Comparato, Syd Field e Hugo Moss, elaborou-se o restante dos
elementos introdutérios (logline, storyline, sinopse e argumento), resultando na composicdo de um texto de sete paginas,
reconhecido como roteiro devido ao seu carater visual, em meio as preferéncias e variacées particulares de escrita dos autores (Como
formatar o seu roteiro, MOSS, 1998, p. 14).

DESCRICAO DA PRODUCAO:

Dividido em cinco sequéncias, o roteiro técnico do video “O que acontece quando vocé ndo vem?” aborda a documentagdo visual de
um evento dirigido aos alunos de Comunicagdo Social, atraidos pela presenca de atracdes renomadas do cendrio audiovisual. Por
meio da anadlise dos videos de referéncia, percebeu-se recorréncias como a auséncia de falas e narracdo até o ponto de virada e uma
subdivisdo narrativa que se assemelha a piramide de Freytag, estrutura dramatica “que contém um fio condutor, e que é desenvolvida
sequencialmente e sem desvios, e por norma com poucos ou nenhuns saltos temporais” (As novas estruturas narrativas
cinematograficas no Cinema Portugués, PAIVA, 2015, p. 28). Apesar da inspiragdo nos sub-enredos do esquema (Apresentacgdo,
Desenvolvimento, Climax, Enfraquecimento da Agdo e Desfecho), adaptou-se a estrutura para um video de ndo-ficcdo. O primeiro dos
trés atos do trabalho situa o espaco que segura o conteldo da histéria; o segundo é a progressdo dessa situacdo para o ponto
culminante de conflito; por ultimo, temos a solugdo dos conflitos e problemas (FIELD, Manual do roteiro, 1982, p. 27). Na primeira
sequéncia, associada a "Apresentacdo", a estrutura do anunciante (ambientes e RUs da UFSM) é inserida em uma contextualizacédo
imagética, por meio de planos gerais e sem locucdo, buscando-se ressaltar que tudo se concentra dentro do espaco institucional e
também despertar a curiosidade do espectador pelo que estad por vir. Passa-se, entdo, a informar problematicas dentro do "Gancho",
onde infograficos e dores que o 6rgdo sana na sociedade sdo expostos. Com a evolugdo para a segunda sequéncia, o evento é
apresentado, em cenas como a chegada e a expectativa da plateia pelas palestras. O ponto de virada dramatica ocorre com o anuncio
em video dos palestrantes de que ndo houve a possibilidade de estarem presentes na ocasido. O climax é atingido em uma énfase
expressiva e hiperbodlica da reagdo dos individuos ao exposto e, em seguida, aponta-se essa decepgdo como uma analogia ao ndo
comparecimento no RU. Na secdo "Conteldo", em mais um ponto de virada, revelagGes justificam o acontecimento anterior, com a
entrada e o discurso de um representante do RU, sobre os desafios da instituicdo para aguardar o estudante, conter o desperdicio e
gerir e planejar milhares de refeigoes diariamente. A "Chamada para a Agdo" ocorre com o anuncio das solugdes aos problemas (as
ferramentas de Agendamento, Disponibilizacdo e Cancelamento) e a demonstracdo de como utiliza-las. Apds a surpresa da plateia,
ocorre o desfecho da agdo, com a entrada dos palestrantes, de fato, no evento. No "Encerramento”, a locugcdo “Nessa ocasido, as
consequéncias foram apenas simuladas, porém, sem atitudes responsaveis, o desfecho pode ser cada vez mais prejudicial” é seguida
da orientagdo as acdes responsdveis para a utilizagdo das ferramentas. A frase “E sempre melhor quando vocé confirma e vem”,
alusiva ao slogan do RU (“E sempre melhor quando tem alguém te esperando”), inserido logo apds, e a exposicdo das marcas
envolvidas na produgdo, findam o texto. Com a utilizagdo de tabelas, assegurou-se a liberdade para se concentrar na parte
exclusivamente criativa, sem precisar pensar na formatagdo o tempo inteiro (MOSS, 1998, p. 3). Trés elementos, seguindo a légica
de FIELD (1982), foram essenciais a elas: o cabegalho da cena [localidade e tempo], a descrigdo visual e os dialogos [os discursos e
reacoes]. A esquerda, alocaram-se os elementos visuais (planos e movimentos de camera, cortes e transigbes) e a direita, os
elementos graficos (legendas e letterings) e sonoros (background, trilha, locugdes e transicdes de audio), estabelecidos em relagdo
aos "elementos narrativos contidos na imagem [...] assim como com os elementos visuais de textura e de cenario, [em] relagdes
verticais simultaneas [...] diretas, fortes e claras” (Audio-vision, CHION, 2011, p. 38). Estima-se que, com todas essas etapas e
subdivisGes, o video possua cerca de trés minutos de duragdo.
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