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DESCRIGAO DO OBJETO DE ESTUDO:

Elaborado e executado na disciplina de Produgdo Audiovisual do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal de Santa
Maria, ministrada pelo professor Luciano Mattana, o video para internet "AVOADOS"” provém do desafio criativo de produzir materiais
audiovisuais na publicidade e propaganda, para a comunicacdo com eficiéncia e eficacia por meio de linguagens audiovisuais, a fim de
desenvolver atividades para seu dominio tedrico e de seus processos técnicos e praticos. Este trabalho nos deu a livre escolha de um
tema ou objeto para a execugdo de um ou mais produtos que contemplavam os processos técnicos de pré-produgdo, producéo e pos-
producdo em sua construgdo. Inicialmente, para definicdo do projeto, foram realizadas reunides para a discussdo de possiveis marcas
para as quais poderiam ser realizadas uma estratégia de marketing digital, baseada no conceito de storytelling. Diante disso,
resolvemos realizar uma produgdo audiovisual ficcional, de carater humoristico e cunho publicitédrio e com o intuito de transmitir os
valores da Facos Agéncia, Agéncia Experimental de Propaganda da UFSM, tendo como tematica uma perspectiva irreverente e satirica
dos esteredtipos ao entorno da publicidade, e suas atividades dentro da agéncia pelos estudantes que utilizam o espacgo. Criada em
1995 com o objetivo de associar a pratica académica com projetos de ensino, pesquisa e extensdo, a agéncia seleciona voluntarios
para a realizagdo de trabalhos que estimulam a experimentagdo, a inovagdo e a criatividade como preparo para o mercado de
trabalho e crescimento pessoal. O titulo se deu pela alusdo a figura criativa dos profissionais da area, muitas vezes dispersos em suas
ideias, em confluéncia com a ansiedade em se tornar um publicitdrio em atuagdo. Nesse contexto, o roteiro tinha o objetivo a
informalizacdo da relacdo dos alunos com a agéncia, visto que o ambiente publicitdrio traz consigo esteredtipos alinhados as
interiorizacGes da realidade do campo, que definem posturas e condicionam a maneira como seus agentes atuam, em caracteristicas
como falas, posturas, modos de vestimenta e conjuntos de conhecimentos especificos, caracteristicas que materializam seu “habitus”
(Do sobrevbo ao reconhecimento atento, PETERMANN, 2011, p. 91-93). Portanto, a produgdo também contextualiza as mudancas nas
praticas e habitus publicitarios, oriundos de uma movimentacgdo critica do ambiente de trabalho publicitario pela esfera da recepcdo,
refletida em "AVOADOS", pelas expectativas, receios e preocupagdes das personagens. As constantes transformagdes da produgdo e
consumo de entretenimento e publicidade, principalmente nas plataformas de streaming, inspiraram a escolha da internet como meio
de divulgagdo. Sendo assim, o produto audiovisual foi construido com as caracteristicas da linguagem digital, objetivando ser uma
produgdo de contelido e engajamento da audiéncia no ambito digital. O conceito de “advertainment” se refere ao processo pelo qual
as marcas produzem um conteldo voltado para o entretenimento de sua audiéncia, mas sem se distanciar da intencionalidade
intrinseca de qualquer pega publicitaria: vender. Ha, também, a preocupagdo em se manter uma forte ligagdo entre a marca e a
histéria contada (Advertainment: uma estratégia de comunicagdo na era digital, BORSANELLI, 2009). E no conteldo de cada
producdo que se encontram os fatores de diferenciacdo. Nesse contexto, elas podem exercer a fungao de fazer com que as pessoas
assimilem a mensagem, os atributos da marca e os conceitos de forma leve e envolvente (Muito além do merchan, HELENA;
PINHEIRO, 2012). No desenvolvimento do trabalho, a fim de construir narrativas que estivessem de acordo com a marca Facos
Agéncia, realizamos um grupo focal, com o objetivo de levantar informagdes sobre a marca a partir de pessoas que vivenciaram o
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laboratério durante sua graduagdo ou docéncia. As informacGes e histdrias coletadas contribuiram para a composicdo e a
centralizacdo de um posicionamento para o projeto.

DESCRIGAO DAS PESQUISAS REALIZADAS:

A producdo audiovisual disponibilizada em ambiente virtual passivel de circulagdo, como narrativa midiatica, se difere das producgses
televisivas por possuir linguagem e outras caracteristicas préprias do meio em que se insere. Grande parte das produgdes para a
internet sdo feitas de forma independente, com recursos, equipamentos e equipe reduzidas e com cenarios que oferecem baixo custo
de producdo, como lugares publicos. Diretamente relacionada as potencialidades interativas da web, a especificidade do tipo de
contetdo audiovisual também possibilita uma maior liberdade criativa, “sem limitagbes de tempo ou de grades de programagéo, e
[com] possibilidades de experimentagdo técnica, estética” (As webséries e o campo audiovisual, ZANETTI; SILVA; GALANTE, 2014),
com roteiros com menor numero de personagens, narrativas ageis e variados formatos de veiculacdo. Em relacdo aos objetivos e
fungbes sociais do trabalho, a inspiracdo pela esfera da atividade humana das esquetes, género humoristico, ocorre por sua fungdo de
criticar e denunciar elementos do mundo social e também de possibilitar a liberagdo de pressées impostas pelas regras sociais a
respeito de elementos de nossa vida social e psicoldgica (Esquete: caracterizacdo de um género oral e sua possivel correlagdo com
outros géneros, TRAVAGLIA, 2017). Em “AVOADOS", esses objetivos sdo alcancados ao representar situacOes cuja caracteristica
central sdo a irreveréncia e a satira sobre as insegurancas dos personagens em relagdo aos estereotipos publicitarios encontrados em
ambientes como agéncias. Para Comparato (Da criagdo ao roteiro, 1995), “o plot move-se sempre na intencdo de criar mais
antecipagOes e expectativas; € o motor da mudanca dramatica e de novas situagdes, o nucleo vital do drama”. Nesse ambito, houve
esforgo da dupla para a criagdo de desfechos inusitados para as situagdes, “plot twists” de teor cOmico, ambicionando a produgdo de
mensagens atrativas e de boa memorizagdo, por meio da reviravolta da graca e da reflexdo do publico no contexto coémico, inspirados
pela padronizacdo da estrutura satirica-critica da produtora de videos Porta dos Fundos. Para a construcdo dos roteiros e identificagdo
de aspectos e valores da marca a serem incluidos na producgdo, realizou-se o levantamento de relatos por meio de um grupo focal,
metodologia de pesquisa que coleta dados através da interacdo entre individuos acerca de um tépico definido, podendo atender a
objetivos tedricos ou praticos (Grupos focais como técnica de investigacdo qualitativa: desafios metodolégicos, GONDIM, 2003),
realizado com oito pessoas, docentes e discentes que integraram o projeto em mais de duas décadas. Assim, decidiu-se posicionar o
laboratério como um espaco acolhedor, coletivo, confortavel e desafiador, local de formagdo muito importante e almejado por alunos
ingressantes. Associou-se o laboratério ao contelddo do video pela légica do advertainment, que objetiva a assimilacdo das pessoas as
suas mensagens e atributos de forma leve e envolvente, em uma historia escrita especialmente para o anunciante. Como referéncias,
tivemos as comédias de situagcdo (sitcoms), que possuem arcos narrativos relativamente curtos e ddo origem as narrativas
procedimentais, que acabam por apresentar também uma mesma situagdo narrativa, uma vez que sdo varias histérias apresentadas
independentemente sob o0 mesmo eixo e ritmo narrativos. A série estadunidense "That ‘70s Show", que retrata o cotidiano e as
descobertas de adolescentes suburbanos dos anos 70, inspirou-nos a homenagear a contemporaneidade, dentro do contexto
académico, através de metalinguagem e da utilizacdo de expressdes virais e assuntos tematicos.

DESCRICAO DA PRODUGAO:

Segundo Michael Rabiger (Direcdo de cinema: técnicas e estaticas, 2007), o processo de roteirizacdo pode ser dividido em trés etapas
principais: reunides de producdo, desenvolvimento do enredo e edicdo do roteiro. Sendo assim, apds a realizacdo das pesquisas e a
escrita de roteiros - nesta etapa, pedimos a opinido de dois colegas, Francine Nunes e Jodo Vitor Costa, que revisaram o texto -,
passou-se para a primeira etapa, reunindo-nos ao Professor Luciano Mattana para orientagdo critica e caracterizagdo das
personagens. Dissertou-se, aqui, acerca de suas relagbes com a agéncia e seus respectivos cotidianos, gostos e semestres,
contribuicdo necessaria para a construgdo dos papéis pela diregdo e elenco. Finalizada a etapa de pré-produgdo e o desenvolvimento
do enredo, realizou-se testes de casting com estudantes de Teatro e Artes Cénicas da UFSM, prospectados via e-mail de suas
coordenagdes. Em paralelo ao processo, também realizou-se a edicdo dos roteiros, etapa que contemplou a “revisdo, estruturagdo,
corte, adaptacdo e condensacgdo do trabalho como um todo” (RABIGER, 2007). As gravagGes ocorreram no periodo de encerramento
semestral, ou seja, demandaram objetivagdo e uma execugdo sem complexidades, havendo apenas um turno semanal para a
gravacdo de cada arco. Apds a escolha do elenco, em sessGes individuais, ocorreram as reunides semanais de produgdo, importantes
para a montagem e gestdo do cronograma de agdes, assim como o entendimento dos objetivos e do carater da produgdo, para que a
direcdo ocorresse da melhor forma, mesmo que a equipe estivesse em processo de aprendizado. Para a fotografia do trabalho,
procurou-se utilizar angulos estaticos e fechados para reacées dos personagens e abertos e em movimento para contextualizagao
espago-temporal. Para as gravagdes, utilizou-se equipamentos do laboratério audiovisual de Comunicagdo Social, o Estudio 21: uma
camera, de marca Canon, com lente 24-70mm f/2.8, duas luzes softbox, fresnéis, tripé e difusores para a luz, materiais utilizados
conforme as condigbes do ambiente. Para o som, dispomo-nos de um microfone shotgun, fixado em uma vara boom, com um
gravador profissional de audio Zoom H4n que reunia os arquivos sonoros. O trabalho mobilizou uma equipe de aproximadamente
cinco pessoas (a dupla, o orientador, um voluntario e um servidor do laboratério), distribuidas nas respectivas fungGes: cinegrafista,
diretor e técnico de audio. Esse processo ndo ocorreu linearmente, pois trocamos funcdes e obtivemos o auxilio presencial dos
professores, conforme disponibilidade. Inclui-se nesse processo os seis atores que se intercalam entre as sequéncias do produto. Em
média, o tempo de producdo foi de trés turnos de quatro horas, contemplando também a preparagdo dos equipamentos, os erros de
gravacdo e a repeticdo das cenas em diferentes angulos. Por meio do software Adobe Premiere Pro CC, realizou-se a edicdo da
producdo, isso €, a sincronizagdo dos arquivos audiovisuais, a adicdo de efeitos sonoros e trilhas e a montagem das cenas, a fim de
contar as historias de forma coerente, mantendo a objetividade e o tom cémico através dos cortes. A corregdo de cores foi feita no
software DaVinci Resolve e a animagado da vinheta e dos créditos finais no Adobe After Effects CC. As estratégias de divulgacdo do
video se voltam as paginas do curso de Publicidade e Propaganda no Facebook e no Instagram, objetivando engajar discentes,
egressos e ingressos, docentes, servidores, familiarizar calouros e calouras do curso e conquistar mais voluntarios para a Facos
Agéncia, pela representacdo e identificacdo dos estudantes com o enredo do video. O trabalho completo serd disponibilizado na
integra pelo canal de YouTube da FACOS Agéncia.



