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DESCRIGCAO DO OBJETO DE ESTUDO:

A Agéncia Experimental de Comunicagdo Integrada - Agecin, do Centro Universitario Assis Gurgacz - FAG, € um laboratério de
comunicacdo que realiza acdes pedagdgicas no desenvolvimento de atividades teoricas, técnicas e praticas nas areas da Publicidade e
da Comunicagdo Integrada. Em sintonia com o projeto pedagdgico do curso de Publicidade e Propaganda, estd agéncia objetiva
formar profissionais teodricos, criticos, analiticos, éticos, com conhecimentos de uso e inovacao nas diversas linguagens da
comunicagdo publicitaria. Nesta linha, este trabalho visa apresentar e discorrer acerca das pecas, intervencgdes, projetos, analises,
pesquisas e campanhas desenvolvidas no ano de 2019 pelos discentes do curso que atuam na Agecin. Aliar objetivos praticos,
técnicos e tedricos pode ser o modo mais efetivo de construgdo do conhecimento. Sob esse viés, a Agecin apresenta-se como um
espaco integrador entre teorias e praticas das areas da comunicacgdo institucional, mercadoldgica e integrada. Em linhas gerais, as
atividades tedrico-praticas desenvolvidas nesta agéncia objetivam contribuir ndo s6 com a formacgdo profissional, mas também com o
crescimento pessoal do discente. Todos os materiais desenvolvidos sdo organizados de modo que o discente conheca e identifique o
processo e o fluxo de trabalho de uma agéncia de publicidade (Atendimento, Planejamento, Criagdo, Midia, Produgdo Grafica e
Eletronica, entre outras), possibilitando a descoberta de novas areas de interesse dentro do universo da comunicagdo publicitaria,
além, é claro, de possibilitar a integracdo entre o ensino, a pesquisa e a extensdo, no desenvolvimento de uma postura criativa,
estratégica e critica do discente. Assim, aponta-se que a estrutura desta agéncia experimental segue basicamente os modelos
mercadoldgicos com areas de atuacdo no diagnodstico, na pesquisa de mercado, na definicdo de estratégias, na criagdo de materiais
publicitarios diversos (graficos, eletronicos, digitais, no media, entre outros). Para atender a sua carteira de clientes, todo o fluxo
interno de trabalho desenvolvido no periodo vespertino, e que compreende desde o ingresso do job/pedido de criagcdo até a
aprovacao/finalizagdo das pegas, conta com a supervisdo de quatro professores que se revezam no atendimento e orientagdo dos
académicos. A vivéncia pratica é fundamental para a evolugdo do académico enquanto futuro profissional, pois ele desenvolve as suas
capacidades enquanto aprende novas possibilidades de articulacdo da profissdo escolhida. A Agecin, enquanto laboratdrio pedagogico,
possibilita aos discentes do curso de Publicidade e Propaganda conhecer a realidade pratica dos segmentos ainda durante o curso da
sua graduacado, fator que, além de proporcionar conhecimentos especificos da profissdo, faz com que eles desenvolvam portfélios. Em
geral, os discentes da Agecin saem para o mercado de trabalho com um diferencial competitivo, haja vista que compreendem os
fluxos de trabalho de agéncias de comunicacdo, além de ter uma postura criativa e critica. A Agecin funciona em diferentes frentes,
articulando ensino, pesquisa e extensdo, os trés pilares da universidade. Mais que propiciar a experiéncia pratica, esta agéncia
também busca trabalhar com nocgdes especificas que nem sempre sdo aplicaveis no mercado de trabalho devido a alta escala de
atividades. Por isso, o foco é buscar a criatividade estratégica a partir da experimentagdo em varios segmentos do trabalho a fim de
propor novos desafios que atentem ao desenvolvimento de novas habilidades.
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DESCRICAO DAS PESQUISAS REALIZADAS:

Em linhas gerais, a atividade publicitaria estimulada nas atividades extracurriculares da Agecin tem como fungdo se dedicar a difusdo
e divulgacdo de produtos, servicos e ideias juntos a publicos, em boa parte, heterogéneos, tendo em vista, induzi-lo a uma atitude
dindmica favoravel. Nesse sentido geral, a publicidade é parte da técnica de comunicagdo. Segundo Engel, Blackwell e Miniard
(2000), os profissionais das areas da publicidade e do marketing necessitam dar atencdo a trés variaveis formadas pelas fungGes,
formas e significados das marcas, produtos e servicos. Esta atencdo se deve pelo fato de que estas variaveis sdo definidas pelo
contexto cultural de consumo. Para estes autores (2000, p. 397), “[...] quando os consumidores compram um produto, eles esperam
que ele desempenhe uma funcdo”. Assim, varios trabalhos desenvolvidos nesta agéncia buscam fugir de estratégias convencionais,
haja vista que se busca desenvolver conceitos criativos e empreendedores aplicaveis ao universo do problema de comunicacdo do
anunciante frente a fungdo, forma e significado esperado pelo consumidor. Na pratica, uma agéncia de publicidade caracteriza-se por
ser uma empresa independente cuja estrutura absorve profissionais especializados em diversas areas. Para Lupetti (2003, p. 51), os
profissionais da publicidade sdo “[...] sdo agrupados por habilidades semelhantes, que partilhem especialidades, interesses e
responsabilidades técnicas” a fim de poder cumprir sua principal funcdo que é o desenvolvimento de uma acdo publicitdria. De acordo
com Sampaio (1999, p. 51), a principal fungdo de uma agéncia de publicidade é “a criagdo das melhores alternativas de propaganda
para cada problema de cada cliente”. Por isso, pode-se afirmar que uma agéncia de publicidade tem como foco o desenvolvimento de
solugdes para os problemas de comunicagdo do anunciante. Nesta perspectiva, a Agecin busca contribuir de diferentes modos para a
formagdo do académico, apresentando os conceitos basicos da profissdo, proporcionando o inicio de uma pasta, o trabalho em
equipe, a preparacdo para o universo da pesquisa, além de contribuir com a sociedade. Mais que prestar um trabalho na IES, esta
agéncia opera no desenvolvimento de profissionais com perfis de qualidade, responsabilidade e dinamismo.

DESCRICAO DA PRODUCAO:

A Agecin trabalha em diversificadas frentes com a finalidade cumprir o objetivo de contribuir para o desenvolvimento de
competéncias e habilidades necessarias e esperadas pelo mercado de trabalho, estimulando acGes de gestdo estratégica, trabalho
colaborativo e busca por solugdes criativas, bem como possibilitar aos discentes certas vivéncias em ambientes de atuagdo do
publicitario. Os professores gestores de projetos acompanham o desenvolvimento das atividades pelos alunos, desde a montagem de
briefings até a finalizagdo das pecas. O trabalho se inicia com o atendimento aos solicitantes, onde é realizada uma conversa inicial e
encaminhado o formuldrio de solicitacdo de job. Assim que o formuladrio é recebido, elabora-se o briefing com os professores e
estudantes de atendimento. Com o briefing em maos, avalia-se a necessidade de planejar as acGes daquele projeto, dando inicio a
etapa de planejamento. Em seguida, a criagdo entra em acgdo elaborando os materiais graficos. No ano de 2019, a Agecin realizou um
total de 340 projetos. Entre os projetos, alguns se destacaram pela notoriedade e os resultados obtidos, com destaque para os
projetos que se lista e submete a esta categoria do Expocom: 1) CAMPANHA DE HOMENAGEM AO DIA DO PROFESSOR: Esta
campanha desenvolveu roétulos personalizados para homenagear os professores dos cursos de Comunicagdo Social do Centro FAG. A
assinatura da campanha era o slogan “Tudo que ha para beber”, uma intertextualidade com o slogan do Centro FAG: “Tudo que ha
para viver”. Sob a marca Cerveja Docéncia foram elaborados rétulos pautados na personalidade e identidade de cada um dos
docentes. O mote da campanha versou sobre a experiéncia Iidica e descontraida com a descricdo de fatos da vida académica do
professor descrita no rotulo. A cerveja de 550mL, do estilo Kodlsch, foi produzida pela Cervejaria artesanal Indiana, na cidade de
Cascavel PR, e entregue aos professores em um evento festivo. A composicdo do layout do rétulo foi utilizado imagens comicas e/ou
descontraidas do docente. A linha textual seguiu os padres de descricdo de caracteristicas do produto, fazendo alusdo a atividade
docente do professor. Ao todo, foram criados 27 rétulos; 2) CAMPANHA TEDx CENTRO UNIVERSITARIO FAG: Diversos materiais de
divulgagdo foram criados para a campanha do TEDx Centro Universitario FAG, realizado no ano de 2019. Seguindo o mote criativo e o
posicionamento do TEDX, esta campanha teve como linha criativa a expressdo: “Consciéncia”. Desta forma, o processo criativo visual
levou em conta a jungdo de varios elementos, justamente para propor efeitos de sentido sobre a relagdo entre tecnologia e
consciéncia. Entre os materiais criados, destacam-se a marca do evento e as imagens de divulgagdo em redes sociais; 3) CAMPANHA
DE DIVULGAGCAO DA SEMANA COMFAG 2019: Com uma tematica voltada para “lo dia de los muertos”, esta campanha focou na
divulgagdo do evento criando pegas ornamentadas com o design inspirado neste tema. Todas as pecgas de divulgagao, principalmente,
dos palestrantes e oficineiros, ganharam versdes para diversas redes sociais. A escolha pela divulgacdo digital foi amparada na
questdo da responsabilidade socioambiental. Os cursos de Comunicacdo Social do Centro FAG, a partir da criagdo do nucleo dos
cursos de Comunicagao - COMFAG, com seus canais digitais, como o site, o canal no Youtube, a Fanpage, ndo utiliza mais qualquer
tipo de divulgagdo e/ou comunicagdo impressa. Por fim, a atuagdo no trabalho com criatividade, aliando conhecimento tedrico e
pratico, desenvolve habilidades e competéncias nos estudantes do Centro Universitario FAG. A essa luz, observa-se que esta agéncia
experimental figura como destaque na regido, garantia de qualidade no ensino, na pesquisa e na extensao.



