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DESCRIGCAO DO OBJETO DE ESTUDO:

O bacharelado em Publicidade e Propaganda nasceu de um projeto iniciado em 2013 que visava a independéncia dos cursos de
Comunicagdo Social. Nesse processo, a habilitagdo se tornou uma formagdo autdbnoma que, com um novo projeto pedagdgico e
matriz curricular atualizada, teve inicio a partir da turma 2017.2. Nessa perspectiva, 0 novo curso adota a missdo da Universidade do
Estado do Rio Grande do Norte (UERN) de “promover a formagdo de profissionais com competéncia técnica, ética e politica, bem
como de cidaddos criticos e criativos, para o exercicio da cidadania, além de produzir e difundir conhecimentos” (PDI UERN, 2016,
p.24). Entendendo as importantes mudangas promovidas no projeto de emancipacdo, o objetivo geral da formagdao passou por
atualizagdes. Conforme disposto no PPI (2016, p. 26), o objetivo do curso é prover a sociedade de recursos humanos com formagéo
tedrica, pratica e social no campo da Publicidade e Propaganda, oferecendo profissionais capazes de atuar em veiculos de
comunicacdo, agéncias de publicidade, organizagbes privadas, instituicbes governamentais e ndo-governamentais com plena
responsabilidade social, intervindo no processo de comunicacdo humana, em todos os niveis e especialidades e atendendo, de
maneira critica, eficiente e ética, as demandas da sociedade contemporanea. Baseando-se nesse contexto de atualizacdo, foi
desenvolvida uma pega visual para midia impressa objetivando promover o novo curso de Publicidade e Propaganda tendo como
target estudantes interessados na area.

DESCRIGCAO DAS PESQUISAS REALIZADAS:

Foi utilizado o método de pesquisa bibliografica para desenvolver o conceito do material visual, explorando as afirmagbes de Cesar
(2006), relacionadas aos principios basicos do desenvolvimento de midias impressas, tais como o outdoor, e de Gomes (2000) que
faz um estudo dos elementos visuais da propaganda, a partir das chamadas Leis da Gestalt, em seu trabalho Gestalt do Objeto. Nao
apenas dotados de conhecimento teorico relacionados ao desenvolvimento de material para as diversas midias, também foi utilizada a
pesquisa documental em cima das fontes oficiais disponibilizadas pela universidade e pelo Departamento de Comunicagdo (DECOM),
tais como o site institucional da UERN e do novo curso, para entender a histéria do curso de Publicidade e Propaganda, e assim estar
“munidos de informacdes sobre o cliente, o produto e o publico” (CESAR, 2006, p. 49) na produgdo da campanha.

DESCRICAO DA PRODUCAO:

Partindo do principio de que o publico-alvo da peca é composto, principalmente, por jovens de 15 a 22 anos, interessados na area da
publicidade e propaganda, foi trabalhado na campanha o uso de cores fortes e chamativas que ndo apenas representem as ideias de
criatividade e dinamismo tdo presentes no curso, mas também chamem a atencdo do receptor rapidamente, tendo em vista que o


http://www.intercom.org.br/sis/eventos/regional/index.asp?eveId=72
http://www.intercom.org.br/

material serd promovido por meio de um outdoor, uma midia que exige uma leitura rapida em meio as distragdes do ambiente
urbano. Também nos baseamos na ideia de pregnancia da forma, defendida a partir das Leis da Gestalt, ao elaborarmos uma
associacdo entre coroa e a crista do galo, simbolo do curso e da publicidade em geral. Por sua vez, a coroa esta completamente
ligada a informagdo base da campanha de que o novo curso de Publicidade e Propaganda da UERN recebeu a nota maxima na edigdo
2018 do Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE), sendo destacada por meio da utilizacdo de um aplique. Ou seja, o
material ja estimula o seu publico de futuros publicitarios a perceber como as imagens podem ser utilizadas e ressignificadas a partir
da comunicacgdo visual. A peca foi elaborada a partir de uma avaliacdo da disciplina de Producdo Grafica, utilizando-se da camera
Canon t6, disponibilizada pelo DECOM, para a realizagdo das fotos, que por sua vez foram produzidas a partir de um roteiro montado
em sala de aula.



