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DESCRIGCAO DO OBJETO DE ESTUDO:

O Centro de Hematologia e Hemoterapia do Ceara (HEMOCE), incluido na rede de unidades de salde da Secretaria da Saude do
Estado do Ceara, tem como objetivo basico planejar e executar a politica de sangue do Ceara e funciona com capacidade para captar,
triar doadores, coletar, processar, e distribuir sangue e hemocomponentes examinados e aptos para transfusdes nos hospitais de sua
area de cobertura. Além disso, ele tem o objetivo de promover a politica estadual do sangue e atuar com exceléncia e inovagdo em
hemoterapia, hematologia e transplantes, como suporte ao sistema de saldde. O spot “Sons que acalmam - Uma campanha do
HEMOCE para a doacdo de sangue” foi produzido no ano letivo de 2019.1 na disciplina de Redagdo Publicitaria II do curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade de Fortaleza. O spot surgiu através de um exercicio proposto pela professora onde cada
equipe deveria escolher entre trés clientes e a partir da escolha deveriam escrever e gravar um spot na prépria universidade. Os trés
clientes eram: o HEMOCE - Centro de Hematologia e Hemoterapia do Ceard, a empresa Kopenhagen ou o a rede de fast-food
McDonalds. O cliente escolhido pela equipe foi o HEMOCE e tinha como proposta fazer um spot divulgando o centro para atrair mais
doagdes de sangue. Com a proposta de mostrar sons que frequentemente acalmam as pessoas, o spot traz uma virada com um som
de aparelhos médicos, que geralmente ndo remetem a calma, mas dentro do contexto de doacdo de sangue ele assume outro
significado, o de que quando se doa sangue vocé salva uma vida.

DESCRIGCAO DAS PESQUISAS REALIZADAS:

As pesquisas iniciaram a partir da premissa de que o som tem um papel importante na percepcdao das pessoas e como ele ocasiona
diversas sensacgdes. O objetivo era, através dele, transmitir especificamente a tranquilidade e calma. O radio de acordo com McLeish
“Trata-se de um meio cego, mas que pode estimular a imaginacdo de modo que logo ao ouvir a voz do locutor o ouvinte tente
visualizar o que ouve, criando na mente a figura do dono da voz (...)” (Producdo de radio: um guia abrangente da producao
radiofénica. Sdo Paulo: Summus, 2001). Com isso, o spot descrito é composto de diversos estimulos sensoriais, levando o ouvinte a
experimentar sensacbes diferentes, além da tranquilidade de calma, conforme o spot é apresentado. Barbosa Filho diz que “O spot é
a mensagem publicitaria elaborada para veicular especificamente no radio. Ele é composto por voz, trilha e efeitos sonoros.” (Géneros
radiofonicos: os formatos e os programas em audio. S3o Paulo: Paulinas, 2003). Dito isso, como o meio radiofénico é extremamente
amplo, atingindo uma variedade enorme de pessoas, a mensagem chega para mais pessoas e por consequéncia chega mais perto do
objetivo que ela quer passar, que seria conseguir doagdes de sangue para o HEMOCE.

DESCRICAO DA PRODUCAO:
A primeira etapa de produgdo foi pesquisar e coletar dados acerca do anunciante e sua comunicacao e logo depois desenvolver o


http://www.intercom.org.br/sis/eventos/regional/index.asp?eveId=72
http://www.intercom.org.br/

texto que seria narrado, seguido pelas passagens de som e transicdes. Barbosa Filho diz que “Um spot inteligente e criativo é capaz
de chamar a atencdo das pessoas e provocar simpatia ela marca” (Géneros radiofénicos: os formatos e os programas em audio. Sdo
Paulo: Paulinas, 2003). Essa foi uma parte extremamente importante para a constituicdo do spot, pois foi preciso escolher
minuciosamente quais sons deveriam entrar na composigdo, afim de transmitir a mensagem desejada. Com isso foram escolhidos
sons tidos como sons que tranquilizariam, que chamassem a atencdo de quem os ouvisse e fizesse com que elas simpatizassem com
eles. Apds a curadoria de quais sons iriam compor o spot, foram escolhidos quatro: chuva, passaros cantando, fogueira crepitando e
para finalizar, um som que, de primeira, causaria um certo estranhamento no ouvinte, que seria o som de um aparelho médico
primeiramente emitindo um som agudo intenso e logo apéds, apitando, indicando estabilizagdo. Este som, que normalmente remete a
uma noticia ruim, foi escolhido como um ponto de virada, que para Barreto “é qualquer incidente, episddio ou evento inesperado que
leva a agdo dramatica para outra diregdo ou apresenta uma situagdo que o espectador ndo esperava” (Vende-se em 30 segundos:
Manual do Roteiro Para Filme Publicitéario. Sdo Paulo: Senac, 2004. 135 p.). Como o objetivo do spot era atrair mais doagdes de
sangue, o som do aparelho médico foi usado para tranquilizar com o significado de que, doando sangue vocé esta salvando vidas.
Quando o aparelho médico esta apitando isso significa que o paciente estad estavel e esse som traz tranquilidade para ele e para a
familia. O som de passaros cantando significa que o local encontra-se em meio a natureza, e a natureza em si traz sensagdes
tranquilizantes e relaxantes. Este foi um dos sons que logo de primeira decidimos adicionar ao spot. J& o som de chuva é muito usado
em aplicativos de relaxamento, pois vocé induz o cérebro a um estado mental de relaxamento ao lembrar de meméorias relacionadas
a este som, como uma tarde tranquila e chuvosa em casa. O mesmo vale para as ondas por exemplo. Estar em uma praia, sentado a
beira mar escutando o som das ondas indo e voltando induz um estado de calmaria no cérebro levando ao bem estar naturalmente.
Por fim, o som de fogueira crepitando traz a sensagdo de estar em meio a natureza, sob um céu estrelado em um acampamento, logo
o cérebro se tranquiliza naturalmente. Dito isso, apds a criagdo do texto, partimos para a gravagdo que foi desenvolvida nos estudios
de radio da Universidade de Fortaleza que contou com 1 (um) narrador, o aluno Mateus Macédo do curso de Publicidade e Propaganda
da Universidade de Fortaleza. Foram duas narragdes durante o spot, uma iniciando ele e apresentando os sons e uma ao final,
explicando do que se tratava a campanha. Apos a captagdo da voz, partimos para a edicdo, também feita na Universidade de
Fortaleza nas ilhas de edicdo de som com o auxilio de um técnico de som. Apds a primeira narracao entram os quatro sons, cada um
com uma transicdo fade-in e fade-out ao inicio e comego de cada um, respectivamente, finalizando com a segunda narragdo
divulgando as doagGes de sangue do HEMOCE. Por fim, ao produzir esse spot, concluimos que E possivel falar de causas sociais sem
ser alarmante, o spot estimula o cognitivo do ouvinte para ter empatia com a mensagem passada e que o som do aparelhos médicos,
em alguns casos, sdo sons que acalmam.



