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DESCRIGAO DO OBJETO DE ESTUDO:

A Revista Verbo surgiu a partir das atividades desenvolvidas na disciplina de Narrativas Midiaticas do curso de Comunicagdo Social do
Centro Académico do Agreste da UFPE. No primeiro semestre de 2019, os 34 estudantes do terceiro periodo do curso, sob a
orientacdo do Prof. Dr. Diego Gouveia, conheceram as novas dindamicas da produgdo textual para revistas. Nas aulas, os alunos se
dividiram e ocuparam as diversas funcbes para realizacdo de uma revista. Entre reporteres, editores, colunistas, tiveram
oportunidade de conhecer o funcionamento de uma redagdo e acompanhar todas as etapas de producdo de uma revista. O diferencial
esteve na participacdo até o fechamento da edigdo com o produto finalizado e customizado pelos alunos, além do desenvolvimento de
contetildos multimidia. O tema escolhido foi Ruas. Nesta edicdo, as reportagens e colunas abordam as ruas de Caruaru sob multiplos
aspectos. A fim de desenvolver, na disciplina Narrativas Midiaticas, do terceiro periodo do curso de Comunicacao Social, do Centro
Académico do Agreste da Universidade Federal de Pernambuco, uma revista customizada com contetdos que circulam por multiplas
plataformas midiaticas e com estimulo a cultura participativa. Além de entender como se edita uma revista; Aperfeigoar técnicas de
produgdo de conteudos informativos na comunicacdo a partir de narrativas inovadoras; Desenvolver producles textuais a partir dos
géneros informativos e opinativos da compdem uma revista. No blog da revista, além de replicar o conteldo, havia conteldos
adicionais, envolvendo entrevistas com personagens das matérias e videos sobre as matérias. As redes sociais tiveram o papel de
impulsionar a revista, que foi publicada na plataforma issuu, disponivel para qualquer pessoa acessar pela internet, a partir de
postagens com foco em conteldos desenvolvidos para a revista. Tentamos seguir um pouco essa linha de transmidiagdo. Tudo feito
para garantir a participagdo do publico com comentarios, curtidas, sugestdes para a edigdo que foi lancada. O mercado de jornalismo
no mundo vem passando por intensas e aceleradas transformagdes provocadas, principalmente, pelos impactos das novas
Tecnologias da Informagdo e Comunicagao (TICs). Nesse cenario, o avanco dos estudos em Inteligéncia Artificial (IA) tem modificado
a producgdo de noticias, que agora podem ser realizadas por rob0s, por exemplo. Embora ndo esteja com amplo uso nas redacoes,
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acredita-se que, em breve, esse modo de producdo domine o campo do jornalismo. Em sites como o da revista Forbes, robss, desde
2010, estdo escrevendo noticias. Esse passo foi dado depois que pesquisas da “Northwestern’s Medill School of Journalism”
resultaram na empresa Narrative Science, responsavel pela produgdo de programas de computador capazes de redigir informagdes. A
sobrevivéncia do jornalismo enquanto atividade profissional e campo de produgdo de conhecimento esta sujeita também, entre outros
fatores, a um retorno a sua origem: a énfase na sua capacidade investigativa, na sua poténcia narrativa, que se mostravam férteis ja
no inicio do desenvolvimento da pratica (permeada por interesses econdmicos desde seu nascimento). A investigacdo é apontada
como a busca e comprovacdo de informagdes, mas ndo somente isso. Na producdo de noticias feitas pelos rob6s-jornalistas, ha
investigacdo de dados. Isso ndo pode ser negado, mas o jornalismo investigativo comega a ganhar novos contornos com a
contemporaneidade, passando a utilizar outros elementos em sua constituicdo. Na disciplina Narrativas Mididticas, os estudantes
foram estimulados a desenvolverem no ambito da disciplina um produto de comunicagdo em que fossem aprimoradas as técnicas
para desenvolvimento de narrativas inovadoras no campo da comunicagdo. Em conjunto, alunos e professor estabeleceram uma
revista como sendo o espago para treino dessas narrativas.

DESCRIGAO DAS PESQUISAS REALIZADAS:

Esse investimento no uso de IA tem se intensificado também em um contexto de jornalismo de dados. Desafiado pelo Big Data,
termo utilizado para nomear conjuntos de dados grandes e complexos que os mecanismos de processamento tradicionais nao
conseguem lidar, o jornalismo de dados ganha novas configuragdes diante da figura dos robds-jornalistas que surgem como
ferramentas eficientes para lidar com a analise, captura, curadoria de dados, pesquisa, compartilhamento, armazenamento e
transferéncia das informacGes. Assim, a observagdo do cenario atual leva a acreditar que a existéncia de robo6s-jornalistas é uma
realidade irreversivel para o campo da comunicacdo. Essa perspectiva ja corresponde a realidade de alguns profissionais da area que
atuam monitorando e programando as atividades dos robds-jornalistas. No entanto, restringir a atividade jornalistica no futuro a
apenas essa funcdo seria reduzir a capacidade do jornalismo no desenvolvimento de contelddos. De acordo com Lage (2006), o futuro
da noticia ficara mais bem representado por meio da reportagem. E, hoje, tem-se observado o investimento em reportagens
investigativas que priorizem a subjetividade como estratégia metodolégica para o desenvolvimento de narrativas na
contemporaneidade. Schudson (2010) explica que, até 1830, a objetividade ndo era fator determinante na divulgagdo de informacGes
nos jornais. Isso porque, no mundo, a imprensa era deliberadamente partidaria. Os peridédicos da época tratavam assuntos
relacionados ao comércio e a politica com opinido. O publico, na verdade, esperava encontrar nos textos posicionamentos, bussolas
para o pensar (ou reiterar o ja sabido). Esse retorno do jornalismo as suas origens ndo esta ligado a producdes sensacionalistas,
como as do século XIX, mas a fuga de um modelo que prioriza quase exclusivamente a objetividade nas narrativas do jornalismo. A
Revista Verbo surgiu a partir das atividades desenvolvidas na disciplina de Narrativas Midiadticas do curso de Comunicagdo Social do
Nucleo de Design e Comunicagdo do Centro Académico do Agreste da Universidade Federal de Pernambuco. No primeiro semestre de
2019, os estudantes conheceram as novas dinamicas da producdo textual para os meios de comunicagdo. Os estudantes participaram
ocupando diversas funcbes como editores de texto, fotdgrafos, colunistas, repérteres, editores de arte. Um dos grandes desafios da
Comunicagdo nos dias de hoje é justamente o texto. Se por muitos anos, as seis perguntas do lead (quem, o que, quando, como,
onde e por que) eram os grandes norteadores do estilo informativo, hoje, estamos muito perto de a Inteligéncia Artificial dominar
essa técnica, e o diferencial da produgdo da noticia estd no investimento em narrativas inovadoras. Temos bons exemplos de textos
que desafiam os manuais de redagdo como os que estdo ligados ao Novo Jornalismo, ao Jornalismo Literario, mas uma infinidade de
possibilidades tém surgido. Sdo textos escritos por uma geracdo on-line que impulsionaram novas caracteristicas ao estilo das
noticias. Como bons amantes dos manuais de redagdo, nos sentimos desafiados a explorar novas possibilidades de estilo, ora
abracando ora indo além do que prop0e os guias. O resultado a gente compartilha com muito orgulho na Verbo, uma publicagdo feita
com o envolvimento de 34 alunos do terceiro periodo do curso de Comunicacgdo Social, sob a orientacdo do professor Diego Gouveia.

DESCRICAO DA PRODUCAO:

Inicialmente, no programa da disciplina, os estudantes tiveram aulas expositivas com atividades praticas relacionadas a cultura da
convergéncia, produgdo de conteldos a partir de dispositivos moveis, linguagens (escrita, sonora, audiovisual e visual). Na
sequéncia, com os 34 estudantes envolvidos no projeto, foram estabelecidas as funcdes (repdrteres, fotografos, editor-chefe da
revista, editores do blog e das redes sociais). Dessa forma, ao longo do desenvolvimento da revista, os estudantes puderam
compreender ndo apenas como funciona uma redagdo de revista, mas vivenciaram a experiéncia de ocupar funcbes de profissionais
que atuam em um veiculo de comunicacgdo. A eles, era dado tempo para montagem das pautas das reportagens e colunas, realizacao
das reportagens, redacdo das matérias a partir de narrativas inovadoras, com foco no novo jornalismo, gravagdo de videos, galerias
de imagens que alimentaram o blog bem como planejaram as estratégias de divulgagdo dos conteldos nas redes sociais on-line. O
primeiro passo foi a definicdo do tema a ser trabalhado na edigdo. A partir do tema Ruas, foram realizadas reunides com sugestdes
de matérias. Os alunos foram, entdo, sendo divididos a partir da tematica de interesse que foi apontada como entrevista,
reportagem, cronica, coluna. Os métodos empregados para realizagdo da reportagem partiram do estudo dos géneros informativos e
opinativos da comunicagdo para o desenvolvimento de reportagens, colunas, cronicas, editoriais. Os alunos foram a campo para
entrevistar as fontes, redigiram os textos, apresentaram aos editores que fizeram os ajustes e complementos necessarios. Os
reporteres também desenvolveram produtos adicionais como videos e fotos. Com todo o material pronto, foi desenvolvido o projeto
visual da revista e os editores passaram a diagramar o material até termos a revista finalizada. Além disso, foi planejada uma
estratégia transmidia para divulgacdo dos conteldos da revista em um blog e também nas redes sociais. E justamente quando tem
seus conteldos lancados na internet que se abre para a revista uma infinidade de possibilidades de interagdo com o publico
consumidor. O nome da revista foi dado a partir de votagdo da turma. A marca foi desenvolvida por um estudante do curso de Design
do Nucleo de Design e Comunicacdo do Centro Académico do Agreste da Universidade Federal de Pernambuco. A revista ao todo é
composta por 68 paginas. Sdo cinco publicidades, um editorial, uma entrevista, sete reportagens, cinco crénicas, um conto e uma
coluna. Os alunos foram divididos da seguinte forma: Editorxs de dudio: Thiago Lira, Nilson JuUnior, Gabriel Pedroza; Editor do Blog:
Daniel Nascimento, Victéria Carvalho; Edicdo de texto: Breno Melo, Géssica Amorim; Editorxs de video: Eloisa Avani, Roseane
Cavalcanti, Ana Clara Tabarand, Bianca Torres, Daniele Leite e Pedro Viana; Equipes de Reportagem: 1) Dayane Carvalho, Dyego
Mendes, Sarah Coutinho; 2) Bianca Torres, Gabriel Pedroza, Jeferson Macedo; 3) Dayane Carvalho, Milena Mora, Mariana Sales, César
Martins; 4) Pedro Viana, Heberton Martins, Clara Alves; 5) Beatriz Lima, Daniele Leite, Gabriel Pedroza; 6) Daniel Nascimento, Eloisa
Avani, Victéria Carvalho; 7) Breno Melo, Rauany Natércia, Vinicius Tavares, Victdria Pascoal; 8) Ana Clara Tabarand, Maria Eduarda,
Mariana Sales, Tiago Lira, Victéria Mélo; 9) Amanda Oliveira, Daniele Leite, Dyego Mendes, Heberton Martins, Larissa Alves, Matheus
Tavares, Sarah Coutinho. Fotdgrafxs: Beatriz Lima, Victéria Mélo, Dyego Mendes, Bianca Torres, Barbara Conceicdo, Lorena Zuzart,
Victoria Pascoal, Dayane Carvalho, Arnaldo Félix, Luiza Moura, Victéria Carvalho; Direcdo Criativa: Daniele Leite, Roseane Cavalcanti,
Wagner Lima, Twany Moura; Colunista: Nilson Junior; Conto: Gabriel Pedroza; Colunista: Nilson Junior; Cronistas: Dayane Carvalho,
Larissa Alves, Daniel Nascimento, Beatriz Lima e Rauany Natércia; Redes Sociais: Daniel Nascimento, Nilson JUnior, Daniele Leite.






