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RESUMO

O artigo propde um breve olhar sobre a historia da fotografia e sua popularizacdo, a
partir da reprodutibilidade fotografica com as carte-de-visite, em pleno século XIX, a
fim de identificar os primeiros indicios da fotografia como empreendimento vinculado a
um mercado que estava despontando e a "proto-fotografos" avidos em ganhar dinheiro.
Mesmo num cendrio cheio de limitagdes técnicas, ndo foram poucos os que se
arriscavam na experimentagdo fotografica, influenciando nas suas inumeras
transformagdes mercadoldgicas ao longo da historia até o contexto contemporaneo.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia; carte-de-visite; empreendedorismo em fotografia;
historia da fotografia; comunicacao.

Introducio

Desde o seu surgimento, a Fotografia teve um viés fortemente marcado pela
ideia de um mercado promissor para aqueles envolvidos em fazer com que essa
atividade pudesse ter o prestigio da arte (pintura, desenho, gravura). Nao foram poucos
0s que se arriscavam na experimenta¢do em relacdo a técnica, a arte, ao registro do
mundo e da vida das pessoas. Postal, carte-de-visite, fotografia post mortem, fotografia
artistica, retrato de familias, de militares, de casamentos, de debutantes e de mulheres da

alta sociedade com seus melhores trajes, sdo alguns registros do século XIX, que vivia
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sob a limitagdo técnica dos equipamentos (cameras, flashes) e o conflito com a classe
artistica tradicional da época e "proto-fotografos" avidos em ganhar dinheiro. Este
artigo propde um breve olhar sobre a historia da fotografia e sua popularizagdo, a partir
da reprodutibilidade fotografica com as carte-de-visite, em pleno século XIX, a fim de
desvendar os primeiros indicios da fotografia como empreendimento.

Como sabemos, o século XIX ¢ marcado pela descoberta oficial da fotografia
como ciéncia, a partir dos experimentos do inventor francés Joseph-Nicéphore Niépce
com o cloreto de prata sobre o papel, em 1817, que culmina no primeiro registro feito
da janela de sua casa em 1826. Documento conservado até os dias atuais. O fato de se
poder obter imagens de modo natural, automadtico, por meio da camera obscura,
provocou uma revolu¢do na produgdo de imagens. Niépce segue com suas pesquisas
sobre a impressao da imagem no papel e em 1829, Louis-Jacques Mandé Daguerre
(1787-1851) também inicia suas pesquisas, que resultam dez anos mais tarde, em 19 de
agosto de 1939, no daguerredtipo®, que chega ao Brasil em 17 de janeiro de 1840
através do navio-escola L’Onentale, na bagagem do abade Louis Compte, amigo de
Daguerre, quando o equipamento ¢ apresentado a populagdo da cidade do Rio de
Janeiro, em uma exposi¢ao publica na praga em frente ao Paco Imperial (VACCARINI,
2014).

Nessa €poca, o entdo menino Pedro de Alcantara (1825-1891) toma posse como
imperador e, maravilhado com o invento, encomenda um dispositivo como o do Abade,
dando inicio a seu interesse pela ciéncia fotografica, impulsionando, mais tarde, o
avanco da fotografia no Brasil. Contudo, ¢ importante ressaltar que antes mesmo de ser
anunciado o invento de Daguerre, o francés Nice Hercules Florence® (1804-1879),
radicado no Brasil em 1824, ja aplica sua invengdo em impressos para rotulos

farmacéuticos, diplomas para magonaria e etiquetas para produtos do comércio. No

* Daguerreotipo: Chapa metalica (cobre, estanho ou zinco) recoberta de fina lamina de prata,
extremamente polida, a qual era tornada sensivel a luz uma vez recoberta com iodeto de prata. Apos
exposi¢do na camara obscura a chapa era “revelada”, fixada e lavada. Sua sofisticada apresentacdo em
elaborados estojos aveludados, passepartouts em cobre, além de sua extrema nitidez nos detalhes foram
decisivos para seu monumental sucesso em todo o mundo. O processo de Daguerre apresentava, contudo,
uma deficiéncia de origem: ndo permitia copias, ja era o produto final. (KOSSOY, 2007, 12).

> Nota do autor: Inventor e um dos pioneiros na fotografia, o francés Hercules Florence vem para o Brasil
e participa da expedi¢do do Bardo George Heinrich Von Langsdorff como desenhista oficial.
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entanto, viver no meio escravocrata e sem possibilidade de recursos para avangar na
pesquisa, o método de Florence cai em desuso e o que prevalece é o daguerreodtipo. As
pesquisas de Florence dao inicio dois anos antes de Compte ter trazido o daguerreotipo
para o Brasil, quando desembarca com fung¢ao de atuar como cartografo e desenhista no
interior do pais, permanecendo numa expedi¢do de quatro anos, sob o comando do
Bardo de Langsdorff, entdo Consul Geral da Russia no Brasil (RJ) (VACCARINI,
2014).

Com o fim da expedigdo, Florence segue para Campinas (SP), que na época
possui o nome Vila de Sdo Carlos, e inicia pesquisas sobre os possiveis métodos de
impressdo que, a partir de 1833, tornam-se experiéncias precursoras com materiais
fotossensiveis, uma independente descoberta fotografica, pioneira nas Américas, € que
acontece em paralelo com as pesquisas dos europeus Daguerre, do cientista e escritor
inglés William Henry Fox Talbot e Hippolyte Bayard, responsavel pelo
aperfeicoamento do processo da imagem sobre positivo no papel. De acordo com
Kossoy (2009), "Florence foi um dos raros pesquisadores do seu tempo a associar o
principio Optico da camera obscura ao conhecimento das propriedades quimicas dos sais
de prata, conjuncao técnica e cientifica fundamental para a realizacao da fotografia” (p.
112).

Os primeiros daguerreotipistas no Brasil sdo estrangeiros que vém para ca
devido a grande concorréncia em seus paises de origem e que, apds reunir algum
dinheiro, embarcam de volta. Entre 1840 e 1859 esses profissionais sdo poucos ¢ a
maioria se encontra no Rio de janeiro, desenvolvendo uma técnica fotografica de alto
custo, restringindo o acesso a poucos da sociedade, que possuem alto poder aquisitivo.

Com a procura por esse formato bastante reduzida, devido ao wvalor, o
daguerredtipo entra em decadéncia e cede espago as fotografias que se baseiam no
processo do negativo-positivo, chamado calotipo®, permitindo assim maior visibilidade

e consumo as cartes-de-visite. E com esse formato que comeca uma verdadeira

6

O calotipo foi concebido por William Henry Fox Talbot (1800-1877) segundo o sistema
negativo-positivo, e tinha o papel como suporte, permitia a producdo de copias a partir de sua matriz: o
negativo. O sistema ganharia progressivo espago e, apos diferentes pesquisadores, nos anos de 1850,
suplantaria o daguerredtipo, contribuindo para a sua progressiva decadéncia. (KOSSOY, 2007, 12).
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popularizagdo da fotografia. O acesso foi facilitado pela reprodutibilidade e
consequentemente, pelo valor, que era muito mais acessivel que as fotografias obtidas
com o daguerredtipo, que ja havia revolucionado a forma como realidade e ilusdo eram
percebidas, além de ter tornado possivel que mesmo pessoas com meios modestos
pudessem possuir copias exatas das proprias feicdes e das de entes queridos. E nesse

cenario que observamos que o ambiente de mercado para a fotografia dava o pontapé

inicial e os primeiros indicios da fotogratia como empreendimento.

Ambiente de Mercado e Empreendedorismo Fotografico no Século XIX

Os movimentos de demanda de mercado sdo dinamicos, sabemos. Olhar para o
cenario contemporaneo, as dindmicas vinculadas as demandas de consumo, nos permite
estabelecer uma analise sobre o contexto do século XIX em relagdo a fotografia. Como
ja destacamos, ndo foram poucos 0s que se arriscavam na experimentacdo em relagao a
técnica, a arte, ao registro do mundo e da vida das pessoas. Foram essencialmente
“empreendedores”, num periodo em que o proprio termo ainda nem havia sido
desenvolvido. Empreender significa por em execucgdo, realizar. O empreendedor surge
como uma figura independente de capitalistas, sendo o profissional que trabalha com
seus proprios planos e investimentos, sem o dedo de terceiros. E esse era o perfil dos
entusiastas da fotografia no século XIX.

Nesse mercado que se despontava, os fluxos de possibilidades também se
fortaleceram. Podemos citar aqui as fotografias de viagens militares, de pessoas, a
fotografia astrondmica, a fotografia etnografica, cientifica, o desenvolvimento do flash
de magnésio’, o uso do flash-lamp®, os postais. Deste ultimo, destacamos que até
meados do século XIX, pessoas de todo o mundo enviavam mensagens entre si atraves

da privacidade de cartas seladas. O ancestral direto do cartdo postal com foto parece ser

7 O flash de magnésio empregava uma mistura de magnésio e cloreto de potéassio e comegou a ser
utilizado em fevereiro de 1864, quando o fotégrafo Alfred Brothers (1826-1912), de Manchester
(Inglaterra), empregou esse sistema sugerido pelo professor Henry Roscoe (1833-1915), para fazer um
retrato da senhora Nantier-Didiée, em apenas cinquenta segundos.
8 O po de flash dos fotografos foi introduzido em 1887 por Adolf Miethe e Johannes Gaedicke, e tinha
que ser aceso manualmente, expondo o usuario a um risco maior.
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o envelope impresso com as fotos. Os envelopes eram frequentemente impressos com
fotos de quadrinhos, dia dos namorados, ano novo ¢ natal. Registros historicos mostram
milhares de fotos patrioticas que apareceram nos envelopes dos Estados Unidos durante
o periodo da Guerra Civil de 1861-1865, hoje conhecidas como Capas Patrioticas. Esse
inicio dos itens decorativos a serem enviados pelo correio levou ao desenvolvimento do
cartdo postal. Destacamos, ainda, que um dos primeiros cartdes-postais impressos €
usados para lembrangas foi publicado em Viena em maio de 1871. Os cartdes que
mostravam a Torre Eiffel em 1889 e 1890 deram impulso ao auge do cartdao postal, uma

década depois, como podemos ver na figura abaixo.

Figura 1: Cartdes postais de 1889 e 1890.
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Fonte: http://libanpostcard.com

Na figura 2, os cartdes Heligoland de 1889, que sdo considerados os primeiros
cartdoes multicoloridos ja impressos. Nos Estados Unidos, o primeiro cartdo impresso
com a intencdo de ser usado como lembranga (cartdes postais) foram os cartdes

colocados a venda em 1893 na Exposicao Colombiana em Chicago.

Figura 2: Cartdes postais Heligoland, de 1889.
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Nas figuras a seguir mostram um antigo cartdo postal com varias imagens da
Alemanha, publicado em Wartburg em 13 de setembro de 1887 e enviado para Buftalo,
Nova York.

Figura 3: Cartdes postais alemaes de 1887.
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Abaixo, outro exemplo de um cartdo postal com imagens dos EUA, publicado

em Baltimore, Maryland, em 22 de outubro de 1898.

Figura 4: Cartdes postais de Baltimore, de 1898.
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Os postcards estabeleceram por muito tempo um mercado promissor para
muitos fotdgrafos, incluindo os fotografos-viajantes. Como os que estavam vinculados a
documentacao fotografica da conquista do Oeste, nos EUA, por exemplo, sobretudo nas
fotos de Gardner, Timothy O'Sullivan (1840-1882) e William Henry Jackson
(1843-1942), que, em conjunto com a fotografia documental de intencdo colonialista,
estava relacionada a exaltacdo de orgulhos nacionais e com processos de subjugacao de

povos.

Figura 5: Registro “documental” de Timothy O’Sullivan, nos Estados Unidos.

Fonte: https://www.britannica.com/biography/Timothy-OSullivan
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Na fotografia de intencdo documental e orientacdo colonialista européia da
Africa e do Oriente também sio exemplos de um mercado em ascensdo, tal como na
fotografia de orientacao comercial (para a edi¢ao de postais) do Mediterraneo africano e
oriental; com este tipo de fotografia, pretendia fazer-se o "inventario do mundo".

Nesse ambiente, ndo podiamos deixar de ressaltar as producdes fotograficas do
post mortem, que marcaram fortemente a Era Vitoriana, especialmente no final do
século XIX. Esse tipo de fotografia era uma maneira barata para as pessoas que nao
tinham muitas condi¢des financeiras, de imortalizar seus entes queridos mortos,
principalmente as criangas. A taxa de mortalidade infantil era significativamente alta
nesse periodo, e as fotografias post mortem eram geralmente as Unicas fotografias que
uma crianga teria. A vida vitoriana estava cercada pela morte. Epidemias de difteria, tifo
e colera assolavam a Inglaterra, e o luto permanente assumido pela rainha Vitéria em
1861 apos a morte do marido, o principe Albert, fizeram das comiseragdes algo em
voga. Essa demanda do periodo nos fez observar uma demanda contemporanea ligada a
pandemia da Covid-19. Num formato atualizado, o site “Inumeraveis”

(https://inumeraveis.com.br/) ¢ um memorial dedicado a historia de cada uma das

vitimas do coronavirus no Brasil. A diferenca ¢ que o espago nao utiliza imagens,
apenas textos e audios, mas tem sido fonte jornalistica no relato das histérias nos
telejornais (nos quais sao incluidos fotografias, videos, dudios).

No século XIX, como explica Santos (2018), a preocupacdo com a postura do
individuo e o desejo de apresentar o morto nas fotografias em cendrios que lembrassem
retratos familiares classicos ou de coloca-lo em cenas do cotidiano, como se estivesse
ainda vivo, levou ao desenvolvimento de variados aparatos para sustentacdo do corpo
durante a fotografia, sendo que estes também eram usados para auxiliar os vivos a
manterem as poses pelos longos periodos de exposi¢do para a fotografia. Estes aparatos
eram entdo disfarcados na fotografia pelo angulo da fotografia, pelo cendrio e pelas

roupas escolhidas, como vimos na figura abaixo.

Figura 6: Registro post mortem de P. Skeolan e ilustragdo que mostra equipamento para manter o corpo

na posi¢ao adequada para a fotografia.
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Entre os estilos vinculados a fotografia post mortem, estava o “The last Sleep”, o
ultimo sono, sendo predominante até 1880 (GUYNN, 2008). Se o morto era uma
crianga, a mae muitas vezes era fotografada com ele, as vezes até carregando o corpo
nos bragos. Em algumas circunstancias, os olhos do morto permaneciam fechados, € o
corpo era posto em uma cama, como se estivesse em sono profundo. Além das
fotografias, os estilos e as técnicas, o desenvolvimento de equipamentos, aparatos e os
suvenires do tipo memento mori (do latim "lembre-se que vocé vai morrer") sinalizam o
dinamismo de um mercado em constante fortalecimento. Esses fluxos foram possiveis
devido a um sistema produtivo em desenvolvimento: de equipamentos e aparatos, de
maquinarios de registro e iluminacdo, de substincias e formas de impressdo, do

surgimento de papéis mais baratos. O que fizeram, também, fortalecer outros campos de


https://pin.it/uon3dxgtn3uhqe
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atuacdo como a fotografia artistica, de familias, de matrimonios, os retratos comerciais

em estudio.

O Poder da Carte-de-Visite

Ndo ¢ trivial reforcar o poder da carte-de-visite’ no processo de
desenvolvimento de um mercado promissor de fotografia a partir do século XIX. As
carte-de-visite tornaram-se comum na Europa a partir de 1854, gracas a André Disdéri'®
, que percebeu no formato uma possibilidade de acesso facilitado as fotografias, que até
entdo possuiam alto valor e ficavam restritas aqueles com poder aquisitivo elevado.

Como ressalta Benjamin (1987),

“Nao podemos agora vé-las como criagdes individuais, elas se transformaram
em criagdes coletivas tdo possantes que precisamos diminui-las para que nos
apoderemos delas. Em ultima instdncia os métodos de reprodugdo mecanica
constituem uma técnica de miniaturizagdo e ajudam o homem a assegurar sobre
as obras um grau de dominio sem o qual elas ndo mais poderiam ser utilizadas”.
(BENJAMIN, p. 104, 1987)

As carte-de-visite sdo fotografias produzidas em menores formatos e com
possibilidade de reproducdo, devido a um sistema de lentes multiplas responsaveis pela
constitui¢do de negativos. Nesse processo, como aponta Moura (1983), o cliente tem a
possibilidade de sair do atelier com 12, 24 ou até 36 fotos iguais, como vemos na figura

a seguir.

Figura 7: Os cartdes fotograficos eram do tamanho 9,5 X 4,5 centimetros e feitos em série pelo sistema de

lentes multiplas.

% As carte de visite sdo criadas por André Disdéri (1819-1889) na Franga no ano de 1854. Consistem em
cartdes fotograficos (9,5 X 4,5 centimetros) feitos em série pelo sistema de lentes multiplas. (KOSSOY,
1980, p. 38).

1% Nota do autor: André Adolphe Eugéne Disdéri (1819-1889) fotdgrafo francés responsavel pela redugdo
no valor da fotografia, através da comercializagdo do formato conhecido como carte de visite.

10
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Fonte: http://brasilianafotografica.bn.br

O valor que se pagava por esse servico ¢ a quantidade de imagens possiveis de
se reproduzir, coloca essa técnica na moda em 1860, com grande aceitagdo e efetiva
utilidade em registros culturais, histéricos e politicos. Para tanto, essas fotografias
passaram a ser usadas como cartdes de visita e distribuidas entre as pessoas, ja que eram
compativeis com o tamanho do envelope de papel.

A reprodutibilidade fotografica, logo apods a superagdo do daguerredtipo por
outros processos e formatos que reduziram o valor da fotografia, aponta uma expressao
particular, através de manifestagdes coletivas de imagens cada vez mais popularizadas,
a partir de diferentes percep¢des. Com o uso recorrente desse formato, as imagens que
antes eram de bustos e perfis, abrem espago para as produgdes de corpo inteiro,

desencadeando laténcia com relagdo as demais informagdes contidas na fotografia, além

11
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da pose; ou seja, indumentarias, materiais utilizados nos oficios e aderegos como anéis,
brincos e colares, informagdes que fazem parte da histdria do retratado.

Como afirma Moura (1983):

“A partir dessa época, o pobre conheceu o retrato, o seu retrato no papel onde
poderia igualar-se ao rico e com a garantia da camara insuspeita, ou melhor,
presumivelmente insuspeita aos ignorantes dos recursos “secretos” que, dentro
da escuriddo dos laboratorios conseguiam que o feio ficasse menos feio e até o
bonito, o negro se tornasse amulatado ¢ o mulato se transformasse em branco da
cara palida”. (MOURA, p. 57, 1983)

Além da classe abastada, o pobre passa a ter acesso as fotografias e com isso, as
cartes de visite desencadearam o consumo em massa, pois a oportunidade para se
colecionar uma imagem de parente ou famoso ¢ algo possivel. O retrato de pessoas
famosas comega a ser reproduzido e distribuido, integrando albuns devidamente
adornados. Turazzi (1995) explica que a induastria do souvenir, instituida juntamente
com o turismo, foi favorecida pelo incremento das viagens, pela realizacdo das
exposicoes, pela difusdo da fotografia e vice-versa. “As viagens, as exposigoes e,
sobretudo, a fotografia ingressavam na cultura de massa beneficiadas pelo consumo de
souvenirs” (p. 73).

Esse ¢ um periodo no qual o contato entre parentes ¢ limitado por uma série de
questdes, principalmente entre aqueles em diferentes localidades. Com a comunicagao
ainda precaria os retratos e as cartas sdo os recursos acessiveis para dar e receber
noticias. E as carte-de-visite foram as encarregadas dessa responsabilidade de
aproximar imageticamente as pessoas.

Por meio da fotografia, criamos uma ponte com o passado e acessamos
fragmentos da historia. Testemunhas dos fatos ocorridos, os fragmentos de memoria ali
representadas silenciosamente, instigam o presente ao conhecimento dos fatos. Fatos e
instantes que sdo registrados ao longo do tempo, como aponta Kossoy (2001) e
congelados no retrato, na memoria de papel, impressas através de signos, decifraveis a
partir compreensao da intenc¢ao do registro, o momento do registro e os locais e sujeitos

envolvidos nesse registro.
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Conclusiao: Empreendimento em Constante Transformacao

Desde a explosdo comercial da fotografia a partir do século XIX, essa
ferramenta de representacdo, de registro do mundo, de prova, de informagdo, de
constru¢do de elos, de denuncia, de producdo artistica, entre tantas outras
especificagdes, como empreendimento, estd em constante transformacdo. Essa ¢ uma
reflexdo com base, em primeira instancia, na observacdo do proprio campo, mas
também a partir da analise das apropriagdes. Como exemplo, a ideia e a pratica de
fotografos como empreendedores. Nesse oficio, a imagem desses profissionais esteve
muito mais vinculada a ideia de artistas ou prestadores de servicos do que homens e
mulheres de negdcio.

Numa longa trajetoria de documentagdo nos rituais modernos e contemporaneos,
ndo s6 como veiculo de registro, como também de instrumento de identificagdo e
alteridade, a fotografia, agora, numa era intitulada como "digital", assume também a
funcdo de importante elemento de integracdo e manutencao das relagdes sociais que se
expandem do contato pessoal face a face para o ambiente virtual. Essa capacidade da
fotografia em integrar e permitir a sociabilidade estd intimamente relacionada a
expansao tecnoldgica dos aparelhos de telefonia celular, gerando de forma mais intensa
o fendmeno o qual denominamos fotografia compartilhada. Esse fendmeno gera uma
relacdo de reciprocidade e de solidariedade, bem como a de publicizagdo das imagens
de praticas cotidianas.

Os principais questionamentos sobre o estatuto da fotografia na
contemporaneidade parecem caminhar menos na dire¢do das especificidades e do
purismo fotografico e mais na direcao das hibridizagdes dos dispositivos imagéticos e
da experiéncia visual. Uma transformagdo focada na experiéncia, exige dos
profissionais ainda mais versatilidade, flexibilidade, autonomia, criatividade,
originalidade. As novas modalidades da fotografia apresentadas no contexto das novas
midias, por exemplo, vém promovendo uma reorganiza¢cdo nao apenas na propria
esséncia do que foi instituido como o fotografico, mas também na relagdo do

observador com a imagem.
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Como explica Carvalho (2020), diferentes agenciamentos resultam desse
cruzamento da fotografia com as midias digitais, de modo a possibilitar experiéncias
que desafiam concepgdes anteriormente instituidas sobre a habitual relacdo entre sujeito
e mundo. Na medida em que o exterior e o interior, sujeito € objeto, natural e artificial
se confundem através de uma inter-conexidade, nos afastamos de definigdes precisas e
mergulhamos no campo da multiplicidade, da transitoriedade e do acaso. A autora

ressalta:

“Partimos da premissa de que os dispositivos imagéticos na atualidade sdo
produtores de uma experiéncia que convoca o corpo, tanto em sua qualidade
sensoria quanto motora, como elemento fundamental na relacdo dispositivo e
imagem. A exploracdo do dispositivo prescinde de um corpo, que no seu
percurso ¢ o que vai constituir a obra, fazendo da imagem o lugar de uma
experiéncia que abre caminho para um didlogo com outras midias. Nessas
circunstancias, a fotografia se abre ao multiplo, produz atravessamentos e
integra um contexto de virtualidades”. (CARVALHO, p.01, 2020)

A propria estrutura dinamica estabelecida no século XIX nos da parametros de
analise para a estrutura dindmica no contemporaneo. Carvalho (2020) pontua que
podemos aferir que um mesmo dispositivo ¢ capaz de desempenhar diferentes papéis de
acordo com o momento historico, como, por exemplo, o dispositivo da camera obscura
que at¢ o século XVIII representou um modelo de visualidade classico o qual
privilegiava uma subjetividade interiorizada e determinista e no século XIX passa a
representar um modelo de visdo baseado nas incertezas do corpo. Para a autora, isso
significa dizer que um dispositivo pode sobreviver ao tempo, mas nao sem se adaptar
aos regimes de visdo e de subjetividade de cada época. Segundo Carvalho, “a
pluralidade de dispositivos na atualidade constitui um campo aberto de possibilidades e
experimentagdes, ¢ estas sao capazes de produzir transformagdes na subjetividade
humana” (p.02). Entdo, trata-se de pensar novos modos de producdo de subjetividade a
partir dos dispositivos que integram a fotografia ao contexto das novas midias, de novos

mercados e as novas formas de empreendimento.
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