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RESUMO

O projeto Checkmate consiste em um conjunto de taticas nas quais a cantora Anitta,
junto com sua equipe, colocou em pratica durante o periodo de setembro a dezembro de
2017, que teve como principal produto o langamento mensal de videoclipes na
plataforma de streaming YouTube, dado como uma estratégia de marketing digital para
o impulsionamento da sua carreira nacional e, principalmente, internacional. Destarte,
emergiu a necessidade de pesquisar sobre as repercussdes, numeros, decorréncias e
impactos do projeto na disseminag¢ao da imagem da cantora e marca Anitta; de forma a
atestar a eficacia do videoclipe como uma estratégia de marketing digital.

PALAVRAS-CHAVE: Marketing Digital, Videoclipe, Anitta, Projeto Checkmate.

INTRODUCAO

A consolidacio da Web 2.0 proporcionou uma grande disponibilidade de
videoclipes em plataformas digitais, de modo que propiciou uma reconfigura¢do nos
seus modos de circulagdo, resultando em um videoclipe pés MTV (PEREIRA DE SA,
2016). Com isso, dentro da internet o clipe musical ganhou proporcdes ilimitadas, dado
a conectividade que aproxima o artista do publico de forma instantinea, facilitando a
disseminagdo das obras em qualquer ambiente do ciberespago. Além disso, a facilidade
e a liberdade de reprodugdo sem restrigdes, torna as producgdes audiovisuais parte do

cotidiano do publico, visto que a dinamica das plataformas de streaming nao impde
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horarios delimitados para a reprodugcdo dos materiais. Desse modo, investir na
divulgagdo musical dentro das midias sociais se tornou algo rentavel, frente ao poder de
disseminagdo dessa rede, onde o videoclipe se torna uma ferramenta indispensavel para
a promogao dos envolvidos.

Ao longo dos anos, consideravelmente, a marca/cantora Anitta consolidou-se no
mercado musical brasileiro, e derradeiramente essa vem ganhando espago no territdrio
internacional, umas das principais razdes dessa ocorréncia € o alto investimento dado
pela artista as producdes de videoclipes, pegas audiovisuais que ao longo dos anos
foram desenvolvidas para se tornarem coagidas a serem inovadoras e atrativas, devido a
se projetarem quase que de maneira publicitaria para os individuos (SOARES, 2013);
essas ao decorrer da carreira da cantora ganharam variados formatos, narrativas,
composicdes e por vez foram aprimoradas, de forma a se tornarem uma poderosa arma

de difusdo de imagem da artista.

1. O VIDEOCLIPE NA INTERNET

Em uma sociedade cada vez mais imersa no ciberespago, o entretenimento
sofreu uma drastica modificacdo em relacdo aos seus canais de disseminagdo, que aos
poucos foram migrando da TV para a Internet, a exemplo disso estd as produgdes
musicais audiovisuais: o videoclipe. Se antes a principal forma de reproducdo desses
materiais era através da TV, nos dias atuais isso ¢ feito majoritariamente pela internet,
através de plataformas de streaming como o YouTube. Como atesta Cannito (2009), o
YouTube trabalha com o conceito de Web 2.0, concedendo o poder de escolha aos
usudrios, tendo a disposi¢do uma infinidade de produgdes com a liberdade de
reproduzi-las, substancialmente, sem restrigdes.

Aproveitando a capacidade quase infinita da internet de armazenar dados como
uma imensa prateleira (CANNITO, 2009), estratégias de divulgagdo se tornam cruciais
na hora de alcangar os usuarios, principalmente aqueles fora da fanbase’ do musico.

Com isso, o marketing digital se torna um elemento crucial das produtoras de

> Em uma tradugio literal, uma base de fas, termo utilizado para definir um grupo de admiradores de
alguém ou algo.
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videoclipe, pois como apontado por Torres (2009), a internet abriu espaco para a
individualidade, reduzindo a autonomia dos grupos de interesse que determinavam o
material transmitido na grade de programacao em horarios especificos.

Por mais que a Internet tenha modificado a forma de reproducao e disseminagao
do videoclipe, este continua com seu papel primordial: a promogao da musica e imagem
do artista. Assim, com todas as possibilidades que as midias sociais proporcionam, mais
a exposi¢do gerada nas redes sociais, o videoclipe se torna um grande agente expositor
da personalidade de um/a cantor/a, gerando simpatia e audiéncia para a produgdo e
consequentemente para a carreira.

Hodiernamente as produgdes audiovisuais estdo em constante crescimento em
decorréncia do surgimento continuo de influenciadores digitais. Diante disso, o publico
pode encontrar-se em uma grande satura¢do de conteudo; posto que, mesmo dentro da
esfera fonografica, a falta de novidade gera certo desinteresse por uma parte da
populagdo em consumir clipes musicais. Com isso, € possivel alertar que, apesar do
intenso investimento em estratégias de divulgacdo online, ¢ preciso trabalhar na
constru¢do da imagem do artista, tornando-o uma tendéncia, consolidando a hegemonia
em meio aos fas e despertar interesse naqueles a procura de novos cantores.

Como ja mencionado anteriormente, hd um crescimento significativo dos
influenciadores digitais, referéncias na criacdo de conteudos humoristicos, infantis e
entretenimento no geral. Por mais que os videos mais acessados do YouTube sejam
videoclipes®, esse panorama se modifica quando a estatistica é feita em relagdo ao
crescimento de canais na plataforma. O trafego acumulado nos canais desses criadores
de contetido torna as visualizagdes continuas, uma vez que, hd uma regularidade na
publicacao de contetdos fazendo a audiéncia ser constante. Sendo assim, entre os dez
canais mais assistidos mundialmente do YouTube’, apenas trés possuem o clipe musical

como produto, destaque para o Canal Kondzilla® que € o tnico brasileiro do ranking.

% Conclusdo feita a partir do ranking dos videos mais vistos do YouTube, onde todos, no ambito nacional e
internacional, sdo clipes musicais: https://bit.ly/2Xz68SB. Acessado em: 02 de junho, 2019.

7 Informacdo disponivel em: https:/bit.1y/31i3RNX. Acesso em: 02 de junho, 2019.

8 canal da produtora de videoclipe KondZilla, que j& conta com mais de 1000 clipes de funk publicados.



https://bit.ly/2Xz68SB
https://socialblade.com/youtube/top/100/mostviewed
https://socialblade.com/youtube/top/100/mostviewed
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Através da divulgagdo semanal de cinco videoclipes, o canal do produtor
Konrad Dantas ja acumula mais de 24 bilhdes de visualizagdes’. Por conta da grande
visibilidade do canal, desde sua criagdo em 2012, muitos artistas emergiram ao
estrelato, como o Mc Kevinho, dono do hit Olha a Explosdo. Toda a regularidade na
publicagdo dos clipes faz o Kondzilla uma referéncia no funk, uma vez que o marketing
de contetido do canal engaja o publico, tornando-o um consumidor pré-disposto a
experimentar os novos artistas da produtora que, com a alta audiéncia, facilmente se

tornardo virais.

1.2 NASCE UMA ESTRELA

Diante da facilidade de comunicacdo que a Internet proporciona, tornou-se
comumente o surgimento de artistas cujo videoclipes foram viralizados e carreiras
firmadas, estas podendo ser duradouras ou momentaneas. Apesar de todo marketing
utilizado nas divulgag¢des dos produtos audiovisuais, por vezes, a midia espontanea

ainda ¢ a principal responséavel pelo buzz gerado.

O boca-a-boca sempre existiu na internet, mas com o avango das midias
sociais e da blogosfera ele ganhou propor¢des planetarias. Uma informagao
relevante, um video engracado ou até uma tragédia podem ser difundidos
para milhdes de pessoas em questdo de dias simplesmente pela acdo do
boca-a-boca e pelas relagdes cotidianas dos consumidores ligados a internet.
(TORRES, 2009, p. 191)

Diante da infinidade de contetidos presente na internet, ¢ impreciso afirmar o
motivo de um clipe ser viral, pois em alguns casos quem o produziu ndo o fez com essa
finalidade. Apesar disso, pode-se apontar que essas produgdes despertam emogdes no
publico, ocasionando um alto grau de engajamento. Fechine (2017) afirma que o
envolvimento do usuario nos produtos ¢ gerado pela possibilidade de interven¢do no
conteudo, seja por compartilhamento, comentarios e até mesmo replicacao do material,

como em parodias.

% Informacdo disponivel em: https://bit.ly/2KE1UFs Acesso em: 02 de junho, 2019.
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O YouTube tem o mérito de ter elevado o video caseiro ao status de estrela na
internet (TORRES, 2009), onde produgdes feitas de forma amadora chegam ao estrelato
de forma rapida e imprevisivel. Por mais que sejam amadores, videoclipes caseiros
podem contar com uma boa historia, ajudando na constru¢do da narrativa que ird cativar
o publico. Nesse sentido, a produgdo tem é&xito referindo-se a venda da musica,
construcdo da imagem do artista e estabelecimento de sua carreira profissional,
emergindo do anonimato.

A titulo de exemplo, o grupo pernambucano Mc Loma e as Gémeas Lacragao
que conheceram a fama em decorréncia da producdo de um videoclipe caseiro. Em
janeiro de 2018, Paloma, Marielly e Mirella publicaram no YouTube o clipe da musica
Envolvimento, producao feita através do celular de uma das integrantes; este acumulou
mais de 8 milhdes de visualizagdes em duas semanas. Além de contar com um humor
emanado pela cantora e uma narrativa incomum, o figurino ¢ maquiagem (Imagem 1)
usados pelas artistas coincidiram com o clima do pais na época, visto que a produgao foi

lancada um pouco antes do carnaval.

Imagem 1- Captura de tela do videoclipe Envolvimento

Fonte: YouTube 2018

Com isso, o clipe musical da cantora de 16 anos resultou no hit do carnaval de
2018", fazendo a cangdo tocar incessantemente durante o periodo carnavalesco. Além
disso, o videoclipe ganhou um remake produzido pela produtora KondZilla, atualmente

com mais de 280 milhdes de visualizagdes. Apds todo buzz do primeiro material da

' Informagdo disponivel em: https:/glo.bo/31m0OGEQ Acesso em: 09 de junho, 2019.
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artista, o videoclipe continua sendo a principal estratégia na carreira musical da Mc
Loma, dado que até entdo a cantora ndo investiu em albuns, sendo as produgdes
audiovisuais responsaveis pela disseminacao dos singles.

Além deste caso mais recente, em 2009 a Internet se movimentava com a
viralizagao do clipe da cancao Eu Sou Estefhany, da cantora piauiense Estethany Sousa.
A musica é uma versdo do sucesso 4 Thousand Miles'!, de Vanessa Carlton, e passa
uma mensagem empoderadora, visando a superacdo de um relacionamento mal
sucedido; consequentemente a producdo atingiu mais de 1 milhdo de visualizagdes em
pouco mais de uma semana. No clipe, além de exalar autoconfianga ao se produzir, a
cantora promove o carro CrossFox (Imagem 2), apesar de ndo ter nenhum contrato com

a marca.

Imagem 2 — Capturas de tela do clipe Eu Sou Estefhany

Fonte: YouTube 2009

Como afirma Wolton (2003), a Internet segue uma ldgica de demanda,
ocasionada pelo imediatismo buscado pelos usuarios, alimentado com a evolugdo das
redes sociais. Sendo assim, € possivel observar uma mudanca no mercado fonografico,
especificamente nas produgdes de videoclipes, dado que ¢ comum materiais
audiovisuais de intérpretes pouco conhecidos no ambito nacional terem grandes
repercussoes, isso ocorre devido ao fato da atual facilidade de saber as preferéncias de
consumo do publico, de modo a saber o que pode vir a ser tendéncia ou ndo. Todo esse
estudo de mercado colabora na constru¢do do marketing viral, segundo Torres (2009),

uma das maiores estratégias da internet para propagar a mensagem de um produto.

' Misica conhecida por fazer parte da trilha sonora do filme As Branquelas.
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Apesar disso, artistas que investem em um videoclipe mais elaborado ndo saem
do anonimato de uma forma imediata, como normalmente acontece com as produgdes
caseiras, visto que antes do sucesso acontecer, ja € possivel haver conhecimento nas
midias sociais ou regides locais devido algum material veiculado. Nesse sentido, o
sucesso € uma consequéncia da evolucao profissional, resultando em uma nova imagem
do/a musicista e/ou um resultado de estratégias de marketing digital.

Um exemplo recente na musica brasileira ¢ a cantora Iza, que ganhou
reconhecimento nacional com o videoclipe da cancdo Pesaddo, parceria com Marcelo
Falcdao, em 2017. O video da musica conta com mais de 236 milhdes de acessos no
YouTube, sendo o clipe da cantora com mais visualizagdes. Apesar do reconhecimento
nacional da musicista ter ocorrido em 2017, a compositora ja havia feito parte da trilha
sonora das novelas Rock Story e O Sétimo Guardido com as musicas Quem Sabe Sou Eu
e Vim Pra Ficar, respectivamente. Além disso, a intérprete assinou um contrato com a
gravadora Warner Music’?, um ano antes de Pesaddo, apds seus covers de musicas pop
serem descobertos na internet.

Por mais que a artista j& contasse com estruturas para constru¢do da carreira, o
video musical foi um material que acelerou o processo, fazendo-a estar entre os
destaques do ano, mesmo sem um album de estreia. Desse modo, o videoclipe se
apresenta como uma estratégia fundamental para a ascensdo da cantora, promovendo
uma nova imagem e fortalecendo a presen¢a feminina no cenério R&B e pop brasileiro.

Ademais, o sucesso de um videoclipe também pode ser consequéncia de uma
carreira independente, sem a estrutura de uma gravadora. Atualmente, a drag queen
Pabllo Vittar € um fendmeno no mercado musical nacional, todavia sua carreira antes
do estrelato era de forma autonoma. O videoclipe do single Todo Dia gerou
reconhecimento para cantora, dado que a producdo alcangou mais de 20 milhdes de
views, sendo considerada um dos hits do carnaval de 2017".

Apesar disso, foi com o clipe musical do single K.O que a intérprete estabeleceu
a carreira, tornando-se a primeira drag queen do mundo a atingir 100 milhdes de

acessos em um videoclipe. Apesar do feito, as midias sociais foram a principal forma de

12 Informagdo disponivel em: https:/bit.ly/2XAjKwR Acesso em: 09 de junho, 2019.
13 Informagdo disponivel em: https:/bit.ly/2wMY Gas Acesso em: 09 de junho, 2019.
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disseminagdo da obra, dado que através do boca a boca digital, a can¢ao chegou ao topo

das paradas musicais.

2. CHECKMATE - UM JOGO DE ESTRATEGIAS
2.1 PLAYER: ANITTA

As producdes audiovisuais constroem também ativamente a carreira de Larissa
Macedo Machado, atualmente conhecida como Anitta. A entdo anonima deu inicio a
sua carreira musical através de um video amador postado na rede de streaming
YouTube, no qual a jovem faz uma performance inusitada, utilizando um frasco de
perfume como microfone e cantando o sucesso do funk carioca 4 Parada é Essa; apOs
esse incidente a produtora carioca Furacdo 2000 interessou-se por seu talento ao ver seu
video, assim contratando-a e dando inicio a sua carreira profissional de musicista.

Meiga e Abusada foi seu primeiro videoclipe de relevancia no quadro nacional,
no qual a rendeu um contrato com a gravadora Warner Music Brasil, em 2013. Contudo,
0 seu primeiro sucesso a ser dissipado em alto nivel foi O Show das Poderosas que
ganhou repercussdo estrepitosa por enfatizar no empoderamento feminino, difundindo
imagens de mulheres vigorosas que em versos € passos precisos expressam valores de
for¢a e unido, que logo foram reproduzidos por milhares de brasileiras(os). A producdo
bateu o recorde de 10 milhdes de visualizagdes no primeiro més no YouTube e ganhou
o titulo de Melhor Clipe da Musica Brasileira no ano de 2013.

Tendo interpretado o quanto “poderosa” € essa ferramenta para sua carreira, a
cantora nao mediu esforcos na hora de acometer investimentos em suas produgdes
audiovisuais, devido a grande aceitagdo e anseio da populacdo que rendeu visibilidade

as suas obras, em outras palavras, comprou o seu trabalho.

(...) o videoclipe também espelha o que acontece, fala do cotidiano, mostra o
contexto historico que esta inserido. O videoclipe representa a transformacao
nos modos de consumo de musica: musica para ouvir e, também, para ver, o
que evidencia a tendéncia de que a cultura contemporéanea ¢ extremamente

calcada na conjugacdo do som e da imagem. (CORREA, 2008, p. 09)
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Em uma andlise quantitativa de suas obras musicais desde o inicio de sua
carreira até meados do ano de 2017, antes do langamento do projeto Checkmate,'*
verificou-se que cerca de mais de 50% de suas musicas possuiam videoclipes; que lhe
proporcionaram prémios como o de melhor clipe nacional com Deixa Ele Sofrer, por a
Capricho Awards, e Clipe do Verao Brasileiro com Ritmo Perfeito, pelo YouTube.

Apos sua consolidag@o na carreira nacional com o sucesso do album Bang, que
permitiu que a cantora pudesse comecar a visualizar seu crescimento para fora do pais
(SILVA, 2017); houve uma série de investidas internacionais, que aumentaram
perceptivelmente o numero de visualizagdes no seu canal (Grafico I), tendo como
exemplo o lancamento de musica em lingua espanhola, Paradinha com mais de 350
milhdes de visualizagdes no YouTube, e parcerias com nomeados nomes do mercado
internacional como Major Lazer, Na Sua Cara com mais de 500 milhdes de
visualiza¢des, e Maluma, Sim ou Ndo com mais de 380 milhdes de visualizagdes;
producdes que ultrapassam em numeros de visualizagdes, na plataforma YouTube,
sucessos como La Isla Bonita da rainha do pop Madonna e até mesmo Hey Jude dos

lendarios The Beatles.

Grafico I - Total semestral de visualizagdes do canal Anitta do YouTube

100M

Jan13 Jul13 Jan 14 Jul 14 Jan13 Jul 15 Jan16 Jul 16 Jan17  Jul17

Fonte: Social Blade

“Ap6s o langamento do projeto, Anitta langou outros clipes, inclusive um visual dlbum intitulado Kisses,
que emplacaram sucesso € que merecem ser citados como presentes em sua carreira; contudo nesses
constatam-se uma decorrente variagdo de dados devido ao recente langamento, o que impossibilita uma
analise mais precisa.
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2.2 ARMANDO A JOGADA

Checkmate, Xeque-Mate ou Jaque Mate foi como a cantora denominou, de
forma bilingue, o seu projeto inovador no video de lancamento postado
primordialmente pelo blogueiro Hugo Gloss em seu site de noticias (Imagem III). “O
nome Checkmate foi optado por ser uma expressdo compreendida mundialmente, e
também, por representar o ato de varias jogadas, varias tacadas", esclarece a cantora na

primeira coletiva de lancamento do entdo projeto.

Imagem III - Captura do video de anunciagéo do projeto Checkmate

1SS0 E XEQUE-MATE! ESTO ES JAQUE MATE! XEQUE-MATE!

el
et

CHECKMATE!

ESTO ES JAQUE MATE!
Fonte: YouTube (2017)

Vale recordar que, a industria fonografica se encontra em continua mudanga,
devido a inconstancia das tendéncias do mercado e dos novos aparatos tecnoldgicos,
destarte artistas, como a cantora Anitta, trabalham juntos com seus produtores para

inovar e se destacar nesse ramo.

(...) transformacgdes tecnoldgicas no campo da musica trouxeram novas
possibilidades para o musico independente construir sua carreira. Sao novas
ferramentas que exigem conhecimentos especificos, o que demanda que os
musicos se adaptem a uma nova realidade de acimulo de fungdes além das
tarefas criativas que s@o proprios do seu oficio. (OLIVEIRA, M. 2017, p. 02)

O projeto Checkmate teve como principal intencdao utilizar-se da maior
plataforma de compartilhamento de contetidos audiovisuais, o YouTube, para lancar de

forma sequencial, uma vez ao més, videoclipes para acirrar a visibilidade da cantora,
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durante o periodo de setembro a dezembro de 2017. Uma das razdes do uso do
videoclipe como uma das principais pecas, ¢ porque esse vem atrelado a plataformas de
facil compartilhamento e de grande circulacio de conteudos (SOARES, 2019). O
projeto contabilizou o total de quatro musicas/clipes publicados, esses: Will I See You,
em parceria com Poo Bear; Is That For Me, em parceria com Alesso; Downtown, em
parceria com J. Balvin'’; e Vai Malandra, em parceria com Mc Zaac, Maejor,

Tropkillaz e DJ Yuri Martins (Imagem IV).

Imagem IV - Captura dos videoclipes que compde o projeto Checkmate

Fonte: YouTube (2017)

A estratégia do Checkmate ¢ inovadora no mercado fonografico brasileiro,
contudo, ha vestigios internacionais da utilizacdo de procedimentos similares a este
(SOARES, 2019). O projeto tem como principal método a tatica de marketing digital
denominada pelo YouTube como Hub, que busca criar uma sensacao de regularidade no
publico inscrito por meio do contetido audiovisual em série, esses contetidos geralmente
sdo desenvolvidos para criar/fidelizar seguidores e aumentar a visibilidade da marca nos
resultados de busca, ou seja, atrair trafego. Muito dos youtubers brasileiros utilizam
desse recurso, como Felipe Neto, Whindersson Nunes e o canal de videoclipes, citado
anteriormente, KondZilla que possui uma frequéncia de postagem de quatro pecas
semanais.

Vale ressaltar que, o projeto Checkmate engloba em suas a¢des de marketing
diversas estratégias para incrementar e alcangar os objetivos estabelecidos, essas como:

co-branding, no qual consiste na cooperagdo entre marcas/artistas na intengao de gerar

Downtown incluiu, além das pegas citadas, a estreia do primeiro videoclipe vertical do Brasil, produzido
especialmente para a plataforma Spotify. Informacao disponivel em Correio, acesso em: 25 maio, 2019.
https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/anitta-lanca-primeiro-video-vertical-do-brasil-assista/
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visibilidade para ambos, como ¢ percebido nos quatros singles produzidos que possuem
participagdo de artistas renomados internacionalmente, e é notorio também o uso dessa
pratica na parceria estabelecido com as lojas C&A , responsavel por divulgar o making
of dos clipes, por ser palco de langcamento desses em diversas regioes do Brasil, bem
como, lancar a primeira cole¢do de roupa da cantora (Imagem V); outro plano dos
idealizadores do projeto foi utilizar-se do marketing de guerrilha, taticas geralmente em
pontos fisicos criadas para gerar impacto e que procuram valorizar o relacionamento e a
interacdo com o consumidor, foi assim que Anitta instigou os primeiros olhares da
midia ao seu projeto, espalhando nos principais pontos turisticos brasileiros pecas de
xadrez relativamente grandes, que ao longo dos meses de execucdo do projeto
anunciavam a chegada de um novo clipe e de uma nova musica, uma vez que havia uma

publicizagdo espontinea da populagio nas redes sociais (Imagem VI).'¢

Imagem V - Coletiva de lancamento de Will I See You Imagem VI - Pecas de xadrez gigantes

Fonte: Agéncia de Comunicacao Institucional C&A Fonte: Jornal O Tempo

2.3 SALDO DE CONQUISTAS

Em uma linguagem contemporanea oriunda da Web 2.0, eis o questionamento
“Foi top ou flop?”. Sem delongas, ¢ consideravel afirmar que o projeto Checkmate foi
um eficaz propulsor na carreira da artista, e isto & perceptivel pelo grande
reconhecimento da midia nacional e internacional. Vale ressaltar que, ndo s6 o
reconhecimento da midia ¢ considerado para essa conclusdo, e sim também,

principalmente, a recogni¢do da sociedade, tendo como um dos principais exemplos o

' Vale ressaltar que, em novembro de 2018 foi langado a série de 6 episddios da Netflix denominada
“Vai Anitta” que documenta maiormente o processo de criagdo e do langamento do projeto Checkmate.
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surgimento do meme com teor de prosperidade, que expressa o desejo e a comparagao
dos usuarios das redes sociais de que determinado episdédio em suas vidas fosse tdo bom
quanto 2017 foi para a Anitta, posts compartilhados mormente por os internautas do

Facebook e Twitter (Imagem VII).

Imagem VII - Captura de tela de comentario da internauta Natanya Maria.
é é Matanya Maria Meu dia de humilhada ser exaltada ta demorando

demais, gndo chegar su gro g seja no minimo 10% do g 2017 foi
pra Anitta

Curtir - Responder - 1 a - Editado

Fonte: Facebook

Em ambito nacional, a maior cartada do pop brasileiro, ¢ assim que a Warner
Music Brasil definiu o projeto em uma de suas matérias postadas em seu canal do
YouTube. A respeito das conquistas obtidas, o videoclipe de Vai Malandra em 20
minutos de langamento obteve em torno de 500 mil visualizagdes, de forma que
congestionou a plataforma'’, esse tornou-se, em aproximadamente dez horas, o melhor
langamento brasileiro da historia do YouTube com 8 milhdes de visualizagdes'® e
polemizou nas redes sociais por focalizar nas celulites da artista no inicio do clipe, que
decidiu mostra-las sem descricdo ou efeitos computacionais (Imagem VIII), também

considerado por alguns uma apresentacao sexualizada do corpo feminino.

Imagem VIII - Captura de tela do tweet do internauta Fernando Oliveira.

e Fernando Oliveira & 4 )
S \ Seguir ] v
@fefito e

E amo forte a primeira tomada do clipe, com
celulite, com orgulho do préprio corpo, além
de celebrar Jojo Toddynho e Wallye, que sao
maragourgeous. Ja quero uma festa na laje

com piscininha.

Fonte: Twitter

J4 no cenario internacional, mais conhecida como “Anira”, ganhou prémios pelo

sucesso do clipe Downtown, como Melhor Cantora e Melhor Video Musical pela

17 Informagdo disponivel em UOL: https://bit.ly/30X2TGE. Acesso em: 20 maio, 2019.
'8 Informagdo disponivel em O Tempo: https://bit.ly/30UpCDb. Acesso em: 22 maio, 2019.
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Premios ERES, premiacdo mexicana que consagra os melhores da musica, cinema e
televisdo. Ademais, a cantora se tornou a primeira artista brasileira a ter duas musicas,
Vai malandra e Downtown, entre as 50 mais ouvidas do mundo' e a portar a primeira
musica em portugués, Vai Malandra, na parada de sucesso das 20 mais ouvidas
mundialmente da plataforma de streaming de musica Spotify?®. Com uma grande
repercussdo de sua carreira, a cantora apareceu entre o top 10 do ranking Billboard
Social 50, que classifica os artistas musicais como maior popularidade nas principais

redes sociais mundiais.

CONSIDERACOES FINAIS

Houve uma grande variacdo de nichos musicais, linguas, equipes de produgio,
parcerias, lugares e principalmente de publico atingido pelo projeto, citar que as pecas
audiovisuais foram essenciais no seu processo de internacionalizacdo ¢ de cunho
sensato, contudo afirmar que foi Unico e exclusivo mérito dessas produgdes é uma
hipérbole. Sabemos que diversas estratégias e taticas foram desenvolvidas durante o
projeto, como foi apresentado ao decorrer do artigo, que de certa forma corroboraram
para a cantora atingir o apice de sua carreira. No entanto, vemos uma consideravel
mudanga na industria fonografica, na qual produtos como a musica tendem a entrar em
relacdo de mutualismo com a Internet e produtos audiovisuais.

Em suma, pode-se concluir que o marketing digital e o videoclipe sao elementos
indispensaveis para o éxito do trabalho artistico musical dentro e fora do ciberespaco.
Essa correlagdo ¢ determinada pela complementacdo que ambos exercem na execugao
do outro, no qual o marketing digital utiliza do videoclipe como uma ferramenta para
laborar a construcdo da carreira de um/uma artista. Apesar disso, ndo deve ser
desconsiderada a autonomia que o usudrio tem dentro das midias sociais, visto que, nem
todo material artistico de grande sucesso passou por um planejamento, sendo fruto do

engajamento que o publico, conquistado pela producao, exerceu.

' Informagdo disponivel em Portal It Pop: https://bit.ly/2EJ9ul.g. Acesso em: 23 maio, 2019.
% Informagdo disponivel em G1: https:/glo.bo/2Kk2[ L.c. Acesso em: 25 maio, 2019.
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