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RESUMO

O estudo tem como proposta realizar uma analise discursiva de publicacdes feitas na
pagina oficial de Jair Bolsonaro no Facebook, durante as elei¢cbes presidenciais de 2018.
Através da analise, o trabalho tem como objetivo verificar quais ethé e imaginarios
sociodiscursivos sdo projetados por meio das publica¢6es, contruibuindo, assim, para o0s
estudos sobre a construcdo das imagens projetadas dos atores politicos no ambiente
online. Como aporte tedrico-metodoldgico predominante para este estudo, serd adotada a
Analise do Discurso (AD) de linha francesa.

PALAVRAS-CHAVE: Ethos; imaginarios; Andlise do Discurso; Jair Bolsonaro;
discurso politico.

Introducéo

O estudo tem como objetivo realizar uma andlise discursiva de publicacGes
veiculadas na pagina oficial de Jair Bolsonaro no Facebook durante o periodo eleitoral.
Por meio da analise, o trabalho tem como proposta o estudo dos processos de constituicdo
da identidade discursiva do sujeito politico durante o periodo eleitoral, por meio da
verificacdo dos diferentes ethé e imaginarios sociodiscursivos evocados pelas
publicacbes. Como aporte tedrico-metodologico predominante para este estudo, sera
adotada a Analise do Discurso (AD), recorrendo, sobretudo, a Patrick Charaudeau (2006),
pesquisador da atual escola francesa dentro deste campo de saber.

Num contexto em que a propagacao da palavra politica no ambiente digital tem se
tornado cada vez mais relevante, a pagina oficial de Jair Bolsonaro no Facebook investiu,
durante as elei¢des presidenciais de 2018, na publicacdo intensiva de fotos e videos e na
producdo de materiais especificos para o ambiente online. Também em 2016, durante o
processo de impeachment de Dilma Rousseff, foi veiculada em sua pagina oficial uma

série de contetdos favoraveis a destituicdo® da presidenta. A partir desse periodo, é

! Trabalho apresentado no GP Comunicagéo, Imagem e Imaginarios, XX Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdao, evento componente do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Mestre e Doutoranda no Programa de Po6s-Graduagdo em Estudos de Linguagens do CEFET-MG, e-mail:
jessicagomes.mtz@gmail.com.

3 O processo de impeachment de Dilma Rousseff teve inicio em dezembro de 2015, quando o entdo presidente da
Céamara dos Deputados, Eduardo Cunha, aceitou dendincia contra a presidenta por crime de responsabilidade. A partir
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possivel observar na pagina a veiculagdo de publicagBes que parecem uma estratégia®
para tornar o nome de Bolsonaro consolidado para a disputa pela presidéncia em 2018.

Entre os materiais produzidos e divulgados especialmente para o0 ambiente online
ao longo da campanha estavam recorrentes lives realizadas na pagina oficial de Jair
Bolsonaro. As lives, ou videos transmitidos ao vivo, cumpriam o papel de divulgar
informagdes fundamentais para o andamento da campanha eleitoral, incluindo andncios
sobre a auséncia do candidato em debates oficiais. E possivel considerar que 0s
comunicados realizados por meio dos videos ao vivo conferiam ao entdo candidato certo
controle sobre a situacdo, evitando a midia tradicional como intermediéria nos andncios.
Conforme menciona Braga (2019), as lives também cumpriam o papel de aproximar o
eleitor do entdo candidato por meio da instantaneidade do contetdo.

A escolha da pagina oficial de Jair Bolsonaro no Facebook para a analise proposta
se deu pela constatacdo de seu intenso potencial na difusdo de discursos politicos nas
redes sociais digitais. Especialmente apds a intensa campanha favoravel ao processo de
impeachment, realizada pela pagina de Bolsonaro no ano de 2016, observamos um
crescente nimero de publicacdes ° que pode ser compreendido como uma estratégia para
tornar seu nome consolidado na disputa pela presidéncia. Videos publicados em suas
redes sociais digitais mostravam o entdo congressista sendo recebido em aeroportos de
diferentes lugares do pais, ainda que a convencao partidaria que confirmou a candidatura
de Bolsonaro tenha ocorrido somente no dia 22 de julho de 2018. Importante destacar,
ainda, que a Lei Eleitoral determina que atos de campanha sé podem ocorrer a partir de
15 de agosto do ano eleitoral.

Ja ao longo da campanha eleitoral, oficialmente iniciada em agosto de 2018, a
pagina seguiu com um numero intenso de publica¢bes em diferentes formatos, incluindo
videos, transmissdes ao vivo, textos, imagens e pronunciamentos oficiais. Ataques diretos

a adversarios politicos e partidos opositores também eram frequentes, além de materiais

dai, uma Comissao Especial foi formada na Camara, com o objetivo de decidir sobre a admissibilidade do processo.
Acusacdo e defesa foram ouvidas e, em abril de 2016, a maioria dos deputados aprovou a continuidade do processo,
incluindo o entdo congressista Jair Bolsonaro. O processo foi encaminhado para o Senado Federal culminando, em
agosto de 2016, no afastamento definitivo da lider do executivo.

5 Numa anélise preliminar, é possivel observar que parte das publicacdes carregava ataques ad hominem direcionados
a imagem pessoal de Dilma Rousseff e outros adversarios politicos e ndo as suas propostas e argumentos. E possivel
observar, ainda, a presenca de uma intensa dimenséo polémica nas publicacdes, carregada de qualificagGes axioldgicas
negativas. Conforme menciona Emediato (2016), ataques ad hominem sdo direcionados a imagem pessoal do
adversario, envolvendo acusacOes a sua reputacdo. O objetivo é atacar o individuo e nédo suas ideias, propostas ou
argumentos técnicos.
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que denotavam o quanto o entdo candidato seria aclamado por parte da populacdo. Apos
o0 atentado que sofreu no dia 6 de setembro, quando estava em ato de campanha em Juiz
de Fora, as publicacbes permaneceram frequentes, ilustrando seu quadro de saude e,
posteriormente, trazendo textos que pareciam escritos pelo préprio candidato,
possivelmente devido a suas limitac6es de deslocamento enquanto permanecia internado
em hospitais.

Atualmente 8, a pagina de Bolsonaro no Facebook conta com 13,4 milhdes de
seguidores e segue sendo atualizada constantemente com publicacdes que englobam sua
agenda politica, videos, transmissdes ao vivo e pronunciamentos oficiais. E possivel
considerar, portanto, o uso da pagina oficial de Bolsonaro como um canal de comunicacao
fundamental entre o politico e seu eleitorado. Diante desse cenario, o trabalho pretende
examinar as novas configuragdes que as redes sociais digitais tém trazido para a
veiculagdo da palavra politica. Mais especificamente, analisar parte das transformagdes
que as tecnologias digitais tém proporcionado ao processo de constru¢do da imagem dos

sujeitos politicos.
As metamorfoses do discurso politico

Conforme nos lembra Courtine (2003, 2006), discursos politicos tém sofrido
transformacgfes, num processo em que a vida intima e histdrias pessoais do homem
publico ganham notoriedade. Em detrimento de suas ideias e programas, a exibicdo da
intimidade doméstica e psicoldgica emerge com a adocdo de discursos num estilo
dialogado e com ideias mais simples. Ao contrario dos falatérios longos e de dificil
assimilacdo, os discursos tém sido assimilados a imagem individual do sujeito politico,
que aparece no video em close, falando a cada um dos eleitores numa espécie de conversa
intima, simples e de facil acesso. Ainda nesse contexto de transformagdes, a vida privada
do ator politico se mistura a pablica, numa espécie de espetacularizacdo em que atos
individuais podem conferir ou ndo legitimidade para o sujeito governar. Por isso, é
possivel afirmar que uma fala publica mais pessoal, breve, efémera e gerida por novas

midias tem emergido.

Ainda em relacdo as metamorfoses pelas quais tem passado o discurso politico,

Courtine (2003) destaca a emergéncia de um modelo constituido por falas breves em

6 Acesso em: 13 de julho de 2020.
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oposic¢do ao tipo de oratéria longa e monolégica. Uma fala politica fluida e imediata,
interativa e fragmentada tem ganhado espaco, submetendo os contetdos politicos as
exigéncias das novas praticas de comunicacdo caracteristicas dos aparelhos audiovisuais
de informagé&o.

O autor nos atenta, entretanto, para uma mudanga que ndo acontece somente no
campo do discurso. Se antes o orador tradicional encontrava espaco no ‘“ajuntamento
popular”, no ambiente ptblico das ruas e pracas, hoje ele se faz presente por meio das
tecnologias de comunicacgdo. Surge, assim, um novo modelo de orador, minuciosamente
observado pelo espectador por meio de telas. Seus gestos e expressdes corporais séo
examinados em detalhes, afinal, é a cdmera que o encara de perto. Nao h& mais a distancia
que separa o publico do palanque.

A fala publica da era dos meios de comunicacdo de massa €, nesse contexto,
examinada de forma muito mais proxima pelo olhar do observador, que examina
detalhadamente o rosto do politico. Pequenas falhas sdo, portanto, registradas e
aumentadas, restando ao sujeito um aumento do controle sobre si mesmo, maior dominio
sobre o discurso, sobre o tom de voz e corpo. Para Courtine (2003), tal cenario de
emergéncia dos meios de comunicacdo de massa e de tecnologias audiovisuais de
comunicagdo politica, traz uma espécie de “proximidade longinqua” entre o orador e
aqueles que o observam.

Também é preciso considerar o que Piovezani Filho (2007, 2009) chama de
“espetacularizacio da politica”’, fendmeno que envolve fatores de diversas
temporalidades histéricas, como a dissolucdo e despolitizacdo das massas, intensificacao
do individualismo, predominio do &mbito privado sobre a esfera pablica e o advento de
novas tecnologias. Para o autor, inovacdes tecnoldgicas, juntamente com diversas
transformacdes historicas de distintas duragdes parecem estar contribuindo para o avango
de mudancas significativas na producdo de discursos politicos. Acrescentamos a isso a
emergéncia da internet como recente espago para veiculagédo do discurso politico.

E é justamente dentro desse contexto de mudancas que candidatos a disputas
eleitorais parecem ter percebido a relevancia das redes sociais digitais para a propagagédo
da palavra politica. Se os meios de comunicacdo de massa convencionais ndo podem ou

ndo fornecem a visibilidade desejada as opinides, projetos e personalidades de cada

7 Em seus estudos, Debord (1997) trabalha a nogdo de espetaculo, marcada por relagdes sociais mediatizadas por
imagens, pela aparéncia e pela afirmagédo de toda a vida humana marcada por aparéncias.
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agremiacéo, a saida, entdo, é buscar se mostrar com instrumentos proprios. A novidade
trazida pela internet na propagacao de discursos politicos, assim, se configura na cria¢éo
de canais aptos a expor aos usuarios interessados as diferentes maneiras de perceber
determinado evento politico (MARQUES, 2008).

Por isso, utilizar a web como instrumento de visibilidade & palavra, opinides e
projetos dos sujeitos politicos tornou-se imprescindivel para a aceitacéo e construcéo de
uma imagem positiva desses atores. Nesse sentido, a producdo da palavra politica acaba
passando também pelo componente digital e utilizar a internet como ferramenta para
agregar visibilidade as ideias e opinibes de seus candidatos tornou-se essencial aos
partidos, que tém como objetivo abranger a maior parcela possivel de eleitores.
(MARQUES, SILVA E MATOS, 2011). Percebemos, portanto, o quanto o impacto das
redes sociais digitais na gestdo da imagem dos atores politicos tem crescido ao longo do
tempo, fazendo com que contetidos produzidos especialmente para o ambiente online

passem a integrar as estratégias de campanha.

Ethos e imaginarios sociodiscursivos: a construcdo das imagens projetados dos

atores politicos

Além das metamorfoses pelas quais tém passado o discurso politico, incluindo o
uso das redes sociais digitais na gestdo das imagens dos atores politicos, outra questdo
que se mostra fundamental a proposta de pesquisa € o estudo do ethos, mais
especificamente dos diferentes ethé evocados pelos politicos brasileiros. A nocao de ethos
se faz necessaria na investigacdo, uma vez que a producdo do discurso politico tem se
estruturado a partir de estratégias que promovam uma imagem favoravel do sujeito.
Conforme aponta Maia (2015), mais do que explicar a viabilidade do projeto proposto, a
palavra politica tem se dedicado a construgdo de imagens positivas por meio de falas que
toquem o afeto e os sentimentos dos cidadaos.

Podemos compreender o ethos enquanto imagem que o enunciador projeta de si
mesmo durante o discurso, permitindo ao publico construir para o locutor uma espécie de
retrato ou desenho daquilo que ele é. Conforme elucida Amossy (2005), deliberadamente
ou ndo, durante seu discurso, o locutor realizara uma apresentacdo de si mesmo,
contribuindo para as imagens ou ethé que o publico ira construir sobre ele. A pesquisadora
nos lembra, ainda, que os antigos designavam pelo termo ethos a construgdo de imagens

de si com o objetivo de garantir o sucesso da oratoria. Por isso, as imagens construidas
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no e pelo discurso participardo da influéncia que o locutor exercera sobre o publico e
vice-versa.

Em suas investigac6es sobre o ethos, Charaudeau (2006) nos atenta que um ato de
linguagem ndo pode existir sem que haja a construcdo de uma imagem daquele que fala.
Para o linguista, sendo intencional ou néo, a partir do momento que falamos emerge uma
imagem daquilo que somos por meio daquilo que dizemos. E é na tentativa de construir
um ethos ou imagem positiva de si proprio, que o ator politico empregara uma série de
estratégias discursivas, sendo tomado por uma dramaturgia que o fagca construir para si
um personagem.

Na tentativa de construir um ethos ou imagem de si mesmo o ator politico
empregard uma série de estratégias discursivas, num processo que so tem razdo de ser se
for voltado para o publico, funcionando como um suporte de identificacdo de valores e
desejos em comum. Por isso, o ethos do ator politico deve mergulhar no imaginario
popular mais amplamente compartilhado, atingindo o maior nimero possivel de pessoas
e funcionando como um espelho em que se refletem os desejos uns dos outros.

Nesse sentido, € possivel perceber que o ethos politico se torna resultado de uma
alquimia complexa entre tracos pessoais de carater, corporalidade, comportamentos e
declaracGes verbais. Sua construcao esta relacionada as expectativas dos cidadaos criadas
por meio de imaginarios que atribuem valores positivos ou negativos a essas maneiras de
ser. No discurso politico, portanto, a construcdo do ethos é ao mesmo tempo voltada para
si mesmo, para o cidad&o e para os valores de referéncia (CHARAUDEAU, 2006).

Maingueneau (2011), por sua vez, nos atenta para a grande possibilidade de
fracasso quando o assunto é a construcdo de uma imagem positiva, uma vez que o ethos
visado nem sempre condiz com o ethos produzido. No caso de um politico que deseja
transmitir uma imagem de aberto e simpatico, por exemplo, existe o risco de ser percebido
como um demagogo. A concepc¢édo de ethos proposta pelo autor vai além da persuasédo
por meio de argumentos, permitindo uma reflexao sobre o processo de adeséo dos sujeitos
aos discursos.

Importante destacar que a nocdo de ethos pertence a tradicdo retorica. A
concepcao do termo, entretanto, designado pelos antigos como a construcdo de uma
imagem de si destinada a garantir o sucesso da oratdria, foi introduzida a Analise do
Discurso (AD), ganhando certa reelaboragéo. Conforme nos explicam Amossy (2005) e

Maingueneau (2005), a AD, que costuma frequentar os mesmos corpora e se deparar com
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as mesmas problemaéticas dos especialistas da argumentacéao, trabalha com interesses
distintos. A propria Amossy introduz, na analise do ethos, a nocdo de esteredtipo,
desenvolvida em trabalhos anteriores®, propondo reflexdes sobre a construcio de imagens
de si e sua relacdo com a representacdo coletiva cristalizada e com a atividade de
estereotipagem.

J& Maingueneau trabalha a nogdo de ethos em dire¢fes que ultrapassam o quadro
da argumentacdo, se debrucando sobre textos escritos e outros que ndo se inscrevem,
obrigatoriamente, em situac6es de argumentacdo. O autor retoma as categorias de cena e
de cenografia ja trabalhadas em suas pesquisas anteriores para fazer um levantamento de
como o ethos aparece ndo somente em discursos argumentativos, mas em toda troca
verbal.

Sobre os imaginarios sociodiscursivos °, Charaudeau (2006) nos lembra que estes
circulam em um espaco de interdiscursividade, dando testemunho das identidades
coletivas e da percepcdo que grupos e sujeitos tém dos acontecimentos. Trata-se de
imagens da realidade, ou seja, imagens que interpretam a realidade e que a fazem adentrar
num universo de significacdes. Entendemos que a realidade ndo pode ser apreendida
como tal, uma vez que sua significacdo esta diretamente ligada a relacdo que 0 homem
mantém com ela através de suas experiéncias. Por isso, a realidade teria a necessidade de
ser percebida pelo homem para poder significar, sendo justamente essa atividade de
percepcao significante a produtora dos imaginarios que dardo sentido a realidade.

O linguista propde, ainda, os chamados imaginarios de verdade do discurso
politico, sob os quais atores politicos estruturam suas imagens e apoiam suas estratégias
para conseguir a adesdo do publico. S&8o eles 0s imaginarios de ‘“tradigdo”, de
“modernidade” e de “soberania popular”. Por meio de discursos que retomam um mundo
do passado, o imaginario de “tradi¢ao” relembra tempos antigos em que a sociedade teria
experimentado estados de ‘“pureza”, uma espécie de paraiso perdido para onde
deveriamos retornar para encontrar nossas origens. Ja o imaginario de “modernidade”

pode ser percebido em discursos que trazem um aspecto positivo em relagéo ao tempo

8 AMOSSY, Ruth; HERSCHBERG Pierrot. Stéréotypes et clichés: langue, discours, société. Paris: Nathan, 1997.

% Ap6s uma visita ao conceito de representacdo social, cunhado em diferentes campos de estudo como a Psicologia
Social e as Ciéncias Sociais para explicar a significacdo que diferentes individuos e grupos dao ao real, Charaudeau
(2006) propde o que chama de imaginarios sociodiscursivos. De forma semelhante as representagdes sociais, 0S
imaginarios sociodiscursivos podem ser compreendidos como formas de se identificar e significar o real por meio de
enunciados linguageiros semanticamente reagrupaveis.
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presente, se distanciando da “obscuridade” de um passado carregado de pensamentos e
comportamentos que devem ser reformulados. Por fim, o imaginario de “soberania
popular” ¢é perceptivel através de discursos em que 0 povo é retratado como responsavel
pelo seu “bem-estar” e pelas decisdes que dardo rumo ao futuro (CHARAUDEAU,
2006).

Independentemente de quais imaginarios sociodiscursivos possam estar presentes
nos diferentes discursos produzidos no cenario politico, é fundamental perceber a forca
que possuem na construcdo das imagens positivas e negativas dos sujeitos. Por isso se
torna fundamental a analise dos imaginarios como meios de transformacéo e construcao
das imagens dos sujeitos, além de estratégia latente utilizada também nos ataques a
adversarios politicos que veem suas imagens carregadas de imaginarios negativos e até

mesmo falaciosos, como veremos em nossa analise.
Apresentacdo e analise do corpus

Por meio do estudo, propomos uma analise discursiva comparativa de trés
publicac6es veiculadas na pagina oficial de Jair Bolsonaro no Facebook durante o periodo
eleitoral, iniciado oficialmente em 15 de agosto de 2018 e encerrada em 28 de outubro do
mesmo ano. O objetivo é identificar, por meio da analise do corpus, qual ou quais sdo as
imagens, ethé e imaginarios projetados nas e pelas publicacGes de Jair Bolsonaro nas
redes sociais digitais. O estudo de diferentes imaginarios sociodiscursivos como
estratégia para difusdo do discurso politico também se faz presente na pesquisa, ja que
em parte das publicacdes de Jair Bolsonaro € possivel observar a presenca imaginarios
relacionados a familia e a patria. Ao todo, foram selecionadas trés publicaces para
analise e comparacdo dos resultados.

A primeira publicacdo que analisaremos se trata de uma imagem promocional da
campanha de Jair Bolsonaro. Na imagem, observamos a predominancia das cores verde

e amarelo, incluindo o que se assemelha a uma bandeira que carrega 0s mesmos tons.
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Figura 01 — Facebook Jair Bolsonaro

O destaque para a coloragao verde e amarela somada a frase “Brasil acima de tudo,
Deus acima de todos” confere a publicagdo um imagindario relacionado ao patriotismo. A
frase em destaque coloca uma figura divina carregada de dogmas histéricos com
supremacia sobre toda e qualquer discussao ideoldgica, assim como a imagem de patria
soberana. As cores também podem ser compreendidas como um antagonismo ao
vermelho representado pelo Partido dos Trabalhadores (PT) e suas principais figuras
politicas. Importante ressaltar certo movimento daqueles cuja bandeira “jamais sera
vermelha” que enalteceu, durante o periodo eleitoral, as cores da bandeira do Brasil,
reforcando um imaginario de amor a uma patria que possuiria soberania sobre qualquer
outra linha ideoldgica mais a esquerda.

Também é possivel relacionar tais aspectos a um imaginario da ditadura militar
que o politico ja evocou em outros momentos de sua carreira, ainda que nao esteja
explicito em nenhuma das publicacfes selecionadas para analise. Podemos citar como
exemplo a fala de Bolsonaro durante votagcdo na Camara dos Deputados que determinou
0 seguimento do processo de impeachment da presidenta Dilma Rousseff, em abril de
2016. Na ocasido, Bolsonaro exaltou o coronel Ustra, numa fala carregada de um tom
patémico e violento, além de trazer a afirmativa “pelas For¢as Armadas, pelo Brasil acima
de tudo e por Deus acima de tudo”.

Ja a imagem de Bolsonaro ao fundo reproduzindo uma arma com as maos,

movimento corporal comum ao longo de sua campanha, pode ser relacionada ao que
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Charaudeau (2006) descreve como ethos de poténcia. Para o linguista, tal imagem pode
ser apresentada mediante uma figura de virilidade sexual, nem sempre declarada
explicitamente. E denotada uma forca vital, uma esséncia viril, algo que s6 poderia existir
no homem que age sem medo. Outros ethé também podem ser conferidos a imagem do
politico que reproduz o movimento de uma arma, como o de violéncia e agressividade,
além de, mais uma vez, um imaginario relacionado a um certo poder viril ligado as armas.

A proxima publicacdo que analisaremos traz o que parece ser o recorte de uma
fala do entdo candidato. Novamente observamos as cores verde e amarelo em destaque
na imagem, que agora também traz um tom de azul. A expressao “Vamos juntos mudar o

Brasil!” também ganha destaque.

Jair Messias Bolsonaro
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Figura 02 — Facebook Jair Bolsonaro

A expressdo “O brasileiro desta vez terd a op¢do de escolher um presidente que
pegue firme contra a bandidagem; contra saidinha nas prisoes” reforga o ethos de poténcia
ja mencionado, conferindo também certa dimensdo patémica a publicacdo. Podemos,
ainda, atribuir certo grau de violéncia a afirmativa, especialmente devido ao uso do termo
“pegue firme”, que pode sugerir uso da forga fisica. Nesse sentido, podemos compreender
certo reforco nos ethé de agressividade e violéncia também ja mencionados.

Ao afirmar ser contra a “ideologia de género e doutrinagdo nas escolas” o entdo
candidato aponta seu antagonismo a um imaginario ideoldgico recorrente durante o
periodo eleitoral, que relacionava o PT e seus apoiadores a aspectos negativos e

fantasiosos no campo da sexualidade e educacao. Ao longo do periodo eleitoral uma serie
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de informagOes falsas®® sobre uma possivel doutrinacido nas escolas foi veiculada,
relacionadas especialmente ao campo sexual. Em outubro de 2018 o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE)* chegou a determinar que videos em que Bolsonaro criticava uma
suposta distribui¢do de livros que fariam parte do chamado “kit gay” fossem removidos
do Facebook e Youtube. O entdo candidato chegou a apresentar a obra “Aparelho Sexual
e Cia” em entrevista ao Jornal Nacional 12, em agosto de 2018, como parte do material do
projeto Escola Sem Homofobia, vinculado ao Ministério da Educacdo durante o0 mandato
da presidenta Dilma Rousseff. Ainda que as informagdes fossem comprovadamente
falsas, conferiram ao PT e a Fernando Haddad, entdo adversario politico de Bolsonaro e
Ministro da Educacdo no governo de Dilma Rousseff, um imaginario ideoldgico negativo
relacionado ao campo da sexualidade e da libertinagem.

Afirmar que é “contra o desarmamento” e a “favor da reducdo da maioridade
penal” também contribui para o reforco de um ethos de agressividade e rigidez que
somente um homem capaz “colocar o pais nos trilhos” possuiria. Ja a expressao “o Brasil
podera ter um presidente que seja honesto, patriota e que tenha Deus no corac¢do” reforga
imaginarios ja observados na primeira publicacdo analisada, relacionados ao patriotismo
e a uma figura divina poderosa carregada de dogmas histéricos. Observamos, portanto,
que o candidato relaciona sua imagem a valores ligados a moralidade cristd, honestidade
e devocdo a patria, além de reforcar ethé de agressividade e poténcia®®. S&o reunidas
estratégias argumentativas que reforcam a imagem do politico diferente, honesto, patriota
e pronto para colocar em acdo o que for necessario para “salvar” o pais das garras da
corrupcdo e da esquerdal*, ainda que para isso relacione o campo adversario a ideias
fantasiosas e se aproxime de valores extremamente conservadores no campo politico e
ideologico.

A terceira e ultima publicacdo analisada também apresenta o que parece ser um
trecho de fala do entdo candidato. Dessa vez ndo temos destaque para as cores verde e
amarelo, mas tons de cinza que parecem “combinar” com certo ar de “seriedade”

apresentado na foto do candidato.

Ohttps://brasil.elpais.com/brasil/2018/08/29/politica/1535564207 054097.html;
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/10/12/politica/1539356381 052616.html
Whttps://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/16/tse-manda-remover-da-internet-videos-de-
bolsonaro-contra-o-kit-gay.ghtml

https://brasil.elpais.com/brasil/2018/08/29/politica/1535564207 054097.html

13 Relacionada pelas publicagdes a um campo ideoldgico negativo, corrupto e libertino.

14 A figura que coloca a patria acima de tudo também seria capaz de tomar todas as medidas necessarias para coloca-la
nos eixos novamente.
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Figura 03 — Facebook Jair Bolsonaro

Novamente podemos observar certo apelo a questdo ideoldgica, apresentada como
um mal a ser “combatido”. A corrup¢do também ¢ citada, assim como o
“desaparelhamento do estado” e o “fim das indicagdes politicas”, males que somente um
sujeito politico forte seria capaz de solucionar para “salvar o Brasil”. Conforme menciona
Charaudeau (2006), um dos mecanismos utilizados no processo de persuasao do discurso
politico € justamente a apresentacdo de uma solugdo salvadora por meio do chamado
triangulo da dramaturgia politica. Nesse cenario, uma espécie de desordem social é
apresentada, assim como a fonte do mal encarnada pelo adversario. A partir disso o sujeito
politico se coloca como o Unico capaz de salvar seu eleitorado e restaurar a ordem, numa
estratégia que podemos considerar semelhante a apresentada por Bolsonaro.

Em relacéo aos ethé projetados por meio da publicacdo, podemos observar uma
imagem de “salvador”, um sujeito politico capaz de tirar o pais das “garras” de
adversarios carregados de imaginarios ideolégicos negativos. Nenhuma das trés
publicacdes analisadas apresenta legenda textual, exceto a apresentacao do site do entéo
candidato.

Considerac0es finais

Por meio da analise proposta foi possivel identificar algumas das imagens, ethé e
imaginarios sociodiscursivos projetados nas e pelas publicacbes de Jair Bolsonaro.

Observamos a presenca de ethé de poténcia, agressividade e rigidez. Uma imagem de
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salvador também pbde ser observada, assim como a projecdo de imaginarios que
relacionavam o entdo candidato a um ideal de patriotismo. H4, ainda, certo destaque para
uma figura divina com supremacia sobre toda e qualquer discusséao ideoldgica, somada a
imagem de patria soberana.

A questdo ideologica se fez presente por meio de imaginarios negativos conferidos
aos adversarios politicos. Aspectos negativos e fantasiosos no campo da sexualidade e
educagdo sao evocados por meio dos termos “ideologia de género” e “doutrinagdao nas
escolas”, relacionados aos adversarios politicos. Podemos compreender, portanto, que o
entdo candidato se coloca como aquele capaz de “salvar” a patria das “garras” de seus
adversarios politicos, de “colocar o pais nos trilhos”, “patriota”, “honesto” e com “Deus
no coragao”.

Conforme explica Maia (2015), além de convencer o publico da pertinéncia de
seus projetos, o sujeito politico deve fazer com que os cidaddos se identifiquem com os
valores e crengas propostos. Nesse sentido, introduzir o plano dos sentimentos e das
emoc0es a fala pablica se torna fundamental, afinal, mais do que explicar a viabilidade e
razdes praticas das acdes propostas, € preciso construir uma identidade que reflita os
ideais do publico por meio de estratégias discursivas, imaginarios e representacdes. E
preciso considerar, ainda, que para corresponder as demandas sociais por meio do
compartilhamento de valores e imaginarios é necessaria certa simplificacao dos discursos.
O uso de uma forma de raciocinio causal ndo complicada e ideias que possam ser
assimiladas facilmente estdo entre as estratégias possiveis de serem utilizadas
(CHARAUDEAU, 2006; MAIA, 2015). Courtine (2003) ja sinalizava tendéncia
semelhante por uma comunicacdo mais simplificada no campo politico, através de frases
curtas, simples e de entendimento menos complexo, estratégias que também podem ser

observadas no corpus analisado.
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