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RESUMO: Esta pesquisa apresenta registros de l6gicas de comunicagdo que possuem
caréater direcionador, de identificacdo e exemplificacdes de manifestacfes midiatizadas a
partir de epis6dios comunicacionais e de respostas produzidas e emitidas por atores
sociais que “reagem” a midia. Compreendem-se que 0s receptores dos processos de
comunicacdo estabelecidos em meio a sociedade atual, organizam-se midiaticamente e
por meios de tentativas interacionais. A midiatizacdo, as respostas sociais, 0s sistemas
de circulacéo, os episdédios comunicacionais que surgem como resultados de uma acéo
comunicacional anterior e a comunicacao tentativa sdo as compreensfes norteadoras da
presente producao.

PALAVRAS-CHAVE: Midiatizacdo. Comunicacdo tentativa. Campanha publicitéria.
Dispositivos interacionais. Circuitos comunicacionais.

INTRODUCAO

A sociedade midiatizada desenvolve uma logica de relacionamentos e produz a
todo tempo respostas aos episddios comunicacionais que nela estdo inseridos, processos
denominados por Braga (2016) como retroalimentacdo. O pesquisador citado também é
autor da tese que norteia o presente trabalho, acerca da comunicacgéo tentativa, a saber,
um processo de impossibilidade de fechamento de sistemas e também, probabilistico,
aproximativo e de imprecisdo, ou seja, que ndo necessariamente apresenta resultados
esperados pela emissdo diante da recepgéo (2012).

Este artigo foi produzido com base em resultantes de um dos angulos de
observacgdo do projeto de pesquisa macro de iniciagdo cientifica desenvolvido em dois
ciclos (PIBIC 2018-2019/ PIBIC 2019-2020) de atividades e investigacOes, denominado
“Fendmenos comunicacionais tentativos em sociedade midiatizada”. Como objetivos
gerais do projeto, estdo envolvidos aspectos como o registro de logicas e matrizes

interacionais a partir de epis6dios comunicacionais e a contribuicdo para os estudos de
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processos sociais e midiatizacdo. E, de modo mais especifico, concernente aos objetivos
desta vertente da pesquisa, 0s pontos estabelecidos previamente estdo acerca da
identificacdo de circuitos e logicas de comunicacdo dos episddios; o estabelecimento
dos métodos de estudo e registro da organizacdo de tentativas interacionais em
manifestacbes midiatizadas, mais especificamente, as manifestagdes midiaticas e
femininas, e também, o apontamento de ldégicas e matrizes interacionais em
manifestaces nas redes e que se expandem para as ruas a partir da campanha
publicitaria “Viva Redondo”; para desta forma, colaborar para os objetivos gerais da
pesquisa.

A pesquisa tem o seu ponto inicial na campanha publicitaria “Viva Redondo”
(2015) da fabricante de bebidas alcéolicas Skol e o carater tentativo/probabilistico dos
seus respectivos enunciados “Esqueci o ‘ndo’ em casa” ¢ “Topo antes de saber a
pergunta”; veiculados por meio de ac¢Bes publicitarias ao ar livre, isto é, através de
midias exteriores, mais precisamente, por meio de mobiliarios urbanos, intervencgdes
publicitarias usadas, por exemplo, em abrigos de 6nibus, placas de sinalizacdo e/ou
lixeiras.

Através dos enunciados da campanha é observavel a tese de que a comunicacao
nunca sera um processo finalizado e previsivel. O tema central da campanha estad em
torno da frase: “A vida faz convites o tempo todo e s6 quem ndo perde oportunidades
poderd vivé-la intensamente” (Skol, 2014-2015), que tinha como propdsito transmitir ao
publico que todos os momentos oferecidos e proporcionados pela vivéncia diaria devem
ser desfrutados. No entanto, ndo foi desta maneira que o publico ‘leu’ a campanha,
sendo formada uma ambiéncia discursiva de desconforto social por remeterem a ideia
de apologia ao estupro e descontrole associado também ao consumo excessivo de
bebidas alcodlicas em periodo carnavalesco.

O referente episodio gerou respostas sociais e movimentagdes, principalmente
femininas (foco mantido durante todo o estudo) em volta da pauta e das problematicas
sociais ao redor da violéncia contra a mulher.

Este ponto de partida propiciou ao presente estudo uma ampliacdo dos
observaveis. Visto isso, a partir da campanha “Viva Redondo” (2015), a investigagao
iniciou um processo de andlise de outros episddios comunicacionais de manifestacGes
femininas e midiatizadas. Ao desenvolvimento da pesquisa, a campanha publicitaria

passou a ser relacionada ao Coletivo N&o é Ndo! Um projeto inteiramente feminino que
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surgiu no ano de 2017 como resposta a um assédio sexual sofrido por uma de suas
idealizadoras e, atua até o presente momento (2020) distribuindo tatuagens temporarias
com o dizer “NAO E NAO” durante os festejos de carnaval. Um movimento de
conscientizacdo e exteriorizacdo da luta por direitos, pelo direito de dizer “ndo” e ser
respeitada. Destacando a utilizagdo do mesmo sentido do “nao” do “Esqueci o ‘ndo’ em
casa” (campanha Viva Redondo, 2015), porém, com uma concepc¢do exposta em um
contexto diferente, a palavra agora surge como uma causa de luta e pedido de respeito.

A resposta a campanha publicitaria da empresa Skol e o Coletivo N&o é Né&o!
estdo inseridos em um mesmo contexto carnavalesco, possuem tematicas préximas e
suas reivindicages sdo femininas, midiatizadas e circulantes. Evidencia-se, portanto,
nesta angulacdo da pesquisa, a observacdo de fendmenos comunicacionais incorporados
no cenario atual da sociedade brasileira e, aponta-se a midiatizacdo como um dos fatores
centrais para a observacao dos episodios.

Possuindo fundamentacdo nos episédios comunicacionais mencionados e,
seguindo a mesma linha de analise, sdo estabelecidas ligacdes para os acontecimentos
posteriores e examinados outros deslocamentos que convergem e expandem o
pensamento basilar da temética ja abordada, assim, ampliando o campo de observacgéo
as movimentacGes em rede (mais especificamente a rede social Twitter) por meio do uso
de hashtags (#) que apresentam manifestacGes voltadas ao feminino, identificando e
enfatizando as suas logicas interacionais em questdo, com o objetivo de unir as vertentes
do projeto macro para ser usadas como exemplificaches praticas e didaticas da
comunicagdo como processo tentativo.

As hashtags estudadas neste momento de expansdo que ocorre de episodios
comunicacionais a outros sdo:  #meuprimeiroassedio  (outubro/2015) e
#meuamigosecreto (novembro/2015), palavras-chave de discussdes marcantes no
ambito da linha de pesquisa abordada.

As observagdes e avangos (PIBIC 2018-219/PIBIC 2019-2020) foram
resultados de leituras como: artigo “Nem Rara, Nem Ausente — Tentativa” (2010),
“Sobre ‘Mediatizagdo’ Como Processo Interacional de Referéncia” (2006), “Matrizes
interacionais: A comunicagdo constroi a sociedade” (2017), obras de Braga, “Discutindo
o ‘processo de midiatizagdo’” (2009) de Sgorla, “Texto e discurso” (1995) de Orlandi e
leituras complementares de Martino com o seu livro “Teoria das Midias Digitais —

Linguagens, Ambientes, Redes” (2014).
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Estes autores contribuiram para a pesquisa com explicacbes acerca da
comunicacdo tentativa, probabilistica e aproximativa (BRAGA, 2017); da
retroalimentacdo, que consiste nas respostas sociais aos episédios comunicacionais
(BRAGA, 2016); da circulacdo, termo que se refere a veiculagdo de episddios
comunicacionais a dispositivos midiaticos que ndo sdo de origem e, que dessa forma os
alteram (BRAGA, 2017); discussdes sobre cadigos e inferéncias (BRAGA, 2017) e os
entrecruzamentos que diz respeito a relacdo da midiatizacdo com o processo de
globalizacdo (SGORLA, 2009); a compreensdo da historicidade e da necessidade de
observacdo do contexto social no qual determinado discurso esta inserido (ORLANDI,
1995); O que é um dispositivo? (DELEUZE, 1990); Dispositivos Interacionais
(BRAGA, 2011) e O que é um dispositivo? (AGAMBEN, 2005) foram obras que
auxiliaram para o saber aprofundado em relacdo ao significar em volta dos dispositivos
e; a logica estabelecida entre os objetos estudados e as manifestagdes midiatizadas
(NEVES, 2018).

SOBRE OS CASOS PESQUISADOS

A comunicagéo, segundo Braga (2017), em seu livro, “Matrizes Interacionais —
A Comunicagio Constroi a Sociedade”, ocorre nas trocas, sendo elas, de alto ou baixo
valor, com um elevado nivel de sistematizagdo ou ndo, sejam elas entre determinados
grupos, pessoas ou setores da sociedade. Porém, o que pode ser enfatizado ao realizar
um sistema de I6gica comunicacional com a campanha publicitaria analisada - e que
gera ramificagdes observacionais incomuns - € a caracteristica de conflito. Ha
comunicacgédo no conflito. Questdo expressa a partir da concepgdo de Braga (2017), que
afirma que a comunicacdo € frequentemente conflituosa, ou como diz o autor,
“canhestra”, ou seja, desajeitada, por vezes, descoordenada. Contudo, nunca deixando
de ser tentativa - o que ja atribui o sentido da constituicio de um episédio
comunicacional.

Seguindo esta visdo teorica, o conflito ocasiona movimento, a comunicagao €é
resultado do movimento, o que também ocorre com a midiatizacdo e as respostas
sociais. A campanha “Viva Redondo” (2015) e suas implicagdes, 0 surgimento do
Coletivo “Nao ¢é Nao” (2017) e suas acles, a criacdo e 0 uso das hashtags
#meuprimeiroassedio (2015) e #meuamigosecreto (2015) foram gerados no conflito

comunicacional midiatizado.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — VIRTUAL - 12 a 10/12/2020

CAMPANHA PUBLICITARIA “VIVA REDONDO”

A campanha publicitaria “Viva Redondo” é apontada como uma representacao
dos fenbmenos comunicacionais em sociedade midiatizada, ou seja, um exemplo nitido
do qudo rapido sdo geradas respostas aos diversos fendmenos que acontecem na
sociedade do século XXI, que possui l6gicas midiaticas até nas mais simples e inerentes
atividades do ordinario humano, como o estabelecimentos de relaces de comunicagao.
O modo de estabelecer os processos de comunica¢do ndo é mais o mesmo, logo, a
maneira como a sociedade recebe estes fenbmenos também ndo sdo. Pois, por
intermédio do uso de plataformas digitais, logo ap6s a divulgacdo das acles
publicitarias da campanha, surgiram respostas sociais aos seus enunciados, este
movimento de respostas a um episddio comunicacional € denominado por Braga (2016)
de retroalimentacao.

A geracdo de respostas sociais provocou o despertar de outro processo, O
processo de circulagdo, que tem base na perspectiva que faz um episodio
comunicacional sair do seu ambiente originario, ou seja, aquele em que foi
pensado/idealizado para estar e ser transmitido a um dispositivo midiatico e como
consequéncia, ser transformado. Foi o que ocorreu quando duas mulheres, a publicitaria
Pri Ferrari e a jornalista Mila Alves, fizeram a intervencao a frase: “Esqueci 0 ‘ndo’ em
casa” com “E trouxe o nunca”, usando fita adesiva na acdo publicitaria disposta em um
abrigo de o6nibus (Imagem 1). Ap6s as mesmas posarem para uma fotografia, a
publicitéaria a publicou em sua conta particular na rede social Facebook como forma de
protesto, questionamento e pedido de posicionamento da empresa em relacdo a

campanha veiculada, acdo que pode ser observada na seguinte imagem:
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Imagem 1: Milla Alves e Pri Ferrari, respectivamente,
ao lado da acéo publicitaria disposta em um abrigo de
onibus

2 : : At~ SN
Fonte: Perfil particular de Pri Ferrari na rede social
Facebook

Como representacdo e simplificagdo, 0 esquema abaixo esquematiza 0 caso

estudado a teoria de Braga (2017) acerca da “circulagao™:

Esquema 1: Sistema de Circulagdo da Campanha

A campanha “Viva Redondo” foi idealizada para

estar em:

L Mobiliarios urbanos, outdoors, etc.

Ao ser fotografada e transmitida a um dispositivo %
g P — CIRCULAGAO

midiatico, sofre alteracdo e passa a habitar “locais” (BRAGA. 2017

como:

L Redes sociais, jornais eletronicos,
aplicativos de mensagens instantaneas.

Fonte: Autora

Discursos como os da campanha “Viva Redondo” podem gerar - em meio a

estrutura social - consequéncias diretamente ligadas aos nimeros referentes aos casos de
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violéncia contra a mulher, intensificando a disseminacdo do processo de objetificacdo
do corpo feminino, uma vez que, segundo Orlandi (1995), na analise do discurso, faz-se
necessario entender a natureza social que o discurso esta inserido, visto que, o resultado
do enunciado ndo é um objeto da linguistica, mas uma construgdo socio-histdrica, que
interfere no modo de producgdo de sentidos através da histéria, processo denominado de
historicidade. E, ha uma concepcéo idealizada por Braga (2017) ao desenvolver uma

relacdo entre enunciados e interagéo.

Os enunciados — que segundo Austin (1976), ndo sdo simplesmente
‘falsos ou verdadeiros’ — ndo o sdo em virtude de clareza ou do rigor
do cddigo, nem de regras formalizadas, mas sim em funcdo de seu
relacionamento com as circunstancias variaveis da situagdo concreta.
(BRAGA, 2017)

O que fazem da comunicagdo um processo tentativo sdo: 1) Imprecisdo. Nao ha
uma forma de garantir e certificar o sucesso da acdo; 2) Probabilidade. Ha probabilidade
de algo ou até mesmo nada do que estava previsto acontecer. Qualquer tentativa
comunicacional pode ser recebida e interpretada de maneira totalmente divergente ao
que foi idealizada por seus emissores, pois, compreende-se que a comunicacdo nao é um

sistema fechado.
CONVERGINDO AO COLETIVO NAO E NAO!

Para melhor compreensdo e aplicacdo, o Coletivo Ndo é Né&o! é referenciado
como objeto convergente com a campanha em relacdo a tematica e a0 momento
abordado, pois, o coletivo foi criado no mesmo cenario em que a campanha foi
veiculada, o periodo carnavalesco. O N&o é N&o! ¢ um movimento feminino de
intervengdo contra assedios, um exemplo de iniciativa em sociedade midiatizada visto
que o seu surgimento, divulgacédo e arrecadacGes que sustentam o projeto acontecem de
forma online, sendo modificadas/ajustadas simultaneamente as estratégias de
comunicacdo, a veiculacdo das ideias, as formas de estabelecer/fortalecer
relacionamentos e interagdes, uma vez que a logica midiatica passou a fazer parte das
atividades do dia a dia e em diversos campos sociais (SGORLA, 2009), mudando
também as dindmicas e processos de se manifestar.

Além disto, o propdsito do Movimento Ndo é N&o! é evidenciado como

resposta aos efeitos gerados por meio de discursos como o da campanha Viva Redondo,
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que refletem a apologia ao estupro e a importunacdo sexual de acordo com as
inferéncias realizadas pelos participantes do episédio.

Por meio do processo de respostas sociais ou segundo Braga (2016),
retroalimentacdo, e da circulacdo (BRAGA, 2017), os episddios comunicacionais
ganharam proporg¢des midiatizadas, que ocasionaram reflexos e concepgdes circulantes
e em dispositivos diferentes.

Segundo Braga (2011); que estabelece entendimentos sobre dispositivos
baseados a partir de Gilles Deleuze e da Escola Francesa; pode ser estabelecida a
presenca de dispositivos interacionais por meio da elaboracdo de interagdes que
apresentam cunho tentativo. Dispositivos interacionais séo espagos e modos de uso, séo
formas que caracterizam o préprio dispositivo e que possuem base na comunicacdo
entre participantes, em experiéncias vivenciadas (BRAGA, 2011). Ja para Agamben
(2005), que desenvolve reflexdes também com base no pensamento foucaultiano,
dispositivos sdo séries de praticas e mecanismos que pretendem atingir objetivos.

Deste modo, avancando em termos de investigacdo, sdo colocados em
expansdo os estudos anteriores e acrescentadas neste direcionamento do projeto de
pesquisa, as movimentacdes em meio as redes de manifestacGes femininas através do
uso de hashtags, como forma de representacdo das acdes subsequentes aos episodios

estudados anteriormente.

DE EPISODIOS COMUNICACIONAIS A OUTROS

A hashtag #meuprimeiroassedio foi criada e divulgada por uma organizacao
ndo governamental que surgiu em 2013, intitulada como Think, Olga (traducédo livre:
Pense, Olga). A ONG faz uso da comunicagdo para despertar nas mulheres do Brasil e
do mundo reflexdes que estimulem a mudanca em relacdo aos assuntos da realidade
feminina, como campanhas contra assédios e violéncia sexual.

O motivo pelo qual a Think, Olga idealizou e pediu para que mulheres
compartilhassem os seus primeiros casos de abusos foi 0 episédio protagonizado pela
participante do programa televisivo MasterChef Jr do canal aberto Rede Bandeirantes,
Valentina Schulz, na época com 12 anos, no ano de 2015. Logo apés a estreia do
programa, no dia 20 de outubro de 2015, comentarios peddfilos e machistas foram

percebidos na rede social Twitter em contas que foram removidas pela propria
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plataforma por repudio da rede social utilizada como meio para a publicacdo dos
referentes comentarios (agéo esclarecida pela prépria rede social através de uma nota de
esclarecimento).

Em consequéncia das exclusfes, os tweets citados a seguir foram dados
colhidos de uma matéria publicada no dia 22 de outubro de 2015 (dois dias ap6s a
transmissao do episodio que gerou o fato) pela revista brasileira de cunho cientifico e
cultural, Superinteressante, publicada pela Editora Abril desde 1987. Alguns exemplos
de publicagdes: “Sobre a Valentina: se tiver consenso ¢ pedofilia?”’; “Quem nunca
queria estuprar uma crianga?” ¢ em resposta a outro tweet um internauta diz: “ndo fica
assim migo!! A culpa da pedofilia é dessa molecada gostosa!”.

Como respostas aos tweets/comentarios do género e do engajamento das
pessoas a campanha #meuprimeiroassedio relatos como os reproduzidos nas imagens 2

e 3 foram vistos em meio a rede:

Imagem 2: Reproducédo/Twitter Imagem 3: Reproducéo/Twitter

£ Giovanna B. /A% Flavia
Vg) @ dgi ‘3 (G tefla
Eu tinha 6 anos, ele dizia que era um Com 10 anos, um parente alisou a
brinquedo secreto e divertido e me minha blusa, passando a mao nos

fazia acariciar um pénis de borracha. meus peitos, e falou: "hm, eles estao
crescendo”

- 23 de out de 2015 - VI - 28 de out de 2015 -

Fonte: Twitter Fonte: Twitter

Nestes episodios comunicacionais também existem relacdo entre a midia e as
respostas aos acontecimentos que decorrem na sociedade e na publicidade, como na
campanha “Viva Redondo” da Skol. A partir de um reality show transmitido em rede
nacional, uma parcela dos usuarios respondeu de forma criminosa ao que estava sendo
veiculado, porém, outro grupo de pessoas reagiu em meio ao dispositivo acionado (a
hashtag) com depoimentos que demonstram o problema que esta presente em meio a
conjuntura social, que evidenciam o peso e o0 poder nocivo da violéncia contra as
mulheres.

A sociedade responde a sua midia (BRAGA, 2016) e os episodios

comunicacionais quando circulam geram um processo em que saem dos espacos que
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foram pensados para estar inicialmente e ocupam outros; sdo ressignificados,
transformados (BRAGA, 2017) e os dispositivos midiaticos estdo cada vez mais
englobados e inseridos no cotidiano da sociedade (SGORLA, 2009).

DISCUSSAO E RESULTADOS: O FLUXO ADIANTE

A partir das respostas que a sociedade gera em volta de um episodio
comunicacional, outros e novos episddios comunicacionais surgem em “fluxo adiante”
(BRAGA, 2017), que correspondem ao que acontece ap0s a recep¢do em Sucessivo
processo de “circulacao”.

Os novos episddios mencionados sdo produtores de agdes originarias no
processo anterior e que se apresentam tal como reagdes/respostas, apresentando-se de
formas diversas. As postagens a partir da publicidade “Viva Redondo” gerou debates
nas redes sociais; o Coletivo Ndo é N&o suscita debates como consequéncia de diversos
casos de violéncia contra mulheres e importunacdes e, por fim, a campanha
#meuprimeiroassédio também produz debates ao levantar discussdes a partir do

dispositivo hashtag.

Um sistema de resposta social se desenvolve, repondo na sociedade
(frequentemente através de processos midiatizados, mas também por
acdo direta) vozes que se posicionam e procuram agir
comunicacionalmente — podendo, entre outras agOes, exercer uma
critica da midia. Eventualmente, estas acBes retornam aos emissores
originais, na continuidade de seu trabalho. (BRAGA, 2017).

Ao compreendermos gque a comunicacao acontece tentativamente é possivel
desenvolver questionamentos sobre o sucesso interacional - fruto da imprecisdo e
probabilidade dos processos comunicacionais. Logo, 0 sucesso interacional pode ser
baseado em diversas formas de avaliagdo como: a clareza do enunciado, as intengoes
dos participantes do episddio, o entendimento e o equilibrio e desequilibrio entre os
individuos participantes.

A campanha publicitéria, ponto de partida deste estudo, ndo obteve o sucesso
em relacdo ao aguardado por parte dos idealizadores. Porém, entende-se que, a resposta
dada & campanha e postada na rede social Facebook protagonizou uma comunicagao
bem sucedida, tendo o seu apelo disseminado de maneira midiatizada. Pode-se afirmar

até que, a publicidade das marcas de cerveja seguiu outros rumos apos o acontecimento

10
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protagonizado pela marca Skol, concretizando o pensamento anteriormente citado, as
acOes de respostas sociais retornam aos emissores e refletem no prosseguimento das
atividades do participante emissor. A comunicacdo além de tentativa é reformadora de
Processos.

O efeito reformulador que os processos de comunicagdo evidenciam tornou-se
determinante para a campanha “Viva Redondo”. A sua recepc¢do negativa ocasionou na
reformulacdo de toda a campanha do ano de 2015. Os enunciados foram modificados e
a campanha remodelada (Imagem 4), constituindo uma nova tentativa comunicacional
da empresa, demonstrando efetivamente o efeito circulatério e reestruturador do

episodio.

Imagem 4: Reformulacdo da campanha pos circulagdo
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BOTA? - - <= NAD QUER, -~

VAl ATRAS. j. -.;;' DOUTRD =%
IDOTRIO. " [fVA [ANGAR

NESTE CARNAVAL, RESPEITE. NESTE CARNAVAL, RESPEITE.

ol e
SKQL SKL

Fonte: Portal de noticias G1 (2015)

“Potencialmente, onde termina um episdédio interacional, inicia-se outro”
(BRAGA 2017). A hashtag #meuprimeiroassedio repercutiu em meio as redes sociais e
através dela, foram surgindo outras ac¢@es influenciadas e inspiradas, de certa maneira,
ao episddio comunicacional que aconteceu anteriormente, pois a partir do momento que
um episodio interacional é encerrado, outro tem o seu inicio. Dispondo desta linha de
andlise e observacdo, a hashtag que surgiu por intermédio de comentarios machistas em
redes sociais possibilitou o encorajamento para que, determinado periodo depois, outro
episédio da mesma vertente surgisse, como € o caso da hashtag #meuamigosecreto. Este

novo ato foi criado no dia 25 de novembro de 2015, data que simboliza o Dia
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Internacional da N&o Violéncia contra as Mulheres e que teve como sustentacdo a
questdo levantada anteriormente pelo #meuprimeiroassedio, possibilitando que a
tematica fosse novamente abordada por meio de um outro meio, como menciona a

internauta do perfil @vic_taavares (Imagem 5).

Imagem 5: Reproducdo/Twitter

‘&E Main de pet
/¥ @vic_taavares

sobre o meme :
tem muita mina usando pra desabafar
0 que nao conseguiu com a tag

12:59 PM - 24 de n

25R s 72 Curtidas

Fonte: Twitter

Um fator importante da construcdo dos fluxos comunicacionais de forma
aplicada € a conexdo de dispositivos interacionais diferentes e o conceito de circuito.
Tomou-se a rede social como dispositivo interacional que possibilitou um fluxo adiante
de acdes, estas acdes foram incorporadas e levadas a outros dispositivos interacionais e
dessa forma, argumentacOes sdo realizadas, discussdes se estabelecem e o episodio
circula.

Os encadeamentos referentes aos episddios ligados ao uso de hashtags nas
redes sociais e as formas como as questdes foram levantadas, incorporadas e circulantes
em sociedade midiatizada, direciona-se a uma comunicacdo possivel e a uma
efetividade nas relacGes estabelecidas. Comunicacao € processo.

No mais, o Coletivo N& é N&o também desenvolve uma tentativa
comunicacional que é relacionada a comunicacgdo circulatoria. A partir de uma matriz
originaria, os diversos dispositivos interacionais circulam, com caracteristicas
especificas do Coletivo, que se mobiliza em redes sociais, plataformas de videos, redes
de televisdo e, na pele como dispositivo, como suporte para comunicar, lutar,
reivindicar, manifestar, como cartaz vivo e circulante, através das tatuagens temporarias
produzidas e distribuidas pelo Ndo é Nao! (Imagem 6), que se conectam nas ruas no

periodo do carnaval.

12



_)(_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

Imagem 6: Tatuagem temporaria “NAO E
NAO”

Fonte: Catraca Livre

A partir da pele como cartaz e como forma de manifestacéo, pode-se fazer uma
relagdo com a obra “Muito além da cartolina — Cartazes circulantes de manifestacGes
midiatizadas” de autoria de Manoella Neves (2018), que tem seu estudo baseado nos
cartazes das manifestacGes de ruas no Brasil, do ano de 2013. Para Neves (2018), o

cartaz de manifestacdo apresenta os seguintes aspectos:

(...) o cartaz de manifestacdo ndo é comumente sobreposto as paredes
das ruas, mas ganha movimento junto ao manifestante que sai com o
seu ‘baldo de didlogo’ para se expressar. Esse movimento também
esta relacionado ao circuito interacional que o suporte participa ao ‘ir’
as manifestacBes nas ruas e depois se tornar imagens nas redes sociais
digitais ou seus contetdos virarem hashtags. (NEVES, 2018)

A maneira de manifestacdo da pele como cartaz é aplicada diretamente com a
tese de Neves (2018) a partir do principio do movimento do manifestante, movimento
este em que apresenta o seu “balao de didlogo” inserido em sua propria pele e, com o
enunciado “NAO E NAO!”.

A cartolina necessita de contetdo para se tornar cartaz (NEVES, 2018) e no
caso aqui investigado, o adesivo torna-se tatuagem quando colados ao corpo humano
comumente feminino “dizendo” ndo para a violéncia contra mulheres, para a
importunacgdo e a violéncia durante as festas carnavalescas (periodo de surgimento e

atividades de distribuicéo das tatuagens nas ruas).

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — VIRTUAL - 12 a 10/12/2020

CONSIDERACOES FINAIS

A investigagdo de iniciagdo cientifica, pertencente ao projeto macro “Fendomenos
Comunicacionais Tentativos em Sociedade Midiatizada” e concernente as observagoes
sistematicas e ocasionais, elaboradas por intermédio das manifestacfes femininas e
midiatizadas como respostas sociais, representa a efetividade de analise do carater
tentativo que os episddios comunicacionais apresentam.

A campanha publicitaria “Viva Redondo” e os seus enunciados encaminharam o
estudo para observacdo da comunica¢do como tentativa, do agir comunicacional como
impossibilidade de previsdo total de resultados - até para uma marca de notoriedade
internacional. O Coletivo Nao é N&o! representa o desenvolvimento da proposta tedrica
e, foi direcionada para outros objetos para a construcdo de um contetdo baseado em
fundamentos que evidenciem o movimento social gerado pela sociedade midiatizada de
modo que chegou-se as hashtags #meuprimeiroassedio e #meuamigosecreto que
contribuiram enfaticamente para o entendimento da sua circulacdo (BRAGA, 2017) que
decorre nas redes sociais.

Por fim, o avancar tedrico proporcionou descobertas sobre os episodios
comunicacionais gerados em sociedade midiatizada cujos produtores e transmissores de
mensagens em sistemas digitais, tém os seus feitos respondidos criticamente pelo corpo
social (BRAGA, 2006) no éambito das logicas globalizadas estabelecidas na
contemporaneidade. As referentes respostas apresentadas sdo postas em circulacdo
(BRAGA, 2017) que sucedem em um fluxo adiante (BRAGA, 2017). No processo de
pesquisa consegue-se visualizar uma logica circulatoria em formas de reivindicacfes e
processos que foram dos mobilidrios urbanos as redes sociais; das redes as ruas e, nas
ruas, encontram o0 corpo como sinalizador da manifestacdo, constituindo e

desencadeando comunicagdes tentativamente.
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