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Resumo

Este artigo apresenta uma reflexdo sobre as poténcias de representagéo visual do feminino
através da ilustracdo, buscando compreender o lugar que esta ocupa na area da comunicacao,
sobretudo nas redes sociais, a partir de um levantamento dos perfis de ilustradoras brasileiras
no Instagram. O paper consiste em um recorte do Memorial Descritivo, documento que
fundamenta um livro ilustrado sobre mulheres, produto proposto como Trabalho de
Conclusdo de Curso, ainda em andamento, e trata da linguagem ilustrada como estratégia
para comunicar e disseminar representacOes alternativas do feminino, que rompem com
padrdes como a hipersexualizagdo da mulher ou a “dona de casa”, frequentes no imaginario
da mulher ideal.
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Introducéo

A proposta de um livro ilustrado como Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) surgiu
tanto de um incébmodo percebido, quanto da observacao de uma ruptura com esse incbmodo.
O incdmodo se da na constatacdo de que a maioria das representacdes do feminino que
existem hoje, tanto no espaco midiatico quanto no mapa conceitual patriarcal que partilhamos
historicamente, carecem de significacdes mais abrangentes e amplas. As manifestacfes
midiaticas convencionais ndo conseguem dar conta da figura da mulher em todas as suas
nuances, pois sdo, em certa medida, excludentes, contraditorias e muitas apresentam
conotagdes preconceituosas. Em diversos momentos, limitam as expressées individuais e
complexas que singularizam cada individuo e ndo correspondem as experiéncias sensiveis
daqueles corpos. Podem todas as mulheres se identificarem na midia? Por que ndo se

identificam? O que impede que isso aconteca?
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A ruptura se encontra na poténcia da ilustragio em romper com os estere6tipos
usualmente associados ao universo feminino, seja para tratar do corpo, das formas de pensar,
das competéncias ou de sentimentos. Essa poténcia foi identificada através de um
levantamento do trabalho realizado por diversas ilustradoras brasileiras nas redes sociais.
Observamos que muitas delas operam na constru¢do de uma identidade visual distinta e
subjetiva dos femininos, tendo como assuntos centrais em suas obras: 0 corpo e 0 nu
feminino, a luta feminista, o0 amor préprio e o cotidiano feminino. Ao observar as atuagdes
de ilustradoras que focam nessas tematicas no Instagram, como as artistas Camila Rosa,
Priscila Barbosa e Vanessa Ferreira, notamos que elas contribuem para o0 empoderamento
feminino e a autoestima das mulheres, influenciando a reestruturacédo do imaginario da figura
da mulher, tornando-o mais amplo e mais inclusivo, e contribuindo para fomentar discussdes
feministas. A internet permite essa capilarizacdo. Neste cenario, ela é uma possibilitadora
para expandir a divulgagéo dessas imagens e dos debates que as permeiam.

Com o objetivo de refletir sobre as poténcias da representacdo visual do feminino
através da ilustracdo nas plataformas digitais, esse artigo traz, inicialmente, um breve
levantamento bibliogréafico sobre o lugar da ilustracdo na midia, seguido de uma ponderacao
sobre os sentidos compartilhados em torno da figura da mulher e a influéncia da midia na
construcdo desses sentidos. Por fim, estabelece a relacdo entre esses topicos e os trabalhos
compartilhados em perfis de ilustradoras no Instagram, escolhidos por meio da metodologia

“Analise de contetido em jornalismo”, de Herscovitz (2008).

A poténcia da ilustragéo na midia

Frank Weitenkampf apud Cavalcante, Coelho e Yunes (2010. p. 42) define que “a
ilustracdo deve elucidar o texto ou adorna-lo. Pode ser as duas coisas simultaneamente, ou
nenhuma delas”. J& o Novo Dicionario da Lingua Portuguesa, descreve a ilustragdo como
“imagem ou figura de qualquer natureza, com que se orna ou elucida o texto de livros,
folhetos e periddicos” (FERREIRA, 1975. p. 742). Essa concepgdo da ilustracdo denota um
sentido de subordinacdo da imagem em relacao ao texto e essa Otica da ilustragdo como uma
ferramenta secundaria ainda é muito presente na atualidade. Entretanto, a ilustragdo vai muito

além disso e possui uma forga informativa e interpretativa vasta.
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A ilustragdo convive e faz parte do contexto da historia da arte. Ela é um objeto de
reproducdo e esta inserida em uma industria cultural. Inter-relaciona-se com outras
linguagens, transita em um espaco multifacetado. Dialoga com o verbal, mas pode
utilizar recursos advindos do cinema, da pintura, dos quadrinhos. Pertence a um
periodo em que diferentes manifestacOes artisticas interagem, se interpenetram. N&o
h4, ou ndo deveria ter, mais a divisao preconceituosa em arte maior e menor, nem a
divisdo rigida de categorias artisticas. (MOKARZEL, 1998. p. 32).

Segundo Sérvio (2014, p. 205), vivenciamos, uma “sociedade na qual as praticas de
producdo, circulacdo e recepcdo de significado sdo eminentemente relacionadas as
experiéncias visuais”. Ao depararmo-nos com uma revista, por exemplo, folheamos as
paginas em busca de imagens que nos chamem atencdo. As capas de livros, antes lisas, com
destaque ao titulo e ao autor, hoje sdo compostas de arte visual e tipografia milimetricamente
pensadas. A forma como apreendemos o mundo se tornou centrada na visdo e nas imagens.
Mirzoeff apud Sérvio (2014, p. 206) afirma que “a cultura pés-moderna é visual ndo por
causa das imagens em si, mas, devido & tendéncia moderna de figurar ou visualizar a
existéncia”. Debord (1967) fala em uma sociedade do espetaculo, na qual vemos ¢
verificamos a realidade no reino das imagens, e ndo no plano da propria realidade. Para ele,
somos e existimos, o tempo todo, mediados por imagens, e delas dependemos para sermos
reconhecidos como seres que existem. Nessa perspectiva, as imagens agem ativamente na
atualizacdo ou desconstrucdo de formas de dominio e poder na contemporaneidade.

Em um mundo pautado por imagens, a ilustracdo ndo poderia ser entendida como um
simples adorno ao texto. Embora exista uma grande dificuldade em estabelecer um conceito
consolidado para a pratica de ilustrar, por situar-se justamente em um encontro de diferentes
conteudos e das mais diversas areas, incluindo desde objetivos didaticos e literarios a
comerciais e de entretenimento, a ilustracdo € uma linguagem significativa para contar
historias, narrar fatos, retratar personalidades e comportamentos, delinear acontecimentos
cotidianos, manifestar emoc¢des profundas, evocar memorias de uma época ou momento
historico e expressar a atmosfera de um lugar.

Na literatura infantil, por exemplo, percebe-se uma reconfiguragdo no papel da
ilustracdo. Cada vez mais, ela é entendida como possibilidade de convergéncia com o texto,
e ndo apenas como adereco ou repeticdo da linguagem escrita em imagem. Diversos livros
infantis ja levam o nome do ilustrador e do escritor com a mesma importancia, em uma

producdo conjunta, como ¢ o caso do livro “La e Aqui”, de Carolina Moreyra e Odilon
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Moraes, impedindo a conotagdo do ilustrador como auxiliar do escritor. “Ler um livro
ilustrado € a possibilidade de ir além da separacdo entre texto e imagem como categorias
dissociadas. O livro ilustrado abre a perspectiva de dialogo entre essas duas categorias
somadas ao projeto grafico que o constitui” (CALDIN; CUNHA; FLECK, 2016. p. 202).

No Jornalismo contemporaneo brasileiro, a ilustragdo também reescreve um caminho
para si. Principalmente as charges, os infograficos ilustrados e o jornalismo em quadrinhos
possuem lugar de relevancia nas producdes atuais. Alguns exemplos dessas produgdes sao as
reportagens em quadrinhos “Meninas em Jogo*” sobre a exploragdo sexual de garotas no
Ceara para a Copa de 2014, realizada pela Agéncia Publica, e a “Quatro Marias®” sobre as
realidades do aborto no Brasil, produzida pelas jornalistas Bianca Santana, Heloisa D’ Angelo
e Joyce Gomes. Algumas revistas femininas, a exemplo da Marie Claire (Editora Globo),
utilizam o trabalho de ilustradoras mulheres para abordar temas mais sensiveis que tratam do
universo feminino, como a menstruacdo, autocuidado, relacionamentos e o assédio. Diante
da pandemia do COVID-19, algumas publicacdes recorreram a ilustracdo em respeito ao
isolamento social e pela inviabilidade de cobertura presencial. E o caso da edi¢do maio-junho
de 2020 da revista feminina Glamour, que traz a ilustracdo de Priscila Barbosa em uma das
capas da edigéo.

Anteriormente ao advento da fotografia, que ocorreu em torno de 1880, a ilustracdo
era, na maioria das vezes, condicionada a um papel de tentar reproduzir a realidade. Durante
0s anos 1860 e 1870, antes da criacao do sistema de reticula para impressédo, que possibilitaria
a utilizacao de fotografias nos jornais impressos, “a fotografia foi usada como referéncia para
ilustradores, que se valiam de seus registros documentais para produzir ilustracbes mais
fidedignas aos acontecimentos” (MORAES, 2015. p. 20). Ao ocupar esse papel mais
documental, a fotografia e o video reposicionaram a ilustracdo rumo a uma funcdo mais
expressiva e subjetiva, ligada ao campo do sensivel. Nos jornais, as ilustracdes continuaram
sendo publicadas “com o objetivo de esclarecer ou comentar os assuntos tratados nos textos
a elas relacionados, enfatizando seu carater interpretativo, no primeiro caso, ou opinativo, no

segundo” (MORAES, 2015. p. 22). Posteriormente, € possivel identificar grande presenca da

4 Disponivel em: <https://apublica.org/2014/05/hg-meninas-em-jogo/>
5 Disponivel em: <https://quatromarias.com/>
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ilustracdo em revistas do século XX, principalmente femininas, a exemplo da Vogue. No
Brasil, podemos citar a revista A Maga (1922-1929), destinada ao publico masculino.
Atualmente, com a reverberagdo intensa da fotografia “hd uma espécie de
esgotamento de recursos visuais, paradoxalmente as inimeras possibilidades apresentadas
pelas novas tecnologias” (CAVALCANTE, COELHO e YUNES, 2010. p. 71). Com isso, a
ilustracdo vem ganhando espago novamente e tem sido retomada nas producdes jornalisticas,
principalmente em projetos independentes ou experimentais. Enfatizamos que a ilustracao
como forma de expressdo ndo se resume a estética ou a informacdo somente. Ela perpassa
ambas as partes, por mais que as vezes tenda mais para uma ou para outra, a depender do seu
objetivo e a qual midia é veiculada. A ilustracdo informa de uma maneira diferente da
fotografia, pois captura a realidade de outra forma. Mas isso ndo a torna menos ou mais

informativa. Segundo Timothy Samara,

a escolha da ilustragcdo em relagdo a fotografia abre um leque de possibilidades para
transmitir informacdes. O designer ndo apenas fica livre das limitacbes do ambiente
e dos objetos do mundo real, mas também tem o potencial de introduzir sobreposicao
conceitual, seletividade aprimorada dos detalhes e 0 aspecto pessoal e interpretativo
de sua visualizagdo (SAMARA, 2010, p. 173).

No entanto, podemos afirmar que a ilustracdo ainda € muito desvalorizada no meio
académico. Cavalcante, Coelho e Yunes (2010) falam de uma lacuna no estudo do ensino
académico da ilustragdo no Brasil e no mundo. Encontram-se discussdes pertinentes sobre
ela em areas ligadas a educacéo e a pedagogia, que giram em torno da funcdo da ilustracdo
nos livros infantis. Porém, a ilustracdo ultrapassa esse universo largamente. Enquanto “a
quantidade e a qualidade das ilustragdes crescem de forma exemplar, a produgéo de textos
criticos sobre o tema ainda se mostra limitada” (CAVALCANTE, COELHO e YUNES,
2010. p. 52). Uma das hipoteses para essa desvalorizagdo, pensada a partir da tese de
Cavalcante, Coelho e Yunes (2010), é de que ela é um objeto que transpassa tanto 0 campo
da Arte, quanto o campo do Jornalismo, ndo sendo reconhecida inteiramente por nenhum. A
Arte, porque muito preocupada que sua Aura seja contaminada pela reprodutividade técnica,
como nos estudos de Walter Benjamin (1936), e o Jornalismo, ao contrario, porque possui
uma promessa de imparcialidade vinculada a si, enxergando a fotografia como uma

reproducdo mais fiel & realidade que a ilustracao.
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Significacdo da mulher e as mudancas na percepg¢ao do feminino

O Projeto “Outras Meninas”, da designer grafica e ilustradora Manuela Cunhas, é um
compilado de depoimentos anénimos feitos por mulheres sobre a relacdo delas com seus
corpos e a propria nudez, enviados a ilustradora, junto a uma foto nua. Manu Cunhas utiliza
essas duas referéncias para criar ilustracdes em aquarela dessas mulheres e publicar tanto os
relatos quanto a ilustragdo em suas redes sociais. Podemos observar a facil acessibilidade as
criagdes, na perspectiva em gue se deram atraves das redes sociais, de livre acesso ao publico,
como também a reproducdo em série, ja que o poder em suas ilustracGes nao se da somente
na obra original, mas sim na reproducdo que € feita tanto nos livros impressos vendidos
quanto nas postagens nas redes sociais. Na imagem abaixo (Figura 3), é possivel perceber

que o projeto traz um depoimento independente e uma ilustracdo também independente.

Q Qutras meninas
At 19 de dezembro de 2016 - @

“La pelos 13 ou 14 anos, meus pensamentos
passaram a se resumir em uma frase: ‘Estou muito
gorda e preciso emagrecer.’. Passei a consumir
meus dias tentando descobrir dietas para perder
peso. Quanto mais maluca a dieta, melhor seria o
resultado, eu pensava. Eu nem era gorda, so tinha
(e tenho) uma estrutura grande. Minha mae, que
fazia mil dietas quando era adolescente para perder
uns quilos que tanto a incomodavam, insistia que eu
estava muito grande. E ainda insiste! Moro longe da
minha mée, mas toda santa vez que vou para casa,
& uma agonia sem fim. Cada refeigdo & feita com o
ecoar de alguma piada ou adverténcia do tipo: ‘Nao
vai comer muito hein?".

Passei a odiar cada parte do meu corpo. E tive que
reaprender a ama-lo. E ainda estou aprendendo.
Com dificuldade, aprendi a me olhar no espelho e
ndo ter vergonha ou raiva do que vejo. Claro que
tem dias em que da vontade de sumir, e o amor pelo
corpo vai pelo ralo do chuveiro. Dai eu termino o
banho, vou para a cama, durmo, e, no outro dia,
acordo e esta tudo bem.”

llustragdes de Manu Cunhas
www.instagram.com/outrasmeninas

. Conteudo do livro Outras meninas, disponivel para
© U] 8 5,/)')~11/W/[,q,§/ = compra no site: www.manucunhas.iluria.com

Figura 3: Captura de tela de uma postagem da pagina Outras Meninas no Facebook.
Fonte: Postagem do dia 19 de dezembro de 2016 da pagina Outras Meninas no Facebook. Disponivel em:
<https://www.facebook.com/outrasmeninas/>

Né&o obstante, a ilustracdo agrega valor ao depoimento, que provavelmente néo seria
tdo potente sem a mesma. O depoimento também agrega valor a ilustragdo, pois é um relato
da vivéncia de uma mulher real com o seu corpo, realizado de forma colaborativa, criando

uma rede de mulheres que querem compartilhar suas realidades com outras mulheres e terem
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seus corpos representados pela ilustradora. Ambos - ilustragdo e depoimento - possuem
informacdes proprias e podem ser compreendidos de forma independente. Porém, um
complementa o outro, e € justamente a associacdo entre eles que torna o projeto tdo potente.

llustradoras como Manu Cunhas, que representam em sua arte experiéncias proprias
do universo feminino, estéo tentando desvencilhar-se e modificar o discurso convencional e
0s estere6tipos negativos ou irreais relativos a mulher e ao seu corpo, presentes em diversos
ambitos da nossa sociedade, com destaque a midia. Segundo Wolf (1992), as producdes
destinadas as mulheres néo so refletem mudancas historicas, como sdo igualmente ativas na
determinacdo dessas mudancas. Essa é uma das caracteristicas nas quais reside a
possibilidade de empoderamento através da imagem. E por isso que conceber produtos
midiaticos alternativos, que ndo apenas questionem a cultura e 0s estereo6tipos vigentes, mas
que também fornecam outras possibilidades de identificacdo e que representem outros corpos
e outros femininos é importante para a area da Comunicagéo e para o publico feminino.

Lopes (2003) traz a experiéncia como algo intimo de cada sujeito. A experiéncia nao
como verdade, mas como a verdade de alguém, sempre mediada por discursos sociais.
Quando pensamos em quais mediacOes transpassam a existéncia individual das mulheres,
nos deparamos com o poder de mapas conceituais compartilhados e da representacéo, ou da
falta dela. Segundo Hall (2016), os mapas conceituais séo a forma como damos sentido ou
interpretamos 0 mundo, como os significados que atribuimos as palavras, por exemplo. Esses
mapas se dao de forma relativamente similar na nossa sociedade, 0 que permite nossa
comunicacgéo e vivéncia social. Assim, existe uma gama de sentidos compartilhados entre
noés, que definem a forma como enxergamos o mundo e interagimos com ele. Ja a
representacdo, para o autor, estd intimamente ligada a identidade e conhecimento.

Quando dialogamos sobre os sentidos atribuidos as mulheres, nos deparamos com
representacdes de um padréo de beleza, de comportamento e também um padréo corporal
esperados e cobrados, que, apesar de se modificarem em cada época, estdo, historicamente,
associados as formas de dominio que regem a organizagdo da nossa sociedade, como o
dominio patriarcal e racial. “As culturas estdo repletas de prescri¢cdes sobre o que se deve
obrigatoriamente ver, assim como o0 que ndo se deve ver (caso em que se converte em tabu),
assim como (...) quem deve ou ndo deve ser visto” (SERVIO, 2014. p. 202).

A autora Soares-Correia (2015), trazendo contribui¢des de Novaes (2011), fala de um

padréo de corpo fabricado pela sociedade no qual todos - e, principalmente, todas - devem se
7



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

amputar para caber, sob a constante ameaca da invisibilidade social. Isso influencia
diretamente no mapa conceitual compartilhado, que se pauta naquilo que € visivel.
Ciclicamente, a midia reforca esse silenciamento, fazendo com que todo o exterior a bolha
do convencional deixe de ser visto, passando a ser ignorado, desconhecido e até temido pela

sociedade.

Durante varios periodos da histéria encontramos uma imagem que é venerada pelos
individuos na sociedade e que seria o0 corpo que as mulheres deveriam ter como meta
a atingir. Essa imagem é mutavel com o passar dos anos, mas, cada vez em que se
altera, o corpo e a mulher véo sendo deixados de lado enquanto seres vivos, humanos
e subjetivos, e passam cada vez mais a serem vistos como objeto e imagem
(MARANHAO, 2016. p. 24).

Essa padronizacdo que as mulheres sdo compelidas a “engolir” ¢, na pratica,
inalcancavel. Segundo Wolf (1992), nenhuma mulher consegue sobreviver ilesa ao escrutinio
devastador do que ela chama de “mito da beleza”. O paradigma estético causa nas mulheres
uma sensacao de incapacidade, impoténcia e constante frustracdo consigo mesmas. Acima
de tudo, sentem-se sozinhas, incentivadas pela midia a competir umas com as outras e
obrigadas a se adequarem a algo humanamente impossivel. Muitas sdo acusadas de serem
insuficientes, até que ndo precisem mais do julgamento externo, ja que internalizam desde

jovens a sua suposta debilidade inevitavel em relacdo aos homens.

A beleza que se vé é a primeira condicdo da felicidade, entdo é preciso ser bonito
(leia-se, padronizado) para ser feliz. (...) a midia condiciona, orienta e determina o
estilo de vida a ser seguido (e consumido). As acfes midiaticas agregam ao produto
uma aura magica, muito além de seu valor de uso, advinda de uma construgéo
simbdlica que abre caminho para necessidades psicoldgicas produzidas, que com o

tempo passam a ser necessidades genuinas (SOARES-CORREIA, 2018. p. 218).
Segundo Soares-Correia (2018), as relagdes de consumo perpassam as diversas
formas de existéncia, afetando desde as inclinagdes mais simples, como o andncio que
clicamos no Facebook, as agonias mais profundas, como distarbios bulimicos, anoréxicos e
depressivos. Para esclarecer melhor esse aspecto, apresentemos um exemplo: a sereia,
enquanto figura mitoldgica, estd associada a ideia de uma mulher mistica, poderosa,
independente, sedutora e bela. Na Idade Média, personificava pecados como a vaidade e
luxuria, carregando forte teor sexual. Atualmente, o termo aparece nos dicionarios Michaelis

On line e no Aulete Digital para referir-se a uma “mulher muito atraente”, na linguagem
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figurada. A imagem das sereias no cinema, na literatura e na midia em geral, é apresentada
ao publico como uma mulher magra, branca, com tragos europeus e cabelos longos. Em
algumas gerac0es, a circulacéo dessa imagem se da desde a infancia, através de personagens
como a Pequena Sereia, conhecida e difundida mundialmente.

Essa visdo da sereia é, entdo, cristalizada em nosso mapa conceitual, e, com isso,
associamos os aspectos que circundam a figura da sereia - mistica, poderosa, independente,
sedutora e bela - a mulher branca, magra e europeia de cabelos longos. Logo, outras mulheres,
com outras caracteristicas fisicas, “ndo podem” ser sereias. E isso se da de uma forma
inconsciente no N0sso imaginario. Para desconstruirmos essa visao, é necessario que algo ou
alguém discorde disso, afetando assim, a nossa subjetividade. E possivel que uma mulher
negra, gorda e de cabelo curto veja a ilustragdo de uma sereia com as caracteristicas fisicas
mais parecidas com as dela, e ndo com as da mulher europeia, e se identifique, pela primeira
vez, com a figura da sereia e com o que ela representa. Também é possivel que essa mulher
se dé conta do qudo segregativa a midia de massa é com ela. Podem todas as mulheres se
verem como sereias? Por que ndo podem? O que as impede?

Tanto a falta de representacdo, quanto a representacdo distorcida, significam.
Consiste em ndo pertencer. Traduz-se na impossibilidade de adotar uma identidade que lhe
seja cara, ou mesmo de rejeitar uma outra que ndo se assemelha em quase nada com a
experiéncia individual ou mesmo coletiva. “A representacdo ndo ¢ uma mera reflexdo sobre
a realidade depois do acontecimento” (HALL, 2016. p. 26), ela molda a prépria realidade
cultural dominante. Mota-Ribeiro (2005) afirma que as imagens que nos sao apresentadas e
as que perpetuamos mudam a forma como percebemos o mundo e seus simbolos. E
Justamente essa caracteristica que torna a midia tdo poderosa na construgdo dos “conceitos
compartilhados” do que se espera que sejam as mulheres, e principalmente, do que se espera
gue nao sejam.

A midiatizacdo ndo se desassocia do sistema de dominacdo masculina em que
vivemos. Doravante, Wolf (1992) fala de como as revistas femininas, com todos os
problemas e contradigdes que carregam, conseguiram fazer com que determinados assuntos
saissem da academia e dos coletivos feministas para a vida e debate entre as mulheres. “As
historias que contamos e 0 modo como nos imaginamos e nos representamos tém fortes
implicagdes politicas, uma vez que o discurso é também um importante lugar de contestacao

de praticas sociais naturalizadas” (COSTA; D’OLIVEIRA; D’OLIVEIRA, 2012, p. 2). A
9
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midia € muito mais que apenas uma Vil quando discutimos a constru¢do dos sentidos
compartilhados sobre a figura da mulher. Ela € também o meio pelo qual diversas mulheres
atuam para romper com a cultura e os esteredtipos vigentes e contribuem na construcéo visual

dos femininos e suas complexidades.

O feminino no Instagram das ilustradoras brasileiras

O ciberativismo, segundo Mihomens (2009), € um conceito que surgiu logo apos a
popularizacdo da internet no inicio dos anos 1990. Os ciberativismos utilizam da intensa
possibilidade de interacdo, compartilhamento e mobilizacdo social oferecida pelo espaco
digital, principalmente pelas redes sociais, atrelada ao “poder da identidade” na
reorganizacédo social moderna, para promover seus ideais e reinvindicagdes. Langner, Zuliani
e Mendonca (2015) falam de diversas conquistas obtidas por diferentes representantes do
movimento feminista a partir da utilizagdo de “tuitagos”, e-mails e peticdes online para
pressionar aprovacdes de leis e criagcdo de politicas publicas para a mulher, além de denunciar
marcas que promovem publicidades sexistas e incitam a violéncia contra a mulher. “A
internet fomentou a disseminacdo dos ideais feministas, em especial porque propicia as
proprias feministas produzirem e divulgarem o contetido com facilidade e amplitude na rede”
(LAGNER, ZULIANI e MENDONCA, 2015. p. 05).

Observando o trabalho realizado por ilustradoras nas redes sociais, percebe-se que
essas plataformas se revelam enquanto espago de visibilidade, divulgacdo e venda de
trabalhos, reconhecimento e atuacdo. Sdo locais que permitem a circulacdo de narrativas
divergentes aos esteredtipos e fomentam a interagdo entre as mulheres. A ilustradora Manu
Cunhas conta, em uma entrevista a plataforma de contetido de Santa Catarina Versar®, que o
projeto “Outras Meninas” teve inicio com o “desconforto” que sentiu ao ilustrar-se nua. Ela
compartilhou a situagdo com amigas, e percebeu que cada uma delas também tinha uma
historia parecida em relagcdo ao prdprio corpo. Apos o inicio das publicacdes no Tumblr,
Instagram e Facebook, diversas mulheres passaram a enviar-lhe suas vivéncias e 0 Projeto

culminou em um livro impresso, publicado em 2016 através do Catarse, uma plataforma de

6 PASSOS, Carol. Livro de ilustradora catarinense com desenho de mulheres reais é finalista do Prémio Jabuti. Revista
Versar: 4 out. 2017. Acesso em 23 mar. 2020. Disponivel em: <https://www.revistaversar.com.br/ilustradora-
catarinense-mulheres-reais-premio-jabuti/>
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financiamento coletivo. A meta estipulada para publicacdo do livro “Outras Meninas” era de
32 mil reais, porém a quantia alcancada ultrapassou a meta em 70%’. Em 2017, o livro
recebeu o Prémio Jabuti de ilustracdo, prémio literario brasileiro concedido pela Camara
Brasileira do Livro. Iniciativas como essa contribuem para que as mulheres descubram que
seus obstéaculos, experiéncias, frustracdes e prazeres ndo sao isolados nem fruto de problemas
unicamente individuais, mas, ao contrario, sdo partilhados por outras mulheres, influenciando
no empoderamento feminino.

Com o objetivo de compreender melhor a poténcia da ilustracdo na ampliacdo da
representacdo visual do feminino e também a relagdo dessa linguagem e das préprias
mulheres ilustradoras com as redes sociais enquanto meios de comunicacéo, foi realizado um
levantamento das ilustracdes que circulam nas plataformas digitais com temas sobre o
feminino. Para mapear o conteudo, foi utilizada como metodologia a Andlise de contetdo
em jornalismo, da autora Herscovitz (2008), por permitir a criagdo de categorias para
responder as perguntas - Qudo presentes sdo os temas ligados ao feminino nas obras de
ilustradoras brasileiras no meio digital e quais temas sdo esses?

A plataforma estabelecida para definir a amostragem foi o Instagram, por ser uma
rede social de compartilhamento em que as imagens ganham destaque nas publica¢des. De
acordo com a pesquisa Social Media Trends 20198, realizada pela Rock Content, o Instagram
é a rede social mais utilizada no Brasil, ultrapassando o Facebook, que ocupava o primeiro
lugar no ranking da Social Media Trends 2018. E uma das redes sociais usadas por diversos
artistas para ganharem visibilidade e compartilharem o seu trabalho, obtendo engajamento
do publico. Assim, mapeamos, em 06 de maio de 2020, as ilustradoras brasileiras no
Instagram com mais de 10 mil seguidores que utilizam as palavras “ilustradora”, “Illustrator”,
“illustration”, “ilustragdo” ou “ilustrando” na Bio® da plataforma. O recorte baseado no
numero de seguidores se deu para delimitar ilustradoras que ja possuem uma rede de
engajamento com o publico mais consolidada. Ja a escolha das palavras-chave presentes na
Bio se deu para delimitar as artistas que se identificam integralmente no Instagram como

ilustradoras, j& que o conceito de ilustracdo, como falamos anteriormente, é fluido, e se

" Dados fornecidos pela pagina no Catarse: https://www.catarse.me/outrasmeninas
8 Disponivel em: <https://materiais.rockcontent.com/social-media-trends> Acesso em: 07 mai. 2020.

9 Pequena descricdo biografica no topo dos perfis no Instagram. Local onde profissionais e empresas que utilizam a
rede social comumente informam sua area de atuagao.
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aproxima muito do trabalho de quadrinistas e desenhistas, por exemplo. Inseridas nesse
recorte, pudemos identificar 23 ilustradoras que se adequam, das quais 14 possuem a
liberdade feminina como tema central, aspecto definido ao observar as ilustrac@es publicadas

por elas no Instagram no periodo de um ano (06 de maio de 2019 a 06 de maio de 2020).

Temas centrais
Cotidiano feminino, feminismo negro, amor préprio

llustradoras
Bruna Bandeira

Instagram
@imagineedesenhe
A luta feminista
O corpo e o nu feminino, amor préprio e autoconhecimento
O corpo e o nu feminino

@camixvx
@erika.lourencoo
@evequeiroz_

Camila Rosa
Erika Lourenco
Evelyn Queiroz
Giovana Medeiros

@giovanamedeiros ~ Cotidiano feminino, amor préprio, o corpo e o nu feminino

@lariarantes
@lhaizamorena

Larissa Arantes O corpo e o nu feminino, autoconhecimento

Lhaiza Morena Feminismo negro, autoconhecimento

Lila Cruz @colorlilas Cotidiano feminino, amor préprio e autoconhecimento

Manu Cunhas @manucunhas O corpo e o nu feminino, amor prdprio e autoconhecimento

Mayumi Nakashima
Melyssa Melo
Priscila Barbosa

Thereza Nardelli

@ilustramayn
@magrelissa
@priii_barbosa

@zangadas_tatu

Amor proprio e autoconhecimento, o corpo e o nu feminino
Amor proprio e autoconhecimento, a luta feminista
Amor préprio e autoconhecimento, o corpo e o nu feminino

O corpo e o nu feminino, a luta feminista

Vanessa Ferreira @pretailustra

Figura 6: Elaboragdo propria, 2020

Feminismo negro, a luta feminista

A liberdade feminina é entendida aqui em termos amplos. A liberdade de expressédo
feminina, a liberdade de escolha, a liberdade a identidade e a liberdade do que Naomi Wolf
(1992) descreve como o Mito da Beleza. Embora muito j& tenha sido conquistado e se
modificado apds a criacdo desse conceito, varias caracteristicas descritas por Wolf ainda se
mantém, como a reducdo do amor-proprio gerando altos lucros para as empresas € 0
isolamento geracional entre as mulheres. Para Wolf, o “arsenal do mito consiste na
disseminagdo de milhdes de imagens do ideal em voga” (Idem. p. 20). Sendo assim, uma das
formas de desarma-lo seria o compartilhamento de imagens que o contrapdem.

Nota-se nas publicacdes das 14 ilustradoras analisadas, diferentes maneiras de fazer
esse contraponto, de representar algo que se aproxima dessa liberdade feminina. Em algumas,

esse tema se traduz na libertagdo do corpo feminino e da nudez feminina, em ilustragdes que
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revelam corpos diversos e que rompem com o padrdo de corpo e beleza instituido, como nas

ilustracdes de Erika Lourenco, Evelyn Queiroz e Larissa Arantes (Figuras 729, 811 e 912),

CUIDADG COM & VENEND
. % \!A/D

5 -)&l

DISFARGAD
DECRITICA

Figuras 7, 8 e 9: llustragdes de Erika Lourenco, Evelyn Queiroz e Larissa Arantes, respectivamente.
Fonte: Capturas de tela do Instagram: @erika.lourencoo, @evequeiroz_e @lariarantes.

Esse tema também se traduz diretamente na defesa das lutas feministas, como em
Camila Rosa (Figura 10%%). Em outras ilustradoras, essa liberdade é demonstrada através de
mensagens incentivando o amor-préprio da mulher com sua aparéncia e o autoconhecimento,
como podemos ver nas ilustracdes de Mayumi Nakashima e Priscila Barbosa (Figuras 11'* e
12%%). Em Nakashima (Figura 10), percebemos outro ponto recorrente dentre as ilustragoes
postadas pelas ilustradoras nas redes sociais: muitas delas vém acompanhadas, na propria
imagem, de alguma mensagem, que é, muitas vezes, direcionada ao publico feminino. A
sensacdo é de uma conversa intima e sincera entre duas amigas, a ilustradora e a espectadora.
Para Wolf, a diluicdo da suspeita e da distancia entre as mulheres € uma das chaves para

alcancar a liberdade feminina.

10 Postagem de Erika Lourengo no Instagram (4 abr. 2020). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B-kL CpwDnUp/>

1 Postagem de de Evelyn Queiroz no Instagram (9 abr. 2020). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B-x0J2ijjgk/>

12 Postagem de Larissa Arantes no Instagram (30 out. 2019). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B4PeFPKJgaO/>

13 Postagem de Camila Rosa no Instagram (1 mai. 2020). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B_qjVrOp5Bd/>

14 Postagem de Mayumi Nakashima no Instagram (4 abr. 2020). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B-kLCpwDnUp/>

5 Postagem de Priscila Barbosa no Instagram (4 ago. 2019). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B0vzJ1JH30v/>
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Figuras 10, 11 e 12: IlustragBes de Camila Rosa, Mayumi Nakashima e Priscila Barbosa, respectivamente.
Fonte: Capturas de tela do Instagram: @camixvx, @ilustramayn e @priii_barbosa.

Algumas ilustradoras se voltam especificamente para as questfes do feminismo negro
e da liberdade da mulher negra, como € o caso de Vanessa Ferreira (Figura 13%). Em outros
perfis nas redes sociais, essa libertacdo se encontra em ilustraces que expressam questdes,
geralmente divertidas, do cotidiano feminino. Neste caso, é recorrente que a personagem
principal utilizada seja uma representacao das préprias ilustradoras e de coisas que vivem no
dia-a-dia, como observamos nos trabalhos de Lila Cruz e Bruna Bandeira (Figuras 14" e
1519).

J AL Malinal o

POR : @ 1MAGNEEDESENE

i (015A
OLivon &

NGO £ DIA DE "
Q@%Q‘SNQO;SM E ORDEmy

N

“Eio TAVA

iM DE mME
A Mnmf"mﬂ

Figuras 13, 14 e 15: IlustragBes de VVanessa Ferreira, Lila Cruz e Bruna Bandeira, respectivamente.
Fonte: Capturas de tela do Instagram: @pretailustra, @colorlilas e @imagineedesenhe.

16 Postagem de Vanessa Ferreira no Instagram (18 fev. 2020). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B8sXPWDH4W(q/>

o Postagem de Lila Cruz no Instagram (26 jan. 2020). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B7yb5VjHf0l/>

18 Postagem de Bruna Bandeira no Instagram (4 jan. 2020). Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/B66NiTfI3ZS/>
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Constatamos, a partir desse breve levantamento, que a maioria das ilustradoras com
um ndmero considerdvel de seguidores no Instagram (mais de 10 mil) utiliza temas
relacionados ao feminino como ponto central em suas ilustraces, 0 que mostra 0 peso que
esse tema carrega na atualidade, sendo importante tanto para as préprias ilustradoras quanto
para o publico. Ao aplicar a metodologia de Analise do Conteudo as ilustragdes publicadas
no Instagram de ilustradoras brasileiras, foi possivel, ainda, identificar que a ilustracdo pode
contribuir positivamente, e ja contribui, na reestruturacdo do imaginario da figura da mulher,
tamanha a sua poténcia. Ela abre espaco para diversas possibilidades de identificacao,

pertencimento, reconhecimento, performance e representacao.

Considerac0es finais

A falta de representacdo ou a representacdo equivocada do feminino na midia
prejudicam a constituicdo da identidade e do autoconhecimento para diversas mulheres. Apds
um levantamento bibliografico sobre a questdo da representacao da figura da mulher na nossa
sociedade e como essa figura é construida, pudemos perceber que os elementos visuais na
nossa cultura sdo uma parcela significativa na composicao dos sujeitos e na mediacdo de suas
experiéncias. Ao realizar um breve levantamento das tematicas nos trabalhos de ilustradoras
no Instagram, identificamos na ilustracdo uma poténcia para contrapor a excludente figura
da mulher padrdo mais difundida na midia. Essa poténcia se traduz em interpretacdes
ilustradas sensiveis de tépicos inseridos na tematica da liberdade feminina, como o nu
feminino e o amor préprio. Ademais, ao retomar o papel da ilustracdo na midia, foi possivel
perceber a sua poténcia enquanto linguagem, ja que a possibilidade de construir a
autoimagem a partir de sensibilidades, subjetividades e identidades subtraidas de outras
imagens é concreta na contemporaneidade, e também de extrema importancia. A ilustracao
é uma linguagem que favorece o campo do sensivel, ela captura a realidade de forma singular.

A poténcia da ilustracdo na diversificacdo da representacdo e identidade femininas
existe. E, com a ascensdo das redes sociais enquanto meios de comunicagédo, fortemente
caracterizadas pela interacdo e compartilhamento de contetdo, essa poténcia torna-se ainda

mais real, ou seja, é de fato utilizada pelas mulheres para criar e compartilhar diferentes
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representacdes de si mesmas e, com isso, terem uma rede de identificagdo, fortalecendo suas
identidades. A vista disso, suscitamos algumas questdes para serem analisadas futuramente:
como podemos, enquanto agentes da Comunicacgdo, integrar mais satisfatoriamente a
ilustracdo como objeto de estudo na nossa area? E, também, como explorar mais essa
linguagem para traduzirmos e disseminarmos informagfes e contetdo? Qual o valor da
ilustracdo no atual momento histdrico, quando alguns meios de comunicacao recorrem a ela
diante das impossibilidades proporcionadas pelo isolamento social devido ao COVID-19?
De que maneiras as mulheres podem apoderar-se cada vez mais da ilustracdo como uma

ferramenta de resisténcia e libertagéo?
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