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Resumo

Essa pesquisa propos analisar as articulacGes da Barbie sobre a perspectiva da construcao
narrativa da moda levando em consideracdo a simulacdo e simulacros de interacao
contemplando a idealizacdo feminina no Instagram. O método que recorremos nesse
estudo se ampara na abordagem proposta por Baudrillard a fim de conduzir para um
esfor¢o de descricdo, compreensdo e analise do fendmeno de virtualizacdo da Barbie no
qual se imagina a ocorréncia de uma materialidade que da vida e autonomia a um objeto
que no mundo analdgico era, fisicamente, inanimado. A boneca assumiu para si um
espaco na midia social no qual ela revela uma realidade construida e articulada. Isso
mostra que a Barbie é também reflexo dos costumes de uma época, sua evolucdo, sua
revolucdo. Abrangendo aspectos sociais e culturais. Ao fim, concluimos que a Barbie foi
construida no Instagram, a base de simulagdo e simulacro. Por meio das midias a boneca
interferiu no curso da historia, transformando-se num icone. Os processos de mediacao
tendem que a Barbie ganha um valor cultural, identidario e social.
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Introducéo

A Barbie no Instagram? e os simulacros da interagdo/idealizacdo feminina, esta
€ nossa premissa de partida. A boneca Barbie é considerada uma fashion doll* que surgiu
no século XX. Além da notoriedade da boneca no mundo da moda, sua imagem também
estd atrelada aos meios de comunicacdo. Ao imagético. Para Canevacci (2008), a
sensorialidade favorece, gragas mesmo a esta coisa inanimada e inquieta, a vivificagdo da
boneca e o0 processo mimético de incorporacdo. Assim, a Barbie é coisa intrigante na

medida em que sua relacdo com a cultura da moda desempenha um papel determinante

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo, Imagem e Imaginario, XX Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacdo, evento componente do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Mestra em Comunicacdo na éarea de Processos Comunicacionais na Cultura Midiatica na UCB —
Universidade Catolica de Brasilia. rosangelabsg@gmail.com

3 Instagram é uma midia social de compartilhamento de fotos e videos pelo celular.

4 Boneca da moda. Boneca manequim.
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na comunicacdo visual a partir de simulacros, isto é, representacdes que tentam dar
veracidade a algo que néo é equivalente ao real.

Na contemporaneidade, a midia se tornou o veiculo mais importante na
construgio da sociedade e na fabricacdo da realidade. E nesse mundo de construgo e
reproducéo da realidade que a Barbie, uma personagem inanimada, mas que no ambiente
virtual adquire a priori, vida. No ambiente cibernético ela tem o mesmo nivel equivalente
ado ser humano. Ela ganha autonomia. A boneca no Instagram é protagonista de enredos
narrativos referentes & moda - num vasto aparato imagético que a redesenha enquanto
fashion doll.

Deste modo, o objetivo geral da pesquisa é analisar as articulacdes da Barbie
sobre a perspectiva da construcdo narrativa da moda levando em consideracdo a
simulacdo e simulacros de interagdo contemplando a idealizacdo feminina nesse espago
de virtualizag&o, o Instagram.

Nosso proposito encontra guarida se levarmos em consideracdo o0 viés da
complexidade evocada pela Barbie e o discurso de relevancia enquanto sistema de
comunicagdo. O tema sobre a boneca no Instagram é inédito no &mbito académico. Trazer
este objeto para a academia, acredita-se, ganha forca se compreendido que o estudo sobre
a Barbie no Instagram carece de maior exploracdo na area da comunicacdo. N&o se pode
ignorar que a boneca assume um papel articulador da sociedade de consumo que, por sua
vez, esta em vinculo de interdependéncia da sociedade da Comunicacdo. A moda aliada
a Barbie pode contemplar um novo trajeto de leitura da simulacédo e simulacro.

O estudo se apoia na linha de pensamento de simulacdo e simulacro proposto
por Jean Baudrillard. De maneira associada, complementar ou indutora, os conceitos
descritos pela teoria vao nos conduzir para um esfor¢o de descricdo, compreensao e
andlise do fendmeno de virtualizacdo da Barbie no qual se imagina a ocorréncia de uma
materialidade que da vida e autonomia a um objeto que no mundo analdgico era,

fisicamente, inanimado. Instala-se nessa encruzilhada nossa investigacéao.

1 A Boneca Barbie

A Barbie foi lancada em 1959, em uma feira anual de brinquedos em Nova York

— um dia depois do dia internacional da mulher. Sua inventora é Ruth Handler, uma das
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fundadoras da empresa Mattel®. No langamento, a boneca usava trajes de banho, um mai0
listrado em preto e branco que imitava a forma de um espartilho. As roupas tinham botdes,
ziperes e costuras. O rosto maquiado, esmalte vermelho nas unhas, éculos de sol, sandalia
preta com salto agulha e brinco de argola dourado®. A primeira boneca com caracteristicas
de adulta na industria do brinquedo fabricada em grande escala, destaca-se pela sua
imagem atrelada ao universo da moda. Ao longo dos seus sessenta e um anos, o0 produto

Barbie tornou-se parte do imaginario da cultura ocidental.

Figura 01 - Primeira boneca Barbie
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Fonte: Mattel 1959.

A boneca, como afirma Beigbeder (2000) foi uma inovacdo na década de 1950,
em relagdo as onipresentes “bonecas bebés”. Os plasticos recém-desenvolvidos e,
posteriormente, o vinil — tornaram possivel a fabricacdo de formas menores e mais
detalhadas. Na época p0Os-guerra, as meninas eram incentivadas a colocar o casamento e

a maternidade como suas aspiragdes mais elevadas. Por isso, as “bonecas bebés” ainda

A Mattel é uma companhia de brinquedos estadunidense e a maior companhia de brinquedos em renda
dos EUA. Ela produz produtos que incluem os carros Hot Whels e Matchabox, bonecas Polly e a Barbie,
carro chefe da empresa. A Mattel nasceu em uma garagem, em 1945, na Califdrnia, fruto do espirito
empreendedor do casal Ruth e Elliot Handler e do amigo Harold Matson. (BEIGBEDER, 2000, p.04).
A descri¢cdo da boneca foi elaborada pela pesquisadora com base na imagem da primeira boneca Barbie
langada no ano de 1959.
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dominavam o mercado. As companhias de brinquedos e seus designers,
predominantemente masculinos, seguiam essa tendéncia.

Nesse sentido, pensadores como Brougére (2000) parecem defender a ideia de
que, diferente dos bebés, as bonecas de moda se assemelham as mulheres adultas do
mundo real, e que, portanto, o que lhes cabe, na realidade, é brincar com as narrativas da
cultura popular ao evocar a sensacdo de um estilo de vida mais livre e despojado,
naturalmente materializado na composic¢éo verbal e visual dos seus textos de propaganda.
Embora isto seja argumentado, verifica-se, contudo, que em grande parte de seus textos
publicitarios, suas representacdes dinamicas e flexiveis em poses e atividades muitas
vezes nao condizem com o real potencial cinético das referidas bonecas.

O surgimento da Barbie refletiu com preciséo a atitude da sociedade ocidental
em relagdo as mulheres. Com longas pernas, cintura fina, e seios voluptuosos, a boneca
apresentava um ideal de beleza inalcancavel. A Barbie apareceu em uma década de
extrema exaltacdo da beleza feminina e em meio as transformacgfes na cultura da
aparéncia das mulheres.

Assim como as estrelas do cinema, a boneca também tem revistas e filmes que
institucionalizam sua imagem. Estes sdo elementos estimuladores da fé, do culto do qual
a boneca e mitos de carne e 0sso sdo objetos (VILELA, 2011). Ha blogs, fas-clubes e
sites relacionados & boneca. Esses elementos so reforcam o processo de identificacdo
psiquica entre aquele que absorve a imagem e a acdo representada pela Barbie. Quem as
acessa aspira de alguma forma, a vida imaginaria que a boneca transparece.

Logo, é de se pensar que, com a criacdo e o lancamento da boneca no mercado
norte-americano em 1959, ¢ um marco sobre a trajetoria da boneca, visto que ela “nasce”
num periodo especifico em que a moda se tornaria totalmente dependente dos meios de
comunicacdo e da industria. Amparados pelos meios de comunicacdo, inclusive pela
televis&o, a partir dos anos 1960, a boneca Barbie, ganhou ainda mais visibilidade

Vale ressaltar que a Mattel recorreu a todos 0s momentos que marcaram 0S
periodos da cultura ocidental e colocou a Barbie no percurso histérico midiatico desde a
publicidade até a digitalizacdo nas midias digitais. Inclusive, aposta da interacdo que as
midias sociais digitais proporcionam ao processo de comunica¢do. Um exemplo é o

agradecimento aos fas por ter atingido 1 milhao de seguidores no Instagram (Figura 02).
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Figura 02: Post de agradecimento aos fas no Instagram
@ barbiestyle

54,4mil curtidas

barbiestyle Wow! One million followers! |
can't believe it. One million thank you’s
to each of you for following along! Stay
tuned for a full celebration once I'm back
in LA. . #OneMillion #barbie
#barbiestyle

md4carbonell Mira aquesta pagina

@joanacarbonell8

joanacarbonell8 Es molt xula %9

@mdcarbonell

barbie_limayerr Wow.. tabletny

@karyn_wi

modernmommyjazz Lol @barbeebritt my

favorite page to follow she makes me

want to be a better woman &&C

karyn wi Wihhh...... iPad ..
>S @barbie lm‘Jyerr @celinefsinata

celinefsinata Gaulx barbie®s @karyn_wi

@ Adicione um comentario

Fonte: Instagram/Mattel 2014

O perfil oficial da Barbie, (@barbiestyle) foi criado no dia, 27 de agosto de 2014.
Até agosto de 2020, a boneca tem 2 milhGes e 200 mil seguidores de varios lugares do
mundo. Nas legendas a Barbie “escreve” sobre sua participagdo nas semanas de moda em
diversos paises e faz comentérios a respeito do seu cotidiano, apresentando ao publico
seu estilo de vida. Nesse processo narrativo a boneca simula uma realidade.

Figura 03: Instagram da Barbie

barbiestyle @ | enviarmensagem || 2

1971 publicagdes  2,2milhes seguidores 325 seguindo
@BARBIESTYLE

Barbie®
Designed to Inspire
dolltasti.cc/BarbieD: g
vellin, karia.natasha, atelierbarbiecouture ¢ tras 20 pessoas
B-Side THROWBA... FASHION LIFESTYLE ART & CUL.. TRAVEL

BB PUBLICACOES

Fonte: Instagram/Mattel 2020.
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A Mattel seguiu as tendéncias dos movimentos contemporaneos, e colocou a
Barbie nesse movimento entre a realidade construida do mundo virtual. O valor
simbdlico supera o objeto inanimado, no entanto, esse objeto inanimado adquire
experiéncia igualitaria com os seres humanos. O objeto boneca, no mundo digital ganha
autonomia, o perfil e a alma antes apenas simbolica. No mundo virtual, a Barbie ganha
“vida” e no Instagram, simula uma realidade baseada em um mundo perfeito.

E a maneira como a boneca se apresenta na rede social Instagram com o uso de
imagens enquanto instancia imaginaria. (simulacro). Neste mundo contemporaneo, o
avanco da tecnologia e 0 dominio da imagem por meio da internet, as imagens da moda
imperam sobre o comportamento social.

Acrescentamos a esse contexto um fendmeno tipico da contemporaneidade: as
midias digitais Trata-se de um jogo que usa 0 mecanismo imagetico a fim de oferecer um
espaco de mediacdo da boneca com seu publico. Jean Baudrillard (1991) argumenta que
a imagem ndo constitui o objeto em si, mas é a sua representacdo, o simulacro, ou seja, a
Barbie no Instagram é a reproducéo dentro de uma realidade, no caso deste estudo, a

idealizacdo feminina na instancia da moda.
2 A Barbie no Instagram: passarela da simulagéo e do simulacro

Deste modo, entende-se que a simulacdo, parte do pressuposto de equivaléncia
do signo e do real. Ao contrario da utopia, a simula¢do considera primeiramente o
principio de equivaléncia, isto &, parte da negacao radical do signo como valor, que remete
a aniquilacéo de toda a referéncia. A simulacdo envolve a construcdo da representacédo
como “simulacro”, que faz parte do mundo verdadeiro de Baudrillard (1991). J4 a
representacao do real, diferentemente, interpreta a simulagdo como “falsa representacao”.

Ja o simulacro, origina-se da simulacdo, da aparéncia. A copia da copia. Para
Baudrillard (1991), o mundo em que vivemos foi substituido por um mundo-copia, no
qual vivemos cercados por simulacros. E esses simulacros sdo signos sem vinculos com
o real, auto produzidos. Sdo objetos sem referéncia que se apresentam mais reais que a
realidade. Se a acdo é uma simulacdo, o resultado é um simulacro. Assim, quaisquer
distingdes entre o real e o irreal tornam-se impossivel. Os simulacros sdo experiéncias,
formas, codigos e objetos sem referéncia que se apresentam mais reais do que a propria
realidade, ou seja, séo hiper-reais. O autor destaca como forca constitutiva por exceléncia
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do jogo de simulacros, os meios de comunicacédo. Ele enfatiza que temos que pensar nos
media como se fossem, na Orbita externa, uma espécie de codigo genético que comanda
a mutacao do real em hiper-real.

Compreende-se, portanto, que a simulacéo é a acdo produtora de simulacros — a
copia, imitacdo da forma ideal. Segundo o autor a simulacgdo, recupera o conceito de
mimese de Platdo. E a acdo produtora de simulacros. E a copia, imitacio da forma ideal.
Parte verdadeira e parte realidade, pois real e verdadeiro séo as ideias. Ndo é falso nem
verdadeiro, esta no limite da realidade e da irrealidade, do real e do ficcional. Da
simulacdo originam-se simulacros. Simular ndo é um ato de fingir, mas sim de diferenciar
o real do imaginario.

Logo, entende-se que a imagem da Barbie no Instagram cria um efeito
diferenciado, o qual esta pesquisa caracteriza como um simulacro. Por isso, acredita-se
na importancia de uma reflexdo da teoria de Baudrillard na contribuicdo a anélise da
construcdo do simulacro da boneca em tal midia digital, pois esta apresenta a simulagéo

em um ambiente cibernético, o seja, o da manipulacdo dos sentidos.

2.1 Barbie com o design de moda Karl Lagerfeld

Iniciemos nossa analise com a primeira fotografia postada no Instagram da
Barbie com uma pessoa real, o design aleméo, Karl Lagerfeld, chefe e diretor criativo da
grife francesa Chanel. O design foi convidado pela empresa Mattel para criar uma nova
roupa em comemoragao aos cinquenta e cinco anos da Barbie. A boneca inspirada no look
de Lagerfeld teve langcamento oficial na semana de moda em Paris de 2014. Foi lancada

uma tiragem limitada com 999 exemplares.



_>5<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

Figura 04: Barbie e Karl Lagerfeld

@ barbiestyle

24k curtidas

barbiestyle Today @womensweardaily
gave the first preview of my Paris
Fashion Week plans, Barbie Lagerfeld is
coming. #pfw #barbie #barbiestyle
#BarbieLagerfeld

cathearevalo @chelita0292 mi favorita

stella_5600 @lildrummerboy55 Karl
Lagerfeld

k_bishop55 Lol look
at the doll @stella_5600

sofiamoretticampos @liviazaparolli
@milenagimenes !

getfreee @cookie_shoops
angelicaaa.do @dvtrh i cant. im done

jessi_jess100 @rosi562 @mimimiry24
@itsmeeemyfriend

juilscake Qui sono vestiti uguali @eli.lori

©2014 Mattel

Fonte: Instagram/Mattel 2014. Instagram/Mattel 2014.

Quando nos referimos ao Instagram da Barbie estamos tratando de uma narrativa
visual apresentada por ela através de fotografias. A Mattel postou trés imagens e um
video em diferentes datas referentes a roupa criada por Karl Lagerfeld e a cada postagem
é apresentado uma narrativa em volta da relagdo com a boneca e o design de moda - do
look criado por ele. A poténcia dessas imagens estd em ampliar o universo do visivel, em
sua possibilidade de mobilizar multiplas temporalidades que se realizam nas multiplas
visualizacOes de seus seguidores. A Barbie esta inserida numa midia de comunicagéo
digital onde a linguagem visual ganha importancia essencial, sendo capaz de gerar signos
que criardo enredos necessarios para a boneca contar historias imaginarias.

Partindo do pressuposto, a imagem da boneca com o design caracteriza um
simulacro — buscamos uma reflexdo sobre 0s mecanismos pelos quais o espetaculo da
Barbie oferece grau de credibilidade no mundo da moda. Visto que Lagerfeld assinou
com exclusividade um figurino para a boneca usar em comemoragdo ao seu aniversario.

A imagem € uma narrativa: apresenta uma boneca e Karl Lagerfeld, uma pessoa
real. Ambos usando roupas similares, um ambiente com o fundo escuro, os dois sentados
aparentemente num degrau de uma escada. A Barbie é exposta como se fosse uma pessoa
de verdade. Ela “interage” com o design — dando a entender que os dois estdo
conversando. Entdo a simulacdo se constroi, e é a partir dai que se da a representacdo da
realidade. Ambos tém a mesma autonomia no espaco cibernético. E nesse espago que se

da o processo de imitacdo da forma ideal como aponta Baudrillard.
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Diante deste contexto, existe a simulacao que a propria boneca ministra sua conta
no Instagram (utiliza os recursos oferecidos pela rede social como localizacdo, hashtag,
stories, gifs). Descreve suas acGes como viagens, visitas a exposi¢ées, museus e sua
agenda nas semanas de moda. Nessa perspectiva, o cotidiano da Barbie é destacado
frequentemente no Instagram — a boneca veicula sua relacdo com a moda e o estilo de
viver. E o simulacro virtualizado. Deste modo, o Instagram da Barbie é constituido de
copias da realidade a partir de um discurso muito mais atraente ao publico. 1sso vai ao
encontro do pensamento de Baudrillard quando destaca que a simulagdo tem mais valor
que a realidade.

Para que ocorra a simulacdo € necessario um modelo do real que promova o
acesso ao mundo natural e opere verossimilhanca, imitacdo. Os elementos dessa
simulagdo contribuem para convencer os seguidores de que a relagdo, “a conversa” da
Barbie com o design é real. Do ponto de vista tedrico, para que a simulacdo possa tomar
lugar do ambiente natural é preciso um processo que ajude a dissimular o real e o
imaginario. Quando se da um processo de virtualizacdo, simulacro do simulacro, uma
nova realidade se instaura e passa a presidir o fluxo dos eventos e da acao.

Acreditamos que quando os seguidores veem a imagem ¢é oferecido a eles um
conjunto com toda uma representacdo. A estrutura do Instagram e 0s avangos
tecnoldgicos fornecem sentidos, fazendo crer que é real, aniquilando a questdo que a
Barbie é apenas uma boneca, um ser inanimado — dissimulando os seguidores que
visualiza a imagem, criando uma hiper-realidade. A midia digital que da vida a boneca,
agora, discursiviza o proprio discurso da Barbie. Ou seja, ela deixa momentaneamente a
condicdo de meio e passa a ser agente comunicacional. A Barbie fala, verbaliza. Ela esta
la.

Desta maneira ha no Instagram da boneca, uma presenca rica em detalhes e
efeitos imagéticos, que pelo realismo, causa a sensacao de que a boneca € de carne e 0sso,
um ser humano. A hiper-realidade, com a ajuda da tecnologia acredita, € possivel colocar
a Barbie num nivel onde ela esta na mesma qualidade de individuos reais que utilizam a
mesma midia digital. No espaco cibernético objeto (Barbie) e simbolos e fundem, ambos
sdo simulacros. Isso vai ao encontro de Baudrillad quando observa que a simulacdo da
realidade é muito mais atraente e encantadora do que a prépria realidade, as pessoas

preferem esse mundo simulado, no qual se estabelece uma teia de signos.
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A concepcao de Baudrillard (1991), a imagem foi diluida sob a 6tica do fil6sofo
francés. Existe uma ilusdo por parte do homem de que a imagem teria algo de novo a
acrescentar na esfera da realidade. Mas, na concepc¢éo de Baudrillard, realidade e imagem

sdo ironicamente banalizados e se convertem em “simulacros puros”.
2.2 Simulacros — Barbie icone da moda

Ainda sobre as imagens da Barbie vestindo o look assinado por Lagerfeld cabe
observar a postagem seguinte com a legenda: “apenas um icone pode inspirar um icone,
@karlLagerfeld.” A legenda nos auxilia a chegarmos ao contetdo, mas € fundamental
atentar para a imagem, a qual se revela essencial para o entendimento do sentido.

Posto isso, Baudrillard aponta que a imagem é o reflexo de uma realidade
profunda e, neste caso, uma boa aparéncia: a representacdo é dominio do sacramento. A
imagem mascara a auséncia de realidade profunda, finge ser uma aparéncia, e é do
dominio da magia.

Figura 05: Barbie icone da moda

@ barbiestyle

37k curtidas

barbiestyle Only an icon can ins|
icon, @KarlLagerfelc
debuted to
#barbie #barbiesty

nathan_bl_kennedy Barbie looks fierce.

caroline_keys @gigglypiggly what is my
life

hercelkate sakit tiyan kb pose @sejmorta

juliacarameloo @maria_lochee £
hederahelixy @elenells che stile ragazzi

palomatapial Tuyy 0 las nacas
hablan de nosotras

nouraalmansoor @z

yaprocknroll @j

mscc Clay 354 21zan
3nood.z

ra21zan e s fs ol s cal DI SQ)

@
Fonte: Instagram/Mattel 2014. Instagram/Mattel 2014.

O estilo de vida incorporado pela Barbie, quando compartilhado no Instagram
se imagina a ocorréncia de uma materialidade que ganha vida e pulsao, o olhar insondavel
e misterioso, as vestimentas com simetrias perfeitas, as narrativas ficticias costuradas com
elementos da realidade, a inclusdo de pessoas como Karl Lagerfeld, a perfeicdo dos
acessorios, a precisdo da luz e seus efeitos na fotografia podem cativar os seguidores,
porgue a Barbie para quem a admira representa algo glamoroso e bom — na imaterialidade,

a auséncia ganha sua realidade mais horizontal.

10
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Acreditamos que a Barbie se inscreve na dimensdo do real, isto é, adquire uma
capacidade de simular o real e atrair e estimular a submersdo, a atencdo de seus
seguidores. Asimagens da boneca no Instagram séo um modo de expressar significacoes,
nada em um texto de moda é imune a producédo de sentidos. Ou seja, tudo que é postado
na midia digital da Barbie (texto verbal e ndo verbal) tem a intencdo de comunicar alguma
coisa capaz de gerar tais simulacros e sensaces. Nao estdo |4 ao acaso. Acredita-se que
essas sensacoes almejam a inducdo do desejo, encanto, fantasia e, claro, consumo.

A producdo de espetaculo da Barbie neste espaco de virtualizagcdo produz,
assim, uma propagacédo de elementos que se somam com insumos de uma construcado
imaginaria sobre o ambiente e seus personagens. Como se pode observar quando recorre
a Karl Lagerfeld para desenhar um figurino exclusivo para a Barbie. A presenca do
estilista associa prestigio e luxo.

O Instagram insere-se, entdo, em um novo cenario de visibilidade que promove,
com efeito de realidade, o cotidiano da Barbie de tal forma que tece uma condicéo de
existéncia — a imagem da Barbie na midia digital, pensando com Baudrillard, ja nédo
diriam respeito a realidade representada, ja ndo se referencia a esta, mas é o proprio real.
A forma como a boneca apresenta sua vida, seu cotidiano, sua influéncia no mundo da
moda, a relacdo com pessoas reais como Lagerfeld € uma rotina vivida, ancorada neste
instrumento de espetacularizacao.

Na contemporaneidade, as midias digitais, em especial o Instagram que
privilegia o imagético, s&o um espaco onde as pessoas devoram as imagens. Estar nesse
campo de visibilidade agora proporciona a Barbie, ndo somente a legitimacdo da sua
autonomia, mas assegurar o seu lugar de fala, a sua construcédo, sua enunciacédo direta de
discurso.

Na perspectiva do Baudrillard, a tecnologia é um prolongamento do corpo.
Assim, as praticas de exposi¢édo da boneca usando um figurino produzido pelo estilista da
Coco Chanel funcionam como uma visibilidade ampliada, pois a Barbie agrega uma
pessoa real dentro desta narrativa.

Lembramos que a Barbie expde emoc0es, afetos, memarias, fantasias e opinides
através de um aplicativo que faz parte da agenda destas praticas contemporaneas.
Observamos que a boneca no Instagram nao se resume apenas na exposi¢cdo de um estilo
de vida, mas na construcdo em ampliar sua autenticidade. Neste panorama, a tecnoldgica

é ferramenta fundamental na qual se insere os afazeres da Barbie. Estes afazeres da
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boneca podem instigar o imaginério social. Baudrillard (1991) afirma que nosso principio

de realidade estd mergulhado no imaginario
2.3 Barbie em Londres Fashion Week

O Somerset House, palacio situado no centro de Londres com vista para o Rio
Tamisa, foi cenario para uma das imagens da Barbie no Londres Fashion Week. Neste
palacio ocorrem desfiles da semana de moda em Londres — trata-se de um centro cultural
e artistico que abriga exposicdes e promove apresentacdes de grandes artistas durante
todo o ano. O palécio é famoso pela beleza do seu prédio e também pela pista de patinacéo

gue chama atencéo de turistas do mundo inteiro.

Figura 06: Barbie no Palacio Somerset House

1 barbiestyle 0 S ’

36.8k curtidas

barbiestyle Between shows, snapped
outside @somersethouselondon today.
B #streetstyle #Ifw #barbie #barbiestyle

alexandra.curseri I'm actually gonna cry
of jealousy @allexaaxiak
ozgesarisenses Bu senin tarz aklima sen
geldin @hllkvst

hilkvst Evet buda kesinlikle
@ozgesarisenses

a.n.otb @romal00 @saranotibi
@shaikah_alotibi @noufa_alotb
@nouraalotb___ lius =SSR 4
mira1082 Ali koliko je dobro oblace.
moras da zapratis! @lanaguduric

lanaguduric @miral082 ovo je stvarno
san snoval!! Zamisli da je ovakvih bilo
barbika i garderobe kad smo mi bile
male @! Sad sam odlepila, a kamoli da

ISP crotavatel . @
1 2014. Instagram/Mattel 2014.

Nos cenarios urbanos a Barbie usa a imagem para se comunicar. Observa-se que
h& aspectos expressivos na narrativa da boneca como modo de comunicagao — 0 aspecto
esta a sua forma de liberdade no Instagram em ser uma usuéria como uma pessoa real;
no ambiente onde ela se insere — nas grandes metrépoles; a materializacdo de suas
mensagens por meio de artefatos da realidade.

Quando resgatamos a teoria sobre simulacros, enuncia a imagem para a

construcdo da realidade — essa ambiéncia real que a Barbie aparece ao discorrer sobre as
semanas de moda em Londres, tece a uma construcdo de experiéncia da boneca no

universo da moda. Assim, o efeito comunicativo da Barbie no Instagram é ancorado na
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linguagem textual das imagens. Compreendemos, portanto, que espagos urbanos
principalmente aqueles que séo referéncias da moda no mundo — séo habitados pelo
simulacro e pela simulacdo podendo alimentar o imaginario cultural.

Com os avangos advindos das novas tecnologias da informagdo e da
comunicagédo; por meio do Instagram — a Barbie convive com a multiplicidade de signos,
de palavras e imagens, configurando-se, como ja& mencionado, num agente
comunicacional. Assim, o vestuario da Barbie e seus aderecos ndo tém apenas a tarefa de
significar o corpo esguio, mas através desse corpo, encarrega-se de encenar um
espetaculo. Espetaculo esse que vem atrelado a elementos reais para reforcar a
representacdo da realidade.

Como aponta Debord (2003), o espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas
uma relacdo social em pessoas midiatizadas por imagens. A midiatizacdo e o espetaculo
pautaram as formas de sociabilizacdo dos individuos e o real tornou-se invadido
materialmente por essas formas. Com isso, o0 espetaculo valoriza e se afirma na aparéncia
e essa, por sua vez, passa a ser a afirmacao de toda a vida social humana, determinando
que “o que aparece ¢ bom, o que ¢ bom aparece” Assim, hd uma reciprocidade entre
realidade e o espetaculo: tanto um se produz no outro quanto o outro se produz no um.

Os valores de sentido da Barbie sdo obtidos por meio de processo de construcao
constituido num espago cibernético, pois é na midia digital que a vida da Barbie €
edificada de toda referéncia. O processo virtualizado é a edificacdo da representacéo
dentro de si, ou seja, quando a construcdo das a¢des da Barbie no Instagram é criada —
gera representatividade para dissuadir a realidade, para se tornar real ou hiper-real. O
perfil da Barbie na midia digital € uma imitacdo da realidade. Ou seja, a maneira que a
Barbie se apresenta no Instagram passou a ser o0 mundo proprio da virtualizagdo e ndo
mais uma representa¢do do mundo natural.

Conforme a linha de pensamento de Baudrillard (1996), a transmutacdo dos
valores do real ndo significa a mudanca dos valores atribuidos ao real e ao imaginario,
como se o real passasse a ser 0 falso e o imaginario o verdadeiro. H& uma inversao dos
valores, mantendo-se, no entanto, as categorias em oposi¢do: o real e o imaginério
relativamente ao valor de verdade. Assim, o Real e 0 imaginario apresentado no Instagram
da Barbie tém assim uma ténue linha divisoria, determinada, mas indiferenciada. Deste
modo, esta linha ndo é sequer a diferenca entre o possivel virtual, porque se trata do hiper-

real.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

Deste modo, as imagens na midia digital constituem o mundo da boneca no
ciberespaco — a Mattel atribuiu um julgamento de existéncia sobre essas imagens e
cominou a elas um referente real, o simulacro. O corpo enfeitado de roupas e aderecos,
0s cenarios muito proximos do real sdo fragmentos com ruas, grandes metropoles, praias,
shopping centers, museus — esses elementos conhecidos pelo publico fazem parte da
reproducdo da realidade que podem contribuir para agucar o imaginario de seus
seguidores.

Quanto mais a Barbie se aproxima da perfeicdo do simulacro, mais aparece a
evidéncia. Ou seja, de acordo com as conjecturas de Baudrillard, a apresentagédo da
boneca no Instagram que tem como caracteristica 0 dominio da imagem difunde uma
espetacularizacdo no espaco cibernético. Observamos que o universo virtual que a Barbie

aparece é reinante do simulacro.

Considerac0es Finais

O nosso percurso procurou identificar 0o que se passa na perspectiva da
linguagem e do processo comunicacional nessa transicdo de realidades quando a boneca
Barbie um objeto inanimado se desloca do ambiente midiatico analdgico para o ambiente
virtual. Como j& vimos, a estratégia comunicacional da boneca, enquanto personagem da
moda sempre se associou as tematicas presentes no agendamento da midia de massa e das
ondas ou tendéncias criadas pela publicidade e pelo mundo da moda.

Os valores da ambiéncia como as metropoles e cenarios onde a Barbie foi
fotografada repousa sob a ocorréncia da materialidade imaginada. Sugere que essa
materialidade se realiza na exata relagdo da Barbie com o mundo natural. No mundo
contemporaneo o0 espaco urbano é pura visualidade. A presenca da boneca em grandes
cidades que sdo referéncias na moda ajuda a construir esta realidade inventada.

Observamos que a boneca no Instagram ndo se resume apenas na exposicao de
um estilo de vida, mas na construcdo em ampliar sua autenticidade. Nesse panorama, a
tecnoldgica é ferramenta fundamental na qual se insere os afazeres da Barbie. Estes
afazeres da boneca podem instigar o imaginario social, visto que 0 nosso principio de
realidade esta mergulhado no imaginério.

O estudo envolvendo a Barbie no Instagram ¢é abrangente — a Barbie é imersa na

rede dos sentidos, e ao realizar percursos como este, nds refletimos aos passos do
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Baudrillard que as imagens s@o espelhos diacrénicos, capazes de resgatar, na
presentificacdo de sua materialidade, momentos. No mundo virtual, os usuarios sdo
amparados pelas novas tecnologias do universo das imagens que pontuam nossa
atualidade, no nivel dos saberes artisticos e cientificos. A Barbie no espago cibernético
nos levou a compreensao do poder das imagens na modernizacdo do mundo e da boneca
na contemporaneidade, numa dimensao indissociavelmente do simulacro — imagens
nascidas com processo de digitalizagéo.

Deste modo, a transi¢cdo da Barbie até as novas midias, o Instagram, nos mostrou
que o imagético refletiu profundamente na construcao da boneca no espaco virtualizado,
agregando valores e elementos de verdade.

Ao fim, concluimos que a Barbie foi criada mediaticamente. Ela é uma
construcdo simbdlica e discursiva. Tem identidade e presenca no mundo. Portanto, a
manutencdo mediéatica reforca o valor simbdlico que boneca possui. Por meio das midias
a boneca interferiu no curso da historia, transformando-se num icone. Os processos de

mediacdo tendem que a Barbie ganha um valor cultural, identidario e social de relevancia.
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