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RESUMO

Esta pesquisa partiu de episddios comunicacionais singulares e de dispositivo
interacional, a saber os obervaveis cartazes utilizados nas manifestacdes de junho de
2013 no Brasil. O estudo parte da tese proposta por Braga (2012) que apresenta 0S
fendmenos comunicacionais como ‘tentativos’. O artigo registra parte da reflexdo
desenvolvida em projeto de Iniciacdo Cientifica no periodo de 2018 a 2020, quanto ao
fendmeno comunicacional nas manifestacfes citadas. Para tanto, buscou-se um breve
historico das manifestacBes, examinando-se as especificidades dos processos
interacionais com diferentes matrizes que as constituem, registrando-se modos de
pesquisar midiatizacdo de processos sociais e de estudar a &rea da comunicag&o.

PALAVRAS-CHAVE: fenbmenos comunicacionais; cartaz; dispositivos interacionais;
matrizes interacionais; circuitos.

INTRODUCAO

A proposta da pesquisa aqui exposta ¢ parte de um projeto de Iniciagao
Cientifica e apresenta como objetivo geral estudar fendbmenos comunicacionais como
fendmenos tentativos. A pesquisa foi desenvolvida nos Ciclos 2018-2019 e 2019-2020
do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC), realizando um
exercicio de observacao e aplicacdo da teoria de Braga (2012) aproximada aos usos e
apropriacOes de cartazes a partir das manifestagdes de junho de 2013 no Brasil. Para
este estudo, utilizou-se os registros da tese da orientadora do projeto, intitulada
“Cartazes circulantes: atores, instituiches e ambientes de manifestacdes midiatizadas”
(2017).

No texto a seguir estdo expostas as discussdes e resultados de uma pesquisa de
Iniciacao Cientifica que ¢ parte do projeto intitulado: “fendmenos comunicacionais

tentativos”. No caso desenvolvido aqui tratar-se-4 dos dispositivos interacionais
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cartazes, que compdem o objeto da pesquisa. O objeto cartaz tem o poder de reunir
pessoas em torno dele e sinalizar espacos da rua e da rede, tornando-os marcas de uma
sociedade midiatizada.

A partir deste enquadramento buscou-se o desenvolvimento dos conceitos em
estudo, discutindo-os, tencionando-os e observando seus limites e novas aplicabilidades.
Além de abordar e aprofundar a visdo tedrica, a pesquisa apresentou um aporte
exploratério observando os usos e apropriacdes dos cartazes em manifestacdes recentes
no Brasil — a partir das de junho de 2013 -, de modo a procurar, além do rigor dos
conceitos, as potencialidades de gerar outras questdes, ampliando percepgdes (numa
perspectiva de inferéncias abdutivas) e ndo somente fornecendo explicagBes. A
investigacdo partiu de episédios comunicacionais singulares, sendo tratadas diferentes
manifestacdes e formas praticas de interagfes ocorridas a partir do ambiente da rede
social digital — entre elas o cartaz nas manifestagdes de 2013 no Brasil.

Braga (2012) apresenta uma tese sobre os fenbmenos comunicacionais como
“tentativos”. O autor propde que o carater tentativo de tais fendmenos se manifesta na
probabilidade variavel de atingir os objetivos comunicacionais, em graus de imprecisdo
proprios ao processo relacionados tanto aos participantes quantos aos dispositivos
interacionais acionaveis. Pela concepcdo de Braga propde-se um trabalho praxioldgico
no campo da comunicagdo a partir de processos sociais em sociedades midiatizadas.

Do caminho previsto e seguido para a execugdo da pesquisa, foi proposta uma
fase exploratdria de constituicdo do caso de observagdo do fendBmeno comunicacional e,
para uma segunda fase, a determinacdo dos angulos de observacao que foram escolhidos
para proceder a uma analise dos fenbmenos comunicacionais a partir dos episodios em
estudo.

Para a construcdo do caso, entdo, buscou-se um breve histérico das
manifestagcdes, examinando-se as especificidades dos processos interacionais que
envolvem cada uma, observando-se o fenébmeno comunicacional préprio dos episodios
em questdo. Com isso, é possivel constatar as formas como os dispositivos interacionais
se organizaram, registrando-se circuitos de comunicacdo e modos de estudar a area da
comunicagéo.

Feitos estes registros, a pesquisa apontou de modo mais sistematico os conceitos
aplicados. Sao eles: episddios comunicacionais, dispositivos interacionais, comunicagdo

tentativa, codigos e inferéncias, midiatizacao e cartazes.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

Episddios comunicacionais

Um dos principais conceitos estudados na constru¢do do trabalho em questdo ¢ o
dos episddios comunicacionais, que podem ser considerados como o lugar onde as
regras interacionais sdo testadas e modificadas (BRAGA, 2012), gragas as suas
caracteristicas probabilisticas e aproximativas que indicam que algo pode acontecer,
inclusive nada do planejado para a interagdo especifica. Isso implica dizer que a cada
episodio ¢ estabelecida uma nova tentativa comunicacional, que ditard o sucesso do
processo em questdo a partir de suas caracteristicas exclusivas. E assim, as regras vao
sendo modificadas, adaptadas e aperfeicoadas, o que podera ser avaliado na pesquisa a
partir da andlise da utilizagdo dos cartazes no episodio das Manifestacdes de Junho de
2013.

Comunicacéao Tentativa

A partir disso, buscou-se analisar o cariter dos processos comunicacionais,
utilizando-se da compreensdo de Comunicacdo Tentativa, também de Braga (2012) que
apresenta que apesar das possiveis complicagdes existentes numa relagdo de interagdo, a
comunicagdo, segundo o autor, ndo ¢ rara nem ausente € sim tentativa. De forma que
pode ser entendida como probabilistica ou aproximativa.

Em seu carater probabilistico ha diferentes graus de possibilidade de resultados;
enquanto em seu lado aproximativo, diferentes graus de precisdo. E para caracterizar e
definir o nivel de sucesso comunicacional da experiéncia em questdo, diferentes
critérios sdo utilizados ja que, ainda segundo o proprio autor, os mesmos variam de

acordo com as intengdes do participante e a clareza dos enunciados, por exemplo.

Cadigos e inferéncias

Entre as partes importantes para essa avaliacao de sucesso destacam-se cddigos
e inferéncias, também apresentados por Braga (2017), que vao auxiliar ndo s6 na
codificagdo e decodificacdo da linguagem, como também na apresentacdo de sentidos e
significados, nesse caso nos cartazes que foram utilizados e tiveram suas ideias também
apropriadas por/ em outras midias sociais. Assim, para o entendimento completo da
linguagem ¢ preciso um conhecimento do discurso anterior ao qual estd relacionado,

sendo esta sua inferéncia.
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Midiatizacg&o e os cartazes

Registrou-se ainda o processo de midiatizagdo que se caracteriza a partir da
modificagdo do proprio campo mididtico € seus componentes como os meios de
comunicagdo social tradicionais (SGORLA, 2009), onde os modelos mais antigos, que
se constituem de uma transmissdo unidirecional, ganham novas adaptacdes. Nelas, o
emissor pode atuar como receptor (recebendo o feedback dos usuarios) e o receptor
como emissor (produzindo o feedback e sua prépria mensagem).

Essas mudancas podem ser observadas nos cartazes da manifestacdo enquanto
suportes para 0s episédios comunicacionais, ja que apds absorver a ideia circulante nas
midias sociais a mesma foi adaptada de modo a corresponder as necessidades do
movimento nas ruas. Apés isso, esses cartazes podem deixar um novo rastro, sofrendo
uma nova modificacdo e gerando um novo processo comunicacional, revelando-se ainda
em pixel ou hashtags (NEVES, 2018).

Além disso, o0s cartazes utilizados nos protestos atuais tém um carater
midiatizado, quando sdo registrados nas ruas e postados em uma rede social em
tentativas comunicacionais e apresentando-se como dispositivos interacionais em
circulacdo. No que diz respeito aos dispositivos interacionais, Braga (2011) explica que
se apresentam como um “lugar de observacdo”, a matriz especifica em que cada
episodio comunicacional recorre para alavancar a interagdo. Enquanto para Deleuze
(1990), os dispositivos sao como um emaranhado de linhas ndo lineares, que ao mesmo

tempo em que se aproximam também se afastam.

SOBRE O METODO E O OBSERVAVEL

Na primeira etapa do percurso da pesquisa foram observadas questdes internas
das multiplas e remissivas interacBes entre dispositivos midiaticos (no caso mais
especifico, o cartaz — e suas configuragdes em posts e cards), instituicdes, meios e
atores sociais; sendo possivel estudar os fendbmenos comunicacionais e as tentativas
interacionais em processos sociais midiatizados.

Dai chega-se aos observaveis e seus contextos comunicacionais acionados para
a pesquisa, a saber, 0s usos e apropriagdes de cartazes utilizados para manifestacoes,
partindo de junho de 2013 no Brasil. Mais que um suporte de cartolina com um
conjunto de dizeres, o cartaz nas manifestacdes - produzido por atores individuais e

apropriado por estes e por instituicbes midiaticas - modifica-se e & modificado pelos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

ambientes por onde passa. O cartaz que estava nas ruas transita por redes sociais
digitais. Nelas, o cartaz também se move nas timelines das redes digitais através de
matérias produzidas por meios tradicionais massivos®. O cartaz parece ser utilizado
como ‘voz’ de quem o porta. Confeccionado unicamente para aquele evento, o cartaz se
multiplica quando registrado e postado em uma rede social digital, apresentando-se
como um dispositivo de circulacdo interacional, e o utilizado nas manifestacdes
contemporaneas € de natureza midiatizada.

Os cartazes sdo ‘marcadores’ de circulagdo. Enquanto mensagem, indicam que
foi dito algo e que pode ser (re)dito/reeditado, respondido. Enquanto objeto, pode ser
(re)utilizado de outro modo. A hashtag é outra configuragdo do conteido do cartaz — e
gue também marca a circulagdo — neste caso, nas redes, tematizando sobre o que esta
circulando. Na sociedade em vias de midiatizacdo, evidencia-se novo cenario socio-
técnico-discursivo. Novas formas de organizacdo da circulagdo dos discursos e cuja
problematica dos efeitos de sentido ganham nova complexidade. Produtores tornam-se
receptores e estes se configuram também em produtores de conteddo frente a um
complexo trabalho de linguagem e técnica com operacdes de dispositivos que geram
pistas para procedimentos analiticos que possibilitam a inteligibilidade do
funcionamento de tais dispositivos. E a geracdo e funcionamento de dispositivos
revelam o modo pelo qual a sociedade faz a organizacédo de tentativa.

No periodo de junho de 2013 houve mobiliza¢cdes em varios estados do Brasil,
que levaram milhares de pessoas as ruas, tornando essas as maiores manifestaces de
rua ja realizadas no pais. O processo comegou a partir da insatisfacdo diante do aumento
da passagem dos transportes publicos que, em média, subiu de R$3,00 para R$3,20. As
primeiras reportagens sobre essas manifestacdes sdo do dia 03 na cidade do Rio de
Janeiro, mas trazem apenas pequenas marchas. E a partir do dia 06 que as mobilizacBes
comegam a ganhar forga nas cidades de S&o Paulo e Rio de Janeiro, antes de se
espalharem de vez pelo pais.

Ja durante a manifestacdo realizada no dia 13 do mesmo més, mais de 30
pessoas foram presas por porte de vinagre (Imagem 1), o que também gerou revolta por
parte da populacdo, uma vez que o vinagre é usado para amenizar os efeitos tanto do gas
lacrimogéneo quanto do spray de pimenta, e é permitida a sua utilizacdo no Brasil.

* Os termos ‘meios tradicionais’ e ‘midia tradicional’ referem-se as instituicdes midiaticas e aos oficios
classicos de midia, tais como o jornalismo e a publicidade.
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Quanto a este episodio, no dia 14 comecaram as manifestacdes online, mais
especificamente na pagina Eu me chamo Antdnio, tanto no Instagram quanto no
Facebook. Na postagem em questdo, via-se um escrito com a seguinte frase: Eu acredito
em vinagres, ao lado de duas moedas de 10 centavos, representando o valor do aumento
da tarifa dos 6nibus (Imagem 2). A mesma chegou a 1150 likes no Instagram e 6,6 mil
no Facebook, além de 2,2 mil compartilhamentos, logo se espalhando pela internet e

chegando as ruas durante as manifestaces do dia 20 de junho.

Imagem 1: 13 de junho de 2013: Policia Militar Imagem 2 - Print da fanpage de Eu me
reprime manifestacbes com bombas e balas de chamo Antonio
borracha

13 de junho de 2013
200 sao detidos apo6s novo protesto em SP
4° protesto contra aumento da tarifa teve confrontos com a PM, que usou balas de

Videos mostraminicio  FOTOS: énibus foi

dos confrontos depredado

o « Elio Gaspari: PM iniciou « Blogueados, manifestantes
batalha na Maria Antonia ateiam fogo em esquinas

Foto: Reproducéo Juliane Souza/G1 Fonte: Eu me chamo Antonio (Facebook)
(2013).

O Cartaz da imagem 3, logo abaixo, estd no G1 numa se¢do que traz como
titulo ‘cartazes das manifestagdes’ e no site jornalistico a imagem obteve 5 comentérios,
dentre este estd o comentario da garota da foto identificada como Inaé Lima que diz:
‘Sou eu a garota da foto. Bom eu tirei essa frase de uma pagina de poesias. Como
poesia cada um interpreta de um jeito, minha interpretacéo foi: Eu acredito em todos
os manifestantes, ou seja, eu acredito no povo.” Em um post seguinte ela repete: ‘A
garota da foto sou eu. Eu tirei essa frase de uma péagina de poesias do Facebook, E
como poesia cada qual tem sua interpretacdo, a minha interpretacdo foi: Eu acredito
em cada um dos manifestantes, ou seja, EU ACREDITO NO POVO'".

Como tema do vinagre, o cartaz torna-se simbolo de uma luta e de resisténcia e
faz remeter a outros meios que também circularam com esta simbologia, tais como as

camisas e charges. Outros cartazes com o tema do vinagre circularam nas redes digitais,
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uns marcando a presenca do Anonymous nas Manifestac6es de Junho no Brasil (Imagem
4).

Imagem 3: Cartaz ‘Eu acredito em vinagres’ Imagem 4 Cartaz V de Vinagre

Fonte: Caio Kenji/G1 (2013). Fonte: politicavoz/umblr (2013)

A imagem 4 é uma foto posada, postada no blogging Tumblr. O manifestante
que segura o cartaz ndo aparece. No cartaz 0 V € representado do mesmo modo que na
série ‘V de Vinganga’. O cartaz traz ainda o desenho do personagem principal da série,
Guy Fawkes, e por trds uma garrafa de vinagre. O cartaz esta originalmente no Tumblr,
uma plataforma blogging que permite aos usuarios publicarem: textos, imagens,
audios... Comumente, no Tumblr hd um predominio de imagem sobre o0s textos. Junto a
postagem da imagem deste cartaz ha outros, além de video da manifestacdo. O cartaz
aparece no perfil do ‘Politica Voz’ e a postagem obteve 15 reblogs.

O V de Vinagre remete ao V de Vinganca da histéria em quadrinhos que se
tornou série de televisdo e o desenho de uma garrafa de vinagre ao lado da imagem do
rosto do personagem principal, Guy Fawker. O cartaz faz referéncia subliminar a série,
adaptando ao contexto da luta de manifestantes com a policia, que prendeu alguns por
porte de vinagre.

O primeiro cartaz, do G1, remete a outras formas de expressdo quanto a
questdo da presenca do vinagre nas manifestacdes, ratificando a concepcdo de que
Vvarios sdo os sentidos que o cartaz faz gerar, sendo ele um signo vivo que, a0 mesmo
tempo, reflete e refrata um determinado contexto — sempre responsivo gerador de outros

sentidos em um fluxo adiante — como ensina Braga (2012). Isso apresenta o carater de
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rastro do cartaz, uma vez que ao ser observado vai sendo adaptado conforme as
técnicas, regras e inten¢des de cada ambiente e autor (NEVES, 2018).

Ao todo foram mais de 1,25 milhdo de pessoas nas ruas espalhadas em mais de
100 cidades do pais, durante as manifestagdes do dia 20 de junho®. Nesse momento, as
manifestacdes j& tinham ganhado outras reivindicagdes como salde, educacédo, além das
questBes politicas, como é possivel ver no quadro abaixo que mostra a diferenca dos
motivos e dos cartazes utilizados nas manifestacdes tanto do dia 13 quanto do dia 20
(Quadro 1).

Quadro 1: manifestagéo x cartazes

JUNHO/2013
DIA ONDE MOTIVO CARTAZES
Aumento da tarifa dos | “ndo aguentamos mais
13 Sao Paulo transportes publicos sermos explorados”
“eu acredito em
v'Tarifa dos transportes | vinagres”
publicos;
v'salide; “queremos cura para
20 + 100 cidades v educacdo; fome”
v/seguranca; :
v’ combate a corrupcéo “Dilma chama a
vum sistema politico | educagdo  de
mais acessivel a | Neymar e Investe
sociedade. nela”
“Mais  felicidade,
menos Feliciano”

Fonte: a autora

Nesta pesquisa, interessou o0 que estava sendo transformado, ressignificado no
processo comunicacional e buscou, no episdodio das Manifestacdes, as regras’
(regularidades e as logicas do processo) que ajudaram a definir as comunicagdes em que
a sociedade se engaja em eventos especificos. Em um episédio comunicacional tém-se
muitos codigos, uma pluralidade de elementos compartilhados. Na propagacdo e

dispersdo dos modos de dizer na sociedade em midiatizacdo, os dispositivos midiaticos

® Referéncia: Protestos pelo pais tém 1,25 milhdo de pessoas, um morto e confrontos.
<http://gl.globo.com/brasil/noticia/2013/06/protestos-pelo-pais-tem-125-milhao-de-pessoas-um-morto-e-
confrontos.html>
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apresentam-se como um lugar de inscricdo (FERREIRA, 2013). Para Braga (2011) 0s
dispositivos se apresentam como um “lugar de observac¢do”, a matriz especifica em que
cada episodio comunicacional recorre para alavancar a interacdo. Deleuze (1990) afirma
que os dispositivos sdo como um emaranhado de linhas ndo lineares, que a0 mesmo
tempo em que se aproximam também se afastam. A partir da inscrigdo nos dispositivos,

entende-se entdo que a circulacdo é acionada.

SOBRE O CASO ESTUDADO

Para a constituicdo do caso de observacdo do fenémeno comunicacional nas
manifestagdes no Brasil, em junho de 2013, foram escolhidos cartazes que circularam
nas ruas e nas redes sociais a partir de momentos marcantes nos conjunto das
manifestacdes durante o més de junho daquele ano. Em um 1° momento — o inicio das
manifestagdes contra 0 aumento das passagens dos transportes publicos em varias
cidades do Brasil. Em um 2° momento — a disperséo das causas das manifestagdes.

Com esta angulacédo foi feito o aprofundamento e registro do estudo sobre os
campos tematicos inter-relacionados na pesquisa: midiatizacdo, circulacdo e processos
interacionais tentativos. Entre o aporte conceitual e o exploratorio, tem se considerado
descontinuidades e relacGes de fluxos nas tentativas do processo interacional através do
uso e apropriacdo dos cartazes. Ou seja, no contetdo que traz e na ocasido de utilizagdo
do cartaz foi possivel registrar que na tentativa de comunicacdo ha um ressignificar e
um passar adiante interacional, evidenciando uma ldgica vigente — nem sempre eficaz
Ou sensata.

A partir dos desdobramentos dos eventos em analise no primeiro ciclo,
percebeu-se a necessidade de aprofundar os estudos, uma vez que seus elementos
apontam para certas matrizes interacionais. Deste modo, a pesquisa continuou
embasando-se na concepcdo de Braga (2012) de comunicacdo tentativa, bastante
explorada no primeiro ciclo, mas buscando também novas angula¢Bes sobre matrizes,
dispositivos e circuitos. Esses eventos comprovam a for¢ca da comunicacdo e seu
aspecto tentativo.

O carater tentativo de tais fendbmenos se manifesta na probabilidade variavel de
atingir os objetivos comunicacionais, em graus de imprecisdo proprios aos processos
relacionados tanto aos participantes quanto aos dispositivos interacionais acionaveis, no

caso deste estudo, os cartazes. Em seu lado probabilistico ha diferentes graus de
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possibilidade de resultados; enquanto em seu lado aproximativo, diferentes graus de
precisdo. E para caracterizar e definir o nivel de sucesso comunicacional da experiéncia
em questao, diferentes critérios sdo utilizados ja que, ainda segundo 0 mesmo autor, 0s
mesmos variam de acordo com as intencfes do participante e clareza dos enunciados,
por exemplo.

Parte importante da historia de diferentes sociedades, as manifestacdes populares
sdo episodios comunicacionais que ocorrem a partir da insatisfacdo da populacdo em
ambitos distintos, como crises econdmicas e mudancas sociais, por exemplo. Nelas os
individuos protestam, de forma geral, carregando cartazes que servem como sua “voz”
trazendo pedidos. E esses episddios comunicacionais podem ser considerados como o
lugar onde as regras interacionais sdo testadas e modificadas (BRAGA, 2012), gracas as
suas caracteristicas probabilisticas e aproximativas que indicam que algo pode
acontecer, inclusive nada do planejado para a interacao especifica.

No Brasil uma das manifestacfes mais embleméticas ocorreu entre 1983 e
1984, sendo ela a chamada Diretas J&! com o Presidente da Republica sendo escolhido
de forma indireta desde 1964, a populacdo comecou a ir as ruas pedir o direito de
escolha e de voto. Em janeiro de 1984 cerca de 300 mil pessoas apareceram na Praca da
S¢ (SP) carregando cartazes e faixas com o dizer “Eu quero votar para presidente”
(Imagem 5), além de entoarem ‘“um, dois, trés, quatro, cinco, mil, queremos eleger o

presidente do Brasil”.

Imagem 5 - Rough do cartaz da campanha publicitaria em apoio a redemocratizagao

o Fonte: G1

Mesmo o presidente posterior sendo escolhido ainda pelo Colégio Eleitoral, as

Diretas Ja! abriram as portas para um novo cenario politico no pais, mostrando o carater

10
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de acao da comunicacdo no qual os processos interacionais produzidos pela sociedade,
em suas tentativas comunicacionais, vao viabilizando os ambientes de articulacdo, onde
0s atores sociais vao exercendo suas estratégias.

Ja no ano de 1992, novas manifestacGes populares ocorreram no pais para
exigir o impeachment do entdo presidente, Fernando Collor. Apos seu irméo entregar
denuncias de corrupcdo a insatisfacdo popular, que ja vinha presente na populacéo,
aumentou. Com isso, em setembro do mesmo ano, cerca de 750 mil pessoas se reuniram
nas ruas protestando e carregando cartazes pedindo a saida de Collor, além de muitos
estudantes surgirem com o rosto pintado nas cores da bandeira, como forma de
protestar.

Mesmo tendo como base as Diretas Ja! (Imagem 6), o movimento dos Caras
Pintadas (Imagem 7) possui sua singularidade comunicacional, ja que os dispositivos
interacionais vao sendo modificados pelos contextos e processos institucionais do
episodio especifico, sendo gerados, mantidos ou transformados. A comunicacdo desses
cartazes se efetiva com o sentido que é transmitido pelo contedo presente nesses
suportes, (NEVES, 2018), tendo assim uma grande atividade das inferéncias que vao

contribuir para a construcao de novos codigos.

Imagem 6: Comicio Diretas J& Imagem 7: Manifestacdo Caras Pintadas

Fonte: RapidoNoAr (2017) Fonte: IstoE (2016)

No que diz respeito aos movimentos ocorridos j& no século XXI, é possivel
perceber uma nova caracteristica que diz respeito a midiatizacdo. E isso gracas a
internet, que facilita a disseminacao das manifestagdes, tornando-as mais encadeadas.

Um exemplo disso € a onda de movimentos no oriente médio, chamada

Primavera Arabe. Tendo inicio na Tunisia, a partir da insatisfacio da populacdo com a
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ditadura entdo vigente, os protestos rapidamente se espalharam pelos demais paises da
regido. Libia, Argélia, Egito e Siria sdo exemplos de paises em que a populacao, a partir
do iniciado pela Tunisia, foi as ruas protestar por conta das crises econémicas e a falta
de democracia.

Baseando-se nos fendmenos interacionais em questdo, percebe-se que as
tentativas e resultados obtidos em um episédio comunicacional oferecem uma
ressignificacdo para outras interacdes. Deste modo, o episddio interacional ndo termina
de fato, pois a partir dele outro inicia, apresentando assim outra visdo das matrizes
interacionais, sendo ela a dos circuitos de comunicagdo, passando o fluxo da
comunicagéo adiante.

Por fim, outra manifestacao caracteristica da sociedade midiatizada foi a do Ele
N&o, movimento historico de mulheres contra a elei¢do de Jair Bolsonaro. Apresentando
uma nova forma de organizacdo de circulacdo essa manifestacdo teve inicio nas redes
sociais, mais especificamente em um grupo do Facebook. A partir disso a hashtag, que
é uma versdo diferente do dispositivo cartaz, espalhou-se e acabou chegando a propria
forma de cartaz nas ruas.

Mesmo ndo sendo o primeiro movimento iniciado nas redes sociais, 0 Ele N&o
ganhou destaque porque chegou as ruas, € ndo sé no Brasil. As manifestacfes contra
Bolsonaro tomaram as redes e ganharam o apoio internacional e de famosas, como
Madonna, que publicou uma foto com o #EleNao e sua boca lacrada com o dizer
“liberdade” em inglés (Imagem 8). Isso confirma, mais uma vez, a formacdo de

circuitos a partir dos rastros que vao sendo deixados com cada registro, Braga (2012).

Imagem 8: Publicacdo da cantora Madonna

Fonte: Veja (2018)
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Como os cartazes utilizados nos protestos atuais tém um carater midiatizado,
quando sdo registrados nas ruas e postados em uma rede social, vdo criando tentativas
comunicacionais, sendo dispositivos interacionais em circulacéo.

Imagem 9: ManifestacGes Ele Nao na Inglaterra

Fonte: BBC (2018)

Tem-se, por exemplo, os cartazes confeccionados unicamente para as
movimentacdes do Ele N&o, que deixaram rastros na internet e ganharam uma nova
significacdo alcancando diferentes paises, como é o caso da Inglaterra, onde as mulheres

foram as ruas com cartazes e bexigas roxas com o dizer #NotHim (Imagem 9).

CONSIDERACOES FINAIS

Durante a experiéncia de pesquisa foi possivel pensar o comunicacional, as
caracteristicas que ajudam a demarcar a &rea da comunicacdo e O Sseu carater
interdisciplinar. Compreendeu-se que comunicacdo € processo e que o tempo todo, a
partir de seus registros e circulacdo, esta se ressignifcando, com suas tentativas sendo
testadas e modificadas.

Dos resultados obtidos destacam-se: registro historico breve sobre a utilizagdo
dos cartazes como ‘voz’, instrumento participante de um processo de comunicacdo de
manifestacdes de rua, até a sua inser¢do nas redes sociais, por meio da fotografia e
postagem e transformando seu contetdo em hashtag, por exemplo.

Essas tentativas comunicacionais acabam gerando os chamados dispositivos
interacionais, como apresentou Braga (2017), sendo processos e modelos que sdo
compostos, essencialmente, por codigos e inferéncias. E apesar dos processos de

interacdo possuirem regras pre-estabelecidas, vale ressaltar que as mesmas se
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modificam de acordo com seu uso, produzindo-se a medida que ha tentativa de

estabelecer interacdes.

Por fim, esses episodios historicos de manifestacfes também mostram como as

interacfes ocorridas se espalharam entre 0s meios, extravasando e criando tipos

distintos de circuitos de comunicagdo gque, em suma, caracterizam-se pela utilizagdo da

saida de um dispositivo internacional como componente de entrada em um outro

dispositivo, gerando uma circulacdo e uma comunicacdo continua (BRAGA, 2017).
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