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RESUMO

O presente artigo propde-se a estudar a construcao do ideal de Justica no imaginario social
a partir da narrativa produzida pela Revista Veja sobre a Operacdo Lava Jato. Pretende-
se mostrar como essa producéo de significados se apropriou de relatos miticos para criar
uma significagdo propria de Justica, encarada como confronto e purificacdo. Como objeto
empirico, a pesquisa analisou reportagens de capa que a publicacdo dedicou as
investigacbes entre 2014 e 2019. O trabalho estd fundamentado na proposta de
comunicacdo como um ambiente de disputa de poder (CASTELLS, 2007), nos estudos
sobre o imaginario (DURAND, 2002) e na noc¢édo de escandalo politico (THOMPSON,
2002). A analise é fundada na proposta de cartografia do imaginario (LEAO, 2019), que
envolve: (1) descricdo do fendémeno; (2) estabelecimento de agenciamentos que 0
influenciam; e (3) interpretacéo.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho propde-se a estudar a significagéo a respeito do ideal de Justica
no imaginario social que a cobertura jornalistica sobre a Operacao Lava Jato entre 0s anos
de 2014 e 2019 produziu em parcelas da sociedade brasileira. Especificamente, pergunta-
se, como ponto de partida, se a atuacdo de procuradores, policiais e juizes nas referidas
investigacdes, narradas massivamente pela midia no periodo, favoreceu uma percepgéo

de que a realizacdo plena de Justica, exemplificada no combate a corrupcao, efetiva-se
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exclusivamente por meio de confrontos, em uma leitura dualista e belicosa sobre a
aplicacdo da lei.

Acredita-se na relevancia de tal estudo em parte pela intensidade com que tais
discursos circularam no contexto brasileiro no referido periodo, a partir do conjunto de
investigacdes sobre préaticas de pagamento de vantagens indevidas em empresas estatais
por empresarios a funcionarios publicos e lideres politicos, que ganharam o nome de
Operacdo Lava Jato. Esses discursos transformaram a corrupcdo em motivo de
mobilizacdo social de parcelas de sociedade e motivaram movimentos politicos com
profunda influéncia na vida brasileira desde entdo. Em 2015, pesquisa de opinido
conduzida pelo Instituto Datafolha apontou que, pela primeira vez, a corrupgdo era a
maior preocupacéo dos brasileiros*. Em 20 anos de histdrico de pesquisas do instituto, a
corrupgdo nunca havia alcangado posicdo de destaque entre os principais motivos de
preocupacao da populacdo, que sempre foram violéncia, desemprego, salde e educacéo.

O que a elevacdo do status da corrupcdo como problema nacional nos mostrava?
Afinal, como escreveu a antropdloga Lilia Moritz Schwarcz, a corrupcdo no Brasil se
manifesta em qualquer época historica e faz parte do cotidiano do pais desde os tempos
de colonia. “Desde fins do século X VI, nas satiras, sermdes, poemas ¢ oficios, politicos
do Brasil eram acusados de enriquecimento ilicito e de praticas como favorecimento,
trafico de influéncias, nepotismo e abuso de autoridade” (SCHWARCZ, 2019, p. 90).

Com isso quer-se demonstrar que em poucos momentos da historia recente brasileira
a opinido publica esteve tdo exposta no tempo e no espaco a uma cobertura jornalistica
sobre a acdo de agentes do Poder Judiciario e seu discurso sobre Justica e combate a
corrupcao.

Como corpus de pesquisa, 0 presente trabalho optou por estudar reportagens de capa
que a Revista Veja produziu a respeito da Operacdo Lava Jato. Foram selecionadas
inicialmente 77 capas publicadas entre 2014 e 2019 para uma analise exploratoria. Ao
privilegiar as capas, analisou-se a cobertura da Lava Jato considerando singularidades
importantes do meio revista. Segundo Scalzo (SCALZO, 2003), em analise ampla sobre
0 segmento do jornalismo de revista, as capas sdo elaboradas para conquistar leitores,
para seduzir e, consequentemente, vender. Por isso, argumenta a autora, S&0 uma espécie

de resumo irresistivel daquela edi¢do, uma vitrine para fisgar e cativar o leitor, sendo o

4 MENDONCGA, 2015.
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tratamento das imagens que a compdem um dos principais elementos nesse sentido. Ou
seja, quando os editores da Revista Veja decidiram, na semana em questdo, que algum
fato relativo a Lava Jato deveria ser o tema principal da edicéo, trabalham sua capa para
propor um discurso e uma significagéo.

A Revista Veja, fundada em 1968 pela Editora Abril, na época dos fatos narrados da
Operacdo Lava Jato ainda detinha o posto de maior revista semanal de noticias em
circulacdo, mesmo com a perda de leitores em anos recentes. De acordo com dados do
Instituto Verificador de Circulacgéo referentes a 2018, divulgados em sites especializados
em comunicacdo, Veja teve, ao longo daquele ano, circulacdo média de 548 mil
exemplares impressos, muito acima da circulacdo média da revista Epoca, a segunda
colocada, com 240 mil exemplares, e Carta Capital, com 15 mil. A titulo de comparacéo,
segundo a mesma fonte, em 2017, Veja registrou tiragem média de 856 mil exemplares
impressos, contra 171 mil da revista Epoca e 13 mil da Carta Capital (Tabela 1).

Tabela 1
Circulacédo impressa de revistas semanais
Publicacéo 2017 2018 Variacdo, em %
Veja 856.522 548.914 -35,9
Epoca 171.666 240.781 +40,26
Carta Capital 13.815 15.399 +11,40

Fonte: SACCHITIELLO, 2019.

Mesmo considerando a migracdo de leitores para as plataformas digitais dessas
publicacdes, € possivel verificar uma queda no publico leitor de Veja de uma maneira
geral no mesmo periodo, ainda segundo informacdes divulgadas na imprensa

especializada (Tabela 2).

Tabela 2
Circulacédo impressa e digital de revistas semanais.
Publicacéo 2017 2018 Variacdo, em %
Veja 1.212.356 915.095 -24,5
Epoca 269.102 493.970 +83,5
Carta Capital 17.139 25.902 +50,12
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Fonte: SACCHITIELLO, 2019.

O método de anélise adotado neste artigo é o da cartografia de imaginarios, entendido
como um processo de produgcdo de conhecimento baseado no paradigma da
complexidade. A cartografia, nesse sentido, ndo busca verdades ou classificagdes, mas
acima de tudo é uma procura por relacbes e agenciamentos que se manifestam nos

fendmenos de comunicagdo, conforme definido pela pesquisadora Lucia Ledo:

A cartografia é um método que atua de forma potencialmente criativa
nas pesquisas com imagens e imaginarios midiaticos. Pensamos no
processo como um jogo que articula movimentos e relagBes entre
caracteristicas  qualitativas, elementos narrativos, elementos
aproximativos, de acoplamento e ligacdo, elementos dissociativos e
l6gicas articulatérias (LEAO et al., 2019, p. 212).

Nessa perspectiva, as midias tradicionais podem incluir diferentes elementos na
elaboracdo de suas narrativas, entre eles o contexto social e cultural, valores
predominantes e memdrias, entre outros, em um sistema aberto no qual possuem
dindmicas que se articulam e extrapolam a soma das partes, produzindo um todo com
caracteristicas proprias.

Diante do objeto proposto para o presente estudo, 0 método da pesquisa adotado é
composto por trés diferentes procedimentos:

(1) Pesquisa exploratoria de artigos na midia impressa sobre a Operacéo Lava Jato;

(2) Curadoria de matérias sobre o tema e escolha de tdpicos recorrentes, a partir da

qual se escolheu estudar a imagem de Justica no imaginario;

(3) Analises das capas de Veja e desenvolvimento de uma reflexdo critica sobre as

narrativas vinculadas a construcao e desconstrucdo da imagem de justica na midia.

2. REFERENCIAL TEORICO

O ideal de Justica representado pela divindade grega Témis é evocado frequentemente
por agentes do Poder Judiciario em diferentes situagdes e momentos historicos e nao seria
diferente no estudo em questao sobre as narrativas midiaticas a respeito da Operacao Lava
Jato. A representacdo do Poder Judiciario pela figura feminina grega de olhos vendados
segurando uma espada € dotada de simbolos que contribuem para formar no imaginario
contemporaneo o ideal de Justica: caracterizada pela imparcialidade, que julgara qualquer

um de forma igual e sem qualquer tipo de distingdo (por isso a venda nos olhos), e
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detentora de forca e poder de coergdo (por isso portando a espada), ou seja, capaz de
aplicar o rigor da lei a todos que a infringirem.

Parte-se da concepgdo, no presente trabalho, de que o ideal de Justica nas
democracias ocidentais pode ser entendido como um arquétipo, um contetdo psiquico
ndo submetido a qualquer tipo de elaboragdo ou racionalizagdo consciente (BARROS,
2009), a partir do qual as narrativas midiaticas a respeito da Operacdo Lava Jato
produziram simbolos e imagens de Justica no imaginario social. Imagens, nesse sentido,
ndo sdo apenas representacdes, mas configuram o meio pela qual a experiéncia torna-se
possivel e indicam uma complexa rede de relacGes, disposi¢Oes e proposi¢oes agindo de
forma simultanea (BARCELLOQOS, 2019).

A imagem € arquetipica quando ela ganha um sentido abrangente de importancia,
quando se torna profunda e envolvente, de acordo com o psicanalista junguiano James
Hillman (HILLMAN, 2019). O que a faz ser uma imagem arquetipica é a riqueza nela
contida, sua profundidade invisivel, que s6 aparece quando nos aprofundamos nessa
imagem, nos perdemos em seus meandros (HILLMAN, 2019).

Como sintetizam Almeida e Ferreira-Santos (ALMEIDA; FERREIRA-SANTOS,
2012), o arquétipo € parte de um comportamento mental universal inato, que ultrapassa o
concreto da vida individual, da biografia de cada um, e que estd ligado a nocdo de
inconsciente coletivo. Citando o antropdlogo francés Gilbert Durand, os autores escrevem
gue o arquétipo atua na elaboracdo do pensamento, funcionando como ligacdo entre o
imaginario e o pensamento racional (ALMEIDA; FERREIRA-SANTOS, 2012). O
conceito de imaginario adotado aqui é o de Durand, descrito como “o conjunto das
imagens e relacdes de imagens que constitui o capital pensado do homo sapiens...o grande
denominador fundamental onde se vém encontrar todas as criagdes do pensamento
humano.” (DURAND, 2002, p. 18).

A imagem, conforme Almeida e Ferreira-Santos, possui o potencial de mobilizar
nossos afetos, memoria e percepcBes. Segundo os autores, a imagem pode ser
racionalizada, quando transformada em palavras, mas também integrada na narrativa pela
forca dos mitos, entendidos ndo como uma falsidade ou ilusdo, mas como modelos para
a conduta humana, que oferecem significacao e valor para a existéncia humana conforme

proposto por Eliade:

Os mitos, efetivamente, narram ndo apenas a origem do Mundo, dos animais,
das plantas e do homem, mas também de todos os acontecimentos primordiais
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em consequéncia dos quais 0 homem se converteu no que é hoje — um ser
mortal, sexuado, organizado em sociedade, obrigado a trabalhar para viver, e
trabalhando de acordo com determinadas regras (ELIADE, 1998, p. 16).

A ideia de Justica, portanto, do que € justo ou ndo perante uma determinada
concepcao cultural, do tratamento justo que o individuo espera receber na convivéncia
em sua sociedade, possui também elementos de uma narrativa mitica, que orienta e guia
nossas acoes no dia a dia.

Adota-se ainda na presente pesquisa a concepcdo de Manuel Castells
(CASTELLS, 2007) de que a esfera da comunicacdo é uma fonte histdrica de embates de
poder, dominagdo e mudanca social, o que reforca a importancia das narrativas midiaticas
sobre a acéo da Justica e construcdo de seu ideal. Ainda segundo o autor, nesse contexto
a midia desempenha papel central nas estratégias politicas. Busca-se acesso a ela por
atores sociais e politicos e a midia cabe a elaboracdo de mensagens e imagens que servem
aos interesses dos participantes da disputa de poder. Desta forma, as reflexdes de Castells,
embora feitas a partir do contexto europeu, nos ajudam a entender a realidade brasileira
provocada pela Lava Jato, onde a midia desempenhou papel central nas estratégias de
procuradores e juizes para conquistar apoio de determinados setores da sociedade.

Um outro ponto da reflexdo de Castells relevante para a presente discussao é o
papel dos escandalos no enfraquecimento da confianca na democracia. Segundo o autor,
ao mesmo tempo em que atores politicos e sociais disputam a prevaléncia pelo processo
de significacdo na sociedade, a contemporaneidade enfrenta uma crise de confianga
global em relacdo a democracia representativa, com politicos e parlamentares em geral
desfrutando de um nivel elevado de desconfianca do publico. A questdo da corrupcéo é
de vital importancia para a democracia e suas instituicdes, pois abala um dos seus pilares,
que € o da igualdade e da justica (CASTELLS, 2015). Castells argumenta que a corrupgao
talvez ndo tenha aumentado de forma substancial em tempos recentes, mas sim a
publicidade que se faz sobre casos de corrupcéo, a percep¢do de corrupcao e o impacto
dessa percepg¢do na opiniao publica.

Para John B. Thompson, em sua obra referencial “O escandalo politico: poder e
visibilidade na era da midia”, escandalos sdo a¢des que possuem algumas caracteristicas:
deve haver uma transgressdo de certos valores, normas ou codigos morais; sempre deve

trazer em si um elemento de segredo ou ocultamento, que é relevado por outro individuo;
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para que haja o escandalo os individuos de um determinado grupo social que ndo
participam dessa transgressdo reprovam-na publicamente.

Assim, continua o autor (THOMPSON, 2002), a quebra de determinadas regras,
normas ou valores configura o aspecto 6bvio do escandalo, ou seja, ndo haveria escandalo
sem esse fator gerador. Mas nem toda transgressdo é um escandalo, o que confere um
certo grau de subjetividade a sua caracterizacao, além de mostrar a influéncia da cultura
nessa caracterizacao, por exemplo. Algumas transgressfes sdo demasiadas pequenas ou
irrelevantes, enquanto outras podem ser consideradas graves demais. Assim, conclui o
autor, a sensibilidade ao escandalo depende sempre de um contexto social e historico e
seus limites ndo estdo claros, mas a transgressao que o provoca ocupa uma faixa
intermediaria de impropriedade moral.

Uma segunda caracteristica do escandalo, segundo Thompson, é a de que a acéo
transgressora ocorrida em segredo seja revelada ou pelo menos outras pessoas devem
acreditar que a transgressao tenha existido. Isso exige um processo de tornar pablica ou
visivel a transgressdo, por isso 0s meios de comunicacdo de massa desempenham um
papel fundamental em muitos escandalos contemporaneos.

O escandalo também sup&e um certo grau de desaprovacado publica e muitas vezes,
conforme a transgressao, essa transgressao deixa o publico ofendido ou mesmo chocado.
Ainda na caracterizacdo tedrica do escandalo proposta por Thompson, ha uma quarta
caracteristica, a de que a desaprovacdo em relacdo a determinada transgressdo seja
manifesta publicamente, pois, na visdo do autor, “o escandalo ¢ moldado tanto pela
resposta dos outros como pelo préprio ato de transgressdo (THOMPSON, 2002). Ou seja,
ndo € somente 0 ato em si que cria o escandalo, mas também a resposta social e esse fato
gerador, e nessa resposta o papel da midia assume vital importancia. A resposta que a
midia da a transgresséo é parte do escandalo, ajuda a constitui-lo. Para a presente reflexao,

Thompson introduz um conceito do discurso infamante.

E um tipo de discurso moralizador que censura e reprova, repreende e
condena, que expressa desaprovacio das agdes e dos individuos. E um
discurso que contém implicito que as a¢Ges trazem vergonha, desgraca
ou descrédito ao individuo ou individuos que as praticaram. E um
discurso que pode estigmatizar (THOMPSON, 2002, p. 48).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

Para um escandalo existir, pelo menos algum tipo de discurso infamante deve
assumir o status de discurso publico e, muitas vezes, a midia o faz. Por isso ele se presta

aos meios de comunicagdo, mas nao e exclusivo deles.

3. O DISCURSO INFAMANTE DE VEJA SOBRE JUSTICA

Em uma primeira observacdo do corpus, nota-se que as narrativas sobre a Operacéo
Lava Jato, descrevendo etapas das investigacdes, prisdes, dendncias, sentenciamentos
judiciais ou revelando os conteudos das chamadas delagBes premiadas, apresentam-se
predominantemente como um enfrentamento, uma guerra com dois lados bem definidos.
Um desses lados € constituido por procuradores e policiais federais responsaveis pelas
investigagdes, lotados em Curitiba, Parana, muitas vezes retratados como um sujeito, uma
instituicdo com identidade prépria, a Operacdo Lava Jato. No outro lado, todos aqueles
que, segundo a revista, atuam contra a Lava Jato.

Em diversos textos publicados pela Veja, a Operacdo Lava Jato recebe este
tratamento de personagem. Como em texto da edicdo de 1° de julho de 2015, em
reportagem detalhando o contetdo da delacdo premiada do empreiteiro Ricardo Pessoa,
dono da construtora UTC, uma das envolvidas no escandalo de corrupcdo, que tratava
especificamente a respeito das atividades privadas de consultoria do ex-ministro José
Dirceu. “Como a Operagdo Lava Jato ja mostrou, as ‘consultorias’ prestadas por Dirceu
a empreiteiras e outras empresas com interesses na maquina publica renderam ao
mensaleiro uma fortuna de R$ 39 milhdes” (BONIN, 2015, p. 46-47). Ou como na edi¢do
de 19 de agosto de 2015, em que a Veja detalha o contetdo da delacdo premiada do lobista
Julio Camargo, na qual descreve um negocio envolvendo o pagamento de suborno em um
contrato de compra e operagao de uma plataforma de exploragdo de petrdleo. “A Lava
Jato descobriu que, como todos os contratos, esse também ndo ficou imune ao pagamento
de propina a diretores e politicos” (BONIN, 2015, p. 48-49). Outro exemplo ocorreu em
texto da edicdo de 5 de outubro de 2016, quando a revista publicou reportagem com
detalhes do depoimento de um dos delatores sobre um esquema de propinas para 0O
senador Renan Calheiros. “Em sua cagada montante, a Operagao Lava Jato nunca esteve
tdo perto de capturar o terceiro homem na linha da sucessdo da Republica: o senador
Renan Calheiros, do PMDB de Alagoas, que preside o Senado Federal” (BRONZATTO;
RANGEL; MARQUES, 2016, p. 50-53).
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A transformacéo da Operacgdo Lava Jato em personagem da Justica também se deu
nos proprios discursos visuais e textuais representados pelas capas da Veja. Nas primeiras
paginas das edi¢bes de 21 de outubro de 2015 e 1° de junho de 2016, por exemplo, o
personagem Lava Jato vira sujeito (Imagem 2), quando a revista identificava tentativas
de politicos, governo, empresas, investigados, réus e advogados para interromper ou
atrapalhar as investigac6es. A capa da edi¢do de 21 de outubro utilizou o recurso de uma
montagem para significar ao avanco da Lava Jato em direcdo a politicos proeminentes.
Nessa montagem, a entdo presidente Dilma Rousseff, o ex-presidente Lula e o presidente
da Camara dos Deputados a época, Eduardo Cunha, em boias salva-vidas, estdo flutuando
na superficie do mar, da cintura para cima, enquanto um grande tubardo vem das
profundezas do oceano em direcédo a eles, com a boca aberta. O tubardo estd com a boca
aberta, repleta de dentes afiados e desproporcionalmente grandes, nadando em dire¢do as
pernas dos trés personagens, que aparentemente ndo estdo cientes do perigo iminente,
pois estdo de méos dadas e ndo esbocam nenhum movimento para fugir. O titulo afirma
“A Lava Jato vai emergir”, seguido de um texto explicativo: “Os tenebrosos acordos pela
impunidade feitos em Brasilia ndo vao matar a esperanca de termos um pais em que a
Justica € para todos”. Recorrer-se, no texto, a narrativa da igualdade de todos perante a
lei, mas a Lava Jato — e por consequéncia a acao da Justica - € retratada como um tubaréo
prestes a estracalhar suas vitimas, que estdo indefesas perante o tamanho e a proximidade

do animal.

Imagem 2

Capas das edicBes de 21 de outubro de 2015 e 1° de junho de 2016, (da esq. para a dr.)
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Na outra capa, de 1° de junho de 2016, ha também o recurso da montagem. Uma
foto do ex-juiz Sergio Moro, em primeirissimo plano, recebeu um esparadrapo na boca.
O fundo é preto e 0 magistrado estd de terno e gravatas escuros, com camisa branca. O
titulo, centralizado e ocupando a metade de baixo da capa, afirma: “O compld para calar
a Lava Jato”, seguido das frases “Como os lideres do PMDB conspiram para travar as
investigagdes” e “Exclusivo: Nos 72 anexos da delacdo de Pedro Corréa, o didlogo em
que Lula deu a ordem para montar o petrolao”.

A transformacéo da forca-tarefa da Operacdo Lava Jato em sujeito, além de uma
escolha jornalistica que poderia facilitar a compreensdo do fenébmeno por seus leitores, e
deixa-los familiarizados com um assunto tdo presente no noticiario daquele periodo,
revela, contudo, qual visdo sobre a acdo do Poder Judiciario no Brasil que a revista
construiu para seus leitores. Mais do que um recurso técnico do jornalismo, a
transformacdo esta repleta de significacbes que a revista propde sobre o que deve ser a
Justica e como ela se realiza.

A dualidade definida pela Revista Veja na sua narrativa sobre a Operacdo Lava
Jato nos remete ao mecanismo de construcao simbdlica que o antropélogo francés Gilbert
Durand, autor de estudos seminais sobre o conceito de imaginario, batizou de regime
diurno do simbolismo. Para este autor, os seres humanos diante da perspectiva implacavel
da finitude, ou seja, da morte, sempre buscaram constru¢des simbdlicas imaginativas que
amenizassem esse sentimento angustiante permanente. Essas construgfes imaginativas
simbolicas, para Durand, podem ser agrupadas em constelacBes, baseadas no
isomorfismo dos simbolos, e reagrupadas em grupos maiores, chamados eles de regimes
diurnos e noturnos da imagem (DURAND, 2002).

O regime diurno da construcdo simbolica é caracterizado como o regime da
antitese, pelo maniqueismo das imagens, porque ndo ha luz sem trevas (DURAND, 2002).
Dentro desse regime simbolico, a identificagdo de simbolos negativos funciona como uma
fuga e vitdria sobre o destino e a morte, um mecanismo para domina-los. Como
contraponto da queda, das trevas e da animalidade, a imaginacdo busca por simbolos
organizados em torno de uma separacao, segregacao e purificacdo, dos quais destacam-
se 0 glédio e o cetro (DURAND, 2002).

O simbolo do gladio guerreiro relaciona-se diretamente com a espada da Justica,
gravitando em torno de uma nocdo de Poder e agressividade. Para Durand, o poder

judicial é agressivo e atua de forma controlada e dentro de normas (DURAND, 2002).
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Nas paginas de Veja, o que se depreende da cobertura é a Justica enquanto poder
que combate a corrupc¢édo sendo efetivada por meio exclusivo da Operacao Lava Jato, que
segrega tudo o que se coloca em seu caminho como a sua antitese, a ndo Justica. A no¢éo
arquetipica de Justica é um esquema cortante entre o bem e o mal (DURAND, 2002).

No regime diurno da imagem, maniqueista em sua esséncia, a a¢do da espada (da
Justica) é a purificacdo. Como escreveu Durand, “a qualidade adjetiva importa mais a
imaginacao diurna que o elemento substancial, e que o proprio adjetivo se reabsorve
sempre no gesto homocéntrico, no ato que o verbo traduz e que o suporta” (DURAND,
2002, p. 178). Classificar o outro como o0 opositor da Justica, narrar uma investigacdo
sobre corrup¢do a partir de um esquema dual, se enquadra, portanto, nesse regime
imaginario onde distinguir e classificar € mais importante que as nuances e ponderages.

Na dicotomia definida pela Veja entre a Operagdo Lava Jato em sua busca pelo
combate a corrucdo e aqueles que se opdem, em ultima instancia, a nocdo de Justica
adotada pela revista, encontram-se nesse ultimo grupo politicos, funcionarios publicos
por eles indicados e empresarios acusados de se beneficiarem dos esquemas de
pagamento de propinas e subornos descobertos pelos investigadores.

Os partidos politicos envolvidos nos escandalos e seus principais expoentes, desta
forma, sdo identificados com a corrupgédo, o mal a ser extinguido, a ser eliminado, da vida
politica brasileira. Desta forma, em uma visdo maniqueista, a narrativa da VVeja sobre a
Lava Jato oferece a seus leitores o expurgo simbdlico de um dos males da democracia,
operando diretamente com os afetos do pablico consumidor da publicacéo.

A tdo necesséria identificacdo do mal cumpre, na contemporaneidade, a funcdo
que o bode expiatério exercia nas culturas da antiguidade. Ndo se trata aqui de
compreender o termo no significado mais comum, de alguém inocente que leva a culpa
de determinado fato no lugar de outrem. Neste trabalho, adota-se a perspectiva de Sylvia
Brinton Perera, analista autora de diversas obras a partir da perspectiva junguiana, para
guem o termo bode expiatdrio é aplicado a individuos ou grupos causadores de infortunio,
uma acusacdo que alivia os acusadores de suas responsabilidades e lhes reforca o
sentimento de poder e integridade. Originalmente, o bode expiatorio era uma vitima
humana ou animal escolhida para o sacrificio a deus, a fim de aplacar sua ira e purificar
a comunidade. Na modernidade, o ritual foi banalizado e seu significado mais profundo
é inconsciente (PERERA, 1986).
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Em termos junguianos, o bode expiatério é um recurso de negacdo da
sombra, tanto do homem como de Deus. Aquilo que € percebido como
impréprio a conformar-se com o ego ideal ou a perfeita benignidade de
Deus, é reprimido e negado, ou desmantelado e tornado inconsciente
(PERERA, 1986, p. 13)

Ou seja, argumenta-se aqui que a cobertura da Veja cria uma iluséo
tranquilizadora, entre seus leitores, de que a sombra € externa ao corpo social, e que com
a acdo da forca-tarefa da Lava Jato estd sendo expurgada, por meio das prisdes e
isolamento. “Nao confessamos conscientemente nossos defeitos e impulsos caprichosos
sobre a cabeca de um bode, a fim de reconciliar-nos com a dimensé&o espiritual, como o
faziam os antigos hebreus” (PERERA, 1986, p. 13). Pelo contrario, negamos a
complexidade do fenbmeno da corrupgdo no Brasil e relegamos 0 mal a um desvio
comportamental, individual, que deve ser expurgado para a tranquilidade geral.

Outra perspectiva nos oferece o antrop6logo francés René Girard, ao estudar a
significacdo dos rituais de sacrifico e estabelecer uma correlagdo com o sistema judicial
moderno. Para o autor, os rituais de sacrificio praticados em sociedades arcaicas tinham
uma fungdo coletiva de canalizar uma violéncia essencial desses mesmos grupos. A
vitima sacrificada protege toda a comunidade de sua prépria violéncia. “O sacrificio
polariza sobre a vitima os germens de desavenca espalhados por toda a parte, dissipando-
0s ao propor-lhes uma saciagdo parcial” (GIRARD, 1998, p. 19).

Dessa forma, para Girard, a funcdo do sacrificio seria a de aplacar a violéncia
presente em sociedades e tentar evitar a ecloséo de conflitos de vinganca, um processo
que tende ao infinito. Trata-se, portanto, de um mecanismo para auxiliar os humanos no
controle da sede de vinganca.

Como escreve Girard, hd uma relacdo de parentesco do sistema judiciario
moderno com os rituais de sacrificio arcaicos religiosos, que domestica e regula a
violéncia, canalizando-a para uma pratica tolerdvel. As sociedades primitivas, ao
estabelecerem procedimentos curativos para a violéncia, ja se encontravam a caminho do
sistema judiciario, que a partir de determinado momento torna-se obrigatério (Ibidem, p.
34). Destacamos nos estudos de Girard a andlise de que, a partir de sua exclusividade, o
sistema judiciério oculta suas funcdes, assim como o sacrificio primitivo, de regular a
vinganca, semelhante as mais primitivas de todas as vingancas, apesar de acreditarmos

em uma imagem socialmente construida de Justica.
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E claro que todos sabem que a justica tem mais interesse na seguranca
geral que na justica abstrata. Mas nem por isso deixamos de acreditar
que esse sistema baseia-se em um principio de justica que Ihe é préprio
e gue se encontra ausente nas sociedades primitivas (GIRARD, 1998,
p. 35).

Para Girard, o sistema contemporaneo de Justica € mais racional que o primitivo
porque aceita mais o principio de vinganca. E este ponto da reflexdo nos oferece uma
perspectiva de compreensdo da relevancia do discurso jornalistico de Veja no caso da

Lava Jato, no retratar a classe politica envolvida em escandalos de corrupcéo.

A insisténcia no castigo do culpado ndo tem outro sentido. Ao invés de
tentar, como todos os procedimentos propriamente religiosos, impedir
a vinganca, moderé-la, iludi-la ou desvia-la para um objeto secundario,
o0 sistema judicidrio racionaliza a vinganca, conseguindo domina-la e
limita-la a seu bel prazer. Ela a manipula sem perigo, transformando-a
em técnica extremamente eficaz de cura e, secundariamente, de
prevencdo da violéncia (GIRARD, 1998, p. 35 e 36)

No final das contas, para Girard, o sistema judiciario e o sacrificio ttm a mesma
funcdo e a poténcia de um discurso jornalistico focado em prisdes, confissdes e punicao,
como o observado na cobertura da VVeja sobre a Lava Jato, opera como uma simbiose com

0 aparato judiciario.

4. CONSIDERAGOES FINAIS

Procurou-se no presente trabalho, a partir de uma analise de reportagens de capa
que a Revista Veja dedicou a Operacdo Lava Jato no periodo de 2014 a 2019, identificar
camadas de significacdes de Justica proposta nas narrativas predominantes da publicacédo
e analisar potenciais contribuicdes das mesmas no imaginario social. Trabalhando com o
conceito de imaginario proposto pelo antrop6logo francés Gilbert Durand e com a nogéao
de imagem arquetipica do psicanalista junguiano James Hillman, a pesquisa identificou,
no corpus analisado, padrdes nas capas e textos da revista que retratavam a Justica dentro
de um reducionismo binario, como se a realizacdo do ideal de Justica fosse alcancavel
somente a partir de um confronto entre lados, em uma guerra entre o Bem e o Mal.

Relacionando a esquematiza¢do proposta por Veja para a realizagdo do ideal de
Justica, a pesquisa relaciona-a com os regimes simbdlicos de producédo e imagens diurnos,

conforme definicdo de Durand. A pesquisa ainda contextualiza a narrativa midiatica de
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Veja como parte das disputas de poder e influéncia que ocorrem no ambiente
comunicacional das sociedades contemporaneas, segundo formulacdo de Castells e
contextualiza a cobertura da Operacdo Lava Jato no ambito dos escandalos politicos
conforme Thompson, em que ndo existem sem o discurso infamante da midia tradicional
comercial dos grandes grupos de comunicac¢ao de massa.

Espera-se que o presente trabalho contribua para o amadurecimento da reflexéo
sobre a cobertura jornalistica de escandalos no Brasil e que jogue luz nos tensionamentos

que influenciam a construcao da imagem do Poder Judiciario na sociedade.
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